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“Igtisodiyot  nazaiyasi”™  Tani  bo‘yicha tayyorlangan  mavzkur — darslikni
yozishda kadrlar tayyorlash Milliy dasturi va oliy o'quv yurtlarida bakalavrlar
tayyorlash davlat andozasining talablari hisobga olingan. Undagi har bir mavzuni
yoritishda Respublika Prezidenti 1.Karimov asarlaridan, Respublika qonunlari va
boshqa me’yoriy hujjatlardan keng foydalanilgan. Tegishli mavzular bo'yicha
keyingi yillarda mamlakatimizda va xorijda nashr ctilgan darslik va o quv
go‘llanmalarning gisqacha sharhi berilgan, ulardagi ba’zi bir munozarali jihatlar
tanqidiy ravishda o’rganilib, mualliffaming shaxsiy yondashuvlari bayon etilgan.

Darslikni tayyorlashda iqtisodiy bilimlarni talabalarga yctkazishning
zamonaviy pedagogik va informatsion 'texnologiyalari qo‘llanilgan.
Xususan, ilgarigi darslik va o‘quv qo‘llanmalarda uchramagan yangi usul
— igtisodiy hodisa va jarayonlarni o‘rganishda ikki tomonlama
yondashuv va sintez qilish usuli samarali go‘llanilgan.

Darslik  bir-biri  bilan mantigan bog‘langan to'rt qismdan iborat
bo‘lib, ularda iqtisodiyotning umumiy asoslari, bozor igtisodiyoti.
makroiqtisodiyot va jahon xojaligiga oid mavzular o'rin olgan. Ayniqsa,
hozirgi zamon rivojlangan bozor iqtisodiyotining qonun-qoidalariga,
moliya, kredit, bank va pul tizimining roliga katta e’tibor berilgan.

Darslik barcha yo*nalishdagi bakalavrlar uchun mo*ljallangan.
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KIRISh

Ofzbekiston Respublikasi Prezident  [.A.Karimov
boshchiligida davlatimiz tomonidan ishlab chigilgan o‘zining
mustaqil taraqqgiyot yo‘liga asoslangan holda to‘la ishench
bilan bosgichma-bosqich bozor iqgtisodiyotiga o‘tib bormoqda.
Prezidentimiz I.A.Karimov aytganlaridek, «Siyosiy mustaqillik —
rivojlangan, o°‘zaro mutanosib, to‘lagonli iqtisodiyot bilan
mustahkamlanmas ekan, u bor-yo‘g‘i quruq, balandparvoz
gaplar, soxta obro‘ orttirish vositasiga aylanib qgolaveradi».!
Mustaqillik yillari davomida milliy xofjaligimiz iqtisodiy
jihatdan mustahkamlanib, oldingi sotsialistik tizimdan meros
bo‘lib golgan bir tomonlamalik va inqgiroz holatidan chiqarildi
hamda’ Prezidentimiz aytganlaridek, «Avvalambor,
igtisodiyotning barqaror o'sishi ta’minlandi, makroiqtisodiy va
moliyaviy barqarorlik mustahkamlandi, iqtisodiyot va uning
ayrim sohalaridagi mutanosiblik kuchaydi»2. Ushbu davrda
bozor mexanizmining tarkibiy qismlari garor topdi va uning
infratuzilmalari vujudga keltirilib, rivojlantirildi. Hozirgi kunda
esa, iqtisodiy  “islohotlarni  yanada  chuqurlashtirish,
igtisodiyotni har  taraflama erkinlashtirish amalga
oshirilmoqda.

Eng muhimi, shu davr ichida milliy istiglol g‘oyasi va
mafkurasi shakllanib, kishilarimiz ongiga singib bormoqda.
Mamlakatimiz Prezidenti 1.A:Karimov aytganlaridek, «Istiglol
mafkurasi ko‘p millatli O‘zbekiston xalqining ezgu g'oya —
ozod va obod Vatan, erkin va farovon hayot barpo etish

I LLA.Karimov. Jamiyatda tadbirkorlik ruhini garor toptirish — taragqiyot garovi.
2001 yil 17 iyulda Vazirlar Mahkamasining majlisida so‘zlagan nutqi. «Xalg so‘zi»
gazetasi, 2001 vil 18 iyul.

2 LA. Karimov. Bizning bosh magsadimiz — jamiyatni demokratlashtirish va
vangilash, mamlakatni modernizatsiya va isloh ctishdir. T.: «O‘zbekiston», 2005. 68-
bet.
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yo‘lidagi asriy orzu intilishlari, hayotiy ideallarini o‘zida aks
ettiradi». Qolaversa, ushbu davr mobaynida bozor
munosabatlari hayotimizga, xo‘jalik faoliyatimizga chuqur
kirib bormoqda va uning yangi-yangi qirralari namoyon
bo'lib, ko‘z o‘ngimizda oydinlashmoqda. kishilarda bozor
ko‘nikmalari, mulk egasi sifatidagi hissiyotlar yuzaga
kelmogqda.

Bu erishgan yutuglarimiz natijasida shakllanib, rivojlanib
kelayotgan milliy iqtisodiyotimiz ushbu asrda biz yashayotgan
umumiy uyimiz, ya’ni yangilanayotgan vatanimizning hayotiy
asosini, uning kelgusidagi taraqqiyot manbaini tashkil etadi.

Bunday yangilanish jarayonida biz uchun ilgari uncha
tanish bo‘lmagan qonun-qoidalar, tushunchalar, xo‘jalik
yuritish mexanizmlari, usullari, tamoyillari kirib kelmoqda.
Mulkdorlar, tadbirkorlar, sohibkorlar, tijoratchilar,
aksionerlar, bankirlar, birja egalari va xodimlari, menejerlar,
brokerlar va boshqa bozor iqtisodiyoti amaliyotchilaridan
iborat yangi ijtimoiy guruh va gqatlamlar shakllanmoqda.

Lekin Prezidentimiz asarlaridan, aynigsa, Oliy Majlis
Qonunchilik palatasi va Senatining qo‘shma majlisida qilgan
ma’ruzalaridan bizga shu narsa ma'lum bo‘lib turibdiki,
erishilgan yutuglar bilan bir qatorda bugungi kunda o'z
yechimini topmagan muammolar, hal qilinishi lozim bo‘lgan
vazifalar ham mavjud. Ko‘pgina korxonalarning zarar ko‘rib
ishlayotganligi, ularning moliyaviy ahvoli  qiyinlashib,
bankrotga uchrayotganligi, kichik biznes va xususiy tadbirkor-
larning, mulkdorlar sinfining sekin shakllanayotganligi,
igtisodiyotda ular ulushining kamligi, gishlogda iqtisodiy
islohotlarni amalga oshirish, fermer xo‘jaliklarini rivojlantirish
giyinchiliklari, tovar, xizmat va Kkapital eksportining sekin
o‘sayotganligi va boshqalar shular jumlasidandir.

VAgar oldimizda  «Milliy  boylikning  ko‘payishini,
respublikaning mustaqilligini, odamlarning munosib turmush
va ish sharoitlarini ta’minlaydigan qudratli, barqaror va
jo‘shqin rivojlanib boruvchi igtisodiyotni barpo etish»3 kabi

3 ILA.Karimov. O¢‘zbekiston buyuk kelajak sari. T.: «O*zbckiston», 1999, 17-bet.
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buyuk vazifa turganligini, bunday iqtisodiyot —Prezidentimiz
ta’biri bilan aytganda, strategik magsadimiz bo‘lgan huquqiy
demokratik davlat va fuqarolik jamiyatni barpo qilishning
asosi* ekanligini e’tiborga olsak, iqtisodiy muammolarimiz
naqadar ko‘pligi va murakkabligi yanada ayon bo‘ladi.

I Ana shu va boshga muhim iqtisodiy masalalarni tezroq hal
qilish, ularning yechimini izlab topish, milliy istiglol
mafkurasining mazmunini va xususiyatlarini tushunish Kko'p
jihatdan kishilarning iqtisodiyot sirlarini, ayniqsa, bozor va
bozor iqtisodiyoti munosabatlarining mazmunini, ularning
talablari va xususiyatlarini, qonun-qoidalarini, amalga
oshirilayotgan iqtisodiy islohotlarning, uni
chuqurlashtirishning, iqgtisodiyotni erkinlashtirishning magsadi
va mohiyatini chuqurroq bilishlariga bog'liqdir. Iqtisodiyot
nazariyasi fani iqtisodiyot tushunchalarini, uning gqonun-
qoidalarini, tejamli xo‘jalik yuritish sirlarini, turli kishilar va
xo‘jaliklarning bir-birlari bilan manfaatli igtisodiy aloqada
bo‘lib, unumli mehnat qilish yo‘llarini va shakllarini o‘rgatadi.
Igtisodiyot nazariyasi fani mamlakatimizda yashayotgan
hamma kishilarning daromadlari, ularning turmush darajasi
fagat milliy iqtisodiyot taraqqiyotiga bog‘ligligini, shu yurtda
mehnat qilayotgan Kishilarning ijodiy mehnati bilan vujudga
kelgan milliy mahsulotning ko‘payishi, uning to‘g'ri
tagsimlanishi va foydalanilishi, milliy pul barqarorligi bilan
bog‘ligligini ham o‘rgatadi hamda milliy istiglol mafkurasining
odamlar ongida shakllanishiga, ularning intellektual kamolotga
erishuvida muhim rol o‘ynaydi. |

Lekin o‘zbek tilida hozirgi davrdagi bozor iqtisodiyoti ichki
sir-asrorini, uning haqiqiy giyofasini sinchiklab o‘rganishga
intilayotgan o‘quvchi va talabalarimiz uchun mo‘ljallangan
iqtisodiyotning muammoli tugunlarini yechishga harakat
gilayotgan rahbar xodimlar, iqtisodchi mutaxassislar, bozor
iqtisodiyoti bilan qiziqayotgan keng kitobxonlar ommasi
talablariga javob beradigan adabiyotlar, qo‘llanmalar, aynigsa,
oliy o‘quv yurtlari talabalari uchun darsliklar yetarli emas.

4 L.A.Karimov. Donishmand xalgimning mustahkam irodasiga ishonaman.
«Fidokor gazetasi, 2000 yil 8 iyun.
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«Birinchi galda, - deydi yurtboshimiz. taraqgiyotimizning har
bir yo‘nalishi jamiyatimizdagi siyosiy. ijtimoiy-iqtisodiy,
ma’'naviy munosabatlarning rivoji hagida maxsus darsliklar.
go‘llanmalar, ommabop adabiyotlar varatish  zarur»>.
Darsliklar va o‘quv qo‘llanmalari yetishmasligi bo‘yicha oliy
o‘quv yurtlari va kollejlardagi ahvolni, shuningdek, kadrlar
tayyorlash milliy dasturida hamda Prezidentimiz
I.A.Karimovning «Fidokor» gazetasi muxbiri savollariga
bergan javoblarida qo'yilgan muhim vazifalarni hisobga olib.
biz iqtisodiyot nazariyasi fani bo'yicha ushbu darslikni
tayyorladik.

Albatta, bu vazifaning uddasidan chiqish yengil ecmas.
Qo'yilgan vazifaning murakkabligi shundan iboratki, shu
davrgacha dunyodagi hech bir mamlakat iqtisodiy jarayonlarni
boshqarish va uyg‘unlashtirishning bir mexanizmidan butunlay
boshqasiga birdaniga o‘tgan emas. Bu uzoq davrni talab
qiladigan jarayon bo‘lib, alohida o‘tish davrini tagozo etadi.
Uning hamma uchun bir xil, o‘lchami va nusxalari ham yo‘q.

Shunday ekan, bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrini va
umuman hozirgi zamon xo‘jalik tizimini fagat G‘arbda
mavjud bo‘lgan, ko‘plari eskirib ketgan va munozarali, bizning
real iqgtisodiy hayotimizdan ancha uzoq nazariyalar bilan
izohlab, iqtisodiyotning rivojlanish yo'lini yoritib bo‘lmaydi.
Shuningdek, bizning iqtisodiy tafakkur tarix:mizda uzoq vaqt
hukmron bo‘lgan, iqtisodiy hodisalarni asosan sinfiy nuqtai
nazaridan va sinfiy kurash jihatlaridan olib garagan, iqtisodiy
taraqgivotning umuminsoniv tomonlarini keyingi o‘ringa
surgan eski marksistik yo‘nalishdagi agida va qoidalarga
asoslanib ham bozor xo‘jaligi va hozirgi zamon
igtisodiyotidagi bir gator hodisalarni tushuntirib bo‘lmaydi.

Shuning uchun biz iqtisodiyot nazariyasi bo‘yicha
Rossiyada va Oc‘zbekistonda nashr qilingan ayrim darslik
hamda qo‘llanmalar mualliflariga o‘xshab G‘arbdan Kkirib
kelgan iqtisodiy adabiyotlarda berilgan obyektiv iqtisodiv
jarayonlardan emas, balki alohida kishilarning subyektiv-

5 LA. Karimov. Donishmand xalgimizning mustahkan irodasiga ishonaman.
«Fidokor» gazctasi, 2000 yil 8 iyun.

6

www.ziyouz.com kutubxonasi



psixologiyasidan kelib chigib, o‘ylab topilgan real iqtisodiy
hayot bilan hech qanday aloqasi bo‘lmagan qonun-qoidalarni
va fikr-mulohazalarni 100 foiz to‘g‘ri deb ko‘r-ko‘rona qabul
gilish va uni ko‘chirib olish yo‘lidan bormadik. Aksincha,
mazkur iqtisodiyot  nazariyasi  darsligini  tayyorlashda
merkantilizm, fiziokratlar, ingliz klassik iqtisodiy maktabi,
marjinalizm, yangi klassik, keynschilik, monetarizm va shunga
o‘xshagan hozirgi zamon iqtisodiy nazariyalarning asosiy
G'oyalarini tanqidiy o‘rganib, ularning foydali ratsional
mag‘zini olishga harakat qidik. Undan tashqgari, jahonga
mashhur alloma, davlat arbobi bo‘lgan o‘tmishdagi
vatandoshlarimiz fikrlarini, islom dunyosidagi ba’zi asarlarda
bayon etilgan iqtisodiy goidalarni sintez qilib, ularning asosiy
mazmunini olib, ushbu dasrlikka Kkiritishga harakat qildik.
Bunda, u yoki bu guruhning yoki sinfning manfaati emas.
birinchi navbatda, umuminsoniy manfaatlar va qadriyatlar,
Vatanimiz iqtisodiy rivoji manfaati asos qilib olindi va unga
birmuncha ustuvorlik berildi.

Biz mustaqil rivojlanayotgan  Vatanimizning bozor
igtisodiyotiga o‘tayotganligini, bu sharoitda yashashimiz,
faoliyat ko‘rsatishimiz, iqtisodiy munosabatda bo‘lishimizni
hisobga olib, bozor igtisodiyoti muammolarini, uning sabab-
ogibatlarini, qgonun-qoidalarini, tushunchalarini, ularning
bizning sharoitimizda qay darajada, qanday shaklda amal
qilayotganligini batafsilroq yoritishga harakat qildik. Ushbu
darslikda iqgtisodiy jarayonlarning faqgatgina yuzaki, ko‘rinib
turgan tomonlarigagina emas, balki ularning ichki mohiyati,
ziddiyatlari va bog‘lanishlariga, iqtisodiy jarayon-larning sabab
va ogqibatlariga alohida e’tibor berildi. Mazkur dasrlikda
O‘zbekistonda bozor igtisodiyotiga o‘tish davrida
respublikamiz igtisodiy taraqqiyotining muammo-lari, aynigsa,
Prezidentimiz kitoblarida, ma’ruza va nutqglarida, qabul
gilingan qonun va gqarorlarda bayon etilgan tamoyillar,
xususiyatlar ham qamrab olindi hamda nazariyani amaliyotga
yaginlashtirish magsadida bozor iqtisodiyotining ko‘pgina
umumiy gonun-qoidalari bevosita O*zbekiston hayoti misolida
yoritildi.

7
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Darslikni tayyorlashda turli ilmiy usullardan: dialektik,
ilmiy asbtraksiya, tahlil va sintez, tarixiylik va manti-
giylikning birligi hamda boshqa qator usullardan foyda-lanildi.
Bunda, aynigsa, har bir igtisodiy voqyea, hodisa, jarayon va
tushunchalar bir-biriga garama-qarshi bo‘lgan ikki tomon
birligidan iborat deb qaralib, ikki tomonlama tahlil usuli
kengroq qo‘llanildi va shu yo‘l bilan yoritilayotgan masalaning
asl mohiyatini tushunish osonlashtirildi.

Asosiy iqtisodiy tushunchalarni soddaroq qilib, oddiy tilda
misollar, jadvallar, grafiklar asosida tushuntirishga harakat
qilindi.

Ushbu darslik yangi davlat standarti talablari bo‘yicha
tuzilgan va  Respublika  muvofiglashtirish  komissiyasi
tomonidan tavsiya etilgan yangi dastur asosida yozildi. Unda
dasturdagi barcha mavzular gamrab olingan, lekin hajmi
cheklangan bo‘lganligi uchun ko‘pgina materiallar iloji boricha
gisqartirib berildi. Shuning uchun matnda kamchilik va
munozarali jihatlar ham bo‘lishi mumkin.

Ushbu darslikni tayyorlashda o‘qitishning yangi pedagogik
va informatsion texnologiyalar talablari hamda xususiyatlari
hisobga olinib, har bir bobdan keyin xulosalar, asosiy tayanch
tushunchalar va atamalar, shuningdek, takrorlash va munozara
uchun savollar ham berildi. Kitobning oxirida esa adabiyotlar
ro‘yxati keltiriladi.

Ushbu darslikning  asosiy mazmuni 2000 yilda
muvofiglashtirish komissiyasi tomonidan tavsiya etilib, Oliy va
o‘rta maxsus ta’lim vazirligi tomonidan nashr qilingan va
butun respublika oliy o‘quv yurtlariga tarqatilgan <«Iqtisodiyot
nazariyasi» ma’ruzalar matnida va 2002 yilda xuddi shu yo‘l
bilan nashr qilinib, barcha oliy o‘quv yurlariga targatilgan
«lqgtisodiyot nazariyasi» o‘quv qo‘llanmasida bayon etilgan
bo‘lib, ko‘pchilikning muhokamasi va mulohazasidan o‘tgan.
Ushbu darslikka yuqoridagi kitoblarning asosiy mazmuni
saqlanib qolingan holda, keyingi yillarda mamlakatimiz
iqtisodiy hayotida sodir bo‘lgan o‘zgarishlar, \ya’ni qabul
gilingan gonunlar va qarorlar, Prezidentimizning yangi asarlari
va ma’ruzalarida ilgari surilgan G‘oyalar, shuningdek, Rossiya,
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O‘zbekiston va boshqa mamlakatlarda chop etilgan iqgtisodiy
adabiyotlardagi ilgari surilib, muhim deb hisoblangan g‘oyalar
kiritildi.

Ushbu darslikda iqtisodiy jarayonlar, voqyea-hodisalar
obyektiv tahlil etilib, yetarli ilmiy-uslubiy asosda yoritishga
harakat qilindi. Shuning uchun bu kitob talabalarni va boshqa
o‘quvchilarni nazariy hamda uslubiy bilim bilan qurollantirib,
iqtisodiy jarayonlarni bilishga, tafakkur qilishga va mustaqil
ravishda tahlil etishga o‘rgatadi degan umiddamiz.

Iqtisodiyot nazariyasi bo‘yicha mazkur darslik asosan oliy
o‘quv yurtlari talabalari va magistrlari uchun mo‘ljallangan
bo‘lib, undan o‘rta maxsus o‘quv yurtlari tinglovchilari, litsey
o‘quvchilari, aspirantlar va iqtisodiyot nazariyasi sohasidagi
bilimlarga giziquvchi barcha kitobxonlar ham foydalanishlari
mumkin.

Mualliflar dasrlikning tuzilishi, mazmuni, muammo-
larning bayon qilinish tartibi va uslubi bo‘yicha bildirilgan har
ganday taklif-mulohazalarni minnatdorchilik bilan gqabul
qgiladilar va bundan keyin tayyorlanadigan o‘quv qo‘llanma,
darsliklarda hisobga oladilar. -

9
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I BO‘LIM
IQTISODIY TARAQQIYOTNING UMUMIY ASOSLARI

I BOB. IQTISODIYOT NAZARIYASI FANINING
PREDMETI VA BILISh USLUBI

Iqtisodiyot nazariyasini o‘rganish, iqtisodiy jarayonlarning
tub mohiyatini to‘g‘ri  tushunish ko‘p jihatdan uni
o‘rganuvchilarning ma’lum nazariy va uslubiy bilim bilan
qurollanishiga bog‘liq. Shuning uchun ham mazkur 606
insoniyat jamiyati taraqqiyotining asosi bo‘lgan iqtisodiyot
tushunchasini, uning oldida turgan vazifalarni, uzoq davr
davomida iqtisodiy bilimlarning shakllanishi va iqtisodiyot
nazariyasi fanining vujudga kelishini qisqacha tavsiflash bilan
boshlanadi. Iqtisodiyot nazariyasi fanidagi asosiy ogimlar va
nazariyalarning umumiy bayoni gisqacha beriladi. Bu yerda
igtisodiyot va uning bosh masalasi, iqtisodiyot nazariyasi
fanining predmeti, vazifalari va boshqa iqtisodiy fanlar ichida
tutgan o‘rnini ko‘rsatib berish bilan birga iqtisodiy qonunlar
va kategoriyalar hamda ularning amal qilish mexanizmini
yoritib berishga alohida o‘rin beriladi.

Bu bobda iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilish usullarining
mazmunini ochib berishga alohida e’tibor qaratiladi.

1-§. Iqtisodiyot va uning bosh masalasi
Iqtisodiyot nazariyasi fanini, uning qonun-qoidalarini
bilish uchun, eng avvalo, iqgtisodiyotning o‘zi nima, uning
vazifasi nimalardan iborat, degan savolga javob berish

lozimdir. Insoniyat hayoti va uning taraqqgiyoti juda
murakkab, ko‘p qgirrali va g‘oyat chigal muammolarga boydir.
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Bu muammolar Kkishilarning moddiy ne'matlar ishlab
chiqarish, xizmatlar ko‘rsatish, fan, madaniyat, siyosat,
mafkura, axloq, davlatni boshqarish sohalaridagi va nihoyat,
oiladagi va boshqa faoliyat turlarining borgan sari ko‘payib,
rivojlanib hamda ularning o‘zgarib borishi natijasida vujudga
keladi. Uzoq davrlar davomida insoniyat fikrini band qilib
kelgan ayrim masalalar bugungi kunda oddiy haqgigatga
aylanmoqda va ularni anglash osondek tuyuladi.

Masalan, bugun hammaga ma’lumki, kishilar yashashlari,
siyosat, san’at, adabiyot, fan, ma’rifat, madaniyat, ta’lim bilan
shug‘ullanishlari uchun hayotiy ne’matlarni iste’mol qilishlari,
kiyinishlari kerak. Buning uchun esa ozig-ovqat, kiyim-
kechak, uy-joy va turli xizmatlardan iborat hayotiy vositalar
zarur. Har bir kishi, o'zining kundalik hayotida bir gancha
muammolarga, ya’ni hayotiy ehtiyojlari — kiyim-kechak, oziq-
ovgat, uy-ro‘zg‘or buyumlariga ega bo‘lish, bilim olish kabi
ehtiyojlar uchun zarur bo‘lgan pul daromadlarini gayerdan,
nima hisobiga topish kerak degan muammolarga duch keladi.

Shu muammolarni yechish va o‘z ehtiyojlarini qondirish
magsadida kishilar turli yo‘nalishlarda, sohalarda faoliyat
ko‘rsatadilar. Demak, insonning turli faoliyatlari ichida eng
asosiysi, insoniyatning yashashi va uning kamol topishini
ta’minlaydigani moddiy va ma’naviy ne’matlar ishlab chiqarish
va xizmatlar ko'rsatishdan iborat bo‘lgan iqtisodiy faoliyatdir.

Iste’mol tovarlari va xizmat ko‘rsatish sohalari turli-tuman
bo‘lganligi uchun iqgtisodiy faoliyat ham turlichadir, ularning
turi va soni juda ko‘pdir.

Cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanib,
kishilarning yashashi, kamol topishi uchun zarur bo‘lgan
hayotiy vositalarni ishlab chigarish va iste’'molchilarga yetkazib
berishga qaratilgan, bir-biri bilan bog‘liglikda amal qiladigan
turli-tuman faoliyatlar yaxlit qilib, bir so‘z bilan, iqtisodiy
faoliyat deb ataladi.

Qadimda iqtisodiy faoliyatning asosiy shakli uy xo‘jaligi
doirasida ro‘y bergan. Shuning uchun qadimgi yunon
olimlarining  (Ksenofont, Platon, Aristotel) asarlarida
iqtisodiyot — uy xo‘jaligi va uni yuritish qonunlari deb
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tushuntirilgan. Arab leksikonida «iqtisod» tejamkorlik
ma’nosida tushunilgan, chunki islom diniga oid adabiyotlarda
tejamkorlikka alohida e’tibor berilgan. Masalan, Quroni
Karimda shunday oyat bor: «Yenglar, ichinglar, hadya
qgilinglar, ammo isrof gilmanglar>.! Lekin, hozirgi davrda
igtisodiyot keng ma’noni anglatib, fagatgina uy yoki individual
xo‘jalik yuritish yoki tejamkorlik ma’nosini anglatmaydi, balki
iqtisodiyot — yirik xususiy xo‘jalik, jamoa xo‘jaligi, hissadorlik
jamiyatlari, davlat xo‘jaliklaridan, moliya wva  bank
tizimlaridan, xo‘jaliklararo, davlatlararo birlashmalar.
korporatsiyalar, konsernlar, qo‘shma Kkorxonalar, davlatlar
o‘rtasidagi turli iqtisodiy munosabatlaridan iborat ofta
murakkab ijtimoiy tizimni anglatadi.

Buning ustiga barcha resurslarimiz - pul mablag'‘lari, tabiiy
boyliklar, malakali ishchi kuchlari, ishlab chiqgarish vositalari,
iste’mol tovarlari hammasi cheklangan miqdordadir. Mana
shu cheklangan iqtisodiy resurslardan ogqilona foydalanib,
aholining to‘xtovsiz o‘sib boruvchi ehtiyojlarini qondirish
magsadiga erishish, resurslar va mahsulotlarni to‘g'ri
tagsimlash yo‘llarini topish iqtisodiyotning asosiy mazmunini
tashkil etadi. .

Igtisodiyot gamrov darajasiga qarab turlicha bo‘lishi
mumkin. Masalan, jahon iqtisodiyoti, mamlakat iqtisodiyoti,
milliy iqtisodiyot, tarmoq iqtisodiyoti, funksional igtisodiyot,
mintaga iqtisodiyoti; korxona yoki firma iqtisociyoti, oila
igtisodiyoti.

Ba’zan  ularni  yaxlitlashtirib,  makroiqtisodiyot va
mikroiqtisodiyot deb ataladi. Iqtisodiyotning bu turlari,
darajalari, shakllari ganday bo‘lishidan gqat’i nazar ularning
hammasi bir magsadga bo‘ysungan: u ham bo‘lsa insoniyatning
yashashi, ko‘payishi va kamol topishi uchun shart-sharoit yaratib
berish, turli xil hayotiy vositalarni yaratib, ularning chtiyojlarini
gondirib borishdan iboratdir. Shunday ekan, iqtisodiyot inson
hayotining asosi va poydevorini tashkil etib, o‘zi ham, uning

! A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O‘rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 40-bet.
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faoliyatisiz mavjud bo‘lmaydi va biror mazmun ham kasb
etmaydi. Insonning iqtisodiyotdagi juda katta va keng rolini
gisqacha gilib quyidagicha ko‘rsatish mumkin:

I. Inson tabiatning bir bo‘lagi, uning ajralmas qismi
sifatida harakat qiladi, tabiat ashyolarining shaklini o‘zgartirib,
iste’molga yaroqli holga keltiradi, boshgacha qilib aytganda.
inson iqgtisodiyotning harakatga keltiruvchi kuchi, hamma
tovar va xizmatlarining iste’molchisi, ularning ishlab
chigaruvchisi va yaratuvchisidir.

2. Inson hamma tovar va xizmatlarni ishlab
chigaruvchidan iste’molchilarga yetkazib beruvchi, bozor
igtisodiyoti sharoitida esa sotuvchisi rolini bajaradi. Bunda u
ishlab chiqarish  bilan iste’'mol o‘rtasidagi aloqaning
bajaruvchisi sifatida namoyon bo‘ladi.

3. Inson tovar va xizmatlarning sotib oluvchisi va
binobarin, ularning iste’molchisi hamdir.

4. Inson iqtisodiyotning hamma darajalarida uning
tashkilotchisi, boshqgaruvchisi bo‘lib, uning turli omillari,
bo‘laklari, sohalari o‘rtasidagi uyg‘unlikni, aloqalarning bir-
biriga mosligini ta’minlovchi sifatida harakat qiladi. Insonning
igtisodiyotdagi ahamiyati hayotning turli davrlarida va
bosqgichlarida turlicha namoyon bo‘ladi. U yoshligida va
gariganida ko‘proq iste’molchi bo‘lib, ya’ni boshqalar yaratgan
tovarlar va xizmatlardan foydalanuvchi sifatida ko‘zga
tashlansa, ishlab turgan davrida ishlab chiqaruvchi,
tashkilotchi, boshqaruvchi sifatida ish ko‘radi, o‘zi uchun,
bolalarga va qariyalarga hayotiy ne'matlarni yaratadi va
yetkazib beradi. Sodda qilib aytganda, inson mehnat
qobiliyatiga ega bo‘lib, ishlab turgan vagtida yoshlikda olgan
garzini uzadi, o‘zini-o‘zi ta’minlaydi, qarigan chog‘i uchun
zamin tayyorlaydi va yosh avlodga qarz beradi. Insoniyatning
iqtisodiyotdagi roli uning tabiatdagi eng oliy tirik mavjudot
ekanligi bilan, ya’ni ongli ravishda ma’lum magsadga qarata
ijjodiy mehnat gila olish qobiliyati bilan belgilanadi. Insonning
boshqga tirik mavjudodlardan fargi ham uning ongli va ijodiy
mehnat qila olishida, o‘z faoliyati uchun zaruriy mehnat
qurollarini yaratish qobiliyatiga egaligidadir.
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Inson tomonidan vyaratilgan tovarlar va xizrnatlarning,
resurslarning harakati bo‘yicha takror ishlab chiqarish turli
fazalardan - ishlab chiqarish, ayirboshlash, taqgsimlash va
iste’mol qilish jarayonlarining birligidan iboratdir. Bularning
ichida eng asosiysi va boshlang‘ichi ishlab chiqarish
jarayonmidir. Chunki hamma tovar va xizmatlar xuddi shu
bosgichda yaratiladi. Agar ishlab chiqarilmasa,
tagsimlanadigan, ayirboshlanadigan va nihoyat, iste’mol
gilinadigan narsalar bo‘lmaydi (ishlab chigarish nima va
ganday sodir bo‘lishi haqgida keyingi mavzuda so‘z boradi).

Ikkinchi muhim faza esa taqsimot jarayonmidir. Bu
bosqgichda, eng avvalo, ishlab chiqarish vositalari, kapital va
ishchi kuchi, tovar va xizmatlarning alohida turlari, ishlab
chiqaruvchi tarmogqlar, sohalar, hududlar ve nihoyat,
korxonalar o‘rtasida tagsimlanadi. Undan tashqari, ishlab
chiqarish natijasi bo‘lgan tovar va xizmatlar, uarning pul
holidagi ko‘rinishi bo‘lgan daromadlar ham tagsimlanadi.
Bunda ishlab chiqarish qanchalik rivojlangan bo‘lsa,
tagsimlanadigan tovar va xizmatlar hajmi, binobarin
daromadlar hajmi ham shuncha Kkatta bo‘ladi hamda
daromadlar kishilarning qilgan mehnatining miqdori va
sifatiga yoki qo‘shgan kapitalining (pul, ishlab chigarish
vositalarining) miqdoriga qarab ular o‘rtasida tagsimlanadi.
Tagsimot gancha adolatli va to‘g‘ri  bo‘lsa, ishlab
chigarishning yuksalishiga shuncha ijobiy ta’sir ko'rsatadi, uni
rag‘batlantiradi.

Ayirboshlash jarayoni — takror ishlab chiqarishnirg muhim
fazasidir. Mehnat tagsimoti natijasida ayrim guruh kishilar
tovar va xizmatlarning ma’lum turlarini ishlab chiqgarishga,
yetkazib berishga, ayrim guruhlari esa boshga turdagi
tovarlarni  ishlab chiqarish, yetkazib berish bo‘yicha
ixtisoslashadilar. Har bir tovar turini ishlab chiqaruvchi o'z
tovarini sotib, o‘ziga kerakli bo‘lgan boshga tovar yoki
xizmatlarni sotib oladi. Natijada turli xil yo'nalishdagi ishlab
chiqaruvchilar yoki xizmat ko‘rsatuvchilar o‘rtasida iqtisodiy
aloga — ayirboshlash, pul orqali oldi-sotdi jarayoni sodir
bo‘ladi.
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Iqtisodiyotda takror ishlab chigarishning oxirgi fazasi
iste’mol jarayonmidir. Bu jarayonda tovarlar va xizmatlar turli
kishilar, guruhlar tomonidan iste’'mol qilinib, ularning
ehtiyojlarini gondiradilar. Iste’mol ikki turda bo‘ladi: ishlab
chiqarish iste’moli va shaxsiy iste’'mol. Ishlab chigarish
iste’molida ishlab chiqarish vositalari (kapital) va ishchi
kuchidan foydalanilib, unumli iste’'mol qilinadi. Shaxsiy
iste'mol  jarayonida esa iste’'mol buyumlari pirovard
foydalanilib, ular yo‘qotiladi va o‘rniga yana yangisini ishlab
chiqgarish zaruriyati paydo bo‘ladi.

Shunday qilib, tovar va xizmatlar, resurslar harakati doimo
to‘xtovsiz takrorlanib turadigan jarayondir. Bu jarayonni ushbu
chizmada tushunish osonroq bo‘ladi.

Igtisodiyotning doimiy va bosh masalasi ehtiyojlarning
cheksizligi va igtisodiy resurslarning cheklanganligidir.

/ Tagsimot jarayoni

Ishlab chiqarish . .
" e > Iste’mol jarayoni
jarayoni

Ayirboshlash jarayoni /

1-chizma. Tovarlar, xizmatlar va resurslarning takror ishlab chiqarish
jarayonlaridagi harakati

Bu masalani to‘g‘ri tushunish uchun, eng avvalo, ehtiyoj
nimaligini, uning turlarini bilish zarurdir.

YUgqorida aytib o‘tganimizdek, inson yashamog‘i uchun,
eng avvalo, ozig-ovqat, kiyim-kechak, uy-joy, uy-ro‘zg‘or
buyumlari, transport hamda isitish va yoritish vositalari
zarurdir. Bundan tashqari, inson kamol topmog'i uchun o‘qib,
bilim olishi, kasb o‘rganishi, malaka egallashi va davolanishi,
dam olishi, turli xizmatlardan foydalanishi va boshga juda
ko‘p hayotiy narsalarga ehtiyoj sezadi. Insonning yashashi va
kamol topishi, umuman insoniyatning rivojlanishi uchun
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kerak bo‘lgan hayotiy vositalarga bo‘lgan zaruriyati igtisodiyot
nazariyasi fanida ehtiyoj deb ataladi.

Barcha hayotiy ehtiyojlar (igtisodiy, ijtimoiy, madaniy,
ma’naviy, siyosiy ehtiyojlar) ichida ijtimoiy-igtisodiy ehtiyojlar
alohida o‘rin tutadi. Bu chtiyojlar kishilarning yashashi, mehnat
gilishi va hayot kechirishi uchun zarur bo‘lgan moddiy
ne’matlardan hamda xizmatlardan iborat bo-ladi. Shu jihatdan
olganda ijtimoiy-iqtisodiy ehtiyojlar moddiy va ma’naviy
ehtiyojlarni o°z ichiga oladi. Moddiy ehtiyojlar, bu avvalo,
kishilarning o‘zlariga foydali bo‘lgan moddiy ne’matlarni xarid
qilish va foydalanishga bo‘lgan xohishlaridir. Bular iste’'mol
uchun zarur bo‘lgan ko‘plab hayotiy predmetlarni (ozig-ovgat,
kiyim-kechak, turar-joy) va zeb-ziynat buyurnlarini (taginchoq,
atir-upa, yengil avtomobil va h.k.) o'z ichiga oladi. Shu o‘rinda
ta’kidlash lozimki, bir necha vyil oldin zeb-ziynat buyumi,
dabdaba bo‘lib hisoblangan narsa endi eng oddiy hayotiy zarur
predmetga aylanishi mumkin. Xizmatlar ham moddiy ne'matlar
kabi ma’lum ehtiyojlarni qondiradi. Masalan, shaxsiy
avtomashinani  ta’mirlash, soch oldirish, huqugshunos
maslahatidan foydalanish kabi xizmatlar moddiy tovarlar bilan
bir qatorda kishilarning ehtiyojlarini qondiradi.

Jamiyatning moddiy ehtiyojlari korxonalar va davlat
muassasalari ehtiyojlarini ham o‘z ichiga oladi. Korxonalarga
ishlab chiqarish miagsadlarini amalga oshirish, ya’ni tovarlar
ishlab chiqarish uchun ishlab chigarish vositalari va ishchi
kuchi kerak. Davlat, jamoa va xususiy korxonalar, mamlakat
aholisining umumiy ehtiyojlarini aks ettirib, avtomobil va
temir yo‘llari, maktablar, kasalxonalar qurilishiga xizmat
giladi.

Ma’naviy ehtiyojlar moddiy ko‘rinishga ega bo‘lmagan
kishilarning bilim va dam olish, madaniy saviyasini oshirish,
malaka-mahoratga ega bo‘lish, har xil xizmatlardan
bahramand bo‘lish kabi ko‘plab ehtiyojlarni o‘z ichiga oladi.
Ehtiyojlar yakka tarzda va birgalikda qondirilishi mumkin. Bu
esa ehtiyojning tabiatiga va uni qondiruvchi ob’yektlar
xususiyatiga bog‘lig. Shunday buyum va xizmat turlari borki,
ulardan faqgat birgalikda foydalanish mumkin. Masalan, ta’lim
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olish binolari, kasalxonalardan, dam olish joylaridan
bahramand bo‘lish, sport o‘yinlari va ko‘ngilochar
tomoshalarni birgalikda ko‘rish kabilar shular jumlasidandir.

Jamiyat ehtiyojlariga bir qator omillar ta’sir ko‘rsatadi.
Bular quyidagilar:

a) jamiyatning iqtisodiy taraqqgiyot darajasi. Iqtisodiyoti
rivojlanishdan orgada qolgan mamlakatlarda ehtiyojlar doirasi
tor bo‘lsa, aksincha, iqtisodiyoti yuqori darajada rivojlangan
mamlakatlarda uning doirasi keng va xilma-xil bo‘ladi;

b) jamiyatdagi ijtimoiy-iqtisodiy tuzum. Agar jamiyatdagi
tuzum bozor iqtisodiyoti yoki Kkapitalistik tartiblar asosida
qurilgan bo‘lsa, undagi ijtimoiy guruhlar boylar va kambag‘allar,
mulkdor va mulksizlarga bo‘linib, ularga mansub Kkishilar
ehtiyojlari o‘rtasida katta farq mavjud bo‘ladi. Yuqori daromad
oluvchilar juda sifatli, noyob mahsulotlar va xizmatlarga ehtiyoj
bildirsa, kambag‘allarning ehtiyojlari o‘z hayotini saglash uchun
juda zarur mahsulotlar va xizmatlar bilangina cheklanadi;

v) tabiiy-geografik sharoitlar. Ular ham ehtiyojlarning
miqdori va turiga ta’sir giluvchi omillardir. Nisbatan sovuq
iglim sharoitida, issiq iglim sharoitiga qaraganda hayot
kechirish uchun ogsil va Yorga boy ozig-ovqat, issiq kiyim-
kechak, uy va transport vositalariga ko‘proq ehtiyoj bo‘ladi;

g) tarixiy-milliy an’analar va urf-odatlar ham ehtiyojlarga
ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, tarixan shakllangan milliy va diniy
marosimlar, urf-odatlar, Navro‘z bayrami, ro‘za va hayitlar
o‘ziga xos ehtiyojlarni yuzaga keltiradi;

d) aholi sonining o‘sishi, uning tarkibidagi o‘zgarishlar
ham ehtiyojlarga ta’sir etuvchi asosiy omillardan hisoblanadi;

ye) xalgaro, davlatlar, millatlar va mintaqalar o‘rtasidagi
alogalar, aynigsa, ular o‘rtasidagi mahsulot va axborot
ayirboshlash yangi ehtiyojlarning keng tarqalishiga olib keladi.

Alohida kishilarning ehtiyojlari ularning yoshi, jinsi, oilaviy
ahvoli, kasbi, mehnatning tabiati kabi omillarga bog'liq.
Masalan, keksa kishilar yoshlardan farq qilib, yengil hazm
bo‘ladigan ovqatga, dori-darmonga, shovqgin-suronsiz yashash
muhitiga ko'proq ehtiyoj sezadilar. Ko‘p bolali oilalarda
boialar kiyimi, o‘yinchoglarga ehtiyoj yuqori bo‘lsa, farzandsiz
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oilalarda bunday ehtiyojlar bo‘lmaydi. Alohida kishilar
ehtiyojlariga kuchli ta’sir qiluvchi omillar shundan iboratki,
murakkab, og‘ir va yengil mehnat turlari bilan shug‘ullanuvchi
kishilar ehtiyojlari bir-biridan tubdan farq giladi.

Ijtimoiy-igtisodiy, shu jumladan, moddiy ehtiyojlarni to'liq
gondirish mumkin emas. Jamiyatda har bir ma’lum davrda
ko'plab qondirilmagan ehtiyojlar bo‘ladi. Vaqt o‘tishi bilan
yangi buyumlarning paydo bo‘lishi, keng reklamaning ta’siri
va savdoning rivojlanish natijasida ehtiyojlar o‘zgaradi va
ko‘payib boradi. Shunday ekan, jamiyatning, ya'ri uni tashkil
giluvchi shaxslar, muassasa va korxonalar ehtiyojlarining
cheksizligi, ularning to‘xtovsiz yangilanib va o'sib borishi
tabiiydir. Bu echtiyojlarning to‘xtovsiz o‘sib borishi iqtisodiy
qonunda o‘z ifodasini topadi. Bunday qonun nafaqat ehtiyoj-
larning migdoran o‘sib borishini, balki ularning tarkiban
yangilanib turishini, cskilarining o‘rniga yangilarining kelishini
bildiradi. Ehtiyojlarning o‘sib borishi qonuni ishlab chiqarish
bilan ehtiyojlar o‘rtasidagi uzviy, to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liglikni
aks ettiradi. U ishlab chigarish ehtiyojlarini qondirishga
qaratiladi va uning rivojlanishi yangi ehtiyojlarni yuzaga
keltiradi. Ishlab chiqarish baynalmilal tus olishi bilan ishlab
chigarish va ehtiyoj o‘rtasidagi bog‘liglik xalgaro migyosda aks
etadi. Ma’lum bir mamlakatda paydo bo‘lgan ehtiyoj boshqalariga
targalib, xalgaro xususiyatga ega bo‘ladi. Masalan, kompyuter bir
mamlakatda paydo bo‘lib, tez orada unga ehtiyoj dunyo
miqyosida tarqaldi. Xalgaro aloqalar rivojlanib borgani sari
ehtiyojlarning milliy xususiyatlari bilan bir qatorda uning
millatlararo, baynalmilal belgilari rivoj topib boradi.

Ehtiyojlarning o‘zi ham bir-birini taqozo qiladi. Bir ehtiyoj
o'z orgasidan boshqa bir ehtiyojni keltirib chigaradi. Masalan,
kompyuter texnikasiga ehtiyojning paydo bo‘lishi, o‘z
navbatida uni ishlatishni o‘rganish, unga xizmat ko‘rsatish,
dastur tuzish kabi ehtiyojlarni keltirib chigaradi.

Ehtiyojlarning o‘sib borishi bir tekis, uzluksiz bo‘lmaydi.
Uning o‘sishiga qarshi ta’sir giluvchi omillar ham mavjud
bo‘ladi. Ishlab chigarish holati, jamiyatdagi hukmron
munosabatlar, favqulodda yuz beradigan holatlar (urushlar,

18

www.ziyouz.com kutubxonasi



igtisodiy tizim almashishi) va zilzila, suv toshqini, yong‘in kabi
tabiiy ofatlar ehtiyojlarning o‘sib borishiga qarshi ta’sir
ko‘rsatuvchi omillardir. Shunday qilib, ehtiyojlarning o‘sib borish
gonuni mavjud ehtiyojlarning miqdoran o‘sib borishida, mutlago
yangi ehtiyojlarning paydo bo‘lishida, muayyan ehtiyojlar
doirasida turli ehtiyojlar nisbatining o‘zgarishida va bir
ehtiyojning boshgasi bilan almashinishida namoyon bo‘ladi.
Ehtiyojlarning o‘sib borishi, uni qondirish vositalari darajasi bilan
chegaralanadi. Chunki ehtiyojlar cheksiz o‘zgargani holda uni
ta’minlash uchun kerak bo‘ladigan iqtisodiy resurslar cheklangan
bo‘ladi. Iqtisodiy resurslar deganda jamiyat, mamlakat, ayrim
korxona va firma, oila ixtiyorida to‘planib, ayni vaqtda mavjud
bo'lgan, tovar ishlab chiqarish, xizmat ko‘rsatish, ularni
iste’'molchiga yetkazib berishda hamda iste’mol jarayonlarida
foydalanish mumkin bo‘lgan imkoniyatlar, qo‘r-qutlar va
manbalar tushuniladi. Tabiiy resurslar (yer, suv, o‘rmon, yer osti
boyliklari), ishchi kuchi resurslari, moddiy resurslar (binolar,
dastgohlar, mashinalar, asbob-uskunalar, inshootlar, qurilmalar,
sotishga tayyor tovarlar, ularning qo‘r-qutlari, pul mablag‘lari va
boshqgalari) ana shular jumlasidandir. Iqtisodiy resurslarning
ishlab chiqarish omillaridan farqi shundaki, ularga ishlab
chiqarishda gatnashadigan ishchi kuchi, tabiiy resurslar va ishlab
chiqarish vositalaridan tashqari hamma moddiy resurslar, tovar
va pul resurslari ham kiradi. Iqtisodiy resurslar cheklanganligi
tufayli hamma odamlar xohlagan iste’mol buyumlarini, transport
vositalarini va boshqa narsalarni darhol xarid qila olmaydi va
xohlagancha iste’mol gila olmaydi. Har bir kishi, hatto eng
ko‘zga ko‘ringan davlat arbobi, sahna yoki sport yulduzi ham bu
muammoga duch keladi. Resurslar cheklanganligi fagatgina
iste’molni emas, shu bilan birga ishlab chiqarish va xizmat
ko‘rsatishni ham cheklab qo‘yadi. Buning natijasida har bir
korxona, mamlakat o'z imkoniyatlarini hisobga olib, tovarlar
ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishning hamma turini birdaniga
emas, uning shu davr uchun eng kerakli bo‘lgan sohalarini tanlab
kengaytirish va rivojlantirishga e’tibor beradi, resurslarni birinchi
navbatda ularga jalb qiladi. Masalan, O‘zbckiston ecndi
raustaqgillikka  erishgan  dastlabki  paytda respublikamizning

19

www.ziyouz.com kutubxonasi



energiya mustagqilligini ta’minlash uchun neft qazib olish va gaz
kondensati ishlab chiqgarishga nisbatan ko‘proq mablag® ajratishga
majbur bo‘ldi.

Ishlab chiqarishni rivojlantirish magsadida, davlat mavjud pul va
valyuta zaxiralarini chetdan iste’mol buyumlarini sotib olib kelishga
emas, ularni cheklab, investitsiya tovarlarini, va’ni yangi texnika va
texnologiyalarni sotib olib kelishga qaratadi. Bunda ayrim sohalarga
e'tibor va mablag® sarflash kuchaytirilgan sharoitda boshga
sohalarga ajratiladigan mablag‘lami ob’yektiv ravishda nisbatan
kamaytirishga to‘g'ri keladi.

Shunday qilib, resurslarning cheklanganligi ehtiyojni
gondirishning muhim yo'li bo‘lgan ishlab chiqarish
imkoniyatlarini ham cheklab qo‘yadi. Bu imkoniyatlar darajasi
doimo bir xil bo‘lib turmaydi, balki yangi texnikalar va
texnologiyalarning yaratilishi va ishga solinishi ishlab chiqarish
imkoniyatlarini, uning chegaralarini kengaytirish imkonini
beradi. Yangi texnikalar va texnologiyalar, bir tomondan,
mehnat  unumdorligini, ekinlar hosildorligini  oshirish,
energiya, yonilg‘i, mehnat va boshga moddiy resurslarni tejash
imkonini bersa, ikkinchi tomondan, yangi material, xom
ashyo, energiya va boshqa resurslar manbalarini topib, hayotga
jalb etish imkonini beradi: jumladan, yerning chuqur
gatlamlaridagi boyliklarni topish va ishga tushirish, jahon
okeanining uzoq va chuqur joylaridagi resurslaridan
foydalanish, quyosh energiyasidan fovdalanish va h.k.
Iqtisodiy resurslar, ishlab chigarish va ehtiyojlarni qondirish
darajasi of‘rtasidagi doimiy va mustahkam alogadorlikni
quyidagicha ifodalash mumkin:

Iqtisodiy Ishlab chigarish yoki Ehtiyojlarning
resurslar, — xizmat ko‘rsatish qondirilish
imkoniyatlar darajasi cdarajasi

2-chizma. Igtisodiy resurslar va ehtiyojlarning qondirilish darajasi
o‘rtasidagi bog‘liglik

20

www.ziyouz.com kutubxonasi



Cheklangan iqtisodiy resurslardan  unumli  foydalanib,
ishlab chiqarish imkoniyatlarini va binobarin, ehtiyojlarni
gondirishning darajasini oshirish zarurligi iqtisodiyot oldiga
quyidagi muammolarni go‘yadi.

1. Ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishning tezkor
variantlarini (eng zarur va tejamli turlarini) tanlab olish va
resurslarni ko‘proq ishlab chiqarishga jalb qilish.

2. Mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab,
samarali foydalanish.

3. Fan-texnika yutuqlarini va yangi texnologiyalarni joriy
qilib, yangi energiya, material, xom ashyo turlari, ularning
manbalarini topib, foydalanishga jalb qilish, resurslar
unumdorligining oshishiga erishish.

Bu muammolarni hal qilish zaruriyati kishilardan chuqur
iqtisodiy bilimlarga ega bo‘lishni taqozo qiladi.

2-§. Iqtisodiyot nazariyasining fan sifatida shakllanishi

Iqtisodiy hayot sirlarini bilish va shu yo‘ldagi faoliyatning
asosiy yo‘nalishlarini aniqlashga intilish juda qadim
zamonlardan mavjud bo‘lib, bu intilish iqtisodiy faoliyatni
tartibga solish, uni kishilarga kerak bo‘lgan tomonga
yo‘naltirishga ijobiy ta’sir etish zaruriyatidan kelib chiqgan.

Iqtisodiyotga oid bilimlar antik dunyoning ko‘zga
ko‘ringan olimlari Ksenofont, Platon, Aristotel asarlarida,
shuningdek, qadimgi Misr, Xitoy, Hindiston va Markaziy
Osiyo olimlarining asarlarida qarab chigilgan edi.

Biz uzoqqa bormasdan ming yillar osha bizga yetib kelgan
Quroni Karimni, hadislarni, Qobusnomani, Ibn Xoldun
asarlarini, bobolarimiz Abu Ali Ibn Sino, Abu Nasr Forobiy,
Abu Rayxon Beruniy, Alisher Navoiy, Mirzo Ulug‘bek
asarlarini o‘qir ekanmiz, ularda insonning yashashi uchun
tabiat ehsonlari yetarli emasligi, ijodiy mehnat qilish kerakligi
gayta-qayta ugqtirilganligiga yana bir karra amin bo‘lamiz.
Jumladan, arab mutafakkiri Ibn Xoldun Abdurahmon Abu
Zayd (1332-1406)ning iqtisodiyot bilimlarini rivojlantirishdagi
hissasi juda kattadir. Uning 1370 yilda yozilgan «Kitob-ul-
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ibar» («Ibratli misollar kitobi») asarida dunyoda birinchi bo‘lib
tovarning ikki xil xususiyatini — iste’mol giymati va giymat
tushunchalarini, oddiy va murakkab mehnatni, zaruriy va
go‘shimcha mehnat hamda zaruriy va go‘shimcha mahsulot
tushunchalarini  ajrata  bildi. = Shuningdek, tovarlarni
ayirboshlash jarayonida, ular bir-biriga taqqoslanganda
mehnatni tenglashtirish shaklida yuzaga chiqishi, ya'ni tovarda
gavdalangan mehnatning va uning nafliligini hisobga olinishi
ham ta’kidlangan.?

Alisher Navoiyning iqtisodiy masalalarga oid g‘oyalari 1482
yilda yozilgan «Vagqfiya» va 1500 yilda yozilgan «Mahbub-ul-
qulub» asarlarida bayon etilgan. U kishi mahsulotni uch
gismga bo‘lib, birinchi qismini ketgan xarajatga, ikkinchi
gismini o‘zining va oilasining ehtiyojlariga, uchinchi qismi-ni
esa aholining ijtimoiy manfaatlari uchun sarflashga chaqgiradi.
Bundan tashqgari, mahsulotni yaratishda mehnatning roliga va
ishlab chiqarish vositalarining ishtirokiga alohida e’tibor
beradi. Shu bilan birga boylikni halol mehnat bilan topish,
to‘plash va foydalanish zarurligini ta’kidlaydi.3

Shunisi muhimki, ular hech bir inson o‘zi uchun zarur
bo‘lgan iste’mol buyumlarning barchasini o0‘zi yarata
olmasligini, shuning uchun bir-biri bilan iqtisodiy aloqada,
munosabatda bo‘lishlari obyektiv zaruriyat ekanligini ham
qayd qilganlar.

Bundan tashqari, ularning asarlarida doimo xo‘jaliklarning
barcha turlarida (uy, shahar, davlat) daromad bilan xarajat
muvozanatiga katta e’tibor berish lozimligi, pulning mazmuni
va uning kelib chiqish sabablari yoritilgan.

Lekin Aristoteldan boshlab butun dunyoning, jumladan
O‘rta Osiyoning ko‘pgina olimlari iqtisodiyotni izchil
o‘rganish  asosida uning ko‘pgina  qonun-qoidalarini,
tushunchalarini yoritib bergan bo‘lsalar ham, hali iqtisodiyot
nazariyasi fan sifatida shakllanmagan edi.

2 A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O‘rmonov. Iqgtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 42-bet.

3 A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N. O‘rmonov. lqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 89-90-betlar.
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Igtisodiyot nazariyasi mustaqil fan sifatida ko‘pgina
mamlakatlarda milliy bozor shakllangan va jahon bozori
vujudga kelayotgan davrlarda “siyosiy iqtisod” nomi bilan
shakllana boshladi.

Siyosiy iqtisod grekcha so‘zdan olingan bo‘lib, “politiko™ -
ijtimoiy, “oykos” — uy, uy xo‘jaligi, “nomos™ — qonun degani.
Ya’ni uy yoki ijtimoiy xo‘jalik qonunlari ma’nosini beradi.
1575-1621 vyillarda yashab, ijod gqilgan fransuz iqtisodchisi
Antuan Monkretyen birinchi marta 1615 yilda “Siyosiy iqtisod
traktati” nomli kichik ilmiy asar yozib, bu fanni mamlakat
miqyosida iqtisodiyotni boshqarish fani sifatida asosladi.
Keyinchalik klassik iqtisodchilar bu fikrni tasdiglab, siyosiy
igtisod keng ma’noda moddiy hayotiy vositalarni ishlab
chiqarish va  ayirboshlashni  boshgaruvchi  qonunlar
to‘g‘risidagi fandir, deb yozgan edilar.

Igtisodiyot nazariyasi fani shakllanishi jarayonida bir
gancha g'oyaviy oqimlar, maktablar vujudga kelgan. Ular
jamiyat boyligining manbai nima, u gayerda va ganday qilib
ko‘payadi, degan savollarga javob topishga urinishgan. Bunday
iqtisodiy ogimlardan dastlabkisi merkantilizm deb atalgan. Bu
ogim tarafdorlari odamlarning, jamiyatning boyligi puldan,
oltindan iborat, boylik savdoda, asosan tashqi savdoda -
muomala jarayonida paydo bo‘ladi, ko‘payadi, savdoda band
bo‘lgan mehnat unumli mehnat, boshqa mehnatlar esa
unumsizdir, deb tushuntirib keldilar. Keyinchalik ayirboshlash,
ya’ni savdo jarayonida hech ganday boylik yaratilmasligi,
giymatning ko‘paymasligi ma’lum bo‘lib qoldi. Faqat
ayriboshlashning ekvalentlik tartibi, ya’ni teng mehnatga teng
boylik muvozanati buzilgan tagdirda boylik birovlar foydasiga
gayta tagsimlanadi, natijada kimdir boyib, kimdir xonavayron
bo‘lib boradi. Merkantilistlar iqtisodiyot nazariyasining asosiy
vazifasi davlatning iqtisodiy siyosatiga' amaliy tavsiyalar ishlab
chigishdan iborat deb ta’kidladilar. Ularning fikricha,
iqtisodiyotda ijobiy savdo balansiga erishilishi uchun davlat
igtisodiyotga faol aralashishi, ya’ni milliy ishlab chiqgarish va
savdoni o‘z panohiga olishi zarur deb hisoblaydi.
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Keyingi oqim  fiziokratlar deb  atalgan. Ular
merkantilistlardan farqli o‘laroq, boylik qishloq xo‘jaligida
yaratiladi va ko‘payadi, degan g‘oyani olg‘a surdilar. Ularning
vakili bo‘lgan F.Kene mashhur «Iqtisodiy jadval» asarini
(1758) yozdi va unda fiziokratizm maktabi asoslarini yaratdi.
Uning nazariy va siyosiy dasturini ta’riflab berdi. Bu asarda
F.Kene almashuvning ekvivalentlik ta’limotini ilgari surdi.
Uning fikricha almashuv yoki savdo boylik yaratmaydi,
almashuv jarayonida teng miqdorli giymatlarning almashuvi
ro‘y beradi, tovarlarning qiymati bozorga kirmasdan oldin
mavjud bo‘ladi. F.Kenening ta’limotida sof mahsulot
nazariyasi markaziy o‘rin egallaydi. Uning fikricha, yalpi
ijtimoiy mahsulot va ishlab chiqgarish harajatlari o‘rtasidagi
farq sof mahsulot hisoblangan. Uning ta’limotida sof mahsulot
bilan qo‘shimcha qiymatni chalkashtirish, ya'ni ikkalasini
aynan bir narsa deb tushunadi. U qo‘shimcha qiymat
dehqgonlarning qo‘shimcha mehnati samarasi sifatida yuzaga
keladi deb izohlaydi, ayrim joylarda esa qo‘shimcha qiymatni
tabiatning sof hadyasi deb garab, uni yaratishda tabiat ham
ishtirok etadi deb tushuntiradi.# Bu yerda u o‘zi bilmagan
holda giymat bilan naflilik(iste’mol giymat)ning farqiga bora
olmaganligini ifoda etadi. F.Kene ta’limotini A.Tyurgo,
Dyupon de Nemur va boshgalar davom ettirdi.
Fiziokratlarning ta’limoti bo‘yicha qishloq xo‘jaligida band
bo‘lgan mehnat birdan-bir unumli mehnat deb hisoblanib,
boshqa sohalardagi mehnat esa unumsiz mehnat deb
hisoblangan.

Keyinchalik  iqtisodiyot  fanining klassik  maktabi
namoyondalari bo‘lmish A.Smit, U.Petti, D.Rikardo kabi
atoqli  iqtisodchi  olimlar  boylik  fagatgina  qishloq
xo‘jaligidagina emas, balki shu bilan birga sanoat, transport,
qurilish va boshqa xizmat ko‘rsatish sohalarida ham
yaratilishini isbotlab berdilar va hamma boylikning onasi yer,
otasi mehnat, degan qat’iy ilmiy xulosaga keldilar. Shuni

4 A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N. O‘rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 147-149-betlar.
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aytish kerakki, A.Smitning “ko‘rinmas qo‘l” tamoyili hozirgi
kunda juda ko‘p tilga olinmoqda. U o‘zining “Xalqlar
boyligining tabiati va sabablari to‘g‘risida tadqiqot” (1776)
degan kitobida insonni faollashtiradigan asosiy rag‘bat shaxsiy
manfaatdir deb ko‘rsatadi. Inson o‘z shaxsiy manfaatini
amalga oshirishga, ya’ni foyda olishga intilib mehnat tagsimoti
sharoitida gandaydir tovar yoki xizmat turini yaratadi,
boshgalarga yetkazib beradi, o‘z kapitalini ko‘paytiradi va shu
intilishda o‘zi bilmagan holda jamiyat taraqqgiyotiga hissa
qgo‘shadi deb tushuntiradi. U kapital, mehnat, tovar, ishchi
kuchi va boshqa resurslarning erkin harakatini ta’minlash
tamoyilini ilgari suradi. Ushbu maktabning «klassik» deb nom
olishiga ularning quyidagi yutuqglari sabab bo‘ldi:

Birinchidan, A.Smit va  D.Rikardo iqtisodiyotni
o‘rganishga ilmiy yondashuv beradigan tadqiqot usullarini
ishlab chiqdi va muvaffagiyatli qo‘lladilar. Aynan ana shu
usullar yordamida ular merkantilistlarning boylikning manbasi
savdo degan g‘oyasini asossiz ekanligini isbotlashdi.

Ikkinchidan, iqtisodiyot to‘g‘risidagi barcha yig‘ilgan
bilimlarni klassik maktab namoyondalari ma’lum bir ilmiy
tizimga keltirdilar. Bu narsaga ular birinchi bo‘lib iqtisodiy
ne’matlarni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’mol o‘rtasidagi tizimli alogani tadqiq etgani sabab bo‘ldi.

Uchinchidan, ingliz klassiklari xo‘jalik hodisalarining
ko‘zga ko‘ringan tomonlarini tadqiq qilish bilan cheklanib
golmadilar. Ular ushbu hodisalarning mohiyatini, ular
o‘rtasidagi sabab-oqibatli aloqadorlikni aniqladilar,
shuningdek, kapitalistik iqtisodiyot qonunlarini ochdilar.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining rivojlanishida Sismondining
ham muhim  hissasi bordir. U kapitalistik iqtisodiy
mexanizmni tanqid qilib, siyosiy iqtisod inson baxti yo‘lida
sotsial mexanizmni  takomillashtirishga qaratilgan fan
bo‘lmog‘i lozim deb ko‘rsatadi. Kapitalizmning iqtisodiy
tuzumini tangqid qilish bilan bir qatorda undan ko‘ra progressiv
bo‘lgan jamiyat qurish g‘oyasi Sen-Simon, Sharl Furye,
Robert Ouen kabi sotsial utopistlar tomonidan ilgari surilgan
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edi. Ular xususiy mulkni qattiq tangid qilib. uni tugatish
tarafdori edilar.

Ulardan keyin marksizm deb nomlangan nazariy yo‘nalish
o‘zlarining nazariyasida jamiyat taraqgiyotiga tabiiy-tarixiy
jarayon deb qarab, ijtimoiy-iqtisodiy formatsiyalar, ularning
iqtisodiy tuzumi, tarkibiy qismlari, vujudga kelish, rivojlanish
va boshqasi bilan almashish sabablari to‘grisidagi ta'limotni
hamda qo‘shimcha giymat nazariyasini yaratdilar.

XIX asrning oxirgi choragidan iqgtisodiyot nazariyasining
yangi yo'nalishi «ekonmomiks» vujudga kela boshladi. Avvalo,
aytib o‘tish kerakki, mazkur yo‘nalish Kklassik ilmiy
yo‘nalishning asosiy belgilariga ega edi. Birinchidan, ushbu
yo‘nalish tadqiqotchilari iqtisodiyotni tadqiq etishda bilish
usullarining keng doirasiga tayanishadi. Ular birinchi bo‘lib
xo'‘jalik jarayonlarining miqdoran o‘zaro bog‘ligliklarini
aniglashda matematik usullardan, iqtisodiy psixologiya
usullaridan foydalanishdi. Ikkinchidan «ekonomiks» vakillari
igtisodiyot nazariyasining predmeti sifatida insonlar o‘rtasidagi
tashkiliy-igtisodiy = munosabatlarni garashdi  (klassiklarda
ijtimoiy-igtisodiy munosabatlar). Ne’matlar doiraviy
aylanishida asosiy va belgilovchi bo‘lib bozorga oid
ayirboshlash bitimlari tan olindi. ‘

Igtisodiyot nazariyasi predmetining yangicha talqini
xo'‘jalik yuritishning bozor tizimi to‘g‘risidagi marjinalizm deb
atalgan butun bir ta’limotga olib keldi. U inglizcha so‘zdan
olingan bo‘lib, oxirgi, qo‘shilgan degan ma’noni beradi. Uning
asoschilari Avstriya iqtisodiy maktabining namoyondalari
(Karl Menger, Fridrix fon Vizer, Bem-Baverk va boshqalar)
bo‘lib, ular tomonidan qo‘shilgan tovar nafliligining,
go‘shilgan mehnat yoki resurs unumdorligining pasayib borish
gonuni degan nazariyalar ishlab chiqildi. . Marjinalizm
nazariyasi aniq olingan tovarga bo‘lgan talab va uning narxi
o‘rtasidagi bog‘liglik va o‘zaro ta’sirini tahlil gilishda keng
go‘llanildi.

Iqtisodiyot nazariyasining yangi yo‘nalishi neoklassik, ya’'ni
yangi Kklassik deb nom oldi. Bu nazariyaning yirik
namoyondalaridan biri A.Marshall bo‘lib, u iqtisodiy
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jarayonning funksional bog'lanishi va funksional nisbatlarini
ishlab chigishga harakat qildi, bozor muvozanatini va narxni
aniglovchi omillar talab va taklifdan iborat deb qaradi. Bu
nazariy yo‘nalishning namoyondalaridan biri Shveysariya
iqtisodchisi Leon Valras bo‘lib, u umumiy iqtisodiy
muvozanat modelining nusxasini ishlab chiqishga harakat
qildi.

Avstriya iqtisodiy maktabining namoyondasi Y.Shumpeter
1912 vyilda yozgan “Iqtisodiy taraqqiyot nazariyasi” deb
atalgan kitobida iqtisodiy tizimlar o‘zgarishining ichki
kuchlarini, ularning ichki mazmunini va turtki beruvchi
kuchini ko‘rsatishga harakat qildi va u iqgtisodiyotni harakatga
keltiruvchi asosiy kuch tadbirkorlik degan xulosaga keladi.

1936 yilda ingliz iqtisodchisi Jon Meynard Keyns o‘zining
“Bandlik, foiz va pulning umumiy nazariyasi” degan kitobida
makroiqtisodiy  ko‘rsatkichlar:  milliy daromad, kapital
xarajatlar, iste’mol va jamg‘arishning o‘zaro bog‘ligligini tahlil
qilib, investitsiya va iste’'molning eng magsadga muvofiq
tarzda tashkil topishi iqtisodiy taragqiyotning muhim omili
deb ko‘rsatadi. Keyns ta’limoti, ya’ni keynschilik maktabi
ta’sirida iqtisodiyotda makroiqtisodiy tahlil yo‘lga qo‘yildi. U
davlatning igtisodiyotni boshqarishda faol qatnashishi
zarurligini isbotladi. Keyns taklif etgan konsepsiyaning
mohiyati quyidagilardan iborat:

Birinchidan, ushbu konsepsiyani samarali talab nazariyasi
deb atashadi. Keynsning g‘oyasi shundan iboratki, yalpi
talabni  rag‘batlantirish va faollashtirish orqali ishlab
chigarishni hamda tovar va xizmatlarni kengaytirishga ta’sir
gilish edi.

Ikkinchidan, ushbu konsepsiya investitsiyalarga hal
giluvchi ahamiyat beruvchi nazariyadir. Investitsiyalardan
keladigan daromad oshgan sari investitsiya hajmi ham oshib
boradi, demak, ishlab chigarishning o‘sish sur’ati ham yuqori
bo‘lib boradi.

Uchinchidan, bu nazariya davlatga foiz stavkasini
boshqarish orqali investitsiyalarga ta’sir o‘tkazishi yoki ijtimoiy
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ishlarga va boshga sohalarga davlat investitsiyalarini
yo‘naltirishga imkoniyat beradi.

Hozirgi zamon iqtisodiyot nazariyasining muhim
yo‘nalishlaridan biri monetarizm deb ataladi. Agar Keyns
nazariyasining ishlab chiqilishida markaziy muammo ishsizlik
bo‘lgan bo‘lsa, monetarizm nazariyasining asosiy muammosi
ishlab chiqarish hajmining pasayib borish sharoitida
inflyatsiyaning vujudga kelishidir. Ushbu holat stagflyatsiya
degan nom oldi. Monetarizm maktabining asoschisi Milton
Fridmen bo‘lib, uning iqtisodiyot nazariyasiga qo‘shgan hissasi
pul nazariyasini yangi mazmun bilan boyitdi. Monetaristlar
tovar ishlab chiqarish jarayoniga pulning gayta ta’sir etish
mexanizmini, pul dastaklari va monetar siyosatning
iqtisodiyotni rivojlanishiga ta’sirini chuqur tadqiq -etishdi.
Monetarizm pul-kredit dastaklari yordamida iqtisodiyotni
tartibga solishda o‘ziga xos yondashuvni vujudga keltirgan
nazariyadir.

Hozirgi paytda marjinalizm, monetarizm, keynschilik va
boshgqa qator yo‘nalishdagi iqtisodiy nazariyalar yig‘indisi
“Ekonomiks” nomli kitobda mujassamlashgan bo‘lib, bu
AQSh, Angliya va boshga gator mamlakatlarda darslik sifatida
o‘tiladi. Rus tiliga tarjima qilinib, bizga ma’lum bo‘lgan
P.Samuelson, R.Makkonnell va L.Bryularning kitoblari uning
namunalaridir.

Hozirgi paytda bu yo‘nalishdagi fan mamlakatimiz va
boshga gator MDH davlatlarida “Iqtisodiyot nazariyasi” deb
atala boshladi.

“Iqtisodiyot nazariyasi” fan sifatida shakllanguncha bosib
o‘tgan yo‘l va unda vujudga kelgan g‘oyalar, ogimlar juda
murakkab, ko‘pincha bir-biriga zid va garama-garshidir. Shu
bilan birga aytishimiz kerakki, hech qaysi iqtisodiy
maktabning nazariyalari mutlaq va doimiy hagigat kursisiga
egalik qila olmaydi. Har bir maktab ma’lum darajada
muammolarga bir tomonlama yondashganligini yoki bo‘lmasa,
ba’zi bir nazariy savollarni yoritishda anglashilmovchilikka
yo‘l qo‘yganligi bilan ajralib turadi, sababi barcha nazariy
ogimlar qaysidir ijtimoiy guruh manfaatlari nuqtai nazaridan
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va o‘sha davr real holatidan kelib chigganlar. Shunday
bo‘lsada, ular bir-birini to‘ldiradi, iqtisodiy jarayonlar va
hodisalarning ichki ziddiyatlarini, qonunlarini ma’lum
darajada umumlashtirib ifodalaydi. Demak, jamiyat alohida
bir nazariya asiri bo‘lib golmasligi kerak, uning rivojlanishi
umummilliy manfaatlar bilan yo‘naltirilishi zarur.

3-§. Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti
va vazifalari

Iqtisodiyot nazariyasi fani ijtimoiy fan bo‘lib, falsafa,
sotsiologiya, psixologiya, huquq, siyosatshunoslik, tarix kabi
ijtimoiy fanlar bilan ham chambarchas bog'liqdir, ulardan
uslubiy va ilmiy ozuga oladi va ularga ham manba bo‘lib
xizmat qiladi. Lekin ularning hech biri igtisodiyot nazariyasi
fanining o‘rnini bosa olmaydi, bu fanning o‘z vazifasi va
predmeti bor.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmetini aniqlashni turli
nazariy qarashlarni o‘rganib, sintez qilishdan boshlash
magsadga muvofiq hisoblanadi. ’

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti nima? Bu fan
asosan nimani tadqiq qilib, odamlarga nimani o‘rgatadi, degan
savolning yechimi juda murakkab bo‘lib, bu hagda o‘tmishda
ham, hozir ham turli olimlar har xil fikrlar bildirib
kelmoqdalar.

Masalan, Aristotel bu fanni uy xo‘jaligini boshqgarish
qgonunlarn to‘grisidagi fan deb garagan bo‘lsa, merkantilistlar,
fiziokratlar va ingliz klassik iqtisodiy maktabi vakillari unga
boylik to‘g‘risidagi, uning manbalari va ko‘paytirish yo‘llari,
boylikni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va iste’mol
qilish to‘g‘risidagi fan deb qaradilar. Keyingi paytda mazkur
fanni xalq xo‘jaligi, ijtimoiy xo‘jalik to‘g‘risidagi fan deb ham
hisoblamoqdalar. Ayrimlar iqtisodiyot nazariyasi fanini
moddiy hayotiy vositalarni ishlab chiqgarish va ayirboshlashni
boshqarish qonunlari to‘g‘risidagi fan deb ko‘rsatadilar.
A.Marshall esa iqtisodiyot nazariyasi (siyosiy iqtisod) fanining
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predmeti  insoniyat, jamiyatning me’'yoridagi  hayotiy
faoliyatini tadqiq qilishdan iborat, deb yozadi.

Igtisodiyot nazariyasi fani siyosiy iqtisod nomi bilan
yuritilgan davrda qator darsliklarda va ayrim asarlarda uning
predmeti moddiy ne'matlarni ishlab chigarish jarayonida
kishilar o‘rtasida sodir bo‘ladigan munosabatlarni o‘rganishdan
iborat, deb ko‘rsatilgan edi.

AQSh va boshga ba'zi bir mamlakatlardan kirib kelgan
«Ekonomiks» darsliklarida (igtisodiyot nazariyasi
«Ekonomiks» deb yuritilgan darsliklarda) bu fanning predmeti
kishilarning moddiy ehtiyojlarini to‘laroq qondirish magsadida
cheklangan resurslardan samarali foydalanish muammolarini
tahlil qilish, kishilarning iqtisodiy xulg-atvorini o‘rganishdan
iborat, deb ko‘rsatilgan.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tilayotgan hozirgi davrda Rossiya
Federatsiyasida chiqarilayotgan turli iqtisodiyot nazariyasi
darsliklarida bu fanning predmeti bo‘yicha bir-biriga Yaquu
bo‘lgan ta’riflar berilmoqda.

Masalan, iqtisod fanlari  doktorlari,  professorlar
L.S.Tarasevich va A.l.Dobrininlar boshchiligida chiqarilgan
«Igtisodiyot nazariyasi» darsligida bu fan «Ratsional xo‘jalik
yuritish tizimining tarkibiy evolyutsiyasini, haqiqiy boylikni va
jamiyatning ayrim a’zolari va guruhlarining farovonligi,
iqtisodiy o‘sishning omillari va qonuniyatlarini o‘rganadi», deb
ko‘rsatilgan.s

Akademiklar G.P.Juravleva va V.1.Vidyapinlar
boshchiligida chiqgarilgan «Umumiy iqtisodiyot nazariyasi»
nomli darslikda professor A.l.Dobrininning fikriga asoslangan
holda: «Umumiy iqtisodiyot nazariyasi ijtimoiy fan bo‘lib, u
cheklangan resurslar  sharoitida  ehtiyojlarni  qondirish
magsadida moddiy ne’matlarni ishlab chiqarish, ayirboshlash,
tagsimlash va iste’mol qilish jarayonlarida kishilar va
guruhlarning xulg-atvorini o‘rganadi», deyilgan.®

5 Ekonomicheskaya tcoriya. (Uchebnik dlya VUZov). Sankt-Peterburg, 1997, s. I8,
6 Ekonomicheskaya tcoriya (politekonomiya): Uchebnik/ Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina, akad. G.P.Juravlevoy. — 4-ye izd. M.: INFRA-M, 2004, s. 31.
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Prof. V.D.Kamayev boshchiligidagi mualliflar tomonidan
yozilgan «Iqtisodiyot nazariyasi» asoslari bo‘yicha darslikda
igtisodiyot fanining predmeti — cheklangan resurslar dunyosida
ne’matlarni ishlab chiqarishdagi kishilaring xulg-atvori va uni
boshqarishni o‘rganishdan iborat deb ta’kidlanadi.”

Prof. D.D.Moskvin boshchiligidagi mualliflar tomonidan
yozilgan «Iqtisodiyot nazariyasi asoslari» darsligida igtisodiyot
nazariyasi  fanining  predmeti —  ishlab  chiqarish
munosabatlarini va ularning ishlab chiqgarish kuchlari bilan
o‘zaro ta’sirini o‘rganadi deyiladi.®

Prof. Ye.F.Borisov o‘zining «lqgtisodiyot nazariyasi» nomli
kitobida fanning predmetiga qisqagina - u iqtisodiy
munosabatlarni o‘rganadi, deb aytib o‘tib ketadi.?

Iqtisodiyot  nazariyasi fanining predmeti to‘g‘risida
bildirilgan bu barcha fikrlardan ko‘rinib turibdiki, siyosiy
igtisodga doir darslik va boshqa kitoblarda ishlab chiqgarish
jarayonida kishilar o‘rtasida sodir bo‘ladigan munosabatlarni
o‘rganishga alohida e’tibor berilgan bo‘lsa, «Ekonomiks»da va
bozor iqtisodiyotiga doir Rossiyada chiqarilgan darsliklarning
ko‘pchiligida asosan kishilarning resurslarga, moddiy ashyo va
buyumlarga bo‘lgan munosabatini, xatti-harakatini o‘rganishga,
cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanishlariga
alohida e’tibor berilgan.

Bizning fikrimizcha, iqtisodiyot nazariyasi fani masalaning
u tomonini ham, bu tomonini ham chetda qoldirmasligi,
masalaga bir tomonlama yondashuvga yo‘l qo‘ymasligi lozim.
Chunki har ganday mehnat, har qanday ishlab chiqarish,
xizmat ko‘rsatish, eng avvalo, tabiat ashyolari, moddiy
vositalar, pul mablag‘lari orqali amalga oshiriladi va ulardan
foydalaniladi. Shuning uchun mavjud resurslarga, ishlab

7 Ekonomicheskaya teoriya: Ucheb. dlya stud. vissh. ucheb. zavedeniy / Pod red.
V.D.Kamayeva. 10-ye izd., pererab. i dop. M.: Gumanit. izd. sentr VLADOS, 2004,
s. 10.

¥ Osnovbl ekonomicheskoy tcorii. Politckonomiya: Uchebnik /Pod red. d-ra
ckon. nauk, prof. D.D.Moskvina. lzd. 3-ye, ispravl. — M.: Yeditorial URSS, 2003, s.
24,

Y Ye.F.Borisov. Ekonomichcskaya tcoriya: ucheb. 2-ye izd.. pererab. i dop.
M.: TK Velbi, 1zd-vo Prospekt, 2005, s. 55.

31

www.ziyouz.com kutubxonasi



chigarilgan tovar va  xizmatlarga, ulardan unumli
foydalanishga  bo‘lgan munosabat, ishlab  chiqarish
omillarining o‘zaro bog‘ligligi va bir-biriga ta’sirida
o‘rganilishi lozim. Boshqa tarafdan, hech ganday mehnat yoki
ishlab chiqarish alohida olingan kishi yoki guruh tomonidan,
boshqgalar  bilan  aloqgalarsiz, = munosabatlarsiz  amalga
oshirilmaydi. Ular ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish
jarayonida bir-birlari bilan, albatta, o‘zaro munosabatda
bo‘ladilar va shu munosabatga qarab harakat qiladilar, o'z
xulg-atvorlarini, xatti-harakatlarini belgilaydilar. Demak,
iqtisodiyot nazariyasi fani shu munosabatlarning ikki tomonini
gamrab olgan bo‘lishi, ularni o‘rganishi lozim. Bundan
tashgari, mazkur munosabatlar, xatti-harakatlar ishlab
chiqarish jarayonining o‘zidagina emas, balki takror ishlab
chiqarishning barcha fazalarida ishlab chiqgarish, ayirboshlash
(sotib olish, sotish), tagsimlash va foydalanish, ya’ni iste’'mol
qilish jarayonlarida ham sodir bo‘ladi. Iqtisodiyot nazariyasi
fanining predmetini  aniglashda . shu narsani  esdan
chiqarmaslik kerakki, igtisodiyotning ko‘pgina tomonlari aniq
iqtisodiy fanlar, ya'ni sanoat iqtisodiyoti, savdo iqtisodiyoti,
agroiqtisodiyot va agrobiznes, iqtisodiy axborot,
mikroiqgtisodiyot, makroiqtisodiyot, menejment kabi fanlar
tomonidan o‘rganiladi.

Igtisodiyotning ayrim tomonlari esa moliya, soliq va soliqga
tortish, kredit, pul muomalasi, bank ishi, bojxona ishi, statistika,
ekonometrika, tashgi iqtisodiy aloqalar, buxgalteriya hisobi,
xo‘jalik faoliyati tahlili kabi fanlarda o‘rganiladi.

Igtisodiyot nazariyasi bu fanlar bilan chambarchas bog'liq
holda mavjud bo‘ladi, ulardan ayrim aniq tomonlarni oladi va
rivojlantiradi. Lekin iqtisodiyot nazariyasi fani aniq iqtisodiy
fanlarning nazariy asosi, ya’ni poydevori hisoblanadi, ularga
uslubiy, nazariy yo‘nalish beradi. Ularning hammasi uchun
umumiy bo‘lgan ilmiy tushunchalarni, qonun-qoidalarni,
igtisodiyotning turli tarmoglari, sohalari, tomonlari o‘rtasidagi
alogadorlikni va o‘zaro ta'sirni o‘rganadi va aniqlab beradi.

Mana shularni hisobga olib, iqtisodiyot nazariyasi fanining
predmeti — iqtisodiy resurslar cheklangan sharoitda jamiyatning
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cheksiz ehtiyojlarini qondirish maqgsadida moddiy ne’matlarni
(va xizmatlarni) ishlab chiqarish, taqsimlash, ayirboshlash va
iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan iqtisodiy
munosabatlarni, ijtimoiy xofjalikni samarali yuritish qonun-
qoidalarini o‘rganishdan iborat, deb aytish mumkin.

Iqtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy munosabatlarning turli
shart-sharoitlarda, zamon va makonda shaklan va mazmunan
o‘zgaruvchanligini, ularni ifoda etuvchi ilmiy tushunchalar,
gonun-qoidalarning ham o‘zgarib turishini, ularning doimo
harakatda, rivojlanishda bo‘lishini o‘rganadi. Bundan tashqari,
igtisodiyot nazariyasi turli iqtisodiy voqyea-hodisalar va
jarayonlarning mazmuni hamda mohiyatini o‘rganibgina
golmay, ularning o‘zaro aloqadorligini, bir-biriga ta’sirini ham
tahlil giladi.

Iqtisodiyot nazariyasi o‘rganishi lozim bo‘lgan muhim
yo‘nalishlardan biri cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli
foydalanish, ijtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish va boshqarish,
milliy iqgtisodiyotni barqaror rivojlantirishning omillari,
gonuniyatlari va yo‘llarini o‘rganish va ko‘rsatib berishdan
iboratdir. Bu esa fanning predmeti, uning magsadi va
vazifalarida yanada oydinroq ko‘rinadi.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining maqsadi va vazifasini ikki
tomonlama, ya’ni ham amaliy, ham nazariy tomonlarini
tushuntirish mumkin.

Aksariyat hozirgi zamon iqtisodiy adabiyotlarida iqtisodiyot
nazariyasining to‘rt asosiy vazifasi ajratib ko‘rsatiladi:

— bilish vazifasi — har ganday fan kabi iqtisodiyot nazariyasi
ham fundamental ahamiyatga ega: jamiyatda insonlarning tabiat
ashyolari, boshqa moddiy ashyolar hamda o‘zaro bir-birlari
bilan aloqalarida vujudga keladigan iqtisodiy munosabatlarni
tadqiq etib, bizni o‘rab turgan olam to‘g‘risidagi fikrlarimizni
kengaytiradi;

— amaliy vazifa — amaliy iqtisodiyotning asosiy magqsadi
cheklangan resurslardan unumli foydalanib iqtisodiy o‘sishni
ta’minlash va shu asosda o‘sib boruvchi ehtiyojlarni qondira
borishdan iborat. Shu maqgsaddan kelib chiqgib, cheklangan
turli xil resurslarning har bir birligi evaziga ko‘proq tovarlar
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ishlab chiqarish va xizmatlar ko‘rsatishni ta’minlash, har bir
faoliyat turi bo‘yicha xarajatlar miqdori bilan erishilgan
samara, ya’ni tovar va xizmatlar miqdorini taqqoslash,
resurslardan  unumliroq foydalanish yo‘llarini topishdan
iboratdir;

— uslubily vazifasi — iqtisodiyot nazariyasi fanining o‘zi,
tahlili va uning tamoyillari, olingan xulosalar, tadqiq etilayotgan
iqtisodiy gonunlar boshga ijtimoiy va tarmoq fanlari uchun
uslubiy asos bo‘lib xizmat giladi;

— g‘oyaviy-tarbiyaviy vazifasi — wushbu vazifa shundan
iboratki, uning yordamida talabalar, mutaxassislar va igtisodiyot
ilmi o‘rganuvchilarning ilmiy dunyoqarashini shakllantiradi,
milliy istiglol g‘oyasini talaba yoshlar ongiga singdiradi, ularni
millat manfaatlari yo‘lida iqtisodiyotni rivojlantirish, milliy
mahsulotni ko‘paytirish, milliy pul gadrini oshirish, milliy
tovarlarni jahon miqyosida bozorgir bo‘lishini ta’minlash,
mamlakat aholisining turmush darajasini ko‘tarish ruhida
tarbiyalaydi. Iqtisodiyot nazariyasi talaba yoshlarga moddiy
ne’matlarning  inson  mehnatining  mahsuli  ekanligini
tushuntirib, ularni mehnat hamda cheklangan resurslarni tejash
ruhida tarbiyalaydi.

«Zaminimizda yashayotgan odamlarning munosib va crkin,
farovon hayotini ta’minlash, har bir kishi huquq hamda
imkoniyatlaridan to‘liq foydalanish uchun barcha zarur
sharoitlarni yaratish — jamiyatimizni isloh qilish va yangilash
paytida oldimizga qo‘yayotgan g‘oyat muhim
vazifalardandir»'°. Bundan tashqgari, iqtisodiyot nazariyasi
aholini ish bilan ta’minlash, pulning gadrsizlanishi oldini
olish, aholini ijtimoiy himoya qilish yo‘llarini ko‘rsatib berishi
lozim. Iqtisodiyot nazariyasi fani makroiqtisodiyot darajasida
tahlil qilib, uning sohalari, ko‘rsatkichlari, omillari o‘rtasidagi
bog‘lanishlarni, iqtisodiy o‘sish yo‘llarini aniglab ko‘rsatadi va
davlatning ichki va tashqi iqtisodiy siyosatida ilmiy asos bo‘lib
xizmat qiladi.

10 1 A.Karimov. Yangicha fikrlash va ishlash — davr talabi. T-5. T.. «O‘zbekiston»,
1997. 179-bet.
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Iqtisodiyot nazariyasining magsadi esa, eng avvalo, ilmiy
bilishdan iboratdir. Shundan kelib chigadiki, igtisodiy
jarayonlar va hodisalarni kuzatish, ulardagi shakl va mazmun
o‘zgarishlarini, ichki bog‘lanish va aloqalarni, ziddiyatlarni,
gonun-qoidalarni, tushunchalarni bilib, birinchi navbatda,
talabalarga, iqtisodchi mutaxassislarga va iqtisodiyot bilan
giziquvchi boshqa xodimlarga o‘rgatishdan iboratdir.

Iqtisodiyot nazariyasining biz qayd qilgan amaliy, nazariy,
uslubiy va tarbiyaviy tomonlari bir-biri bilan chambarchas
bog‘liqdir. Amaliy iqtisodiyot nazariy bilimga ega bo‘lishni, u
bilan qurollanish zaruriyatini taqozo etadi. Nazariy bilim esa,
oldindan ko‘ra bilish va amaliy harakat yo‘lini to‘g‘ri belgilash
imkonini beradi.

Umuman olganda, iqtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy
jarayonlar, voqyea va hodisalar sirini bilishda ilmiy
go‘llanmadir.

«Pirovard magsadimiz bo‘lgan ozod va obod Vatan, erkin
va farovon hayot qurish borasidagi intilishlarimizda biz uchun
ruhiy-ma’naviy kuch, quvvat manbai, ilmiy asos — bu milliy
g‘oya, milliy mafkuradir»!!. Shu aqidadan kelib chiqib,
iqtisodiyot nazariyasi fani «Kishilarda yangicha iqtisodiy
fikrlashni shakllantirish, ularning dunyoqarashini
o‘zgartirish»!2 vazifasini ham bajarardiki, bu iqtisodiyotni isloh
gilish sohasidagi strategik maqsadlardan biri  bo‘lib
hisoblanadi.  Prczidentimiz  Islom  Karimov  ta’kidlab
o‘tganlaridek: «Jamiyatda hayotga, o‘zgarishlarga befarq
garaydigan logayd kimsalar bo‘lmasligi kerak. Bu
taraqgiyotimizni orqaga surib yuboradi. Inson buyuk, ezgu
orzular bilan yashasin. Uni nafagat mamlakat, balki jahonda
ro‘y berayotgan hodisalar qizigtirsin. Dunyoqarashi, ongi
chegaralanib, bir qolipda qolmasin. Milliy g‘urur, istiglol

I ],A.Karimov. Ozod va obod Vatan, erkin va farovon hayot — pirovard
magqsadimiz. T.: «O‘zbekiston», 2000. 463-bet.

12 |.A.Karimov. «O'zbekiston buyuk kelajak sari». T.: «O‘zbekiston», 1999, 187-
bet.
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mafkurasi g‘oyalari unga doim hamroh bo‘lsin»!3. Bu
magsadga erishish uchun «Iqtisodiyot nazariyasi» fani
Prezidentimiz [.A. Karimovning so‘zlagan nutq va
ma’ruzalarida, asarlarida ko‘rsatib berilgan bozor
iqtisodiyotiga o‘tish davri tamoyillarini, o‘tishning o‘ziga xos
yo‘lini, o‘zining iqtisodiy qonunlarini, yo‘l-yo‘riglarini, Oliy
Majlis, Vazirlar Mahkamasi qabul qilgan qarorlar asosida
mamlakatimiz oldida turgan iqtisodiy muammolar va
vazifalarning chuqur tahlilini, uni yechish yo‘llarini
yoritmog‘i, o‘tish davri iqtisodiyotining xususiyatlari, ko‘p
ukladli iqtisodning, turli shakldagi mulkchilikning vujudga
kelish yo‘llari, usullarini ko‘rsatib bermog‘i lozim.

4-§. Iqtisodiy qonunlar va kategoriyalar
(ilmiy tushunchalar)

Igtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy munosabatlarda amal
giladigan iqtisodiy qonunlarni ham o‘rganadi.

Boshqacha qilib aytganda, “Iqtisodiyot nazariyasi”
fanining asosiy vazifalaridan biri iqtisodiy qonunlarni bilish va
uning mazmunini, amal qilish mexanizimini ochib berish
hisoblanadi. Har qanday jamiyatda iqtisodiy hodisa va
jarayonlar iqtisodiy qonunlar bilan boshqarilsa-da, lekin ular
alohida olingan bir iqtisodiy hodisada namoyon bo‘lmaydi,
balki hodisalar va jarayonlarning o‘zaro ta’sirida ko‘rinadi,
doimiy takrorlanib turadigan hukmron tamoyillar tarzida
namoyon bo‘ladi.

Iqtisodiy qonunlar iqtisodiy hayotning turli tomonlari,
igtisodiy hodisa va jarayonlar o‘rtasidagi doimiy, takrorlanib
turadigan, barqgaror sabab-oqibat aloqalarini, ularning o‘zaro
bog‘ligligini ifodalaydi.

Iqtisodiyot nazariyasi fani tomonidan ochib berilgan
igtisodiy qonunlar obyektiv amal qilayotgan iqtisodiy
vogyelikning umumlashgan nazariy ifodasi bo‘lib, u obyektiv

13 LLA.Karimov. Yangicha fikrlash va ishlash - davr talabi. T-5. T.
«O‘zbekiston», 1997. 149-bet.
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reallikni ilmiy bilish natijasidir, ya’ni uning inson ongidagi
in’ikosidir. Igtisodiy qonunlar obyektiv xususiyatga ega bo‘lib,
ularning kelib chiqishi, amal qilishi, rivojlanishi va barham
topishi alohida kishilarning ongiga, ularning xohish-irodasiga
bog‘liq emas. Ma’lum tarixiy davrlarda, ishlab chiqaruvchi
kuchlarning rivojlanish darajasiga, mavjud iqtisodiy tizimning
xususiyati va shart-sharoitga mos keladigan iqtisodiy qonunlar
vujudga keladi va amal qila boshlaydi. Lekin iqtisodiy
gonunlar kishilarning iqtisodiy faoliyatidan tashqarida, ulardan
ajralgan holda amal qilmaydi, balki aynan ularning faoliyati,
xatti-harakatlari, iqtisodiy xulq-atvori tufayli tarkib topadi va
ular orgali namoyon bo‘ladi. Shuning uchun insonlar iqtisodiy
gonunlarning xususiyatini bilib, ularning, talablarini hisobga
olib, ulardan foydalanishlari lozim bo‘ladi. Masalan, odamlar
vaqtni tejash qonunini, ishlab chiqgarish yoki bozor
muvozanati qonunlari talablarini bilib, shunga binoan faoliyat
qgilsa, ish vaqti va boshqa cheklangan resurslar sarfini tejash
bilan birga o‘z faoliyatlarini samarali olib borishlari mumkin.
Bu talablarga zid har qganday qaror va xatti-harakatlar
kishilarning xohish-irodasidan qat’i nazar, muqarrar ravishda
xo‘jalik faoliyatida qiyinchiliklarga, resurslar isrofgarchiligiga
olib keladi.

Iqtisodiy gonunlar ham tabiat qonunlarga o‘xshab, uni
bilib, oz faoliyatida foydalanilsa insoniyatga, katta foyda
keltiradi, agar uning mavjudligini tan olmasdan, talablarini
bilmasdan yoki mensimasdan ko‘r-ko‘rona xatti-harakat
gilinsa, bu Kkatta salbiy ijtimoiy-iqtisodiy oqibatlarga olib
keladi. Lekin iqtisodiy qonunlar tabiat qonunlari bilan
tamomila bir xil emas. Ularning farqi shundaki, tabiat
gonunlari doimiydir, iqtisodiy qonunlar esa ijtimoiy hayot
gonunlari bo‘lib, tarixiydir va o‘zgaruvchandir, chunki u
kishilarning faoliyati bilan bog‘liq bo‘lib kishilik jamiyati
mavjud bo‘lganda paydo bo‘ladi va amal qiladi.

“Iqtisodiyot nazariyasi” fani iqtisodiy qonunlarni quyidagi
guruhlarga turkumlaydi:

1.  Umumiy iqtisodiy qonunlar kishilik jamiyati
rivojlanishining barcha bosqgichlarida amal qiladi. Masalan,
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vaqtni tejash qonuni, ehtiyojlarning tez o‘sib borish gonuni,
takror  ishlab  chigarish  gonuni, ishlab  chigarish
munosabatlarining ishlab chigaruvchi kuchlar xususiyati va
rivojlanish darajasi mos kelishi gonuni va boshgqalar.

2. Xususiy yoki davriy iqtisodiy qonunlar insoniyat jamiyati
taraqqiyotining ma’lum bosqichlarida amal qiladi. Masalan,
talab qonuni, taklif qonuni va qiymat qonuni.

3. Maxsus, o‘ziga xos iqtisodiy qonunlar aloh:da olingan
iqtisodiy tizim sharoitida amal giladi. Masalan, go‘shimcha
giymat qonuni.

Umumiy iqtisodiy qonunlar ijtimoiy taraqqiyot qonunlari
sifatida, ularni belgilovchi boshgaruvchi qonunlar sifatida
namoyon bo‘ladi va har bir tarixiy bosgichda ularning roli
o‘zgarib boradi. Umumiy iqtisodiy qonunlar bilish, yaxlit va
keng ma’noda iqtisodiyot nazariyasi fani predmetini
aniglashda muhim ahamiyatga egadir. Iqtisodiy qonunlar bilan
bir qatorda iqtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy jarayonlarining
alohida tomonlarini tavsiflaydigan iqtisodiy kategoriyalarni
(ilmiy tushunchalarni) ham ta’riflab, ularming mazmunini
ochib beradi.

Iqtisodiy kategoriyalar doimo takrorlanib turadigan,
igtisodiy jarayonlar va real hodisalarning ayrim tomonlarini
ifoda etuvchi ilmiy-nazariy tushunchadir.

Iqtisodiy  kategoriyalar (ilmiy tushunchalar) kishilar
tomonidan o‘ylab topilmagan balki, real iqtisodiy hodisalarni
ifoda etadigan ilmiy tushuncha bo‘lib, ilmiy fikrlash
mahsulidir. Masalan, bozor, kapital, ishchi kuchi, iqtisodiy
muvozanat, moliya, kredit va boshqalar shular jumlasidandir.
Iqtisodiy qonunlar bilan iqtisodiy kategoriyalarming farqi
shundaki, birinchisi iqtisodiyotning turli bo‘g‘inlari, sohalari,
bo‘laklari orasidagi bog‘liglikni, ularning biri o‘zgarsa, albatta,
ikkinchisi ham o‘zgarishi mumkinligini ko‘rsatadi. Iqtisodiy
kategoriya — ilmiy tushunchalar esa, iqtisodiy hodisalarning bir
tomonini, uning mazmunini ifoda etadi. Masalan, narx, talab
degan tushunchalar orqali biz, eng avvalo, bu tushunchalarning
igtisodiy mazmunini tushunib olamiz. Talab qonuni orqali
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esa, talab hajmi bilan narx o‘rtasidagi alogadorlikni bilib
olamiz.

Shuning uchun, har bir igtisodiy gonun atrofida ikki yoki
bir nechta ilmiy tushunchalar bo‘lishi mumkinki, ularni
bilmasdan turib iqtisodiy qonunning mazmuni tushunish va
uning tabiatini bilish qiyindir. Masalan, biz yuqorida
aytganimizdek, talab qonuni mohiyatini bilib olishimiz uchun
narx va talab tushunchalari mazmunini bilishimiz zarur bo‘lsa,
giymat gonunini tushunish uchun tovar, pul, giymat, narx,
mehnat, kabi tushunchalarning mazmuni bilan tanish
bo‘lishimiz lozim.

Umuman olganda, iqtisodiy qonunlar va kategoriyalar bir-
birlari bilan bog‘liq bo‘lib, ular bir-birini to‘ldiradi. Ular
birgalikda iqtisodiy taraqqgiyot jarayonlarini aks ettiradi.

5-§. Iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning
uslublari

Hagiqiy fanning amalda vujudga kelishi faqatgina tadqgiqot
predmetining shakllanishi bilan emas, shu bilan birga uning
bilish usulining qaror topishi bilan ham bog‘liqdir. Uslubiyat —
bu ilmiy bilishning tamoyillari tizimi, yo‘llari, qonun-qoidalari
va aniq hadislaridir. Bu obyektiv reallikni bilish dialektikasi,
mantiqi va nazariyasini o‘z ichiga oluvchi bir butun
ta’limotdir. Uslubiyat umumilmiy tavsifga ega, lekin har bir
fan o‘zining predmetidan kelib chigib, o‘zining ilmiy bilish
usullariga ega bo‘ladi. Shuning uchun uslubiyat umumilmiy va
ayni vaqtda xususiy bo‘ladi.

Dialektik usul qoidalari ilmiy bilishning umumiy usuli
bo‘lib xizmat qiladi. Iqtisodiyot nazariyasida qo‘llaniladigan
bu tamoyillar quyidagilardir:

1. Iqtisodiyot bir-biri bilan alogada, chambarchas
bog‘liglikda, ziddiyatda, o‘zaro ta’sir qilib turadigan turli
bo‘g‘inlardan, bo‘laklardan iborat yaxlit bir jarayonki, u
doimo harakatda, rivojlanishda, mazmun va shakl jihatdan
o‘zgarib turadigan ichki va tashqi hodisalar bilan alogada
bo‘ladi.
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2. Iqtisodiy jarayonning har bir bo‘lagini alohida olib,
uning o‘ziga xos xususiyatlarini, kelib chiqgish va yo‘q bo‘lish
sabablari va oqibatlarini, uning ijobiy va salbiy jihatnapwuxu,
ichki va tashqi alogadorlik va bog‘liglik tomonlarini zamon va
makonda o‘rganish. Bu yerda shu narsani hisobga olmoq
lozimki, biron-bir iqtisodiy hodisa o‘zi bir jarayonning ogibati,
natijasi bo‘lgani holda, boshga bir iqtisodiy jarayonga sabab
yoki omil bo‘lishi mumkin. Masalan, mashina, dastgoh,
asbob-uskunalar bir ishlab chigarish jarayonining ogqibati,
natijasi bo‘lgani holda ikkinchi ishlab chiqgarish jarayonining
omili, sababi bo‘lib xizmat qiladi. Ishlab chiqarishdagi
o‘zgarishlar tagsimot va iste’mol sohalarida o‘zgarish
bo‘lishiga, qishloq xo‘jaligidagi o‘zgarishlar esa sanoatda
o‘zgarish bo‘lishiga turtki bo‘ladi va h. k.

3. Iqtisodiy jarayonlarni oddiydan murakkabgacha, pastdan
yuqorigacha rivojlanishida deb garash. Bu yerda son jihatidan
o‘zgarishlar to‘plana borib, sifat jihatidan o‘zgarishga olib
kelishini hisobga olish zarur.

4. Ichki garama-qarshiliklar birligiga va ularning o‘zaro
kurashiga rivojlanishning manbai deb yondashish.

Iqtisodiy faoliyatlar, hodisa va jarayonlar tabiiy, moddiy,
shaxsiy omillar, pul mabnarlari kabi omillarga tayangan holda
kechadi, bu omillar o‘zaro chambarchas bog‘liq hamda
ziddiyatda bo‘ladi va bir-biriga ta’sir ko‘rsatadi, ular doimo
sifat hamda miqdor jihatdan o‘zgarib turadi, turli davrlarda
turlicha ijtimoiy shaklga ega bo‘ladi, eski iqtisodiy qonunlar,
tushunchalar o‘rniga yangilari paydo bo‘ladi. Ana shular
hisobga olinsa, bu fan wuchun dialektika qoidalarini
qo‘llashning qanchalik zarurligi va muhimligi darhol namoyon
bo‘ladi.

Dialektik dunyoqarash — bu gadimgi yunon falsafasidan
boshlab to hozirgacha butun Kkishilik jamiyati ma’naviy
taraqqiyoti tarixida inson aql-idroki erishgan buyuk yutuqdir.
Dialektik uslubning mohiyati o‘rganilayotgan jarayonning
ichki ziddiyatlar tufayli o‘z-o‘zidan harakatda bo‘lishini
tushuntirishdan iborat va bu narsa har qanday fanga,
jumladan, iqtisodiyot nazariyasi faniga ham taalluglidir.
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Shu bilan birga, iqtisodiyot nazariyasi fanining o‘ziga xos
tadqiqot usullari ham mavjuddir, ulardan eng muhimi ilmiy
abstraksiyadir. Iqtisodiy jarayonlarning mohiyati o‘zgarishini
o‘rganishda  mikroskoplardan, kimyoviy laboratoriyalardan
foydalanib bo‘lmaydi, bunda abstraksiya kuchi ishga solinadi.

Ilmiy abstraksiya wusuli - tahlil paytida xalal berishi
mumkin bo‘lgan ikkinchi darajali narsalar, voqyea-hodisalarni
fikrdan  chetlashtirib, o‘rganilayotgan jarayonning asl
mohiyatiga e’tiborni qaratishdir. Bu usul yordamida
o‘rganilayotgan voqyea va hodisaning ichki, ko‘zga
ko‘rinmaydigan mohiyati, uning asl mazmuni bilib olinadi.

Tahlil va sintez usuli. Tahlil — bu o‘rganilayotgan bir butunni
alohida gismlarga ajratish va ularni izchillik bilan tahlil qilish.
Sintez — bu o‘rganilgan gismlardan olingan xulosa va natijalarni
bir butun yaxlit jarayon deb garab umumiy xulosa chiqarishdir.
Murakkab iqgtisodiy tizimlar ana shu yo‘l bilan o‘rganiladi,
igtisodiy tizim butunicha tasvirlab beriladi.

Mantiqiylik va tarixiylikning birligi wusuli. Iqtisodiyot
nazariyasida tarixiylik dalili tarixiy rivojlanish nuqtai nazaridan
tadgiqot olib borish zarurligini taqozo giladi. Chunki igtisodiy
jarayonlar tarixiy jarayon sifatida rivojlanadi. Mantiqiylik
usulida jarayonlar faqgatgina tarixiy nuqtai nazardan emas, shu
bilan birga asosiy ichki zarur qonuniy bog‘lanishlar bo‘yicha
ham tahlil gilinadi.

Foydalanilayotgan usullar ichida eksperiment ma’lum o‘rin
egallaydi, iqtisodiy o‘sishning keskin o‘zgarishi bosqichlarida,
jumladan iqtisodiyotning inqiroz va beqarorlik bosqgichlarida
eksperimentdan keng foydalaniladi. Iqtisodiy islohotlarni
amalga oshirish paytida eksperiment alohida o‘ringa ega.
Iqtisodiy islohotlarni amalga oshirish uchun puxta tayyorgarlik
ko‘rish, ya’ni ilmiy tajriba, eksperiment o‘tkazish hisob-kitob
vositasiga asoslanish va ilmiy yo‘nalishlarni ishlab chigish
talab etiladi.

Makroigtisodiy va mikroiqtisodiy tahlilni qo‘shib olib
borish. Mikroiqtisodiy tahlilda iqtisodiyotning boshlang‘ich
bo‘g‘ini bo‘lmish korxona va firmalarning ichki jarayonlarini
alohida iqtisodiy subyektlarning xatti-harakati, xulqi tadqiq
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gilinadi. Bu tahlilda alohida olingan tovarlarning xarajatlari.
kapital va boshqa resurslardan foydalanishning, narx tashkil
topishining, ish haqi to‘lashning, talab va taklif tarkib
topishining shakl va mexanizmlarini o‘rganish markaziy o‘rin
tutadi.

Makroiqtisodiy tahlil makromutanosiblikni ta’minlash
asosida milliy iqtisodiyot faoliyatining to‘la tadqiqoti bilan
shug‘ullanadi. Milliy mahsulot, bahoning umumiy darajasi,
inflyatsiya, ishchi kuchining ish bilan bandligi masalalari bu
tahlil ob’yekti bo‘lib hisoblanadi. Mikroiqtisodiyot va
makroiqtisodiyot o‘zaro bog‘langan va bir-biri bilan o‘zaro
ta’sirda bo‘ladi.

Induksiya va deduksiya biriga qarama-qarshi bo‘lgan,
ammo o‘zaro bog‘liglikdagi fikrlash usulidir. Fikrning xususiy
faktlardan umumiy faktlarga qarab harakati induksiya,
aksincha, umumiy faktlardan xususiy faktlarga tomon harakati
deduksiya deb ataladi.

Iqtisodiy jarayonlarni o‘rganish va tahlil qilishda ikki
tomonlama yondashuv usuli. Bunda barcha iqtisodiy jarayonlar
giymat va naflilik nuqtai nazaridan tahlil qilinadi va xulosa
chiqariladi. Aks holda bir tomonlamalikka yo‘l qo‘yilib,
yanglish tasavvurga va noto‘g‘ri xulosalarga olib kelishi
mumKin. !4

Iqgtisodiy jarayonlarni miqdoriy jihatdan tahlil qilishda
taqqoslash, statistik, matematik va grafik usullaridan keng
foydalaniladi. Aynigsa, hozirgi davrda grafik usulni keng
o‘zlashtirish va qo‘llash zarurdir. Grafiklar nazariya
modellarini ifodalashda vositachi bo‘lib xizmat giladi. Aniqroq
qilib aytganda, grafik usul o‘zgaruvchi miqdorlar o‘rtasidagi
bog‘liglikni ko‘rgazmali qilib tasvirlaydi.

Bu usullar yordamida iqtisodiy jarayonlar va hodisalarning
mazmunini, ulardagi o‘zgarishlarni, kelib chigish sabab-
ogibatlarini bilish mumkin bo‘ladi.

14 Bu usulning nazariy va amaliy ahamiyati professor Sh. Shodmonov, dots. Z.
Baubekova tomonidan chop etilgan «Innovatsionnie metodi v prepodavanii
ckonomicheskoy teorii» kitobida batafsil bayon etilgan.
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Xulosalar

1. Igtisodiyotning bosh masalasi — chtiyojlarning cheksiz
o‘sib borishi va iqtisodiy resurslarning cheklanganligi
o‘rtasidagi ziddiyat va uni hal qilish yo‘lini izlab topishdan
iboratdir. Bu ziddiyatli holatni yechish zaruriyati Kkishilar
oldiga quyidagi muammolarni qo‘yadi:

a) ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishning optimal
variantlarini (eng zarur va tejamli turlarini) tanlab olish va
resurslarni ko‘proq ishlab chiqarishga jalb qilish;

b) mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab,
samarali foydalanish;

v) fan-texnika yutugqlarini va yangi texnologiyalarni joriy
gilib, yangi energiya, material, xom ashyo turlari, ularning
manbalarini topib, foydalanishga jalb qilish, resurslar
unumdorligining oshishiga erishish;

g) kishilarning chuqur iqtisodiy bilimlarga ega bo‘lishi.

2. «Iqtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllanguncha
bosib o‘tgan yo‘l va unda vujudga kelgan g‘oyalar, oqgimlar
juda murakkab, ko‘pincha bir-biriga zid va qarama-qarshidir.
Shu bilan birga aytishimiz kerakki, hech qaysi iqtisodiy
maktabning nazariyalarini mutlaq va doimiy hagiqatga ega deb
bo‘lmaydi. Shunday bo‘lsa-da, ular bir-birini to‘ldiradi.

3. «Iqtisodiyot nazariyasi» fani barcha iqtisodiy fanlarning
nazariy-uslubiy asosidir. U fundamental fan bo‘lib,
odamlarning hayot faoliyatiga yo‘naltirish beradi, ularni
nazariy-uslubiy bilim bilan qurollantiradi.

4. Iqtisodiyot nazariyasi jamiyat taraqqgiyoti to‘g‘risidagi
ijtimoiy fan bo‘lib, u turli ijtimoiy-gumanitar fanlar bilan
chambarchas bog‘liqdir.

5. Iqtisodiyot nazariyasi nafagat nazariy fan, balki u
bevosita amaliy ahamiyat ham kasb etadi. Iqtisodiyot
nazariyasini bilmay turib, murakkab iqtisodiy jarayonlarni
to‘g‘ri hal qilib bo‘lmaydi.

6. «Iqtisodiyot nazariyasi» fani doirasida inson va jamiyatni
yashash faoliyatining ijtimoiy, axloqiy, milliy va tarixiy
tomonlarini tadqiq qilish bilish mumkin.
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7. lqtisodiyot nazariyasining bilish, amaliy, uslubiy va
g‘oyaviy-tarbiyaviy vazifalari mavjud. Aynigsa, mamlakatimiz
mustagqillikka erishgandan so‘ng, o‘sib kelayotgan yosh avlodni
milliy  vatanparvarlik ruhida tarbiyalashda iqtisodiyot
nazariyasining g'oyaviy-tarbiyaviy vazifasining ahamiyati
tobora oshib bormoqda.

Asosiy tayanch tushunchalar

Igtisodiyot — cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli
foydalanib, insonlar uchun zarur bo‘lgan hayotiy vositalarni
ishlab chiqgarish va yetkazib berishga qaratilgan va
chambarchas bog‘liglikda amal qiladigan faoliyatlar birligini
ta’minlovchi iqtisodiy tizim.

Ehtiyoj — insonning yashashi va kamol topishi uchun
kerakli hayotiy vositalarga bo‘lgan zaruriyat.

Iqtisodiy resurslar — ma’lum davrda bir mamlakat
ixtiyorida to‘plangan va mavjud bo‘lgan ishlab chigqarish,
xizmat ko‘rsatish, ularni iste’molchilarga yetkazib berish va
iste’mol jarayonlarida qo‘llanilishi mumkin bo‘lgan vositalar,
qo‘r-qutlar, imkoniyatlar va manbalardir.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti — iqtisodiy
resurslar  cheklangan  sharoitda  jamiyatning  cheksiz
ehtiyojnapunn qondirish magsadida hayotiy ne’matlarni (va
xizmatlarni) ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va
ularni iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan iqtisodiy
munosabatlar tizimini, ijtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish
gonun — qoidalarini o‘rganishdan iboratdir.

Iqtisodiy qonunlar - iqtisodiy hayotning turli
tomonlarini, iqtisodiy hodisa va jarayonlar o‘rtasidagi
takrorlanib turadigan, barqaror sabab-oqibat alogalarini,
ularning o‘zaro bog‘ligligini ifodalaydi.

Iqtisodiy kategoriyalar — doimo takrorlanib turadigan
iqtisodiy jarayonlar va real hodisalarning ayrim tomonlarini
ifoda etuvchi ilmiy-nazariy tushunchalar.
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Uslubiyat — iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning
tamoyillari, yo‘llari, qonun — qoidalari, aniq hadislari
tizimidir.

Ilmiy abstraksiya — iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishda
go‘llaniladigan usullardan biri bo‘lib, tahlil paytida xalaqit
beruvchi ikkinchi darajali voqyea-hodisalarni e’tibordan
chetlashtirib, asosiy o‘rganilayotgan hodisaning asl mohiyatiga
fikrni qaratishdir.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Iqtisodiyot tushunchasi va uning bosh masalasi nima?

2. Ehtiyoj nima? Uning qanday turlarini bilasiz?

3.Iqtisodiy resurs tushunchasiga va uning turlariga ta’rif
bering.

4.Nima uchun hayotiy vositalarni ishlab chiqarish va
yetkazib berish insonning turli xil faoliyatlari ichida eng
asosiylari hisoblanadi?

5.Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti nimadan iborat?
U boshqa iqtisodiy fanlar ichida qanday o‘rin tutadi?

6.Iqtisodiyot nazariyasi fan sifatida shakllanishida qanday
ilmiy maktab va yo‘nalishlar vujudga kelgan?

7.1qtisodiyot nazariyasining ganday vazifalari mavjud? Bu
vazifalarning bugungi kundagi ahamiyati nimalarda namoyon
bo‘ladi?

8.Iqtisodiy qonunlar nima va ularning qanday turlari
mavjud? Iqtisodiy qonunlarning iqtisodiy kategoriyalardan
farqi nimada namoyon bo‘ladi?

9.Iqtisodiyot nazariyasini o‘rganishda qanday usullardan
foydalaniladi?

10. Makroiqtisodiy tahlil bilan mikroiqtisodiy tahlil
o‘rtasidagi farq nimadan iborat?
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IT BOB. IShLAB ChIQARISh JARAYONI VA UNING
NATIJALARI

Biz oldingi bobda aytganimizdek, inson yashamog‘i uchun
ovqatlanishi,  kiyinishi,  shuningdek, uy-joy, ro‘zg'or
buyumlari, turli jihozlarga ega bo‘lmog‘i zarurdir. Bu zarur
hayotiy vositalarning barchasi inson mehnati bilan yaratiladi.
Kimdir g‘alla yetishtiradi, kimdir un tayyorlaydi, kimdir bu
undan non ishlab chiqaradi, kimdir paxta xom ashyosi
yetishtiradi, kimdir paxtadan tola ishlab chigaradi, yana
kimdir toladan ip qilib to‘qiydi, kimdir kiyim-kechak tikadi va
hokazo. )

Shunday qilib, finsoniyat iste’mol qilmasa yashay
olmaganidek, ishlab chigarmasdan ham tura olmaydi. Shuning
uchun insoniyat taraqqgiyotining hamma bosqichlarida va
barcha zamonlarda, barcha mamlakatlarda: inson hayotining
asosini moddiy ne’matlar ishlab chiqgarish va xizmatlar
ko‘rsatish tashkil etadij Lekin ming afsuslar bo‘lsinki, ko‘pgina
igtisodiyot nazariyasi kitoblarida, aynigsa, keyingi vaqtlarda
nashrdan chiqqan darslik va o‘quv qo‘llanmalarida ishlab
chigarish  jarayonini yoritish e’tibordan chetda qolib
ketmogda. Bu bir tomondan, talabalarning mahsulotlar
(tovarlar va xizmatlar) qayerda, kim tomonidan, qanday ishlab
chiqarilishini, texnika va texnologiyalarning gayerda
go‘llanilishini va ganday bo‘lishini tushunmaslikka olib kelsa,
ikkinchi tomondan, butun ishlab chigarish jarayonida sodir
bo‘layotgan ishlab chigarish munosabatlaridan bexabar
qolishiga sabab bo‘lmoqda. Xolbuki, ishlab chiqarish
jarayonida sodir bo‘ladigan munosabatlar ayirboshlash,
tagsimot va iste’mol jarayonlarida bo‘ladigan munosabatlarga
yo‘nalish beradi va ta’sir qiladi. Ishlab chigarish bo‘Imasa,
ayirboshlanadigan, tagsimlanadigan narsaning o‘zi bo‘imaydi.
Chunki ishlab chiqarish jarayonida qanday shakldagi
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munosabatlar sodir bo‘lsa, boshqa fazalardagi munosabatlar
ham shunday shaklda sodir bo‘ladi. Shuning uchun ishlab
chigarish jarayonidagi munosabatlarni bilmaslik ko‘pgina
chalkashliklarga olib keladi.”’

Ayrim adabiyotlarda daromadlar vyaratiladi va ishlab
chiqariladi degan fikrlarning uchrab qolishining sababi ham
ishlab chiqarish jarayonidagi munosabatlarni bilmaslikdan deb
o‘ylaymiz/ Ma’lumki, ishlab chiqarishda fagat mahsulot ishlab
chiqgariladi, ular sotilib tagsimlangandan kcyingina\ turli
ko‘rinishdagi daromadlar shakllanadi. Shuning uchun biz
ishlab chiqarish jarayonida sodir bo‘ladigan munosabatlarni
o‘rganish ilmiy va uslubiy ahamiyatga ega deb o‘ylaymiz va
shunga ko‘ra, bu jarayonni batafsil ko‘rib chiqish zarur deb
hisoblaymiz.

Bu bobda bir-biri bilan uzviy bog‘lig bo‘lgan ishlab
chigarish omillari va ishlab chiqarish jarayoniga tegishli
muammolar garab chiqgiladi. Dastlab ishlab chiqarishning
omillari tavsiflanadi, ishlab chiqarishning maqgsadi va
mazmuni ochib beriladi, so‘ngra uning natijalari va
samaradorligi bilan bog‘liq masalalar bayoni beriladi. Tahlilda
«ishlab chiqarish imkoniyati» tushunchasiga ham o‘rin
ajratiladi. Bobning oxirida keyingi qo‘shilgan mahsulot va
uning kamayib borishi, keyingi qo‘shilgan mehnat va kapital
unumdorligining pasayib borishi qonunining mazmuniga
tegishli marjinalistik g‘oyalar bilan tanishtiriladi.

kf/1-§. Ishlab chiqarish omillari va ularning tarkibi )

@Vloddiy va ma'naviy ne’matlarni yaratish, xizmatlar
ko‘rsatish inson hayoti, uning yashashi va kamol topishi
uchun moddiy asosdir. Shuning uchun ishlab chigarishning
to‘xtovsiz takrorlanishi va uni rivojlantirish har doim eng
muhim iqtisodiy qonuniyat va ob’yektiv zaruriyatdir.”,

(Har ganday jamiyatda ishlab chigarishning amalga oshishi,
eng avvalo, uning ro‘y berishi uchun bu jarayonda gatnashadigan
omillar mavjud bo‘lmog‘i lozim. Iqtisodiyotning tizimi va
shaklidan qat’i nazar ishlab chigarish yoki xizmat ko‘rsatishning
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hamma sohalari uchun umumiy bo‘lgan uchta omil:_jshchi kuchi,
mehnat qurollari va mehnat predmetlari bo‘lishi shar[r(l—chizma).

Ishchi kuchi deb. insonning mehnat qilishga Eo‘lgan aqgliy
va jismoniy qobiliyatlarining yig‘indisiga aytiladi. Ishchi kuchi
mehnat qobiliyatiga ega bo‘lgan kishilar uchun xosdir. Lekin
ishchi kuchi insonning o‘zi emas yoki uning mehnati ham
emas, uning qobiliyatidan iboratdir.

Mehnat qurollari deb, inson uning yordamida tabiatga,
mehnat predmetlariga ta’sir qiladigan vositalarga aytiladi
(mashinalar, stanoklar, traktorlar, qurilmalar, uskunalar va
boshgalar). Mehnat predmetlari esa bevosita mehnat ta’sir
giladigan, ya’ni mahsulot tayyorlanadigan narsalardir (yer-suv,
xom ashyo va boshqa turli materiallar). Mehnat predmetlari
tabiatda tayyor holda uchrashi mumkin yoki oldingi davrdagi
mehnat mahsuli, ya’ni xom ashyo bo‘lishi mumkin. Mehnat
qurollari va mehnat predmetlari birgalikda ishlab chiqgarish
vositalari deb yuritiladi. Bu esa mehnat jarayonining tabiatidan
kelib chigadi; shuning uchun ham ishlab chiqarish vositalari
hamma ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar, insoniyat taraqqiyotining
hamma bosgichlari uchun xosdir.

Mehnat vositalarini mehnat predmetlariga ta’sir etish
xususiyatiga ko‘ra, bir nechta katta guruhlarga bo‘lish
mumkin.  Birinchi guruhga mashinalar, mexanizmlar,
stanoklar, uskunalar, turli xil apparatlar va boshgalardan
iborat mehnat qurollarini  kiritish mumkin. Ularning
yordamida ishchi tabiat ashyolari va kuchlariga bevosita ta’sir
giladi va bu ashyolarni o‘zining iste’moli uchun zarur bo‘lgan
shaklga keltiradi.

Ikkinchi guruhga materiallarni saglash uchun mo‘ljallangan
mehnat vositalari (sisternalar, turli xil bochkalar, quvurlar,
omborlar va boshgqalar) kiritiladi.

Uchinchi guruhga ishlab chiqarish jarayonida bevosita
gatnashmaydigan, lekin unga shart-sharoit yaratib beradigan
mehnat vositalari kiradi. Lekin bu vositalarsiz ishlab chigarish
jarayonining amalga oshishi mumkin emas yoki to‘la va
samarali amalga oshmasligi mumkin. Bularga binolar, yo‘llar
va boshqalar misol bo‘la oladi.
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Mehnat jarayonining zaruriy shartlari

v v v
. . Mchnat Mehnat
Ishchi kuchi vositalari predmetlari
Mehnat Mehnatning Tabiat Xom
qurollari moddiy ashyolari ashyo
sharoitlari

I R A

Ishlab chiqarish vositalari

1-chizma. Mehnat jarayoni zaruriy shartlarining turkumlanishi

.':Hozirgi fan-texnika inqilobi davrida ishlab chigarishning
rivojlanishida mehnat predmetlarining ahamiyati oshib bormoqda.
Materiallarning tabiatda tayyor holda uchramaydigan yangi turlari
yaratilmoqda.® Ishlab chigarish omillari insoniyat taraqqiyotining
hamma bosqichlari uchun umumiy bo‘lsa-da, bu omillarga turli
adabiyotlarda  turlicha  ta’rif berishadi va ularni turlicha
tushuntirishadi.

Jumladan, «Siyosiy  iqtisod»  darsliklarida  ishlab
chiqarishning ikki omili: moddiy va shaxsiy omillari mavjudligi
tan olinadi. Bunda mehnat qurollari va mehnat predmetlari
(yer-suv, yer osti boyliklari kabi tabiiy boyliklar ham) ishlab
chiqarish vositalari deyiladi va ishlab chigarishning moddiy
omilini tashkil etadi, ishchi kuchi esa uning shaxsiy omili deb
yuritiladi. Hozirgi bozor iqtisodiyotiga doir ko‘pchilik
adabiyotlarda esa ishlab chigarishning to‘rt omili: mehnat,
kapital, yer-suv, tadbirkorlik qobiliyati tan olinadi.

Bu yerda ishchi kuchi bilan mehnat o‘rtasidagi fargni anglab
olish juda muhimdir. Chunki, mehnat insonning to‘g‘rirog‘i ishchi
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kuchining ma’lum magsadga qaratilgan faoliyati jarayoni bo'lib,
ishchi  kuchi tushunchasidan tamomila boshqa tushunchadir.
Ko‘pgina adabiyotlarda esa ulami sinonim (bir xil tushuncha) deb
qarashadi va ko‘'pgina chalkashliklar keltirib chiqaradi. Bizga
ma’lumki, mehnat turli omillaming birikib, amal giladigan
jarayonidir. Ishchi kuchi, yuqorida aytganimizdek. insonning
mehnatga bo‘lgan agliy va jismoniy qobiliyati, uning bilim. malaka
darajasi bilan birgalikda ishlab chigarishga gatnashishiga tayyor turgan
omil bo‘lib xizmat giladi, mehnat esa ishchi kuchining ishlab
chigarish vositalari bilan qo‘shilishi natijasida sodir bo‘ladigan va
ma’lum samara olishga qaratilgan faoliyatdir.

Shuning uchun biz mehnat degan tushunchani emas, balki
ishchi kuchi degan tushunchani ishlab chigarishning omili deb
bilamiz va ishlab chigarish omillari ishchi kuchi, kapital, yer-
suv va tadbirkorlik gobiliyatidan iborat deb ta’kidlaymiz (2-
chizma).

Ishlab chiqarish omillari

l ] l

Tadbirkorlik

Ishchi kuchi qobiliyati Yer Kapital

2-chizma. Ishlab chigarish omillarining turkumlanishi

Ishchi kuchi insonning mehnatga bo‘lgan aqliy va jismoniy
gobiliyatlarining yig‘indisi bo‘lganligi uchun bozor iqtisodiyoti
davrida inson emas, mehnat jarayoni ham emas, balki ishchi
kuchi tovar sifatida sotiladi, uning boshqa tovarlar kabi giymati
va nafliligi mavjuddir va binobarin, uning bozori bo‘ladi.
Shuning uchun hozirgi kunda keng qo‘llanilayotgan mehnat
bozori tushunchasi o‘rniga ishchi kuchi bozori, mehnat
resurslari o‘rniga ishchi kuchi resurslari deyilsa to‘g‘ri va
tushunarli bo‘lar edi. Ishchi kuchi faol asosiy ishlab chiqaruvchi
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kuchdir. Chunki u hamma moddiy vositalarni va pul
mablag‘larini harakatga keltiradi, ulardan unumli foydalanadi.

Kapital tushunchasi ham turli adabiyotlarda turlicha talqin
gilinadi. Ko‘pchilik kapital tushunchasini tarixiy tushuncha
deb qarab, uning kapitalizmga xosligini isbotlaydi va kapitalni
0‘z egasiga qo‘shimcha giymat keltiruvchi giymat, o‘z-o‘zidan
ko‘payuvchi, o‘suvchi giymat deb hisoblaydi. Ayrim g‘arb
igtisodchilari ham, masalan, J.Klark, L.Valras, I.Fisherlar
kapitalga daromad keltiruvchi, foyda keltiruvchi, foiz
keltiruvchi giymat deb qaraydilar.

Qator g‘arb iqtisodchilarining, jumladan D.Xayman,
P.Xeyne, E.Dolon, J.Robinson, R.Dornbush va boshgalarning
fikrini keltirib va ularni umumlashtirib, prof. V.D.Kamayev
o‘zining rahbarligida yozilgan darsligida «haqgigatan ham —
kapital o‘zidan-o‘zi ko‘payuvchi giymat»! deb yozadi. Bunday
fikr D.D.Moskvin, V.Ya.loxin, A.G.Gryaznova, Ye.F.Borisov
va boshqgalarning rahbarligida nashr etilgan qator iqtisodiyot
nazariyasi kitoblarida ham aytiladi. Lekin Amerika va Yevropa
mamlakatlaridan kirib kelgan «Ekonomiks» darsliklari va
boshga ayrim adabiyotlarda kapitalni hamma ishlab chiqarish
va xizmat ko‘rsatish sohalarida qo‘llaniladigan moddiy
vositalardan, ya’ni hamma turdagi mashinalar, asbob-
uskunalar, inshootlar, zavod-fabrikalar, omborlar, transport
vositalari va boshqa shu kabilardan iborat deb ko‘rsatadi, unga
pul va tovarni kiritmaydi. Bundan ko‘rinib turibdiki, ayrim
iqtisodchilar kapitalistik igtisodiy tuzumning sotsial mohiyatini
ochish uchun masalaga bir tomonlama qarab, ishlab chigarish
omillarining giymatiga e’tiborni kuchaytirgan. Fapbparu
kasbdoshlarimizning ayrimlari ham kapitalni bir tomonlama,
ya’ni uning qiymat tarafini e’tiborga olgan bo‘lsa, boshqalari
esa iqtisodiy tushunchalarning tarixiyligini e’tibordan chetda
goldirib, uning moddiy ob’yektini, narsa va hodisalarning
ashyoviy tomonini ko‘rsatadilar, shuning uchun ular kapitalni
doimiy, o‘zgarmas tushuncha deb, ishlab chiqarish vositalarini

I Qarang: Ekonomicheskaya teoriya: Ucheb. dlya stud. vissh. ucheb. zavedeniy /
Pod red. V.D.Kamayeva. — 10-yc izd., pererab. i dop. - M.: Gumanit. izd. sentr
VLADOS. 2004, 217-bet.
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kapital deb ataydilar. Biz bu ikki xil tushunchani bir tanganing
ikki tomoni, bir tushunchaning, ya’ni kapital tushunchasining
ikki tomoni: uning bir tomoni moddiy va ashyoviy ko‘rinishi.
ikkinchi tomoni esa uning qiymat ko‘rinishi ekanligini
e’tiborga olamiz va uni bozor iqtisodiyoti sharoitida kapital
deb ishlatamiz. Biz kapital deganda o'z egalariga daromad
keltiradigan ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishning hamma
sohalarida ishlatiladigan ishlab chiqarish vositalarini, sotishga
tayyor turgan tovarlarni, yangi vositalar va ishchi kuchini sotib
olishga mo‘ljallangan pul mablag‘larini, ularning ashyoviy
tomoni va qiymatining birligini tushunamiz. Boshgacha qilib
aytganda «kapital» ham giymatga, ham naflilikka ega bo‘lgan,
ishlab  chiqarish va  xizmat  ko‘rsatish  jarayonida
foydalaniladigan vositalardir.

Bu yerda kapital turli shaklda: pul, ishlab chigarish
vositalari, tovar va boshqa moddiy vositalar shaklida bo‘lishi
mumkin.

Hamma adabiyotlarda yerga deyarli bir xil tushuncha beriladi,
ya’ni yer-suv deganda tuproq unumdorligi, o‘tloglar, yaylovlar,
suv, havo, o‘rmon, qazilma boyliklar, umuman tabiiy resurslar
tushuniladi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida katta e’tibor beriladigan
omillardan biri tadbirkorlik qobiliyatidir.

Tadbirkor deb, iqtisodiy resurslar, ya’ni ishlab chiqarish
vositalari va ishchi kuchi resurslarining, tabiiy resurslarning bir-
biriga qo‘shilishini ta’minlaydigan, tashkilotchi, yangilikka
intiluvchi, tashabbuskor, iqtisodiy va boshga xavfdan,
javobgarlikdan go‘rgmaydigan dovyurak kishilarga aytiladi; bu
xislatlar majmui esa tadbirkorlik qobiliyati deb yuritiladi.
Hozirgi davrda ayrim adabiyotlarda axborot va uning
vositalarini, ekologiyani ham alohida omil deb ko‘rsatadilar.
Bizning fikrimizcha, ular yer va kapitalda o‘z ifodasini topadi.
Ishlab chigarish jarayonida biz yuqorida sanab o‘tgan
omillarning hammasi qatnashadi, ular bir-birini to‘ldiradi, bir-
biriga ta’sir giladi. Ulardan biri yetishmasa ishlab chiqarish
ogsaydi yoki samarasiz yakunlanadi, ko‘zlangan magsadga
erishib bo‘lmaydi. Ikki yoki bir nechta ishlab chiqarish
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omillarining bir-biriga o‘zaro ta’siri natijasida vujudga kelgan
mahsulot (tovar yoki xizmat) hajmining o‘zgarishi ishlab
chiqarish funksiyasi deyiladi. [Lshlab chiqarishning omillari
doimo bir xil bo‘lib turmaydi, ular sifat va miqdor jihatdan
o‘zgarishda, rivojlanishda bo‘ladi. Ishlab chiqarish vositalari
rivojlanib, borgan sari murakkab mashinalar, asbob-uskunalar,
stanoklar vujudga keladi. Shuningdek, ishchi kuchi ham ongi,
malakasi oshgan, yangi mashinalarni yaratadigan, ulardan
unumli foydalanadigan bo‘lib boradi.

‘Ishlab chiqgarish omillari bir-biriga bog‘liq va o‘zaro
ta’sirda bo‘ladi, birining o‘zgarishi ikkinchisiga ta’sir qiladi.
Ishlab chiqarish omillarining o‘zaro ta’sir usuli texnologiyada
o‘z ifodasini topadi. Kishilar buyumlarning ilgari ma’lum
bo‘lmagan xususiyatlarini anglab, tovar va xizmatlarning yangi
turlarini tayyorlash sirlarini bilib oladilar, ilg‘or texnologiyani
go‘llaydilar, yangi materiallardan, energiya turlaridan
foydalanadilar. Ishlab chiqgarish omillarining va
texnologiyaning o‘zgarishi ishlab chigarishni tashkil etishning
mazmuni va shaklining o‘zgarishiga, uning takomillashuviga
sabab bo‘ladi.

2-§. Ishlab chiqariSh jarayonining mazmuni

"\'!shlab chiqarish jarayoni — bu kishilarni o‘zlarining
iste’moli uchun zarur bo‘lgan moddiy va ma’naviy ne’matlarni
yaratishga qaratilgan magsadga muvofiq faoliyatidir. Moddiy va
ma’naviy ne’matlar yaratish, turli xizmatlar ko‘rsatish jarayoni
kishilar iqtisodiy faoliyatining asosiy tomonidir.

@a’lumki, har qanday ishlab chiqarish, birinchi navbatda,
mehnat jarayonidir yoki boshgacha qilib aytganda, tabiatdagi
bor narsalarning ko‘rinishini o‘zining iste’moli uchun muvofiq
holga keltirish uchun gilingan mehnat faoliyatidan iboratdir.
Ana shu mehnat jarayonida kishilar, eng avvalo, tabiat bilan,
uning kuchlari va ashyolari bilan hamda bir-birlari bilan
o‘zaro ma’lum munosabatda bo‘ladilar. Ishlab chiqarish
jarayonida bo‘ladigan bu munosabatlarning shakllari va
xususiyatlarini o‘rganish hamda ularni bilgan holda ishlab
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chigarishni ongli tashkil etish oliy maqgsadga, ya’ni cheklangan
igtisodiy resurslardan unumli foydalanilgan holda kishilarning
o‘sib boruvchi ehtiyojlarini qondirish magsadiga erishishning
birdan-bir yo‘lidir. Moddiy ne’matlar ishlab chigarish va
xizmatlar  ko‘rsatishning ichki qonuniyatlari va uning
rivojlanish xususiyatlari ko‘pgina igtisodchi olimlar tomonidan
ko‘rsatib berilgan. Ular mehnat kishilar yashashining umumiy
asosidir deb ta’riflaydilar. Demak, mehnat iste’mol
giymatlarini yaratuvchi sifatida, foydali mehnat sifatida
kishilarning yashashi uchun hech qanday ijtimoiy shakllarga
bog‘liq bo‘lmagan holda abadiy tabiiy zaruriyatdir, mehnat
bo‘lmaganda kishi bilan tabiat o‘rtasida modda almashinuvi
ham mumkin bo‘Imas edi.

Kishilar o‘zlarining ongli magsadga muvofiq unumli
mehnati bilan tabiat moddalarining shakllarini o‘zgartiradilar
va iste’'moli uchun zarur bo‘lgan mahsulotni vujudga
keltiradilar. Mehnat jarayonida kishilar bilan tabiat o‘rtasida
moddalar almashinuvi bilan birga insonning o‘zi ham har
tomonlama kamol topib boradi, ya’ni Kkishilar o'zining
mehnatga bo‘lgan qobiliyatini, bilimini oshiradi va ularni
amalda qo‘llashni kengaytirib boradi.

Shunday qilib, ishlab chiqarish jarayoni iste’mol giymatlarni
vujudga keltirish uchun magsadga muvofiq qilinadigan
harakatdir, tabiat yaratgan narsalarni kishi iste’moli uchun
o‘zlashtirib olishdir, kishi bilan tabiat o‘rtasidagi modda
almashuvining umumiy shartidir, kishi hayotining abadiy tabiiy
sharoitidir. |

Ishlab chigarish jarayoni insoniyat taraqgiyotining hamma
bosgichlariga, hamma mamlakatlarga, el-yurtlarga va xalglarga
xos bo‘lib, umuminsoniy kategoriyadir (tushunchadir).

Shuning uchun bu jarayon uzoq tarixga ega bo‘lib, oddiy
tosh va yog‘och qurollardan foydalanib, eng sodda ovchilik va
dehgonchilik qilishdan tortib to hozirgi zamon murakkab
texnologiyasiga  asoslangan  robotsozlik, = samolyotsozlik,
kompyuter texnikalarini, zamonaviy radio va televideniye
vositalarini ishlab chigarishgacha bo‘lgan yo‘Ini bosib o‘tdi.
Hozirgi davrda mamlakatimiz hududida bir necha yuzlab
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tarmoglar va sohalarda xalgimizning iste’moli va ishlab
chigarishning o‘zi uchun zarur bo‘lgan iste’'mol buyumlari va
asbob-uskunalar ishlab chigariladi. ]

Ishlab chiqarishning eng yirik sohalari sanoat, qishlog
xo‘jaligi, transport va aloqa, qurilish, savdo, tayyorlov
tashkilotlari, kommunal va uy — joy xo‘jaliklari, turli xil
texnik va boshga xizmat ko‘rsatish sohalaridan iborat./ ar bir
mamlakat o‘z taraqqiyotining shu davrdagi bosqichi uchun
zarur va qulay bo‘lgan tarmoglar tarkibini vujudga keltirishga
harakat qiladi. Bunda resurslar cheklanganligi hisobga olinib
ishlab chiqarishni o‘stirish va xalgning talabini qondirish
uchun o‘ta zarur bo‘lgan, mamlakat mudofaa qobiliyatini
mustahkamlashga, chet ellar bilan bo‘ladigan hamkorlikni
yuksaltirishga imkon beradigan tarmoqlarga alohida e’tibor
beriladi./B

Turli mulk shakllarining teng huquqliligi garor topayotgan
hozirgi o‘tish davrida aholiga turli xizmatlar ko‘rsatish migdori
ham o‘smoqda. O‘zbekiston YAIMda xizmatlarning ulushi
2004 yilda 37,6 foizni tashkil gildi. Bu esa Respublikamiz
hukumatining keyingi vyillarda aholining turmush sharoitini
yaxshilash uchun olib borayotgan kompleks tadbirlari
(individual mehnat faoliyati, ijara, yer, mulk, tadbirkorlik,
soliglar to‘g‘risidagi qonunlar) natijasidir.

Xo‘jalik yuritishning yangi shakli va usullarining aholiga
xizmat ko‘rsatish, qishloq xofjaligi mahsulotlarini, turli
chigindilarni qayta ishlash usullarining iqtisodiyotimizga kirib
kelishining ob’yektiv sababi mehnatkashlarni tovar va
xizmatlar bilan ta’minlash sohalarini rivojlantirishdir.

Bozor igtisodiyotiga o'tish sharoitida mehnat faoliyatining
muhim tomoni bo‘lgan uy xojaligi imkoniyatlaridan
foydalanish (kasanachilik, hunarmandchilik, nonvoylik, uy
bog‘cha va yaslilari ochish, repetitorlik, qo‘shimcha dars
o‘tish) ichki imkoniyatlardan foydalanishning munosib
yo‘llaridan biri hisoblanadi, chunki bu usul qo‘shimcha
binolar qurilishini talab gilmaydi va mablag'ni tejashga imkon
beradi va shu bilan birga xizmatlar turini va miqdorini
kupaytiradi.
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Ma’lumki, bizda ish vaqtining anchagina gismi uy-ro‘zg or
ishiga to‘g'ri kelmogda. Mutaxassislarning hisob-kitoblariga
garaganda, mamlakat aholisi uy-ro‘zg'or ishlariga yiliga
sarflagan vaqt ijtimoiy ishlab chiqgarishga sarflangan ish vaqtiga
garaganda ko‘proq ekan. Buning ustiga uy-ro‘zg'or ishlari
talaygina quvvatni talab giladi. Ushbu va shunga o'xshash
boshqga misollar maishiy xizmatlar ko‘rsatish sohalarini yanada
rivojlantirish, uy-ro‘zg‘or ishlarini mexanizatsiyalash imkonini
beradigan mashina va asbob — uskunalarni ko‘plab ishlab
chiqarishni talab etadi. Ehtiyojlar turi qancha ko‘p bo‘lsa
shunga binoan ishlab chiqarishning tarmoq va sohalari ham
kengayib boradi. Ularni o‘rganish oson bo‘lishi uchun ishlab
chiqarish ikki katta sohaga: meddiy ishlab chiqarish va xizmat
ko‘rsatish sohalariga bo‘linadi.

Moddiy ishlab chiqarish sohalarida (sanoat, qishloq
xo‘jaligi, qurilish va boshqgalar) zaruriy moddiy ne’matlar
yaratiladi, xizmat ko‘rsatish sohalarida esa turli xil ma’naviy
ne’matlar yaratiladi va xizmatlar ko‘rsatiladi. Bu ikki soha bir-
biri bilan chambarchas bog‘langan holda rivojlanadi va bir-
biriga ta’sir ko‘rsatadi.

Respublika milliy iqtisodiyotida tovarlar ishlab chiqarish va
xizmat ko‘rsatish sohalarining YAIMdagi mutlag miqdori va
nisbiy ulushi quyidagi ma’lumotlar bilan tavsiflanadi (3-
jadval).

Moddiy ishlab chiqarish sohasi o‘z navbatida ikki
bo‘linmadan — birinchi va ikkinchi bo‘linmalardan iborat
bo‘ladi. Birinchi bo‘linmada ishlab chigarish va xizmat
ko‘rsatish korxona va tashkilotlarining ishlab chiqarish
iste’moli uchun zarur bo‘lgan vositalar — stanok, mashina,
asbob-uskuna, xom ashyo va turli materiallar ishlab
chiqariladi. Ikkinchi bo‘linmada esa xalq iste’moli uchun zarur
bo‘lgan iste’mol tovarlari ishlab chiqariladi.
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3-jadval
Respublika YAIMda tovarlar va xizmatlar ulushi
(joriy narxlarda)*

2003 yil 2004 yil
Ko'rsatkichlar mI.rd. foiz ml.rd. %
so'm so'm
Yalpi ichki mahsulot 9837.8 100.0 12189.5 100.0
Shu jumladan:
|§hla!) ?hlqanlgan tovarlar 4810.7 48.9 5899.7 48.4
qiymati
Ko'rsatilgan xizmatlar -
qiymati 3679.4 374 4583.2 37.6
Sof soliglar 1347.7 13,7 1706.6 14,0

*Manba: SISM. O ‘zbekiston igtisodiyoti. Tahliliy sharh 2004 yil. No§,
mart 2005. 17-bet.

Birinchi bo‘linmada ishlab chiqarishdan chigqan tovarlar
shu yilning o‘zida ikkinchi bo‘limda va xizmat ko‘rsatish
sohalarida ishlab chiqarish vositasi sifatida ishlatilishi mumkin,
ikkinchi bo‘linmada yaratilgan tovarlar va nomoddiy soha
xizmatlari o‘z navbatida birinchi bo‘linma uchun zarurdir.
Shuning uchun ular o‘rtasida doimo iqtisodiy aloqalar va
munosabatlar sodir bo‘lib turadi.

Ammo shuni ta’kidlash lozimki, ishlab chiqarish jarayoni
jamiyat taraqqiyotining hamma bosqichlari uchun xos bo‘lgan
umumiy hodisa bo‘lsa-da, kishilar, sohalar, korxonalar
o‘rtasida ma’lum shakldagi o‘zaro munosabatsiz amalga
oshishi mumkin emas. Shuning uchun ishlab chiqarish
jarayoni hamisha ma’lum bir ijtimoiy shaklda, ya’ni shu
davrda amal qilayotgan ishlab chigarish munosabatlariga mos
holda amalga oshadi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida har ganday ishlab chiqarish,
bir tomondan iste’mol giymatni (naflilikni) yaratishdir,
ikkinchi tomondan, moddiy vositalar va mehnatning
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sarflanishi, yangi qiymatning yaratilishi, boshgacha qilib
aytganda, giymatning o‘sish jarayonidir.

2-javdal
O¢zbekistonda asosiy turdagi sanoat mahsulotlari ishlab
chiqarish indekslari2

Asosiy maxsulotlar

Natural ko*rinishd: . A
ko'rinishda ishlab chiqarish

Mahsulot O‘Ichov asosiy mahsulotlar . . .
D P L oo indeksi (o'tgan yilga
turlari birligi ishlab chiqarish nisbatan %da)
2003 yil 2004 yil | 2003 yil | 2004 yil

Elektroenergiya min.kVts 48698 49627 100,2 101,9
YOqilg'i:
Neft ming.t 7134 6580.3 99,1 92,2
Gaz min.kub.m 57487,1 59864,9 99,7 104,1
Ko‘mir ming.t 1904 2700 69,8 141,8
Metallurgiya:
Po‘lat ming.t 485,6 602,2 105, 1 124.0
Qora metallar .
prokati ming.t 446,5 550.7 106,4 123,3
Mashinasozlik:
Traktorlar dona 2804 2865 90,9 102,2
Paxta terish ]
mashinalari dona 12 15 26,7 125,0
Yengil ,
avtomobillar dona 40505 70070 116,7 173,0
Rangli ) 13,8 3.6
televizorlar dona 14770 33345 marta marta
Xolodilnik va i 23,7
muzlatgichlar dona 2513 3099 marta 123,3
Kir yuvish , e
mashinalari dona 1195 973 7 marta 81,4
Yengil sanoat:
Paxta tolasi t 945893 976656 94,0 103,3
Paxta kalava ip t 574,0 676.7 66,3 117,9

Manba: OZR Davlat statistika qgo ‘mitasi.

Har ganday mahsulot, shu jumladan bozor sharoitidagi
yoki unga o‘tish davridagi mehnat mahsuli ham ikki xil
Xususiyatga ega: iste’mol giymatiga, ya’ni ma’lum bir

2 O‘zR Iqtisodiyot vazirligi Samarali iqtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh, 2004 yil. 8-son, mart 2005 yil, 44-bet.
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naflilikka va giymatga ega bo‘lib, jonli va buyumlashgan
mehnat sarfining ma’lum miqdorini o‘zida mujassamlashtiradi.
Bu tovarning o‘zaro bog‘liq va hamisha bir-birini taqozo
giladigan ikki tomonidir (bu hagda keyingi mavzuda
batafsilroq to‘xtalamiz). Shuning uchun ham ishlab chiqarish
jarayoniga hamisha uning pirovard magqsadi bilan birgalikda
garaladi. Ishlab  chigarishning  maqgsadi  cheklangan
resurslardan unumli foydalanib, kishilar ehtiyojini qondirish
ekan, uning samarasi tovar va xizmatlarning natural va qiymat
jihatdan o‘sishida ko‘rinadi. Shu nuqtai nazardan olganda
ishlab chiqarish jarayoni hamisha naflilikni, ya’ni iste’mol
giymatni yaratish, ko‘paytirish va qiymatlarning o°‘sish
jarayoni hisoblanadi, uning asosiy maqsadi esa, iste’mol
giymatni, ya’ni nafli tovarni yaratishdan iborat bo‘ladi.

Ishlab chiqarishning cheklangan resurslardan foydalangan
holda kishilar ehtiyojini qondirishga qaratilishi va shunga
zarur bo‘lgan sifat va miqdorda iste’mol qiymati yaratishni
bosh magsad qilib qo‘yishi uning ijtimoiy yo‘nalishini ifoda
etadi. Lekin bu umumiy ijtimoiy yo‘nalish aniq kishilarning,
tadbirkorlarning manfaati bilan bog‘langandagina amalga
oshadi. Bozor iqtisodiyoti sharoitida yoki unga o‘tish davrida
har bir mulk egasi yoki tadbirkor ma’lum miqdorda foyda
olishni, sarflangan vositalariga, pul mablag‘lariga nisbatan
ko‘proq giymatga ega bo‘lishni magsad qilib qo‘yadi. Shuning
uchun ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish jarayoni bir
tomondan, iste’mol qgiymatlarini yaratish jarayoni bo‘lsa,
ikkinchi tomondan, qiymatning o‘sish jarayoni bo‘lib
hisoblanadi. Masalan, tadbirkor ishlab chigarishni tashkil etish
uchun har bir tonnasi 1000 so‘mdan 100 tonna, hammasi
bo‘lib 100 ming so‘mlik paxta tolasi sotib oldi deylik. U shu
paxta tolasidan ip yigiradi, qo‘llanilgan asosiy vositalar
amortizatsiyasi, energiya va boshqa xarajatlar 20 ming so‘mni,
ish haqi 30 mingni tashkil etsa, 30 ming so‘mlik foyda
oladigan bo‘lsa, hammasi bo‘lib yaratilgan mahsulotning
giymati 180 ming so“mni, qo‘shilgan giymat 80 ming so‘mni
tashkil etgan bo‘ladi.
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Agar biz 80 ming so'mlik qo‘shilgan qiymatdan 20 ming
so‘mini amortizatsiya, energiya va boshgalardan iborat moddiy
xarajatlar, ya’ni oldindan yaratilgan giymatlar deb garasak, 60
ming so'mlik giymat, ya’ni 30 ming so‘mlik ish haqi va 30
ming so‘mlik foyda shu ishlab chigarish jarayonida hosil
qgilingan yangi qiymat hisoblanadi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish jarayonining
ikki tomonini quyidagicha ifoda etishimiz mumkin (3-
chizima): :

Ishchi kuchi va ishlab Mchnat jarayoni yoki Iste'mol qiymati
chiqarish vositalari . ,t.ln?f.m',k?('n,g, ishi ! ya'ni nafliligi ‘
(natural shakllari) yaratilishi va ko payishi

jarayoni

T T

Ishlab chiqarishning
omillari 5

Natija: tovar

Ishlab chiqarish ;
- va xizmatlar

jarayoni

l ,, l

Kapital: ishlab chigarish
vositalari va ishchi —J
kuchi giymati

Qiymatning o‘sish Sarflangan va
jarayoni N qo‘shilgan qiymat

3-chizma. Ishlab chiqarish jarayonining ikki tomoni

Ishlab chiqarish jarayonini ikki tomonlama tahlil qilib
o‘rganilganda uni to‘g‘ri tushunish imkonini beradi va turli xil
chalkashliklar, munozarali tortishuvlarga chek qo‘yadi. Bu
yerda shuni hisobga olish lozimki, oldingi ishlab chiqarish
jarayonining mahsuli bo‘lib, shu ishlab chigarish jarayonida
ishtirok etayotgan ishlab chigarish vositalari qiymati
ko‘paymagan holda o‘zi gancha giymatga ega bo‘lsa, shu
miqdorda aniq mehnat bilan ishlab chiqarilgan tovarlar va
xizmatlar qiymatiga o‘tkaziladi. Shuni ta’kidlash lozimki,
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naflilikni yaratishda kapital to‘liq qatnashadi, qiymatni tashkil
topishida esa qisman-qgisman, ya’ni uni eskirgan gqismi
qatnashadi. Bu ishlab chiqarish jarayonida gatnashayotgan
ayrim tabiiy kuchlar giymatga ega emas, shuning uchun ular
tovarning iste’mol qiymatini hosil qilishda omil sifatida
gatnashadi, lekin qiymatning tashkil topishida, uning
ko‘payishida gatnashmaydi. Demak, ishlab chiqarilgan
tovarlarning nafliligini yaratishda har uchala omil: yer, kapital,
ishchi kuchi qatnashadi, qiymatni tashkil topishida esa
mehnatning o‘zi qgatnashadi. Bu holat 4-chizmada
tushunarliroq tasvirlangan.

Yaratilgan tovar

va xizmatlar
Naflilikning Qiymatning tashkil
yaratilishida topishida qatnashadi
-qatnashadi
: !
v_ v R
Yer Kapital Ishchi kuchi Mehnat
mchnati
+
Aniq mchnat bilan Abstrakt mehnat
o'tkazilgan ishlab bilan yaratilgan
chiqarish vosi talari yangi giymat
qiymati

4-chizma. Tovar va xizmatlar nafliligi va qiymatining yaratilishida ishlab
chigarish omillarining roli

Ishlab chiqgarish jarayonining ikki tomonlama tabiati uning
natijalarining ham ikki tomoni borligini ko‘rsatadi.

Har bir korxona yoki ishlab chiqarish bo‘g‘inida turli
omillarning birgalikda ishlatilishi natijasida mahsulot, ya’ni
tovar va xizmatlar vujudga keladi. Bu yaratilgan tovar va
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xizmatlar har bir korxona yoki bo‘linma uchun ishlab
chigarishning umumiy natijasi bo‘lib hisoblanadi. Lekin
bunday korxonalar soni juda ko‘pdir. Masalan, 2004 vyil
oxirida O‘zbekistonda faoliyat yuritayotgan kichik korxonalar
soni 237,5 mingta edi. Agar bunga yirik davlat korxonalari,
qo‘shma korxonalar, aksiyadorlik jamiyatlari va
kompaniyalarini qo‘shsak xo‘jaliklar soni yanada ko‘payadi.
Yuzaki qgaraganda har bir korxonadagi individual ishlab
chiqarish bir-biridan ajralgan holda mustaqgilga o'xshab
ko‘rinadi. Ammo xilma-xil tovarlar va resurslarning uzluksiz
ogimida individual mablag‘larning harakatlari bir-biri bilan
go‘shilib, o‘ralib chatishib ketadi. Chunki ayrim olingan
individual ishlab chigaruvchilarning yoki xizmat
ko‘rsatuvchilarning faoliyati va ayrim mablag'lar,
mahsulotlarning harakati o‘zaro bog‘langandir. Shu sababli,
individual mehnatlarning harakati qo‘shilib ketishi, butun
ijtimoiy ishlab chiqarishning, jami yaratilgan tovar va
xizmatlarning harakatini bildiradi. Demak, ijtimoiy ishlab
chigarish o‘zaro bog‘langan va alogada bo‘igan barcha
individual ishlab chiqarishlarning yig‘indisidir. Har bir
individual ishlab chiqarish, uning sarmoyasi, resurslari va
mahsulotlari esa ijtimoiy ishlab chigarishning ajralmas bir
bo‘lagidir.

ljtimoiy ishlab chiqarish, ya’ni turli omillarning harakati
natijasida juda ko‘p turdagi tovarlar va xizmatlar massasidan
iborat bo‘lgan milliy mahsulot vujudga keladi.

Shu yaratilgan jami tovarlar va xizmatlar, ya’'ni milliy
mahsulotning yil davomidagi yig‘indisi mamlakat bo‘yicha
ishlab chiqarishning umumiy natijasi bo‘lib hisoblanadi.
(Milliy mahsulotning shakllari hagida XIV-bobda batafsil
to‘xtalamiz).

Ishlab chigarish jarayonini davom ettirish uchun,
birinchidan, iste’mol qilingan ishlab chiqarish vositalarini
fagat giymat holidagina emas, balki uni moddiy buyum
shaklida ham qayta tiklash zarur. Buning uchun albatta
yaratilgan mahsulot tarkibida ma’lum miqdorda ishlab
chigarish vositalari natural shaklda mavjud bo‘lishi kerak.
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Ikkinchidan, ishchi kuchining qayta tiklanishi uchun mulk
egalari va tadbirkorlarning shaxsiy iste’moli uchun yaratilgan
mahsulot tarkibida zarur iste’mol buyumlari mavjud bo‘lishi
shart. Shuning uchun ham moddiy mahsulotlar ikki xil tovar
mahsulot sifatida mavjud bo‘ladi, bu esa o'z navbatida, ikki
yirik bo‘linmalar o‘rtasida tovar ayirboshlash imkonini beradi.
Undan tashqgari juda ko‘p korxona va tashkilotlar aholiga turli
tuman xizmat ko'rsatish bilan shug‘ullanadiki, ular
mehnatining natijasi xizmatlarda namoyon bo‘ladi. Bu esa
milliy mahsulotning muhim qismi turli xil xizmatlardan iborat
ekanligini ko‘rsatadi. Shunday qilib, yil davomida mamlakatda
yaratilgan millly mahsulot natural jihatidan uch qismdan:
ishlab chigarish vositalari, iste’mol buyumlari va turli xil
xizmatlardan iborat buladi.

Yil davomida ishlab chiqarilgan tovar va xizmatlarni, ya’ni
milliy mahsulotni bunday uchta ko‘rinishga bo‘lib o‘rganish va
bilish muhim ilmiy va amaliy ahamiyatga egadir. Chunki
ularning har bir turi bo'yicha talab va takliflar o‘rganilib,
talabga yarasha ishlab chigarish imkonini beradi.

Yaratilgan mahsulot fagatgina natural jihatdan emas, balki
giymat jihatdan ham hisobga olinadi va uning giymat tarkibi
tahlil gilinadi.

Yaratilgan mahsulot giymat jihatdan ham uch qismdan
iborat bo‘ladi, ya’ni:

1) ishlab chiqarish jarayonida iste’'mol qilingan ishlab
chiqarish vositalar giymatining mahsulotga o‘tgan gismi (s);

2) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning bir gismi, ya’ni
ishchilarga tegishli qismi - zaruriy mahsulot giymati (v);

3) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning mulkdorlar,
tadbirkorlar va jamiyat uchun ishlab chiqarilgan qo‘shimcha
mahsulot giymati (m)dan iboratdir. Boshqacha qilib aytganda,
oldingi ishlab chiqarish jarayonlarida yaratilgan va ushbu
jarayonda iste’mol gqilingan ishlab chiqarish vositalarining
giymatidan hamda shu ishlab chiqgarish jarayonida yaratilgan
yangi giymatdan iboratdir. Chunki yaratilgan mahsulotning bir
gismidan ishlab chiqarish jarayonida iste’mol qilingan ishlab
chiqarish vositalarining o‘rnini qoplash uchun foydalaniladi.
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Ishlab chiqarishning uzluksiz davom etishi va rivojlanishi
uchun iste’mol qilingan ishlab chiqarish vositalari har qanday
asbob-uskunalar, xom ashyo, yoqilg‘i va boshga yordamchi
materiallar o‘rnini to‘ldirib turishi talab qilinadi. Buning
uchun ishlab chigarilgan mahsulotning bir gismidan
foydalaniladi. Yaratilgan mahsulotdan iste’mol gilingan ishlab
chiqarish vositalari giymati chegirib tashlansa, qolgan qismi
sof mahsulot deyiladi. Demak, sof mahsulot bevosita ishlab
chigarishda band bo‘lgan menejerlar, ishchilar, dehqgonlar va
muhandislar, texnik xodimlar va boshqalarning yangidan sarf
gilingan mehnati bilan yaratilgan zaruriy mahsulotdan va
go‘shimcha mahsulotdan iboratdir.

Zaruriy mahsulot deb, ishchi va xizmatchilar ish vaqtining
bir gismi bo‘lgan zaruriy ish vaqtida zaruriy mehnat bilan
yaratilgan, ishchi kuchini normal holatda saqglash va qayta
tiklash uchun zarur bo‘lgan mahsulotga aytiladi. Bunga kelgusi
avlod ishchilarini yetishtirish, ya’ni ishchilarning oilasi va
bolalari uchun zarur bo‘lgan mahsulot ham kiradi.

Zaruriy mahsulot sof mahsulotning muhim qismi bo‘lib,
bevosita ishchi va xizmatchilarga tegishlidir. Sof mahsulotning
zaruriy mahsulotdan ortigcha gqismi, ya’ni qo‘shimcha ish
vagtida go‘shimcha mehnat bilan yaratilgan gqismi qo‘shimcha
mabhsulot deyiladi.

Bu go‘shimcha mahsulot bevosita ishchiga emas, balki
tadbirkorlarga va mulkdorlarga hamda davlatga tegishlidir.

Zaruriy va qo‘shimcha mahsulot jamiyat taraqqiyotining
deyarli hamma bosqichlariga xosdir. Lekin ular o‘rtasidagi
nisbat turli davrlarda turlicha bo‘ladi. Ibtidoiy jamoa
tuzumining dastlabki davrida jamoadosh hamma kishilarning
vaqti faqat zaruriy mahsulotni, ya’ni yashash uchun eng zarur
mahsulotni topib yeyish bilan band bo‘lgan. Keyinchalik,
ya’ni bu tuzumning oxirlariga kelib, qisman mehnat
unumdorligi oshib, zaruriy mahsulotdan ortigcha, ya’ni
go‘shimcha mahsulot paydo bo‘lgan va uning to‘planib ayrim
kishilar tomonidan o‘zlashtirilishi natijasida xususiy mulk
paydo bo‘lgan.
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Kishilik jamiyati taraqqiyotining quldorlik, feodalizm va
kapitalizm  deb  atalmish  bosqgichlarida  go‘shimcha
mahsulotning mavjudligi hagida hech kim munozara gilmaydi.
Lekin jamiyat taraqqgiyotining turli bosqichlarida qo‘shimcha
mahsulotning ijtimoiy shakli turlicha bo‘ladi. Masalan,
quldorlik jamiyatida quldor latifundistlar daromadi, feodal
jamiyatida uch ko‘rinishda (barshchina, obrok, pul solig‘i).
kapitalizmda esa qo‘shimcha giymat ko'rinishlarida bo‘ladi.

Sobiq sotsialistik jamiyatda ko‘pgina iqtisodchilar zaruriy
va qo‘shimcha mahsulot fagat xususiy mulkchilik davriga xos
deb tushunib, ijtimoiy mulk mavjud bo‘lgan davrda u
bo‘lmaydi deb keldilar. Ular bu tushunchalarning
umumigqtisodiy tushuncha bo‘lib, moddiy asosi saqglanib
golishini va ularning ijtimoiy shakli o‘zgarishini hali tushunib
yetmagan edilar. Lekin ular korxonalar olayotgan foyda
mahsulotning qaysi qismi ekanligini, davlat boshqaruvi,
mudofaa, ta’lim, fan-madaniyat uchun zarur mablag‘lar
gayerdan olinishini, bu mablag‘larning tub manbai nimadan
iborat ekanligini tushuntirib bera olmas edilar. Ushbu nazariy
zaruriyat tufayli 1965 yillardan keyingina zaruriy va
go‘shimcha mahsulot iqtisodiy adabiyotlarda paydo bo‘lib,
igtisodchilarga  tushuntirila ~ boshlandi. = Hozir,  bozor
igtisodiyotiga o‘tish davrida ham bu tushunchalarni rad
qiluvchi kishilar topiladi.

Lekin bunday iqtisodchilarga mulkdorlar va tadbirkorlar
olayotgan foyda, foiz, dividend daromadlari, davlat soliglari,
yer rentasi kabi pul ko‘rinishidagi daromadlarning tub manbai
nima, ular milliy mahsulot gaysi qgismining tagsimotdagi
harakat ko‘rinishi, degan savolga javob bera olmaydilar. Foyda
va boshqga turli ko‘rinishdagi daromadlar manbaini bilmaslik
nima uchun tovarlarni ishlab chigaruvchi korxonalar zarar
ko‘radi-yu, uni sotuvchilar foyda ko‘radi degan savollarga ham
javob berishda ojizlikka olib keladi. Ular igtisodiy hodisa va
jarayonlarning tub ildiziga tushunmasdan, uning yuzaki
tomonlarini o‘rganish bilangina cheklanib golgan ko‘rinadi.

Ularning birdan-bir isbot dalili go‘yo qo‘shimcha mahsulot
kapitalizmda ekspluatatsiya darajasini ko‘rsatish, ishchilar
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bilan kapitalistlar o‘rtasida sinfiy ziddiyatni ko‘rsatish uchun
K.Marks tomonidan o‘ylab topilgan narsa emish. Lekin bu
kasbdoshlarimiz qo‘shimcha mahsulot to‘g‘risidagi fikr-
mulohazalar «lqtisodiyot nazariyasi» fani rivojining uzoq
tarixiga borib taqgalishini, K.Marksdan juda oldingi davrlarda
vujudga kelganligini bilishmaydi. Masalan, arab olimi Ibn
Xoldun Abdurahmon Abu Zayd o‘zining 1370 yilda yozilgan
«Kitob-ul-ibar» (Ibratli misollar kitobi)da, ya’ni K.Marksdan
500 yil oldin zaruriy va qo‘shimcha mahsulotning farqiga
borib, ularni ajratib ko‘rsata olgan edi.3

Keyinchalik fiziokratlar maktabining asoschisi F.Kene
o‘zining «lqtisodiy jadval» asarida merkantilistlardan farqli
iqtisodiy fanda olg‘a gadam tashlab boylik savdoda yoki tashqi
savdoda ko‘paymasligini, u faqat ishlab chigarishda o‘sib
ko‘payishini, boylikning bu ko‘payishi sof mahsulot, aynigsa,
go‘shimcha mahsulot evaziga sodir bo‘lishini ko‘rsatib berdi.
F.Kene ishlab chigarilgan mahsulot bilan gilingan harajatlar
o‘rtasidagi fargni, ya'ni qo‘shimcha mahsulotni sof mahsulot
deb atagan edi.

Keyinchalik go‘shimcha mahsulot nazariyasi A.Smit va
D.Rikardolar tomonidan ancha batafsil rivojlantirildi. Ular
yangi qiymat yollanma ishchilar tomonidan yaratilishini,
yollanma ishchining ish vaqti ikkiga bo‘linib, zaruriy ish
vaqtida o‘zini va oilasini boqish uchun zarur bo‘lgan giymat
yaratishini, ish kunining golgan gismi bo‘lgan qo‘shimcha ish
vagtida esa mulk egalari o‘zlashtirib oladigan qo‘shimcha
giymat yaratilishini ko‘rsatib bergan edilar.*

Bu gisqgacha chekinishdan ko‘rinib turibdiki, zaruriy va
go‘shimcha mahsulot tushunchalari Marksgacha iqtisodiy
adabiyotlarda go‘llanilib, tushuntirib kelingan ekan. K.Marks
bu tushunchalarni kengroq boyitib ko‘rsatdi, lekin unda ham
go‘shimcha mahsulotning faqatgina kapitalizmdagi ijtimoiy

3 Qarang: A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O'rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi.
Toshkent, «Moliya» nashriyoti, 2002, 41-42-bctlar.

4 Qarang: Smit A. «Issledovaniye o prirodc i prichinax bogatstva narodovs.:
Rikardo D. «Nachalo politicheskoy ckonomii i nalogovogo oblojeniya». Antalogiva
ckonomicheskoy klassiki. M.. 1993, 5.46,199.
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shakliga, ya’ni uning gqgiymat tomoniga e’tibor berib,
go‘shimcha qiymat deb ataydi va ko‘proq kapitalizmda
ekspluatatsiya darajasini aniglab ko‘rsatish uchun ishlatadi.

Hozirgi bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrida Rossiyada
keyingi (2004-2005) yillarda nashr etilgan qator yangi
adabiyotlarda, jumladan: V.YA.loxin, YE.F.Borisov
tomonidan yozilgan, shuningdek, D.D.Moskvin,
A.G.Gryaznova va T.V.Chechelovalar rahbarligida mualliflar
guruhi tomonidan yozilib, nashr gilingan iqtisodiyot nazariyasi
dasrliklarida sof mahsulotning tarkibiy gqismlari bo‘lmish
zaruriy va qo‘shimcha giymatlarning mazmuni, hosil bulish
jarayonlari, qo‘shimcha qiymat turlari, massasi va normasi,
ularni ko*paytirish usullari hagidagi masalalar batafsil berilgan.

Bu adabiyotlarda yozilganlardan ko‘rinib turibdiki,
go‘shimcha mahsulotni kim qanday tushunishidan gat’i nazar,
doimo mavjud bo‘lgan ob’yektiv umumiqtisodiy kategoriyadir.
Lekin shuni ta’kidlash joizki, hozirgi davrdagi adabiyotlarda
ham asosan qo‘shimcha mahsulotning bir tomoniga, ya’ni
giymat tarafiga e’tibor berilgan va uni qo‘shimcha giymat deb
ta’riflagan. Holbuki, biz yuqorida aytganimizdek, qo‘shimcha
giymat qo‘shimcha mahsulotning bir tarafi, ya’ni qiymat tarafi
bo‘lib, uning naflilik tarafi e’tibordan chetda qolmoqda.

Qo‘shimcha mahsulotni rad qilish ofrniga uning
mazmunini, harakat shakllarini puxta o‘rganib, yanada
ko‘paytirish va tagsimlanishini takomillashtirish yo‘llarini
qgidirishga kuch sarflash magsadga muvofiq hisoblanadi.

Chunki qgo‘shimcha mehnat va binobarin, qo‘shimcha
mahsulot butun-butun tarixiy taraqqgiyot davomida ishlab
chiqarishni, fan-texnikani, ta’limni, sog‘ligni saqlashni,
madaniyatni rivojlantirishning iqtisodiy manbai bo‘lib kelgan
va bundan keyin ham shunday bo‘lib qoladi.

Har bir korxonada, tarmoqda qo‘shimcha mahsulotni
ko‘paytirish asosan uch yo‘l bilan — ishlovchilar sonini
ko‘paytirish, ish kunini uzaytirish va ish kuni chegarasi
o‘zgarmagan holda zaruriy ish vaqtini kamaytirish evaziga
go‘shimcha ish vaqtini ko‘paytirish yo‘li bilan amalga oshiriladi.
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Ish kunini uzaytirish yo‘li bilan olingan go‘shimcha mahsulot
absolyut qo‘shimcha mahsulot deb, ish kuni o‘zgarmaganda
zaruriy ish vaqtini kamaytirib, qo‘shimcha ish vaqtini ko‘paytirish
evaziga olingan qo‘shimcha mahsulot esa nisbiy qo‘shimcha
mahsulot deb ataladi.

Yil davomida olingan qo‘shimcha mahsulotlar yig'indisi
go‘shimcha mahsulot massasi, uning zaruriy mahsulotga nisbati
esa (foizda ifodalanishi) qo‘shimcha mahsulot normasi deb
yuritiladi.

Agar go‘shimcha mahsulot normasini m’, massasini m,
Zaruriy mahsulotni v bilan belgilasak go‘shimcha mahsulot

normasi m =m vx100% ko‘rinishdagi formula bilan

aniqlanadi. Ishlab chiqarish jarayonida hosil bo‘lgan
go‘shimcha mahsulot sotilish jarayonida foydaga aylanadi.
Foydadan davlat soliq sifatida, ssuda kapital egalari esa foiz
sifatida, yer egalari renta sifatida o‘z ulushlarini oladilar. Bu
daromad turlari qo‘shimcha mahsulotning sotilib, dastlabki
tagsimlangandan keyingi o‘zgargan shakllaridir. Yuzaki real
hayotda qo‘shimcha mahsulot yuqoridagi shakllarda bo‘ladi.
Kimki igtisodiy jarayonlarning tub ildizini tushunmasa, bu
daromadlarning manbaini, qayerda va kim tomonidan
yaratilishini tushunmasdan qolaveradi.

Anruaan yaratilgan sof mahsulotning tarkibini quyidagi 5-
chizmada aniqroq tasvirlash mumkin.

Foydaning qolgan qismi esa tadbirkorlarning sof foydasi
bo‘lib, uning hisobidan o‘zlarining iste’molini qondiradi,
investitsiyani, turli sotsial yo‘nalishdagi ishlarni amalga
oshiradilar. Ko‘rinib turibdiki, qo‘shimcha mahsulotni
ko‘paytirish hech kimga zarar bermaydi, aksincha jamiyat
a’zolarining hammasi uchun manfaatlidir.

Ma’lumki, qo‘shimcha mahsulot bilan zaruriy mahsulot
o‘rtasida har doim ziddiyat va aloqadorlik bo‘ladi. Ularning
har ikkalasida ham butun xalq xofjaligini rivojlantirish va
jamiyat a’zolarining farovonligini oshirish magqsadlari yo‘lida
foydalaniladi.
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Sof mahsulot

O\

Zaruriy mahsulot Qo'shimcha mahsulot
Ish haqi Ijtimoiy Foyda Foiz Renta Soliglar
himoya
fondlari

5-chizma. Zaruriy va qo‘shimcha mahsulotning sotilib pulga aylangandan
keyin o‘zgargan shakllari

Lekin ularning sof milliy mahsulotdagi hissasi turli omillar
ta’sirida, masalan, texnika taraqqiyotining rivojlanishi, ijtimoiy
ishlab chiqarish tarkibining o‘zgarishi, mehnat
unumdorligining oshishi natijasida o‘zgarib turadi. Mehnat
unumdorligining o‘sishi natijasida zaruriy mahsulotning
absolyut miqdori o‘sgan holda sof milliy mahsulotdagi hissasi
kamayib, qo‘shimcha mahsulotning hissasi oshib boradi.

Hozirgi davrdagi bozor igtisodiyotiga doir adabiyotlarda ishlab
chiqarish omillari bilan uning samaralari o‘rtasidagi bog‘liglikni
ishlab chiqarish funksiyasi deb atashadi. Masalan, ishlab chiqarish
omillari - yer (YE), kapital (K) va ishchi kuchi (I)ni ishlab
chiqarishda qo‘llashdan olingan mahsulotni M dan iborat deb

faraz qilsak, ishlab chiqgarish funksiyasi M = f(E, K,I)dan

iborat bo‘ladi.

Bu formula ishlab chiqarishga jalb gilingan omillarning,
ya’ni sarflarning har birligi evaziga olingan mahsulotni
bildiradi va e’tiborni kam resurs sarflab, ko‘proq mahsulot
olish imkoniyatini qidirishga qaratadi. Undan tashqgari, bu
ko‘rsatkich har bir mahsulot birligini ishlab chigarishga va
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ko‘paytirish mo‘ljallangan mahsulot hajmini ishlab chigarishga
gancha resurs sarfi talab qilinishini aniglash imkonini beradi.

Ishlab chiqarishda foydalaniladigan turli xil omillar sarfini
birdaniga yoki ularning ayrim turlarini ko*paytirish yo‘li bilan
mahsulot hajmini ko‘paytirish mumkin. Lekin boshqa omillar
va sharoitlar teng bo‘lgani holda ayrim omillar sarfini oshirish
yo‘li bilan mahsulotni cheksiz ko‘paytirib bo'lmaydi. Masalan,
firma yoki korxonada ishlab chigarish binolari, mashina.
stanok va boshqa asbob-uskunalar soni va sifati o‘zgarmagan
holda ishchtlar sonini va xom ashyoni ko*paytirish yo'li bilan
mahsulotni ma’lum migdorda oshirish mumkin. Bunda bino
va asbob-uskunalardan foydalanish darajasi oshiriladi, ya’ni
ular to‘xtovsiz ishlatiladi, ilgari bir smenada ishlayotgan bo‘lsa
endi ikki yoki uch smenada ishlatishga erishiladi. Ammo
ma’lum darajaga borgandan keyin qo‘shimcha jalb qilingan
ishchi  kuchi yoki xom ashyolar samarasi kamayadi.
Ikkinchidan, ishlab turgan ishchilar soni o‘zgarmagan holda
ularni yangi texnika va texnologiyalar bilan qurollantirish,
ya’ni har bir ishchiga to‘g‘ri keladigan kapital migdorini
oshirish hisobiga ham mahsulotni - ko‘paytirishga erishish
mumkin. Lekin bu jarayon ham cheksiz emas. Bunda
omillardan foydalanish va ularning miqdorini oshirish evaziga
olingan mahsulotni uch xil o‘lchamda oflchaydilar: umumiy
mabhsulot, o‘rtacha mahsulot va so‘nggi qo‘shilgan mahsulot.

Umumiy mahsulot jalb gilingan asosiy kapital, ishchi kuchi,
xom ashyo va materiallardan foydalanish evaziga olingan
mahsulotning mutloq hajmidir.

O‘rtacha mahsulot esa jalb gilingan har bir ishchi kuchi yoki
kapitalning bir birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulotga aytiladi. Bu
esa umumiy mahsulot migdorini umumiy omil (ishchi kuchi
yoki kapital) miqdoriga bo‘lish yo'li bilan aniglanadi:

O'M= M/(I,K).

So‘nggi qo‘shilgan mahsulot deb, eng so‘nggi qo‘shilgan
omil (kapital yoki ishchi kuchi) evaziga o‘sgan mahsulotga
aytiladi.
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Masalan, o‘tgan yili 100 nafar ishchi kuchi yordamida 100
ming so‘mlik mahsulot olingan bo‘lsa, bu yil 120 ishchi kuchi
ishlab 130 ming so‘mlik mahsulot olinsa, 20 nafar qo‘shilgan
ishchi, 30 ming esa so‘nggi qo‘shilgan mahsulot bo‘ladi..

Bu oxirgi go‘shilgan mahsulot (o‘sgan) migdorini so‘nggi
go‘shilgan (o‘sgan) ishchi kuchi yoki kapital miqdoriga bo‘lish
yo‘li bilan qgo‘shilgan omil, ya’ni qo‘shilgan kapital yoki
go‘shilgan ishchi kuchi unumdorligi aniglanadi, ya’ni:

KM =AM AK yoki KM =AM/AI .

Bu tushunchalarni quyidagi jadvalda yanada aniqroq
ifodalash mumkin (6-jadval).

3-jadval
Qo‘shilgan mahsulot va qo‘shilgan omillar unumdorligi
So‘nggi | Qo‘shilgan omillar
i il |ao‘shilgan unumdorligi
Lyl | 2-yil miqdor AM/AO
Ja!b q11|51gan‘kap‘|tal, 120 150 30 I
ming so‘m hisobida
lshghl kuchi (ishchilar 100 120 20 )
soni)
Olingan umumiy 100 130 30 1.5
mahsulot
O‘rtacha mahsulot: 100 130 30 -
a) ming so‘m kapitalga | 0.83 | 0,87 0.04 -
b) | ishchiga | 1,08 0,08 -

Bu jadvaldan ko‘rinib turibdiki, ikkinchi yili birinchi yilga
qaraganda omillar miqdori oshirilgan, ular so‘nggi qo‘shilgan
omillar deb yuritiladi. Shuningdek mahsulot ham o‘sgan, ana
shu 30 birlikdagi o‘sgan mahsulot so‘nggi qo‘shilgan mahsulot
deb yuritiladi.

Har bir qo‘shilgan omil evaziga olingan qo‘shilgan
mahsulot esa so‘nggi qo‘shilgan omil unumdorligi deb aytiladi.

G‘arb adabiyotlarida qo‘shilgan mahsulotni aniqglash uchun
hamma omillar olinmaydi, balki alohida olingan bir omil olib
ko'rsatiladi. Masalan, boshqa sharoitlar teng bo‘lganda xom
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ashyo yoki ishchi kuchining o‘sganligi nazarga olinib, uning
evaziga olingan, ya’ni qo‘shilgan mahsulot aniglanadi.

Yuqorida aytganimizdek, alohida olingan omil evaziga
go‘shilgan mahsulot ma’lum darajaga borgandan Keyin
kamaya boshlaydi. Bu kamayish aynigsa, uning har birligi
evaziga qo‘shilgan mahsulotda aniq seziladi. Mana shu
go‘'shilgan  omil unumdorligining  pasayishiga  qarab,
marjinalistlarning vakillari unumdorlikning kamayib borish
gonuni degan qonunni kashf qilishgan.

Ularning g'oyasi bo‘yicha har bir keyingi qilingan xarajat
yoki omil oldingisiga qaraganda kam samara beradi va
ogibatda umumiy o‘rtacha mahsulot ham pasayib ketadi.

Bu qonunni ular iqtisodiyotning universal qonuni deb
e’lon qiladilar va uni isbotlash uchun ko‘pdan—ko‘p yer bir
birligiga (gektarga) sarflangan go‘shimcha kapital
unumdorligining pasayib borishini ko‘rsatadilar.

Bu gonun e’lon qilinganiga 100 yildan ko'proq vaqt o‘tdi.
u davrlarda fan-texnika yetarli rivojlanmagan edi. Bunday
sharoitda u to‘g‘ri bo‘lgan. Lekin hozirgi fan-texnika va
texnologiya tez rivojlanib, yangiliklar ishlab chigarishga joriy
qilinib turgan davrda bu qonunning amal qilmasligi deyarli
hamma adabiyotlarda va hamma iqtisodchi olimlar tomonidan
tan olinmoqda.

Shunday qilib keyingi jalb qilingan omil yoki xarajat
unumdorligining pasayib borish qonuni quyidagicha to‘rt
holatda amal qilishi mumkin:

1) ishlab chiqarishning boshga omillari o‘zgarmay fagat bir
omil to‘xtovsiz oshirilganda;

2) fan-texnika taraqqiy etmaganda yoki ishlab chiqarishga
jalb gilinmaganda;

3) omillar o‘rtasidagi miqdoriy va sifatiy nisbatlar
buzilganda;

4) shart-sharoitni hisobga olmasdan xarajatlar
xo‘jasizlarcha, ko‘r-ko‘rona amalga oshirilganda;

YUgqorida belgilangandan boshqa holatlarda bu qonun
amal gilmaydi.
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4-§. Ishlab chiqarish imkoniyatlari va uning chegarasi

Igtisodiyot nazariyasi fani mavjud cheklangan iqtisodiy
resurslardan qanday qilib foydalanilganda jamiyatning cheksiz
ehtiyojlarini  to‘laroq qondirib borish mumkin, degan
muammo ustida bosh qotiradi. Bunda, birinchidan, iqtisodiy
resurslardan foydalanishning turli xil muqobil variantlari
mavjud bo‘lishi ko‘zda tutilib, ulardan eng samaralisi, ya’'ni
jamiyat ehtiyojlarini ancha to‘laroq qondiradigan miqdorda
tovar va xizmatlarni ishlab chigarish imkonini beradigan turini
tanlab olishga harakat gilinadi.

Ikkinchidan, iqtisodiy resurslar nisbatan cheklanganligi
sababli jamiyat a’zolarining barcha ehtiyojlarini birdaniga
gondirish mumkin bo‘lmaydi. Shuning uchun jamiyatga qaysi
mabhsulotlarni ishlab chiqgarish, qaysilaridan vaqtincha voz
kechish lozimligini hal qilish, ya’ni tanlashni amalga oshirish
zarur bo‘ladi. Shunday tanlash orqali, resurslarning mavjud
darajasida mahsulot olishning aniqglangan eng yuqori miqdori
jamiyatning ishlab  chigarish  imkoniyatini  ko‘rsatadi.
Jamiyatning ishlab chiqarish imkoniyatidan to‘liq foydalanish
uchun, iqtisodiy resurslarning to‘liq bandligiga erishish va
ishlab chiqarishning to‘liq hajmini ta’minlash zarur.

To‘liq bandlilik deganda, biz ishlab chiqarishga yaroqli
bo‘lgan barcha resurslardan to‘la unum bilan foydalanishni
tushunamiz. Ishchi majburiy ishsiz bo‘lib qolmasligi,
igtisodiyot ishlashni xohlagan va unga layoqgatli bo‘lgan
barchani ish bilan ta’minlashi zarur, haydaladigan yerlar yoki
kapital uskunalar ham bo‘sh qolmasligi lozim.

Ishlab chiqarishning to‘lig hajmi, resurslarni samarali
tagsimlashni, ya’ni ulardan mahsulotning umumiy hajmiga
eng ko‘p hissa qo‘shadigan qilib foydalanishni va mavjud
texnologiyalarning eng yaxshisini qo‘llashni ham bildiradi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chiqarish
imkoniyatlarining ma’lum chegarasi bo‘ladi. Ishlab chiqgarish
imkoniyati chegarasini jadval ma’lumotlaridan foydalanib
ancha aniq tasvirlash mumkin (7-jadval). Bu muammoning
mohiyati quyidagicha: resurslar kamyob bo‘lganligi sababli
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igtisodiyot to‘liq bandlilik va ishlab chiqarishning to‘liq
hajmida ham tovar va xizmatlarni cheklanmagan miqdorda
ishlab chiqgarishni ta’minlay olmaydi.

Ishlab chiqarish imkoniyatlari chegarasi to‘g‘risida
yaxshiroq ta’savvurga ega bo‘lish uchun:

birinchidan, iqtisodiyot faqat ikki xil mahsulot - non va
tegirmon ishlab chiqaradi (bunda non iste’mol tovarlarini,
tegirmon ishlab chiqarish vositalarini bildiradi);

ikkinchidan, iqtisodiy resurslar miqdor va sifat jihatidan
o‘zgarmaydi;

uchinchidan, mehnat unumdorligi va texnologiya doimiy
bo‘lib qoladi, deb faraz qilamiz.

Mavjud resurslar cheklanganligi sababli igtisodiyotning tegirmon
va non ishlab chigarishni birdaniga ko‘paytirib borish imkoniyati
cheklangan.  Resurlaming cheklanganligi  mahsulot  ishlab
chiqarishning cheklanganligini bildiradi. Bunday sharoitda tegirmon
ishlab chigarishni har qganday ko‘paytirishga, resurslaring bir
gismini - non ishlab chigarishni kamaytirish orqali erishadi.
Aksincha, agar non ishlab chiqarishni ko‘paytirish afzal ko‘rinsa,
buning uchun zarur resurslar fagat tegirmon ishlab chiqarishni
gisqartirish hisobiga olinishi mumkin.

Quyidagi jadvalda jamiyat tanlash mumkin bo‘lgan sanoat
tegirmonlari va non miqdorining mugqobil uyg‘unlashuvi keltirilgan.

A — muqobil variantga binoan, iqtisodiyot o‘zining butun
resurslarini tegirmon, ya’ni ishlab chiqarish vositalarini ishlab
chigarishga yo‘naltiradi. E — muqobil variantda esa mavjud

resurslar to‘lig‘icha non, ya’ni iste’mol buyumlari ishlab chiqarishda
foydalaniladi.

4-jadval
Resurslar to‘liq band bo‘lganda ishlab chiqarish
imkoniyatlari (taxminiy ma’lumotlar)

Mugqobil variantlar
Mabhsulot turi
\Y% S D YE
Non (min. dona) 0 1 2 3 4
Tegirmon (ming dona) 10 9 7 4 0
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Bu har ikki muqobil variant ochigdan-ochiq amalga
oshmaydigan noreal hisoblanadi, har ganday iqtisodiyot
odatda o‘zining mavjud umumiy resurslari hajmini ishlab
chiqarish vositalari va iste’mol tovarlari ishlab chiqarish
o'‘rtasida tagsimlashi zarur. A - muqobil variantdan E -
variant tomon iste’mol tovarlari, E gaH A variantga tomon
ishlab chiqgarish vositalarini ishlab chigarish ko‘payib boradi.

Jadvaldagi asosiy g‘oya quyidagicha: har ganday vaqt
oralig‘ida iqtisodiyot to‘lig bandlilik va ishlab chigarishning
to‘liq hajmida Y mahsulotni ko‘proq olishi uchun X
mahsulotning bir qismidan voz kechishi zarur. Iqtisodiy
resurslar kamyob bo‘lganligi sababli, iqgtisodiyot X va Y
mahsulotni bir vaqtda ko‘paytira olmaydi.

Ishlab  chiqarish  imkoniyati haqidagi tushunchani
chuqurlashtirish uchun jadvalda keltirilgan ma’lumotlarni
chizmada tasvirlaymiz. Chizmada ko‘rsatilganidek, oddiy ikki
o‘lchamli grafikdan foydalanib, tegirmon (ishlab chiqarish
vositalari) ishlab chiqarish hagidagi ma’lumotlarni tik o‘qqa,
non (iste’mol  tovarlari) ishlab chiqarish  haqgidagi
ma’lumotlarni esa yotiq o‘qqa joylashtiramiz.

Ishlab chiqarish imkoniyati egri chizig‘idagi har bir nuqta
ikki xil mahsulot ishlab chiqarishning gandaydir eng ko‘p
hajmini ko‘rsatadi. Non va tegirmon ishlab chiqarishning har
xil uyg‘unlashuvini amalga oshirish uchun jamiyat ulardagi
mavjud resurslarning to‘liq bandliligi va ishlab chiqarishning
to‘liq hajmini ta’minlashi zarur. Non va tegirmonning barcha
uyg‘unlashuvi ularning eng ko‘p miqdorini ko‘rsatib, bu
barcha mavjud resurslardan esa samarali foydalanish natijasida
olinishi mumkin. Ishlab chigarish imkoniyati egri chizig‘dan
tashqarida joylashgan har ganday nuqgtaga (masalan W)
resurslarning mavjud hajmi va ishlab chiqarishning mavjud
texnologiyasida erishib bo‘Imaydi.

Jamiyat uchun mahsulotlarning erishib bo‘ladigan har xil
uyg‘unlashuvlaridan tanlab olish imkoniyati egri chiziq ichida

joylashadi.
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Jamiyat bu mahsulotlar uyg‘unlashuvidan birortasini
tanlashi zarur: ko‘proq tegirmon ishlab chiqarish kamroq non
ishlab chiqarishni bildiradi va aksincha.

Har ganday mahsulotning gandaydir miqdorini olish
uchun, voz kechishga to‘g‘ri keladigan boshga mahsulot
miqdori bu mahsulotning muqobil ishlab chigarish xarajatlari
deb ataladi.

| Tegirmon (ming)

A

c‘

Y Y - N - - T~/

! E
0 123456 >Non (min)Q

6-chizma. Ishlab chiqarish imkoniyatlari egri chizig‘i

Biz iqtisodiyot resurslarning to‘liq bandligi va ishlab
chigarishning to‘lig hajmi bilan xususiyatli deb hisobladik.
Agar band bo‘lmagan resurslar bo‘lsa yoki resurslari samarasiz
foydalanilsa (to‘liq foydalanilmasa) iqtisodiyot jadvalda
ko‘rsatilgan har bir muqobil variantdagidan kamroq
mahsulot ishlab chigargan va bu chizmada keltirilgan ishlab
chiqarish imkoniyati egri chizig‘ining ichida joylashgan bo‘lar
edi.

Agar resurslarning miqdori va sifati hamda texnologiya
o‘zgarsa iqtisodiyotda ishlab chigarishning umumiy hajmi ham
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(ishlab chigarish imkoniyati egri chizig‘ining holati) o‘zgaradi.
Mavjud resurslarning ko'payishi har bir variantda bitta yoki
har ikkala mahsulot ishlab chigarish hajmining ko‘payishiga
olib keladi.

Biz tahlilda texnologiya doimiy yoki o‘zgarmay qoladi deb
hisobladik. Hagigatda texnika va texnologiya doimiy
takomillashib, o‘zgarib boradi. Dastlab texnika taraqqiyoti
fagat ishlab chiqarish vositalarining takomillashuviga, ancha
samarali mashina va uskunalarining yaratilishiga olib keladi,
deb hisoblaymiz. Bunda texnika taraqqiyoti ishlab chiqarish
imkoniyatlarining oshishiga olib keladi, jamiyat resurslarning
o‘zgarmagan miqdorda ko‘proq tovarlar ishlab chiqarish
imkoniyatiga ega bo‘ladi.

Igtisodiy o‘sish mahsulotning ko‘proq umumiy hajmini
ishlab chiqarish layoqati bo‘lib, u resurslar taklifining
ko‘payishi va texnika taraqqiyoti natijasi hisoblanadi. Iqtisodiy
o'sish resurslarning to‘lig bandligida iqtisodiyotning ham non
va ham tegirmon ishlab chiqgarishning ko‘proq hajmini
ta’minlashi hisoblanadi. Turg‘un iqtisodiyot ko‘proq Y
mahsulot olish uchun X mahsulotning bir qismidan voz
kechishga majbur bo‘lsa, dinamik, o‘sib boruvchi igtisodiyot X
va Y mahsulotlarning ko‘proq migdoriga ega bo‘lish layoqatini
bildiradi. Odatda iqtisodiy o‘sish jamiyatning har xil
mahsulotlar ishlab chigarish bo‘yicha quvvatining mutanosib
ko‘payishiga olib kelmaydi. Ayrim mahsulot turlarini ishlab
chigarish hajmi ko‘payishi, boshgalari o‘zgarishsiz qolishi
mumkin.

5-§. Ishlab chiqarishning samaradorligi va uning
ko‘rsatkichlari

Ishlab chiqarish samaradorligi va uni oshirish masalasi har
doim iqtisodiyot nazariyasi fanining dolzarb muammosi
sifatida, uning digqat markazida bo‘lib keladi. Aynigsa,
hozirgi paytda bu masala yanada keskin qo‘yilmogda. Buning
sababi shundaki, ishlab chiqarish samaradorligini oshirmasdan
turib mamlakatimiz oldida turgan muhim masala mustaqil
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igtisodiy taraqqiyotni jadallashtirish vazifasini amalga oshirib
bo‘lmaydi. Samaradorlikning iqtisodiy mazmuni sifatida har
doim ishlab chiqarishning provard natijasi bilan unga
avanslangan resurslar, mablag‘lar yoki qilingan harajatlar
o‘rtasidagi nisbat tushiniladi.

Lekin, turli ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar sharoitida shu
jamiyatning  magsadidan _kelib  chiqib,  samaradorlik
muammosining tub mohiyati o‘zgaradi. Bozor igtisodiyoti
sharoitida ishlab chigarishning asosiy maqgsadi foyda olishga
garatilganligi sababli har bir iqgtisodiy sub’yekt ko‘proq foyda
olishga intiladi. Shuning uchun ham ishlab chiqarishning
samaradorligini olingan foydaning (F) ishlab chiqarishga
sarflangan resurs xarajatlariga (I1X) nisbati bilan aniqlanadi,
ya’'ni:

- F
P =—x100% .
1X
Bu yerda: R’ — foyda normasi, IX — iqtisodiy resurs
xarajatlari.

Iqtisodiy adabiyotlarda samaradorlikning bosh mezoni
hagida ham bir qancha fikrlar mavjud. Ayrim olimlar ishlab
chigarish samaradorligining bosh mezoni foyda, boshqa birlari
esa yalpi milliy mahsulot, sof mahsulot, uchinchilari milliy
daromad, to‘rtinchilari esa qo‘shimcha mahsulot deb
ko‘rsatadilar. Biz hozir bu yerda fikrlarning gaysi biri to‘g‘ri
ekanligi haqgida batafsil to‘xtalmaymiz, lekin shuni aytish
kerakki, ko‘pchilik olimlar tomonidan bozor iqtisodiyoti
sharoitida  samaradorlikning bosh  ko‘rsatkichi  olingan
foydaning xarajatlarga nisbati, ya’ni rentabellik yoki foydalilik
darajasi bilan belgilanadi deb tan olinadi. Ishlab chiqarish
samaradorligi ko‘p girrali masala bo‘lib, bu aytilgan birgina
asosiy ko‘rsatkichda, uni to‘la ravishda har tomonlama
ifodalab bo‘lmaydi. Shuning uchun ishlab chiqgarish
samaradorligini to‘la ifodalashda unda gatnashgan omillarning
unumdorligini, ulardan samarali foydalanish darajasini
bildiradigan ko‘rsatkichlar tizimidan foydalaniladi.

78

www.ziyouz.com kutubxonasi



Bulardan biri mehnat unumdorligidir. Mehnat unumdorligi
deb, ishchi kuchining vaqt birligi mobaynida mahsulot
yaratish  qobiliyatiga aytiladi va ishlab chiqarilgan
mahsulotning (iste’mol giymatining) sarflangan mehnat
miqdoriga nisbati bilan belgilanadi. Sarflangan mehnat
miqdori esa ishlangan vaqt bilan, kishi kuni, kishi soati va h.k.
bilan belgilanadi. Agar mehnat unumdorligini MU,
mahsulotni M bilan, sarflangan ish vaqtini esa - V bilan
belgilasak, mehnat unumdorligi quyidagicha aniqglanadi:
mu=m/v.

Mehnat unumdorligi sarflangan jonli mehnatning har bir
birligi evaziga, ya’ni kishi kuni, kishi soati hisobiga ishlab
chiqarilgan mahsulot miqdori bilan aniglanadi.

Samaradorlikni aniqlashda kapital unumdorligi degan
ko‘rsatkichdan ham foydalaniladi va unda ishlab chiqarishda
gatnashgan kapitalning har bir birligi evaziga olingan
mahsulot, daromad yoki foyda bilan aniqlanadi. Agar kapital
unumdorligini — KU deb, ishlab chiqarishda qatnashgan
kapital miqgdorini - K, mahsulotni - M, yalpi daromadni —
YaD bilan, foydani — F bilan belgilasak, quyidagi formulalar
hosil bo‘ladi:

KU =M/K KU =YaD/K -
KU =FJK .

Ishlab chiqgarishning muhim omillaridan  biri  yer
hisoblanishi  sababli yerdan foydalanish  samaradorligi
ko‘rsatkichi ham aniglanadi. Bu ko‘rsatkich olingan mahsulot
hajmining yer maydoniga (gektarga) nisbati bilan hisoblanadi.

Samaradorlikni aniglashda bu ko‘rsatkichlardan tashqari
mahsulotning mehnat sig'imi, material sig‘imi, energiya
sighimi degan ko‘rsatkichlar ham qo‘llanilib, ular ishlab
chiqarilayotgan mahsulotning har bir birligini yaratish uchun
ketgan, yoki ishlab chigarish uchun zarur bo‘lgan mehnat,
energiya va moddiy ashyolar migdorini ifodalaydi.

Bu ko‘rsatkichlarning har biri ishlab chiqgarishda
gatnashgan turli omillar samaradorligini ifodalab. bir-biri bilan
chambarchars bog'liq va bir-birini to‘ldiradi.

79

www.ziyouz.com kutubxonasi



Ishlab chiqarish samaradorligini oshirish uchun unga ta’sir
giladigan omillarni ham bilish zarurdir. Ishlab chigarish
samaradorligini oshirishga bir gancha omillar ta’sir giladi:

1. llmiy-texnik taraqqgiyotni tezlashtirish va uning
natijalarini tezlik bilan ishlab chiqarishda qo‘llash.

2. Ishlab chiqarishni ratsional joylashtirish, ixtisoslashtirish
va kooperatsiyalash.

3. Iqtisodiyotning tarkibiy qismlarini va uning tashkiliy
bo‘g‘inlarini o‘zgartirish.

4. Ishlab chiqaruvchilarni rag‘batlantirish va ularning
faolligini oshirish.

5. Mavjud tabiiy, moddiy va mehnat resurslaridan oqilona,
tejab-tergab foydalanish, yangi, arzon, sifatli xom ashyo va
energiya turlarini, ekinlarning yangi hosildor navlarini, chorva
mollarining mahsuldor zotlarini topib ishlab chiqarishga joriy
qilish.

6. Kishilarning bilim saviyasini, malakasini oshirish, yetuk
ishchi va mutaxassislar tayyorlash.

Bu sanab  ko‘rsatilgan omillar ishlab  chiqgarish
samaradorligini oshirish uchun ta’sir giladigan asosiy va butun
igtisodiyotning barcha sohalari uchun umumiy omillardir.
Bulardan tashqgari aniq olingan xofjaliklarda, tarmoqlarda va
hududlarda samaradorlikni oshirishning shu joyning sharoitlari
xususiyatidan kelib chigadigan ganchadan-qancha omillari
borki, ularni topib ishga solish va foydalanish samaradorlikni
keskin oshirishning keng imkoniyatlari bo‘lib, hisoblanadi. Biz
bu yerda ishlab chiqarish samaradorligini oshirishning hamma
omillari to‘g‘risida batafsil to‘xtala olmaymiz. Lekin uning
muhim va hozirgi kunda respublikamiz uchun dolzarb
omillaridan biri bo‘lgan ilmiy-texnika taragqiyoti to‘g‘risida
gisqacha to‘xtalamiz.

Fan-texnika taraqqiyoti fan sohasidagi ishlab chiqarish
qurollari, texnologiya, boshgapuii va boshga ko‘pgina
o‘zgarishlarni o‘z ichiga oladi. Hozirgi davrda fan-texnika tez
sur’atlar bilan taraqqiy qilmoqda va u ilgarigi texnika
taragqiyotiga garaganda birmuncha afzalliklarga egadir.
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Hozirgi davrdagi fan-texnika taraqqiyoti afzalligi shundaki,
ilg‘or mamlakatlarda fan yangiliklari tezlik bilan ishlab
chiqarishga joriy qilinadi, binobarin fan bevosita ishlab
chiqaruvchi kuchga aylanib boradi.

Hozirgi davrdagi ishlab chiqarishning texnik bazasini
mustahkamlash elektronika, radioelektronika, telemexanika,
atom energiyasi, kimyo va boshga fanlarning erishgan
yutuqlari bilan bevosita bog‘liqdir.

Xullas fanning erishgan yutuglari ishlab chiqarishning
taraqqiyoti uchun va uning iqtisodiy samaradorligi uchun
cheksiz imkoniyatlar ochib beradi. Shuning uchun ham
O‘zbekiston davlati fan-texnika taraqqgiyotiga katta e’tibor
berib, uni keskin jadallashtirishni, texnikaning eng yuqori
unumdor va samaradorlikni ta’minlovchi yangi turkumlarni,
prinsipial jihatdan yangi texnologiyalarni keng joriy etish
vazifasini qo‘ymoqda. Fan taraqqiyotining natijasi va uning
ishlab chigarish bilan yaginlashishining muhim belgisi
takomillashgan, chidamli va unumli mehnat qurollari va
predmetlarini vujudga keltirish va ishlab chiqarishga joriy
gilish hisoblanadi. Ishlab chigarishga yangi unumli mehnat
qurollari va sifatli mehnat predmetlari gancha ko‘p kirib kelsa
jonli mehnat shuncha ko‘p mehnat vositalarini harakatga
keltiradi va ko‘p iste’mol qiymati yaratadi. Davlatning
investitsiya siyosati resurslarni fan-texnika taraqgiyotining
ilg‘or sohalari bo‘lgan aviatsiya, mashinasozlik sanoatini,
informatika, elektronika, atom energetikasi, ishlab chiqarish
sohalarini kompleks mexanizatsiyalash, avtomatlashtirish,
yangi materiallarni yaratish va bularga ishlov berish
texnologiyasi singari muhim yo‘nalishlariga jalb qilishga
qaratilgandir. Shuning uchun ham fan-texnika taraqqiyotining
evolyutsion va revolyutsion shakllarini farqglamoq lozim. Fan-
texnika taraqgiyotining evolyutsion shaklda rivojlanishi
deganda, uning mavjud texnologiyasi asosida, mashinalar va
uskunalar qgisman modernizatsiyalash asosida rivojlanishi
tushuniladi.

Revolyutsion shaklda rivojlanishi deganda esa, fan-
texnikaning bir gancha sohalarida birdaniga katta o‘zgarishlar
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bo‘lib, texnikaning eng so‘nggi yangiliklarini, avlodlarini
ishlab chiqarishda qo‘llash, prinsipial yangi texnologik tizimga
o‘tish tushuniladi. Fan-texnika taraqqiyotining keyingi shaklda
rivojlanishi yuksak samara beradi. Shuning uchun ham
O‘zbekiston Respublikasining Prezidenti I.A.Karimov o‘zining
asarlarida iqgtisodiyotning barcha tarmogqlarini hozirgi zamon
fan va texnikasining eng yangi yutuglari bilan qayta
qurollantirish  lozimligini ta’kidlamoqda. Buning uchun
avvalom bor texnika taraqqiyotining asosini tashkil etuvchi
ishlab chiqarishning hamma sohalarini yangi, unumdor, arzon
texnika bilan qurollantiruvchi mashinasozlikni rivojlantirishga
e’tiborni garatmoq lozimdir.

Xulosalar

1. Ishlab chigarish jarayonida kishilar o‘rtasida sodir
bo‘ladigan iqtisodiy munosabatlar umumiy ishlab chiqarish
munosabatlarining asosiy negizini tashkil etib, ayirboshlash,
tagsimlash va iste’mol jarayonlarida bo‘ladigan
munosabatlarning tavsifini belgilab beradi. Shuning uchun
ularni o‘rganish o‘ta zarur hisoblanadi.

2. Insoniyat zarur ne’matlarni iste’mol qilmasa yashay
olmaganidek, bu ne’matlarni ishlab chiqarmasdan ham
turolmaydi. Ishlab chigarish va xizmat qilish jarayonida
insonning yashashi uchun zarur bo‘lgan barcha hayotiy
vositalar yaratiladi.

3. Bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish omillari —
yer, kapital, ishchi kuchi va tadbirkorlik qobiliyatidan iborat
bo‘lib, ular o‘zaro bir-birlariga ta’sir ko‘rsatadi. Birining
o‘zgarishi ikkinchisining o‘zgarishiga ta'sir ko' rsatadi.

4. Ishlab chiqarish jarayonida barcha omillar harakatda
bo‘ladi, lekin ular ichida jonli mehnat, ya'ni ishchi kuchi faol
bo'lib, u barcha ishlab chiqarish vositalarini harakatga
keltiradi, ularga <«on kirgizadi», asosiy kapital giymatining
yo‘qolib kctmasligini ta'minlab, yangi yaratilgan tovar va
xizmatlarga o‘tkazadi. Va nihoyat, bu jarayonda yangi tovar va
xizmatlar vujudga keladi.

82

www.ziyouz.com kutubxonasi



5. Yangi vujudga kelgan tovar va xizmatlar ikki xil
xususiyatga — naflilik va giymatga ega bo‘lib. ikki tomonlama
hisobga olinadi: natural-ashyoviy (naflilik) tomonidan va
giymat tomonidan. Natural-ashyoviy tomondan u uch qismga:
ishlab chiqarish vositalari, iste’mol buyumlari va turli
xizmatlarga bo‘linadi. Qiymat tarafidan ham uch qismga:
iste’mol qilingan ishlab chigarish vositalari qiymati (s).
Zaruriy mahsulot giymati (v) va qo‘shimcha mahsulot giymati
(m)ra bo‘linadi.

6. Bundan 100 yil ilgari marjinalistlar tomonidan kashf
gilingan va iqtisodiyotning universal qonuni deb atalgan
gonun — «keyingi qo‘shilgan omil (qo‘shilgan Kkapital,
go‘shilgan mehnat) unumdorligining pasayib borish qonuni»
ko‘r-ko‘rona isrofgarchilikka, ortigcha xarajatlarga yo‘l
go‘yilmasa, hozirgi zamon fan-texnika taraqqiyoti sharoitida
amal gilmaydi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ishchi kuchi — insonning mehnat qilishga bo‘lgan aqliy va
jismoniy qobiliyatlari yig‘indisi.

Mehnat qurollari — insonning tabiatga, mehnat
predmetlariga ta’sir gilishda vosita bo‘lib xizmat qiladigan
narsalar: mashinalar, stanoklar, traktorlar, pluglar, qurulmalar,
uskunalar va boshqalar.

Mehnat predmetlari — bevosita mehnat ta’sir giladigan,
ya’ni mahsulot tayyorlanadigan narsalar (yer — suv, xom
ashyo, materiallar va boshqalar).

Kapital — ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishda ishlatilib,
o‘z egalariga daromad keltiradigan ishlab chiqarish vositalari,
tovarlar va pul mablag‘laridir.

Yer-suv — tuproq unumdorligi, o‘tloglar, suvlar, o‘rmon,
gazilma boyliklardan iborat bo‘lgan va foydalanishga tortilgan
tabiiy resurslar.

Tadbirkorlik gobiliyati — insonda bo‘lgan tashabbuskorlik,
tashkilotchilik, novatorlik, iqtisodiy xavfdan, javobgarlikdan
cho‘chimaslik hislatlarining birligi.

83

www.ziyouz.com kutubxonasi



Ishlab chigarish jarayoni — kishilarning magsadni ko‘zlab
amalga oshiriladigan faoliyati bo‘lib, iste’moli uchun zarur
bo‘lgan moddiy va ma’naviy ne’matlarni yaratishga garatilgan
jarayon. Ishlab chigarish jarayoni bir tomondan iste’mol
giymatlarini (naflilikni) yaratish jarayoni bo‘lsa, ikkinchi
tomondan qiymatning o‘sishi jarayonidir.

Ijtimoiy ishlab chigarish — o‘zaro bog‘liglikda va doimiy
alogada bo‘lgan barcha individual ishlab chiqarishlarning
birligidan iboratdar. ’

Ishlab chiqarishning umumiy samarasi — ishlab
chigarishning pirovard natijasi bilan unga sarflangan resurs
xarajatlari o‘rtasidagi nisbat.

Zaruriy mahsulot — ishchi va xizmatchilarning zaruriy ish
vaqtida yaratilgan va ishchi kuchini normal holatda saqlash va
gayta tiklash uchun zarur bo‘lgan mahsulot.

Qo‘shimcha mahsulot — ishchi va xizmatchilarning
go‘shimcha ish vaqtida vyaratilgan mahsulot bo‘lib, sof
mahsulotning Zaruriy mahsulotdan oshigcha qismidir.
Qo‘shimcha mahsulot tadbirkorlarga, mulkdorlarga va
davlatga tegishlidir.

Ishlab chiqarish funksiyasi — ishlab chiqarish omillari
OuiaH uning samaralari o‘rtasidagi bog‘liglikni bildiradi.

Qo‘shilgan kapital — ishlab chigarishda mavjud band bo‘lgan
kapital miqdori ustiga yangi qo‘shimcha ravishda sarflangan
kapital, boshgacha qilib aytganda kapital miqdorining o‘sgan
qismi.

O‘rtacha mahsulot — jalb qilingan ishchi kuchi va
kapitalning bir — birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulot miqgdori.

So‘nggi qo‘shilgan mahsulot — so‘nggi qo‘shilgan omil
(kapital yoki ishchi kuchi) evaziga o‘sgan mahsulot.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar
1. Ishlab chigarish omillari nimalardan iborat?

2.Kapital tushunchasiga ta’rif bering va uning tarkibiga
nimalar kirishini tushuntirib bering.
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3.Ishlab chiqarish jarayonining mazmunini va uning ikki
tomonini tushuntiring.

4.1shlab chiqarishning umumiy va pirovard natijalarini
tushuntirib bering.

S5.Yaratilgan mahsulotning natural va qiymat tarkibi
nimalardan iborat?

6.3apypuit va qo‘shimcha mahsulot nima, qo‘shimcha
mahsulot normasi va massasi formulasini yozib tushuntiring.

7.Qo‘shilgan mehnat, qo‘shilgan kapital va qo‘shilgan
mabhsulot tushunchalarini izohlab bering.

8.So‘nggi qo‘shilgan mehnat va kapital unumdorligining
pasayib borish qonunining mohiyati nima Ba u hozirgi davrda
amal giladimi?
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IIT BOB. IJITIMOIY-IQTISODIY TIZIMLAR
VA MULKChILIK MUNOSABATLARI

Iqtisodiy munosabatlarning paydo bo‘lishi va rivojla-nishi
jamiyat taraqqiyotining turli bosgichlarida o‘ziga xos xususiyat
kasb etadi. Iqtisodiy munosabatlar bir joyda o‘zgarishsiz qotib
turmaydi. Ular doimo o‘zgarib, rivojlanib boradi.) Shunga
ko‘ra, mazkur mavzuda ijtimoiy-iqtisodiy taraqgiyot bosqich-
lari va ularni bilishga bo‘lgan turlicha yondashuvlar, ishlab
chiqarishning ijtimoiy va texnologik usullari hamda iqtisodiy
tizim tushunchalari ,batafsil ko‘rib chiqiladi. Tahlil davomida
iqtisodiy tizim modellari va ularning xususiyatlari ko‘rsatib
beriladi.

(Ishlab chiqarish har doim ma’lum mulkchilikning aniq
shakli doirasida sodir bo‘ladi. Shuning uchun bu yerda mulk-
chilik munosabatlarining mohiyati, mulk shakllarining iqtiso-
diy mazmuni va bozor iqtisodiyotini shakllantirish jarayonida
mulk shakllarini o‘zgartirish yo‘llari va usullari kabi masala-
larga alohida o‘rin ajratiladi.

1-§. Ijtimoiy-igtisodiy taraqqiyot bosqichlari va ularni
bilishga bo‘lgan turlicha yondashuvlar

Kishilik jamiyati ishlab chiqgarish munosabatlari va ishlab
chigaruvchi kuchlarning o‘zaro birligi hamda ziddiyati asosida
taraqqiy etib borib, uning turli bosqgichlariga o‘ziga xos bo‘lgan
iqgtisodiy tizimlar muvofiq keladi. Insoniyat taraqqiyoti
bosgichlari va har bir bosgichga xos bo‘lgan iqtisodiy
tizimlarni o‘rganish iqtisodiy jarayonlarni, ularni o‘zgaruvchan
ekanligini bilishda muhim ahamiyatga egadir.

Taraqgiyot bosgqichlarini bilishda turli xil yondashuvlar
mavjud bo‘lib, ulardan asosiylari sifatida quyidagilarni ajratib
ko‘rsatish mumkin:
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— tarixiy-formatsion yondashuv;

— madaniylashish (sivilizasiya) darajasi jihatdan yondashuv;

—texnika va texnologik taraqgiyot darajasi jihatidan
yondashuv;

—sosial-iqtisodiy shakllar o‘zgarishi jihatidan yondashuv.

ljtimoiy taraqqgiyot bosqichlarini bilishga tarixiy-formasion
yondashuvda ishlab chigarishning ijtimoiy usullari va uning tarkibiy
gismlarini tahlil gilishga e’tibor berilgan.

Ishlab chiqarish usuli ishlab chiqaruvchi kuchlar va ishlab
chiqarish (iqtisodiy) munosabatlarining birligidan iborat. Ishlab
chiqarishning shaxsiy va moddiy omillari, ya’ni ishchi kuchi bilan
ishlab chiqarish vositalari birgalikda jamiyatning ishlab chigaruvchi
kuchlarini tashkil giladi. Boshqacha aytganda, ishlab chigaruvchi
kuchlar - bu ijtimoiy ishlab chiqarish jarayonida kishilar bilan tabiat
o‘rtasidagi bog‘lanishni amalga oshiruvchi shaxsiy va texnik-
buyumlashgan elementlar tizimidan iborat. Ishlab chiqaruvchi
kuchlaming rivojlanish darajasi ijtimoiy taraqqiyotning eng muhim
mezoni va umumiy ko‘rsatkichidir.

Odamlar ishlab chigarish jarayonida fagat tabiat ashyolari va
boshga moddiy ashyolar bilan emas, shu bilan birga o‘zaro bir-biri
bilan ham munosabatlarda bo‘ladilar, ya’ni ishlab chiqarish
munosabatlariga kirishadilar. Bunda ishlab chiqarishda tarkib
topadigan tashkiliy-igtisodiy va ijtimoiy-igtisodiy munosabatlar bir-
biridan farq qiladi. Tashkiliy-iqtisodiy —munosabatlar ishlab
chiqarishni tashkil qilish jarayonida vujudga keladi. Mazkur
munosabatlar kishilar o‘rtasidagi aloqalar sifatida namoyon bo‘lib,
shu bilan birga ishlab chiqgarish holatini bevosita tavsiflaydi, ishlab
chigaruvchi  kuchlar taraqqiyoti muayyan bosqichlarining
xususiyatlarini va ularning ijtimoiy uyg‘unlashuvini aks ettiradi. Bu
masalan, mehnat tagsimoti uni ixtisoslashtirish va kooperasiyalash,
ishlab chiqarishning to‘planishi hamda uyg‘unlashtirilishidir.

Ishlab chiqarish har doim muayyan ijtimoiy shaklga ega
bo‘ladi. Bu ijtimoiy shakl ijtimoiy-igtisodiy munosabatlarni
vujudga keltiradi, ularning mohiyati va asosini ishlab chiqarish
vositalariga mulkchilik munosabatlari tashkil etadi.

Ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar — bu kishilar uchun zarur
bo‘lgan hayotiy ne’matlarni ishlab chigarish, tagsimlash,
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ayirboshlash va iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan
munosabatlardir. Ular takror ishlab chigarish munosabatlari yoki
igtisodiy munosabatlar deb ham ataladi.

Ishlab chiqaruvchi kuchlar rivojining muayyan darajasi
ishlab chigarish munosabatlarining u yoki bu turini taqozo
giladi.

Muayyan taraqqiyot darajasidagi ishlab chigaruvchi kuchlar va
ishlab chigarish munosabatlari muayyan turining birligi va o‘zaro
ta’siri ishlab chigarish usulini tashkil etadi.

Ishlab chiqgarish munosabatlari faqat ishlab chigaruvchi
kuchlar bilangina o‘zaro alogada bo‘lib qolmaydi. Ular bir
vaqtda bazis ham hisoblanib, uning ustida ishlab chiqgarish
munosabatlarining ushbu tizimiga xos bo‘lgan alohida siyosiy,
huquqgiy, mafkuraviy, milliy, oilaviy va boshqa ijtimoiy
munosabatlar hamda tartibotlarning alohida turlari qad
ko‘taradi. Ana shularning yig‘indisi jamiyatning ustqurmasini
tashkil etadi. Siyosat, huquq, ahloq va ustqurmaning boshqa
elementlari ham faol rol o‘ynaydi, o‘zlarini vujudga keltirgan
ishlab chigarish munosabatlariga, ular orqgali esa jamiyatning
ishlab chigaruvchi kuchlariga ham aks ta’sir ko‘rsatadi.

Ishlab chiqarish usuli bilan jamiyat ustqurmasi ijtimoiy-
iqtisodiy formasiyani tashkil etadi. Ijtimoiy-iqtisodiy
formasiyaning tarkibiy tuzilishini 1-chizma orqali yaqqol
tasavvur etish mumkin.

Bu yerda ikki holatga e’tibor berish muhim. Birinchidan,
ishlab chiqarish munosabatlari mustaqil, alohida tizimni
tashkil gilmaydi. U ishlab chiqaruvchi kuchlar bilan ham,
shuningdek, ustqurma bilan ham har doim o‘zaro ta’sirda
bo‘ladi. Ikkinchidan, turli formasiyalarda o‘ziga xos ishlab
chigarish munosabatlari amal qiladi va bu esa har bir
formasiyaga mos keluvchi ishlab chiqarish usulini belgilab
beradi.

Insoniyat jamiyati tarixida bir-biri bilan izchil almashinib
turgan qator ishlab chigarish usullari va shunga muvofiq ijtimoiy-
igtisodiy formasiyalar ajralib turadi.

Ishlab chigarish wusullari almashinishining klassik namunasi
Evropada namoyish gilingan deb hisoblanadi. Evropa hududida bir-
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biri bilan almashinib, ibtidoiy jamoa, quidorlik, feodal va kapitalistik
munosabatlar izchil tarkib topdi. Boshqa git’alarga kelganda esa, bu
yerda kapitalizmgacha bo‘lgan davrda ana shu marralaming hammasi
aniqgroq qgayd etilgan. Osiyo, Afrika, Avstraliyada Evropa
mustamlakachiligining ta’siri seziladi. Adabiyotlarda Osiyocha ishlab
chigarish usuli deb atalmish usul hagida ham qayd qilinadi. Bu
usulning shakllanishida mamlakatlarning katta turkumiga xos bo‘lgan
ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chigarish munosabatlarining
sug‘orish tizimlarini markazlashtirilgan tarzda tartibga solib turish va
davlatning ana shu sharoitlarda alohida roli bilan bog lig sifat
xususiyatlari aks etadi.

Iqtisodiy fanda ijtimoiy taraqqiyotni sivilizasiyaning
tarixiy rivojlanish tiplari natijasi sifatida o‘rganish ham
muhim o‘rin tutadi.

[jtimoiy-iqtisodiy

formatsiya
I
[ 1
Ishlab chiqarish usuli Ustqurma
| I
. 1
Ishlab Ishlab chiqarish Civosi
chigaruvchi munosabatlari hu?]luqiyy’,
mafkuraviy,
milliy, oilaviy va
boshqga ijtimoiy
munosabatlar
Ishlab chiqarish Ishchi - mulkchilik
vositalari kuchi - ishlab chiqarish
- tagsimot
- ayirboshlash
- iste’mol
munosabatlari va
boshqalar

1-chizma. Ijtimoiy-iqtisodiy formatsiyaning tarkibiy tuzilishi.

«Sivilizasiya» so‘zi lotinchada fuqarolarga oid, ijtimoiy
degan ma’nolarni anglatadi. Bu tushuncha fanga fransuz
faylasuflari tomonidan nisbatan yaqin vaqt — ikki asr oldin
kiritilgan bo‘lib, tafakkur va erkinlik hukmron bo‘lgan
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jamiyatlarni tavsiflash uchun qo‘llanilgan. Bugungi kunda
mazkur tushuncha quyidagi o‘rinlarda qo‘llaniladi:

- jamiyat madaniyati darajasini baholash;

- yovvoyilik davri o‘miga kelgan Kkishilik jamiyati rivojlanish
bosqichini tavsiflash (L.Morgan, F. Engels);

- bigiq guruhlar, xalglar va davlatlar taraqqiyotining
madaniy-tarixiy sikli (N.V.Danilevskiy, A.Toynbi);

- madaniyat taraqqiyotining so‘nggi bosqichi, uning
tugashi fazasi (O.Shpengler);

- ijtimoiy hayot asosiy tarkibiy qismlari — inson salohiyati,
moddiy ne’matlar ishlab chigarish usuli, atrof-muhitning majmui.!

Umuman olganda sivilizasiya rivojlangan mamlakatlardagi
igtisodiy va ijtimoiy-huquqgiy munosabatlarning oqilona tashkil
etilgan tuzumi sifatida talgin etiladi.

Jamiyat taraqgiyotini sivilizasiya nuqtai nazaridan
o‘rganishda sivilizasiyalarning almashuvi nazariyasi muhim
o‘rin tutadi. Bu nazariya tarafdorlari quyidagi etti bosqichdan
iborat sivilizasiyani ajratib ko‘rsatadilar:

1) davomiylik muddati 30-35 asmi oz ichiga olgan neolit davri;

2) davomiylik muddati 20-23 asrni o‘z ichiga olgan
sharqiy quldorlik davri (bronza asri);

3) davomiylik muddati 12-13 asrni o‘z ichiga olgan antik
davr (temir asri);

4) davomiylik muddati 7 asrni o‘z ichiga olgan erta feodal
davri;

5) davomiylik muddati 4,5 asrni o‘z ichiga olgan
industrlashishdan oldingi davr;

6) davomiylik muddati 2,5 asrni o‘z ichiga olgan
industrial davri;

7) davomiylik muddati 1,3 asrni o‘z ichiga olgan yuqori
industrlashish davri.?

Bu qayd qilingan bosgichlardan ko‘rinib turibdiki, ushbu
nazariyada turli qarashlar va yondashuvlarni aralashtirish

1. Ekonomicheskaya teoriya (politekonomiya): Uchebnik/ Pod obsh. red.
akad. V.1.Vidyapina, akad. G.P.Juravlevoy. 4-e¢ izd. - M.: INFRA-M, 2004, 51-bet.

2 |. Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. - Izd., ispr. i dop. / Pod obsh. red.
akad. V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. — M.: INFRA-
M, 2005, 55-bet.
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holatiga yo‘l qo'yilib, jamiyat taraqqiyoti bosqichlarini
ajratishning aniq bir mezoni yoki belgisi mavjud emas.

Jamiyat taraqqgiyoti bosqgichlariga texnologik yondashuv
ham ma’lum bir oqgim hisoblanadi. Ular jamiyat tarixiy
taraqqgiyoti davomida ro'y berayotgan o‘zgarishlar ko‘lami va
xususiyatini  yaxshiroq  tushunib olish uchun ishlab
chiqgarishning turli texnologik usullarini tahlil etish,
mashinalashgan ishlab chiqarishning vujudga kelishi va
rivojlanish tarixiga murojaat qilish zarur deb hisoblaydilar.

Mehnat vositalari, materiallar, texnologiya, energiya,
axborotlar ishlab chiqarishni tashkil etish bilan va birgalikda
ishlab chiqarishning texnologik usuli deyiladi.

Ular o‘rtasidagi chegaralami jamiyat taraqqiyoti tarixining yirik
bosgichlari ajratib turadi. Bir texnologik ishlab chiqarish usulidan
boshgasiga oftish asosan mehnat vositalarining xususiyatidagi
o‘zgarishlar, fan va texnika taraqqiyoti bilan belgilanadi.

Ishlab chiqarish texnologik usullarining dastlabki uchta bosgichi
alohida farglanadi. Bular oddiy kooperasiya, manufaktura va
mashinalashgan ishlab chiqarishdir. Oddiy kooperasiya — bu bir xil
ishni yoki xizmat vazifasini bajaruvchi xodimlaming eng oddiy
shakldagi uyushishi, birgalashib ma’lum tartib asosida ishlaydigan
kishilar guruhidir. Kooperasiyaning yakka tartibdagi hunarmandchilik
ishlab chiqarishiga nisbatan afzalliklari quyidagilar orqali namoyon
bo‘ladi:

1) ko‘plab ishchilarning birgalikdagi mehnati ishchi
kuchidagi alohida tafovutlarning yo‘qolishiga, ularning sifat
jihatidan bir xillikka olib keldi;

2) bino va inshootlardan birgalikda foydalanish natijasida
yoqilg‘i, yoritish va boshqa shu kabi xarajatlarming kam
sarflanishi mahsulot birligiga to‘g‘ri keluvchi ishlab chiqarish
vositalarining tejalishiga olib keldi;

3) birgalikdagi mehnat bellashuvni keltirib chiqarib,
mehnat unumdorligini oshirdi.

Mashinalashgan ishlab chigarishga olib boruvchi yo‘lda
manufaktura, ya’ni mehnat tagsimotiga asoslangan, lekin mashina
hali mavjud bo‘Imagan sharoitdagi kooperasiya muhim rol o‘ynaydi.
Manufaktura davrida ishlab chigarishning umumlashuv jarayoni
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davom etadi. Yalpi ishchi kuchi tarkib topadi, har bir ayrim xodim
esa yalpi ishchi kuchining tarkibiy gismiga aylanadi. Bunda oddiy
kooperasiyadagidek qo‘l mehnatiga va unga asoslangan qurolga
tayanadi.

Manufaktura ixtisoslashtirilgan qurol va asboblar vujudga
keltirib hamda ishchini tor operasiyalarni bajarishga bog‘lab,
yirik mashinalashgan ishlab chiqarishga o‘tish uchun zarur
shart-sharoit tayyorlaydi. Bu davrda ishlab chiqarishni tashkil
etish, mehnatning mazmuni va holatiga, ishlab chigarishning
butun texnologik usulida, iqtisodiy munosabatlarda va butun
ijtimoiy hayotda ham tub o‘zgarishlar ro‘y beradi. XVIII
asrning so‘nggi 30 yili ichida boshlangan sanoat revolyusiyasi
natijasida yirik mashinalashgan ishlab chiqarish vujudga keldi.

Kooperasiyaning bu shakli xuddi manufaktura singari, mehnat
tagsimotiga asoslanadi, lekin undan mashinali mehnatga asoslanishi
bilan tubdan farq qiladi. Fabrika ichidagi mehnat tagsimoti
tamomila mashinalarming vazifalari bilan belgilanadi.

Mashinalar tizimiga asoslangan fabrika bugun ham ko‘p
jihatdan ijtimoiy ishlab chiqarishni tashkil etishning asosiy
bo‘g‘ini rolini saqlab kelmoqda. Shu bilan birga fan va
texnikadagi inqilobiy o‘zgarishlar, 1. EHMning paydo bo‘lishi
va rivojlanishi, yagona axborot tizimlarining yaratilishi, ishlab
chiqarish umumlashuvining yanada o‘sishi uning texnikaviy
bazisini jiddiy ravishda o‘zgartirib yubordi.

Fan-texnika, texnologiya ~va  axborot tizimidagi
o‘zgarishlarga qarab ko‘pchilik olimllar, masalan, R.Aron, Dj.
Gelbreyt, U.Rostou va boshgalar jamiyat taraqqiyoti
bosqgichlarini uch bosqichga: industrlashgungacha bo‘lgan
jamiyat, industrlashgan jamiyat, yuqori industrlashgan yoki
axborotlashgan jamiyatlarga bo‘lib o‘rganishni tavsiya etadilar.

Bunda ular industrlashgungacha bo‘lgan jamiyatning asosiy
belgilari sifatida: a) aholining asosan, qishloq xo‘jaligi bilan bandligi; b)
go‘l mehnatining hukmronligi; v) mehnat tagsimotining juda sayozligi
(dehgonchilik, chorvachilik, hunarmandchilik, savdo, boshqaruv va
boshqalar); g) natural xo‘jalikning hukmronligini ko‘rsatadi.

Jamiyat taraqqiyotining ikkinchi muhim bosqichi industrlashgan
jamiyatning asosiy belgilari deb: a) ishlab chiqgarishning
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mashinalashganligi; b) sanoatning fan-texnika yutuqlari asosida
rivojlanishi, unda ishchilar sonining ko‘payishi; v) shahar
aholisining gishloq aholisiga qaraganda ko‘payishi va boshqgalar.

Taraqqiyotning uchinchi muhim bosqichi yuqori darajada
industrlashgan jamiyatning asosiy belgilari; a) xizmat
ko‘rsatish sohasining yuksak darajada rivojlanishi; b) ishchi
kuchining asosiy qismi (60-70%) shu sohada band bo‘lishi; v)
fanning bevosita ishlab chiqaruvchi kuchga aylanishi, fan
xodimlarining va malakali mutaxassislar rolining oshishi; g)
igtisodiyotning hamma sohalarida va kundalik hayotda
axborot va hisoblash texnikalarining keng qo‘llanilishi; d)
tovarlar va xizmatlar sifatiga putur etkazmasdan iqtisodiy
resurslarning hamma turlarini tejash imkonini beradigan yangi
texnika va texnologiyalarning keng qo‘llanilishi va boshqalar.

Biz yuqorida ta’kidlab o‘tganimizdek, texnika va texnologiyadagi
o‘zgarishlar jamiyat taraqgiyotida asosiy rolni o‘ynaydi va tashkiliy,
boshqaruv tizimlarining, ishchi-xizmatchilar tarkibining o‘zgarishiga,
mehnat unumdorligining o‘sishiga olib keladi. Lekin bu texnik
o‘zgarishlarga qarab bir tomonlama yondashuv bilan jamiyat
taraqqiyoti qonunlarini aniglab bo‘lmaydi. Aynigsa, iqtisodiy tizimlar
va ulaming holatlarini bilishda ham texnik, ham ijtimoiy-iqgtisodiy
o‘zgarishlarming birgalikda olib, ulaming o‘zaro bir-biriga ta’sirini va
shu dialektik alogadorlik hamda ta’sir natijasida sodir bo‘ladigan
taraqgiyot qonunlarini o‘rganish zarurdir.

Jamiyat taraqqiyotiga, jumladan texnika va texnolo-giyaning
rivojiga ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlarning kuchli ta’sirini shunda
ko‘rish mumkinki, bir necha ming yillab rivojlanmay yotgan
texnika va texnologiya taraqgiyoti tovar xo‘jaligi va bozoming
vujudga kelishi bilan gurkirab o'sib ketdi.

Texnika taraqqgiyotining hamma bosqichlari, ya’ni oddiy
kooperasiya, manufaktura, mashinalashgan, ya’ni industrlashgan
ishlab chiqarish, yuqori darajadagi industrlashgan, axborotlashgan
jamiyat bosqichlari keyingi 250-300 yilga, ya’ni tovar xo‘jaligi rivoj
topgan davrga to‘g‘ri keladi. Shuning uchun ham keyingi paytda
ko‘pgina iqtisodchilar jamiyat taraqqgiyoti bosqichlarini iqtisodiy
tizimlarga bo‘lib o‘rganadilar.
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2. Iqtisodiy tizimlar va ularning turli modellari

Har bir davrda va makonda amal gqilayotgan iqtisodiy
munosabatlar majmuasi - iqtisodiyotni tashkil qilish shakllari,
xo‘jalik mexanizmi va iqtisodiy muassasalar bilan birgalikda
iqtisodiy tizimni tashkil qgiladi.

Iqtisodiy nazariyada ko‘pincha iqtisodiy tizim
tushunchasini ishlab chigaruvchi kuchlarning rivojlanish
darajasi bilan bog‘lab turkumlashga harakat qilinadi. Shu
asosda dunyodagi rivojlangan mamlakatlar iqtisodiy tizimining
uchta nusxasiga Kkiritiladi: an’anaviy iqtisodiyot, ma’muriy
buyrugbozlik iqtisodiyoti va bozor iqtisodiyoti tizimlari.

An’anaviy iqtisodiyot — deyarli hamma mamlakatlar bosib
o‘tgan tarixiy tizimdir. U hozirgi davrda ham ko‘plab iqgtisodiy
jihatdan kam rivojlangan mamlakatlarda mavjud bo‘lib, ularda
urf-odatlar, udumlarga, an’analarga asoslangan iqtisodiy
jarayonlarga amal qiladi. Ularda natural yoki mayda tovar
xo‘jaligi hukmron bo‘ladi. Bu yerda ishlab chiqarish,
ayirboshlash, daromadlarni taqgsimlash vaqti-vaqti bilan
o‘rnatiladigan urf-odatlarga asoslanadi. Merosxo‘rlik va sulola
(tabaga) shaxslarning iqtisodiy rolida hukmronlik qiladi,
ijjtimoiy-iqtisodiy  turg'unlik aniq ifodalanadi. Texnika
taraqqiyoti va yangiliklarni joriy qilish keskin cheklangan,
chunki ular an’analar bilan ziddiyatli hisoblanadi, ijtimoiy
tuzum barqarorligiga xavf tug‘diradi. Iqtisodiy faoliyatga
nisbatan diniy va madaniy tartiblar birlamchi hisoblanadi.

Bu yerda shuni ta’kidlash lozimki, iqtisod muammosini hal
qgilishning bir xil va umum tan olingan echimi mavjud emas.
Har xil madaniyat va tarixiy o‘tmish, har xil urf-odat va
an’analar, qarama-qarshi mafkuraviy qarashlarga ega bo‘lgan
turli jamiyatlar aniq iqtisodiy muammolarni hal qilish uchun
turli xil tartiblardan foydalanadi.

Bozor iqtisodiyotiga qarama-qarshi tizim, ma’muriy-
buyrugbozlik igtisodiyoti hisoblanadi. Bu tizim amalda barcha
moddiy resurslarga ijtimoiy aniqrog‘i davlat mulkchiligining
hukmronligi va ma’muriy organlar tomonidan iqtisodiy
qarorlarning markazlashgan tartibda qabul qilinishi bilan
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ifodalanadi. Foydalanadigan resurslarning hajmi,
mahsulotning tarkibi va tagsimlanishi, ishlab chiqarishni
tashkil qilish kabilarga tegishli barcha muhim qarorlar
markaziy boshqarish organlari tomonidan gabul qilinadi.

Iqtisodiy taraqqiyotda muhim bosqich hisoblangan tizim
bozor iqtisodiyoti tizimidir.

Bozor iqtisodiyoti tizimi asosan ikki bosqichga egadir. Birinchisi,
erkin raqobatga asoslangan klassik bozor iqtisodiyoti bo‘lib, ba’zi
adabiyotlarda uni sof kapitalizm deb ham yuritiladi. Ikkinchisi esa,
hozirgi zamon rivojlangan bozor iqtisodiyoti bo‘lib, uni aralash
igtisodiyot tizimi deb ham yuritiladi.

1. Erkin raqobatga asoslangan bozor iqtisodiyoti resurslarga
xususiy mulkchilik, iqtisodiy faoliyatda va tadbirkorlikda erkinlik,
igtisodiy jarayonlarni tartiblashda hamda uyg‘unlashtirishda bozor
mexanizmidan foydalanish bilan tavsiflanadi. Bunday tizimda uning
ham bir gatnashchisining xulg-atvori shaxsiy manfaatiga asoslanadi,
har bir iqtisodiy birlik, alohida gabul qilingan garorlar asosida,
o‘zlarining daromadlarini eng yuqori darajada etkazishga intiladi.
Bozor tizimi yordamida alohida gabul qilingan qarorlar
uyg‘unlashtiriladi. Raqobat sharoitida tovarlar (xizmatlarning) ishlab
chiqarilishi, resurslaring taklif qilinishi shuni bildiradiki, har bir
mabhsulot va resurslarning ko‘plab mustaqil harakat giluvchi xaridor
va sotuvchilari mavjud bo‘ladi. Bu yerda iqtisodiy jarayonlarga
davlatning aralashuvi cheklangan tavsifga ega bo‘ladi. Shu sababli
davlatning roli, xususiy mulkni himoya qilish va erkin bozorning
amal qilinishi engillashtiruvchi  ishonchli  huquqiy tartiblar
o‘matishdan iboratdir.

Hozirgi zamon bozor igtisodiyoti. Hozirgi davrda real
hayotda bozor iqtisodivoti sof bozor mexanizmi va rejali
igtisodiyot unsurlarini mujassamlashtiradi. Mulkchilikning har
xil shakllari, tadbirkorlikning turli yo‘nalishlari mavjud
bo‘ladi, unda rcjalashtirish, bashoratlash, aholini ijtimoiy
himoyalash kuchayadi. Masalan, AQSh iqtisodiyoti hozirgi
davrda oldingi erkin bozor iqgtisodiyotdan sczilarli farq qiladi.
Bu farglar quyidagilarda ko‘rinadi:

Birinchidan, mulkning bir qismi davlat qo‘lida bo'lib, u
igtisodiyotda faol rol o‘ynaydi. Bu iqtisodiyotning barqarorligi va
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o'sishi uchun sharoit yaratishda, bozor tizimi etarli darajada ishlab
chigarmaydigan yoki umuman etkazib bermaydigan ayrim tovarlar
hamda xizmatlar bilan ta’minlashda, daromadlar tagsimlanishini
o‘zgartirishda va shu kabilarda namoyon bo‘ladi. Ikkinchidan, sof
kapitalizmdan farq qilib, Amerika iqtisodiyotida yirik korporasiyalar
va kuchli kasaba uyushmalari shaklidagi qudratli iqgtisodiy
tashkilotlar mavjud.

Bu vyerda, shuni alohida ta’kidlash lozimki, xususiy
mulkchilik va bozor tizimiga suyanish, ijtimoiy mulkchilik va
markazdan rejalashtirish har doim ham bir vaqtda mavjud
bo‘lmasligi mumkin. Masalan, sobiq millatchi Germaniya
iqgtisodiyoti  avtoritar kapitalizm deb atalgan, chunki
mulkchilik xususiy bo‘lib qolsa-da, mamlakat iqtisodiyoti
qattiq nazorat ostiga olingan va markazdan boshqarilgan.
Buning teskarisi, bozor sosializmi deb atalgan sobiq sosialistik
Yugoslaviya iqtisodiyotida resurslarga ijtimoiy mulkchilik xos
bo‘lgan va bir vaqtda iqtisodiy faoliyatni tashkil qilish hamda
boshqarishda erkin bozor asosida olib borilgan. Shveysiya
iqtisodiyotida ham 90 foizdan ortiq xo‘jalik faoliyati xususiy
firmalarda to‘plangan bo‘lsa-da, davlat iqtisodiy barqarorlikni
ta’minlash va daromadlarni qayta tagsimlashda faol
gatnashadi. Hozirgi vaqtda Xitoy Xalq Respublikasida
davlatning markazlashgan holda iqtisodiyotga aralashuvi va
rejalashtirish tizimi saqlanib qolgan holda bozor mexanizmlari
muvaffaqiyat bilan qo‘llanilib, barqaror va tez sur’atlar bilan
iqtisodiy o‘sishga erishmoqda.

3. Mulkchilik munosabatlarining mohiyati va iqtisodiy
mazmuni. Mulk obyektlari va subyektlari

Mulkchilik munosabatlari har ganday jamiyat iqtisodiy
tizimining asosiy munosabatlaridan birini tashkil qilib,
insoniyat taraqqiyotining mahsuli hisoblanadi.

Mulkchilik munosabatlari moddiy va ma’naviy ne’matlarni
ishlab chiqgarish hamda jamiyat boyliklarini o‘zlashtirish
jarayonlarida vujudga keladi.
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Shunday ekan, mulkchilik munosabatlari - bu mulkka
egalik qilish, foydalanish, tasarruf etish va o‘zlashtirish
jarayonlarida vujudga keladigan iqtisodiy munosabatlardir.

Mulkka egalik gqilish mulkning egasi qo‘lida saglanib
turishini  bildiradi va yaratilgan moddiy boyliklarni
o‘zlashtirishning ijtimoiy shaklini ifodalaydi. Ayrim hollarda
mulkka egalik qilish uning egasi ixtiyorida saqlangan holda,
undan amalda foydalanish esa boshqalar qo‘lida bo‘ladi.
Bunga ijaraga berilgan mol-mulkni misol qilib Kkeltirish
mumkin. Mulkdan foydalanish — bu mol-mulkning iqtisodiy
faoliyatda ishlatilishi yoki ijtimoiy hayotda qo‘llanilishidir.
Mol-mulkni  o‘zlashtirish yuz berganda, u daromad olish
uchun yoki shaxsiy ehtiyojni qondirish uchun ishlatilishini
bildiradi. Mulkni tasarruf etish — bu mol-mulk taqdirining
mustaqil hal qilinishidir. U mol-mulkni sotish, meros
qoldirish, hadya qilish, ijaraga berish kabi hollar orgali ro‘y
beradi.

Mulkchilik munosabatlarining iqtisodiy mazmunini uning
ajralmas jihatlari (egalik qilish, foydalanish, o‘zlashtirish va
tasarruf etish) belgilab bersa-da, bu munosabatlar tavsifi
nafagat alohida mulk shakllarida, balki bitta mulk shakli
doirasida ham farqlanishi mumkin.

Misol uchun xususiy mulk shaklini olaylik. O‘z-o°‘zidan
ko‘rinib turibdiki, bu mulk shakli bir necha ming yillardan
buyon hozirgacha saglanib kelgan. Shu bilan birga bu davr
davomida xususiy mulk mazmunida tubdan o‘zgarishlar sodir
bo‘ldi. Uning o‘zgarishiga xususiy mulkchilikni amalda
go‘llash (ro‘yobga chiqarish) usullari sabab bo‘ldi. Xususiy
mulkchilik mehnatga majbur qilish yo'li bilan ro‘yobga
chiqarilsa, u quldorlik yoki feodal munosabat kasb etadi:
ro‘yobga chiqgarish mulkdorning o‘z mehnati yordamida
amalga oshirilsa, mayda tovar ishlab chiqarishi uchun zarur
bo‘lgan mehnat qilib topilgan xususiy mulk paydo bo‘ladi;
nihoyat, xususiy mulk yollanma ishchilar tomonidan
harakatga keltirilsa, kapitalistik xususiy mulki paydo bo‘ladi.

Mulkchilik  jamiyatdagi ham huquqgiy, ham igtisodiy
munosabatlar mazmunini o‘zida ifodalaydi. Mulkchilikning
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huquqiy va iqgtisodiy mazmuni o‘zaro bog'liq va bir-birini taqozo
qiladi, shu sababli mulkchilik bir vaqtda ham iqgtisodiy, ham
huquqgiy kategoriya hisoblanadi. Bu birlikda, yuqorida
ko‘rsatilganidek, hal qiluvchi rolni mulkchilikning iqtisodiy
tomoni egallaydi. Agar mulk iqtisodiy jihatdan ro'yobga
chiqarilmasa, ya’ni o‘zlashtirilmasa, ishlab chiqarishda
foydalanilmasa yoki mulk egasiga daromad keltirmasa, bunda
u «huquqiy» kategoriya sifatida qoladi.

Mulkchilik xo‘jalik va tadbirkorlik faoliyatining turli
shakllari orqali iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chiqariladi.

Boshga tomondan, mulkchilikning huquqiy jihati uning
iqtisodiy tomoniga nisbatan faqat bo‘ysunuvchi rol
o‘ynamaydi. Bu shunda ko‘rinadiki, ishlab chiqarish
vositalariga ma’lum huquqgiy egalik qilmasdan, hech kim
ishlab chiqarish jarayonini amalga oshira olmaydi, ishlab
chiqarish vositalari va ishlab chiqarilgan mahsulotdan
foydalana olmaydi. Shu sababli mulkchilikning huquqiy
normalari (egalik qilish, tasarruf qilish, foydalanish huquqi)
iqtisodiy munosabatlarning  aniqlashtirilgan ko‘rinishi
hisoblanadi.

Huqugiy mec’yorlar, bir tomondan, aynan mulkchilik
munosabatlarini muhofaza qilish zarurati bilan bog‘liq holda
vujudga kelsa, boshqa tomondan u tovar ishlab chiqarish
sharoitida mulkchilik munosabatlarini rivojlantirishda g‘oyat
muhim rol o‘ynaydi. Bu rol shunda ko‘rinadiki, tovar xo‘jaligi
sharoitida ayrim ijtimoiy qatlamlar ishlab chiqarish jarayonida
gatnashmasdan, ayirboshlash munosabatlarida ishtirok etib
(masalan, savdo vositachilari) mulkdorga aylanish imkoniyati
paydo bo‘ladi.

Shunday qilib, mulkchilikning huquqiy normalari,
birinchidan, ishlab chigarish vositalari va yaratilgan moddiy
ne’matlarning muayyan shaxslarga (huquqgiy yoki jismoniy)
tegishli ekanligini, ikkinchidan, mulk egalarining qonun bilan
qo‘riglanadigan vakolatlarini va nihoyat, uchinchidan mol-
mulkni himoya qilish usullarini belgilab beradi.
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Mulkchilik munosabatlari

va ulardan

kelib chiquvchi

huquqiy vakolatlarning mohiyatini quyidagi shartli misol
yordamida yaqqolroq tasavvur etish mumkin (1-jadval).
1-jadval
Mulkchilik munosabatlari va huquqgiy vakolatlarning
tagsimlanishi
. Ishlab chiga-
Holatlar Tasc'\rruf Egalik qilish Foydalanish rish natijasini
etish N A
o'zlashtirish
Birinchi zamindor zamindor zamindor zamindor
Ikkinchi zamindor samindor ishchi zamindor
Uchinchi zamindor ijjarachi jjarachi g_amm@or-
ijarachi
To'rtinchi zamindor ijarachi ishchi 'Z.amanOr-
ijarachi

Bunda mulkchilik munosabatlaridan kelib chiquvchi
huquqgiy vakolatlarni muayyan yer maydoniga mulkchilik
sharoitidagi 4 ta holat orqali ko‘rib chigamiz.

Birinchi holat. Yerning mulkiy egasi zamindor bo‘lib,
yerda uning o‘zi ‘mehnat qiladi va tabiiyki, ishlab chiqarish
natijasini ham o‘zi o‘zlashtiradi.

Ikkinchi holat. Zamindorning yerda ishlash uchun vaqti
etarli bo‘lmaganidan yollanma ishchi mehnatini qo‘llay
boshladi. Natijada yerdan foydalanish, ya’ni uning iste’mol
xususiyatlaridan bevosita foydalanish huquqi ishchiga o‘tdi.
Bunda zamindor ishchining mehnati uchun ma’lum ish hagqi
to‘laydi, biroq, ishlab chiqarish natijasini o‘zlashtirishni o‘z
ixtiyorida saglab qoladi.

Uchinchi holat. Zamindor yerning holatini va yollanma
ishchi ustidan nazorat uchun ham vaqt topa olmay, yerni
uzoq muddatga ijarachiga topshirdi. ljarachi yerga egalik
giluvchi va unda shaxsan o‘zi ishlagani uchun, yerning
foydalanuvchisiga aylandi. Ishlab chigarish natijasini zamindor
(ijara haqgi ko‘rinishida) va ijarachi birgalikda o‘zlashtiradi.

To‘rtinchi holat. 1.Endi ijarachining o‘zi ham yerda
mehnat qilmay, yollanma ishchidan foydalana boshladi.
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Natijada yer bo'yicha mulkiy huquqglarning yanada
tabaqalanishi ro‘y berdi: yerdan foydalanuvchi — ishchi, uning
egasi — ijarachi (ijara shartnomasi muddati davomida),
tasarruf etuvchisi — zamindor. Ishlab chiqarish natijasi ijarachi
va zamindor o‘rtasida tagsimlanib, ishchi uchun ish hagqi
to‘lanadi.

Mulkchilik munosabatlari uning obyektlari va subyektlari
bo‘lishini shart qilib qo‘yadi. Mulkka aylangan barcha boylik
turlari mulkchilik obyektlaridir. Mulk obyekti bo‘lib, inson
yaratgan moddiy va ma’naviy boyliklar, tabiiy boyliklar, agliy
mehnat mahsuli, insonning mehnat qilishi qobiliyati — ishchi
kuchi va boshqalar hisoblanadi. Mulk obyektida asosiy bo‘g in
— bu ishlab chiqarish vositalariga egalik qilish hisoblanadi.
Ishlab chiqarish vositalari kimniki bo‘lsa, ishlab chiqgarilgan
mahsulot ham unga tegishli bo‘ladi.

Real hayotda ishlab chiqarish vositalarining umumlashish
darajasi turli xil, ya’ni ishlab chiqgaruvchilarning ishlab
chiqgarish vositalari bilan qo‘shilishi turli darajada va turli
shakllarda amalga oshiriladi. Shunga mos ravishda mulk
subyektlari vujudga keladi. Mulk subyekti jamiyatda ma’lum
ijtimoiy-iqtisodiy mavqeiga ega bo‘lgan, mulk obyektini
o‘zlashtirishda  qatnashuvchilar, mulkiy =~ munosabatlar
ishtirokchilari bo‘lib, ular jamoa, sinf, tabaga yoki boshqga
ijtimoiy guruhlarga birlashgan bo‘ladi. Ayrim kishilar, oilalar
va davlat ham mulkchilik subyekti bo‘lib chigadi.

Mulk obyektlari va subyektlari yordamida mulkchilik
munosabatlari va huquglarini yanada yaqqolroq tushunish
mumkin. Mulkchilik munosabatlari - bu mulk obyektini
o‘zlashtirish bo‘yicha mulk subyektlari o‘rtasidagi iqtisodiy
munosabatdir. Bu qoidani quyidagi tasvir orqali ifodalash
mumKkin:

SUBYEKT - > SUBYEKT
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Mulkchilik huquglari esa mulk subyektining mulk
obyektiga nisbatan munosabatidir, ya’ni undan foydalanish va
nazorat qilish yuzasidan kelib chiquvchi huquqlar majmuidir:

SUBYEKT > OBYEKT

Mulkning tuzilishi va shakli xilma-xilligi sababli, bu
mulkni o‘zlashtiruvchi yuqorida ko‘rsatilgan subyektlar ham
turli darajada bo‘ladi. Masalan, davlat mulkining bevosita
subyektlari respublika hokimiyati va boshqaruv organlari,
davlat korxonalari va muassasalari hamda ularning mehnat
jamoalari a’zolari bo‘lishi mumkin.

Jamoa mulk subyektlari (tasarruf etuvchilar) sifatida jamoa
korxonalari, koperativlar, xo‘jalik jamiyati va shirkatlari,
aksionerlik jamiyatlari, xo‘jalik birlashmalari (uyushmalari),
jamoat hamda diniy tashkilotlar bo‘lishi mumkin.

Aralash mulk, ya’ni huquqiy shaxslar va fuqarolarning
mulki ham mavjud bo‘lishi sababli, bu mulk subyektlari
sifatida  qo‘shma korxonalar, xorijiy fuqgarolar, xorijiy
tashkilotlar va xorijiy davlatlar chigadi.

Shunday qilib, mulk subyektlari ko‘p darajali bo‘lib, shu
subyektlardan birontasi o‘zini mulk egasi sifatida yuzaga chiqara
olmasa, unda mulkchilik munosabatlari rasmiy va yuzaki tus oladi.

Mulkchilik munosabatlarining samarali amal qilishi mulk
bilan bog‘lig huquglarning bir-biridan to‘g‘ri va aniq ajratilishi
hamda ularning xo‘jalik subyektlari o‘rtasida oqgilona tagsim-
lanishiga bog‘liq bo‘ladi. Bu qoidalar neoinstitusionalizm
yo‘nalishining muhim nazariyalaridan biri bo‘lgan mulkchilik
huqugqlari iqtisodiy nazariyasi tomonidan keng yoritib berilgan.

Mulkchilik huquglari nazariyasining asoschilari bo‘lib ameri-
kalik igtisodchilar R.Kouz va A.Alchian hisoblanadi. Shuningdek,
bu nazariyaning yanada rivojlanishida Y.Barsel, G.Demees,
D.Nort, R.Pozner va boshqgalar katta hissa qo‘shganlar.

Mulkchilik huquqlari nazariyasi namoyondalari mazkur
muammoni tadqiq etishdagi ikkita o‘ziga xos yondashuvlari
bilan ajralib turadi.
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Birinchidan, ular o‘z tadqiqotlarida odatdagi «mulkchilik»
tushunchasini emas, balki «mulkchilik huquqlari» tushun-
chasini qo‘llaydilar. Ularning fikricha, resursning o‘zi mulk
hisoblanmaydi, balki resursdan foydalanish bo‘yicha huquqlar
to‘plami yoki ulushi mulkchilikni tashkil etadi.

Mulkchilikning to‘liq «huquqglar to‘plami» o‘z ichiga quyi-
dagi 11 ta huquqgni oladi:

1.Egalik huquqi, ya’ni ne’matlar ustidan to‘liq jismoniy
nazorat o‘rnatish huqugqi.

2.Foydalanish huquqi, ya’ni ne’matlarning foydali xos-
salarini o‘zi uchun qo‘llash huquqi.

3. Boshqaruv huquqi, ya’ni ne’matlardan foydalanishni kim
va qay yo‘sinda ta’minlashini hal etish huqugqi.

4.Daromad olish huquqi, ya’ni ne’matlardan foydalanish
orqali natija olish huqugqi.

5.Suverenlik huquqgi, ya’ni ne’matni begonalashtirish,
iste’mol qilish, o‘zgartirish yoki yo‘q qilish huquqi.

6.Xavfsizlikni  ta’minlash  huquqi, ya’ni ne’matni
ekspropriasiya qilinishi hamda tashqi muhit tomonidan zarar
keltirilishidan himoyalash huqugqi.

7.Ne’matni merosga berish huquqi.

8.Ne’matga ega bo‘lishning muddatsizligi huquqi.

9.Ne’matdan tashqi muhitga zarar etkazuvchi usullar
orqali foydalanishni taqiqlash huquqi.

10. Qarz uchun to‘lov sifatida javobgarlik huquqi, ya’'ni
garzni uzishda ne’matdan to‘lov sifatida foydalanish imkoni-
yatini qo‘llash huquaqi.

11. Qoldiq tavsifidagi huquq, ya’ni buzilgan vakolatlarni tiklan-
ishini ta’minlovchi tartib va muassasalaring amal qilishi huqugqi.

Mulkchilik huquglari ne’matlarning amal qilishi bilan
bog‘liq holda vujudga keluvchi va ulardan foydalanishga taal-
lugli bo‘lgan kishilar o‘rtasidagi jamiyat tomonidan (davlat
gonunlari, ma’muriy farmoyishlar, an’analar, odatlar va h.k.)
ruxsat etilgan hulqiy munosabatlardan iborat. Bu munosabat-
lar ne’matlar bo‘yicha xatti-harakatlar me’yorini namoyon
etib, kishilar o‘zaro xatti-harakatlarda bu me’yorlarga amal
qgilishlari lozim. Aks holda, ularga amal gilmaganliklari uchun
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ma’lum sarf-xarajatlarga tushishlari, tovon to‘lashlari lozim.
Boshgacha aytganda, mulkchilik huquqlari jamiyatda qabul
gilingan ma’lum «o‘yin qoidalari»dan iborat. «Mulkchilik hu-
quqglari - bu ma’lum resurslardan foydalanishni nazorat etish
hamda bu borada vujudga kelgan xarajat va foydani tagsimlash
huqugqlaridir. Aynan mulkchilik huquqlari yoki kishilarning
fikrlaricha, tegishli o‘yin qoidalari jamiyatdagi talab va taklif
jarayonlarining aynan qay tarzda amalga oshishini belgilab
beradi»3.

Ikkinchidan, mulkchilik huquqlari nazariyasi asoschilari
mulkchilik munosabatlarini resurslarning cheklanganligi, nis-
batan kamyobligi muammosidan keltirib chigaradilar: «Qan-
daydir kamyoblik, cheklanganlik shart-sharoitisiz mulkchilik
to‘g‘risida so‘z yuritish ma’noga ega emas».4

To‘g‘ri, bunday yondashuv yuqorida nomlari tilga olingan
iqtisodchilarning kashfiyotlari hisoblanmaydi; bu yondashuv
dastlab 1871 yilda avstriyalik igtisodchi K.Menger tomonidan
«Siyosiy iqtisodning qaror topishi» kitobida asoslab berilgan
‘edi. Mulkchilik, deb yozgan edi K.Menger, ehtiyojlarga nis-
batan miqdori kam bo‘lgan ne’matlarning mavjudligi sharo-
itida vujudga keladi. Shuning uchun mulkchilik munosabatlari
«ehtiyojlar hamda ularni qondirish imkoniyati doirasidagi
ne’matlar migdori o‘rtasidagi nomuvofiglik»> muammosini hal
eta oladigan yagona munosabat hisoblanadi.

Bunday nomuvofiglik shunga olib keladiki, mulkchilik
munosabatlarining markaziy holati bo‘lib ularning rad etuvchi
tavsifi maydonga tushadi. Mulkchilik munosabatlari — bu
moddiy va nomoddiy resurslarga erishishni rad etish tizimidir.
Resurslarga erishishda rad etish holatining mavjud emasligi,
ya’ni ularga erishishning erkinligi, bu resurslar hech kimniki
emasligi yoki barchaga baravar tegishli ekanligini anglatadi.
Bunday resurslar mulkchilik obyekti bo‘la olmaydi. Ulardan

3 P. Xeyne. Ekonomicheskiy obraz mishleniya. S. 325.

4 P.G. ToumanofT. Theory of market failure — “Kuklos’, 1984, v. 37, Ned.

5 K. Mecnger. Osnovaniya politicheskoy ekonomii. Avstriyskaya shkola poli-
ticheskoy ckonomii. M.: 1992. S. 79.
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foydalanish bo-yicha kishilar o‘rtasida iqtisodiy, bozor mu-
nosabatlari paydo bo‘lmaydi.

Mulkchilik huquqlari nazariyasi mualliflarining nugqtai
nazariga ko‘ra, resurslarga erkin erishishdan boshqalarning rad
etilishi resurslarga bo‘lgan mulkchilik huquglarini tasniflashni
anglatadi.

Tasniflashning ma’no va magsadi mulkchilik huquqini
hagigatan ham mulkni yuqoriroq baholovchi, uning qadriga
etuvchi, undan nisbatan ko‘proq foyda oluvchi kishilar to-
monidan egallanishi uchun sharoit yaratishdan iborat.

«Agar ma’lum xatti-harakatlarni sodir etish uchun huqu-
glarni sotish va sotib olish mumkin bo‘lganda edi, - deb yo-
zadi R.Kouz, - ularni pirovardida eng yuqori baholovchi ki-
shilar tomonidan sotib olingan bo‘lar edi. Bu jarayonda huqu-
glar shunday tarzda sotib olingan, tagsimlangan va
uyg‘unlashtirilgan bo‘ladiki, ular asosida yo‘lga qo‘yilgan
faoliyat eng yuqori bpzor giymatiga ega bo‘lgan daromad
keltiradi».6

Shunday qilib, tasniflash, ya’ni mulkchilik huquglarini aniq bel-
gilashning asosiy vazifasi xo'jalik yurituvchi subyektlar xulg-atvorini
shunday o‘zgartirishdan iboratki, natijada ular o‘ta samarali qarorlar
qabul qiladilar. Chunki mulk bo‘yicha faoliyatning barcha ijobiy va
salbiy natijalari pirovardida mulkdor zimmasiga borib tagaladi.
Shunga ko‘ra, u mulk yuzasidan qarorlar. gabul qilish chog‘ida bu
natijalaming to‘liq hisobga olinishidan manfaatdordir. Mulkchilik
huquglari ganchalik aniq bo‘lsa, xo‘jalik yurituvchi subyektning
qaroridan boshqga birovlarga tegishi mumkin bo‘lgan foyda yoki zi-
yonni hisobga olishga rag'bat shu qadar kuchli bo‘ladi. Aynan
shuning uchun mulkchilik huquglarini ayirboshlash jarayonida u
yoki bu ne’matlar ulaming qadrini eng yuqori tarzda baholagan
iqtisodiy agentlarga beriladi. Shu orqali resurslaming samarali
tagsimlanishiga erishiladi, chunki ayirboshlash jarayonida resurslar
nisbatan unumsiz foydalanishdan unumli foydalanishga, kam qadr-
lovchi shaxslardan ko‘proq gadrlovchi shaxslarga o‘tadi.

6 R. Kouz. Firma, rinok i pravo. M.: 1993. S. 14.
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4. Mulkchilikning turli shakllari va ularning
igtisodiy mazmuni

Bozor iqgtisodiyoti mulkchilik shakllarining xilma-xil bo‘lishini
talab qiladi, chunki tovar muayyan mulk obyekti bo‘lgandagina
oldi-sotdi qilinadi. O‘zbekiston Respublikasi Konstitusiyasida ham:
«Bozor munosabatlarini rivojlantirishga qaratilgan O‘zbekiston
igtisodiyotining negizini xilma-xil shakllardagi mulk tashkil etadi»,
deb ta’kidlanadi.

Jamiyat rivojining hozirgi bosqichida bu mulk o‘z ichiga
davlat mulkidan tashqari, ishlab chiqarish, xizmat ko‘rsatish
va matlubot sohalaridagi jamoa mulkining xilma-xil turlarini,
ijtimoiy tashkilotlar mulkini, uy xo‘jaligi va shaxsiy tomorqa
xo‘jaligi hamda yakka tartibdagi mehnat faoliyati bilan bog‘liq
bo‘lgan mehnatkashlarning shaxsiy mulkini, tashqi iqtisodiy
munosabatlar sohasidagi aralash mulk shakllarini va xususiy
mulklarni oladi.

Shu sababli, «O‘zbekiston Respublikasining mulkchilik
to‘g‘risida»gi qonunida turli-tuman mulklar quyidagi mulk
shakllariga kiritiladi: davlat mulki, jamoa mulki, xususiy mulk,
shaxsiy mulk, aralash mulk.

Quyidagi 3-chizmada turli mezonlar asosida mulkchilik
shakllarining tasniflanishi keltirilgan.

Mulkchilik turli shakllarining mavjud bo‘lishi va ularning
igtisodiy mezoni, avvalo, ishlab chigaruvchi kuchlarning
rivojlanishi va ishlab chigarishning umumlashuvi darajasi bilan
bog‘lig. Shu bilan birga mulkchilik shakllari ishlab chiqaruvchi
kuchlarning holati, ijtimoiy mehnat tagsimoti va tashkiliy-
iqtisodiy munosabatlarining etuklik darajasi bilan mos kelishi
zarur.
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Mulkchilik
shakllari

|

Aralash mulk -
turli mulk shakllari
sintezidan tashkil topib,
ne matlarning shunga
muvofiq tarzda
o zlashtirilishi

Davlat mulki -
ne'matlaming davlat
tomonidan o'z vazi-

falarini bajarishi
uchun o*zlashtirilishi

Xususiy mulk -
ayrim kishilar va
guruhlarga tegishli
bo*lgan hamda
daromad topishga
qaratilgan mulk

Jamoa mulki -
ne'matlarning muayyan
maqgsad yo'lida ayrim jamoa-
larga birlashgan kishilar to-

Yakka tartibdagi xususiy
mulk - ne’matlarning alo-
hida olingan mulkdor
tomonidan o*zlashtirilishi

Korporativ xususiy mulk
~ ne'matlaming ma’lum
maqsad yo'lida 0" zaro bir-
lashgan mulkdorlar mulkiga
asoslangan korxonalar tashkil

monidan birgalikda

o zlashtirilishi ctish orqali o'zlashtirilishi

2-chizma. Mulkchilik shakllarining tasniflanishi.

Davlat mulki - mulk davlatga tegishli bo‘lganda mulkka
egalik qilish, foydalanish va uni tasarruf qilish davlat ixtiyorida
bo‘ladi. Davlat mulki, asosan ikki yo‘l bilan hosil bo‘ladi:

1) xususiy mol-mulkni milliylashtirib, davlat qo‘liga olish;

2) davlat mablag‘lari hisobidan korxonalar qurish, davlatga
garashli korxona va tashkilotlarda investisiyalarni amalga
oshirish.

Davlat mulki haqgigatan ham xalqga qarashli bo‘lgan,
bo‘linmaydigan yoki umumiy resurslardan foydalanish uchun
juda mosdir. Bunga misol qilib, takror ishlab chigarib
bo‘lmaydigan tabiiy resurslarni, yirik inshootlar va transport
vositalari, yo‘llar kabi iqtisodiy tuzilmaning kattagina qismini
ko‘rsatish mumkin.

O‘zbekistonda Fuqarolik Kodeksiga muvofiq davlat mulki
Respublika mulkidan va ma’muriy-hududiy (munisipal)
tuzilmalar mulkidan iborat bo‘ladi. Yer, yer osti boyliklari,
suv, havo bo‘shligi, o‘simlik, hayvonot dunyosi hamda
boshqa tabiiy resurslar, respublika hokimiyati va boshqaruvi
tuzilmalari mol-mulki, davlatga qarashli madaniy va tarixiy
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boyliklar, byudjet mablag‘lari, oltin zaxirasi, valyuta fondi
hamda boshqga davlat fondlari respublika mulki hisoblanadi.

Ma’muriy-hududiy (munisipal) tuzilmalar mulkida davlat
hokimiyati mahalliy organlari mol-mulki, mahalliy byudjet
mablag‘lari, munisipal uy-joy fondi va kommunal xo‘jaligi
korxonalari va boshga mulkiy majmualar, xalq ta’limi,
madaniyat, sog‘ligni saqlash muassasalari kabilar mol-mulki
bo‘ladi.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tayotgan mamlakatlarda
igtisodiyotni erkinlashtirish vazifasi - davlat mulki
monopoliyasini qisqartirishni taqozo qiladi. Chunki sog‘lom
bozor iqtisodiyoti davlat monopoliyasi bilan chigishmaydi,
monopoliya raqobatga to‘sqinlik giladi.

Mulkni  davlat  tasarrufidan  chiqarish  ogqibatida
igtisodiyotda davlat mulkining ulushi kamayib, u asosan jamoa
mulkiga, ayrim hollarda fugaro mulkiga va xususiy mulkka
aylanadi.

Davlat korxonalarining asosiy fondlar, ishlovchilar soni, yalpi
milliy mahsulot va milliy daromad yaratishdagi hissasi qisqarib,
ayni vaqtda boshga mulkka mansub korxonalar hissasi ortib
boradi.

Jamoa mulki - muayyan magsad yo‘lida jamoaga
birlashgan kishilar tomonidan moddiy va ma’naviy boyliklarni
hamyjihatlik bilan o‘zlashtirishni bildiradi. Jamoa mulki davlat
mulkini korxona jamoasi sotib olishi, badal to‘lab korxona
qurishi, aksiya chiqarib, ularni sotish kabi yo‘llar orqali paydo
bo‘ldi. Jamoa mulkining muhim xususiyati shundaki, ishlab
chiqarish vositalari va mehnat mahsuliga ayrim shaxslar emas,
balki ma’lum guruh, kishilar egalik qgiladi.

Jamoa mulkiga - kooperativlaming, ijara va jamoa
korxonalarining, aksionerlar jamiyatlari, xo‘jalik jamiyatlari va
shirkatlarining, jamoa tashkilotlari hamda diniy tashkilotlaming
mulki kiradi.

Kooperativlar mulkining asosiy belgisi ishlab chiqarish
vositalari va uning natijalarini o‘zlashtirishning jamoa-guruh
xususiyatidir. Mulkchilikning bu turida ishlab
chigaruvchilarning ishlab chiqarish vositalari bilan qo‘shilishi
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muayyan mehnat jamoasi doirasida ro‘'y beradi. Ishlab
chiqgarish vositalaridan foydalanish, ularni o‘zlashtirish mulk
egasi bo‘lmish mehnat jamoasi doirasida amalga oshiriladi
hamda jamoa va shaxsiy iqtisodiy = manfaatlarning
mushtarakligi vujudga keladi.

Kooperativlar qishloq xo‘jaligida, sanoat, qurilish,
transportda, savdo, umumiy ovqatlanish, pulli xizmatlar
sohasida, ishlab chigarish hamda ijtimoiy-madaniy hayotning
boshqa tarmogqlarida, ilmiy, ilmiy-texnikaviy xizmat ko‘rsatish
sohalarida barpo etilishi va faoliyat ko‘rsatishi mumkin.

Kooperativ faoliyat uchta asosiy turga ajraladi: ishlab
chiqarish, matlubot va aralash kooperativlar.

Ishlab chiqarish kooperativlari o‘z a’zolarining shaxsiy
mehnatiga asoslanadi. Ishlab chiqgarish va xizmatlarning
boshqa sohalaridagi kooperativlaming har biri o‘ziga xos
xususiyatlarga ega bo‘lib, ular ichida qishlogq xo‘jaligi
kooperativlari alohida ajralib turadi.

Qishloq xo‘jalik ishlab chiqarish kooperativlarining asosiy
shakli jamoa va shirkat xo‘jaliklaridir.

Masalan, jamoa xo‘jaliklari va boshga qishloq xo‘jalik
korxonalari doirasida kollektiv va oilaviy pudrat hamda yer
uchastkalari va asosiy fondlarni ijaraga olish sharoitida
daromadlari pirovard natijaga bog‘liq ravishda shakllanadigan
xo‘jalik hisobidagi kooperativ jamoalar tuzilmoqda.

Mulkchilikning davlat shakli bilan bir gatorda sohani
rivojlantirishning bir gator masalalarini echishda (uy-joy, ijtimoiy
infrastrukturaning boshga obyektlari — sanatoriyalar, dam olish
uylari, bolalar bog‘chalari va shu kabilarni qurishda)
kooperativlarning roli oshib bormoqgda.

Mehnatkashlarning shaxsiy mulki asosida ishlab chiqarish,
xizmat ko‘rsatish sohalari, uy qurilish kooperativlari, bog‘-
tomorqga shirkatlari va shu kabi kooperativlar rivojlanmoqgda.

Shaharlarda aholining tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan talabini
yaxshiroq qondirish magsadida davlat korxonalari hamda tashkilotlari
uning tasarrufidan chiqarilib turli xil matlubot kooperasiyalari vujudga
kelmogda. Matlubot kooperasiyasining mulki mulkchilikning davlat
va boshga shakllaridan kelib chigadi. Mulkchilikning bu shakli

108

www.ziyouz.com kutubxonasi



faoliyatida uning a’zolari 0°'z mehnati bilan ishtirok etishi shart emas.
Matlubot kooperasiyalari mustaqil yoki turli korxona, tashkilot va
muassasalar qoshida tashkil qilinishi mumkin. Matlubot kooperasiyasi
tizimi xizmat ko‘rsatish, shaxsiy tomorga xo‘jaligida etishtirilgan
mabhsulotlar va xalq hunarmandchilik buyumlarini shartnoma asosida
sotishni ta’minlashda belgilangan huquqlardan foydalanadi.

Shaxsiy mulk - mulk shakllari ichida muhim o‘rin tutadi.
Shaxsiy mulk bu fugarolar mulki bo‘lib, ularning shaxsiy yoki
oilaviy ehtiyojini qondirishga xizmat qiladi. Bu mulk shakli
asosan shaxsning yoki uning oila a’zolarining mehnati asosida
ko‘payadi va rivoj topadi.

Fuqgaroning shaxsiy mulki asosan ularning ijtimoiy ishlab
chiqarishda ishtirokidan, o‘z xo‘jaligini yuritishdan tushgan
mehnat daromadlari hisobiga vujudga keladi va ko‘payadi.
Bozor iqtisodiyoti sharoitida shaxsiy mulk aksiyadan keladigan
dividend, bank foizlari, xususiy sohibkorlik daromadi kabi
yangi manbaalarga asoslanadi.

Shaxsiy mulk obyektlari — bu turar joylar, bog‘-hovli, uylar,
transport vositalari, pul jamg‘armalari, uy-ro‘zg‘or, shaxsiy iste’mol
buyumlari, yakka tartibda va boshga xo‘jalik faoliyati uchun kerakli
ishlab chiqarish vositalari, ularda hosil gilingan mahsulot hamda
boshgqalar bo‘lishi mumkin. “O*zbekiston Respublikasida mulkchilik
to‘g‘risida”gi Qonunda  ko‘rsatilganidek, savdo, umumiy
ovqatlanish, maishiy xizmat sohasidagi, xalq xo‘jalik faoliyatining
boshqa tarmoqlaridagi maydaroq korxonalar fugaro va ulaming oila
a’zolarining mulki bo‘lishi mumkin. Shaxsiy mulk obyektlari
ehtiyojlarini qondirish doirasidan chiqib, daromad topish yo‘lida
ishlatilishi mumkin.

Xususiy mulk - ayrim sohibkorlarga qarashli yollanma
mehnatga asoslangan va o‘z egasiga foyda keltiruvchi mulkdir.

O‘zbekiston Respublikasining mulkchilik to‘g‘risidagi qonunida
(7-modda), xususiy mulk o‘z mol-mulkiga xususiy egalik qilish,
undan foydalanish va uni tasarruf etish huqugidan iboratdir deb
ko‘rsatilgan. Shu bilan birga xususiy mulk bo‘lgan mol-mulkning
miqdori va giymati cheklanmasligi ta’kidlanadi.

Xususiy mulk ham, boshqa har ganday mulk shakllari kabi,
0‘zining jjobiy va salbiy tomonlariga ega. U, so‘zsiz, tashabbuskorlik
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va tadbirkorlikni, mehnatga ma’suliyatlilik munosabatlarini
rag‘batlantiradi. Shu bilan birga, tovar ishlab chigarish sharoitida u
xufyona daromad orttirishga intilish hissini tug‘diradi. Mulkchilikning
bu shaklini tan olish xalq xo‘jaligida uni qo‘llash foydali bo‘lgan
bo‘g‘inlarni aniglash, uni tartibga solishning moliyaviy va huquqiyv
mexanizmlarini  shakllantirishni  taqozo qiladi. Lekin xususiy
mulkchilikni bunday tan olish uni mutlaglashtirish bilan umuman
bog'lig emas. Bu mulk sotib olingan ishlab chigarish vositalari
asosida mustaqil xo‘jalik yuritish yoki davlat korxonalari, kooperativ
firmalar, magazin, oshxona va shu kabilami sotib olish orqali vujudga
kelishi mumkin.

O‘zbekiston Respublikasining Qonun hujjatlarida  xususiy
mulkni shakllantirish manbalari ham ko‘rsatiladi. Tadbirkorlik bilan
shug‘ullanish, yollanib ishlash, kredit muassasalariga qo‘yilgan
mablag‘lar, gimmatli qog‘ozlardan olinadigan daromadlar, meros
tartibda mol-mulkni qo‘lga kiritish kabilar ana shunday
manbalardan  hisoblanadi.  Shuningdek, Respublika gonun
hujjatlariga (O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 1994 vyil 21
yanvardagi Farmonining 3-bandi) muvofiq savdo, xizmat ko‘rsatish
sohasi obyektlarini, ular joylashgan yer uchastkalari bilan birga
tanlov asosida sotilishiga ruxsat beriladi. Mazkur yer uchastkalariga
xususiy mulk huquqining hamma me’yorlari taallugli bo‘lib, ular
sotilishi, vasiyat qilib qoldirilishi, ijaraga berilishi mumkin. Demak,
qgishloq xo‘jaligidan boshga ayrim faoliyatlarda yer ham xususiy
mulk obyekti bo‘lishi mumkin. Biroq yerning boshga toifalari,
jumladan, umumiy foydalanishdagi yerlar, qishlogq xo‘jalik
ekinzorlari va davlat zaxirasiga Kkiritilgan yerlar davlatning alohida
mulk obyektlaridir va shu sababli ular fugarolarga fagat meros qilib
goldirish huquqi bilan umrbod egalikka berilishi mumkin.

Turli shakldagi mulklarning birikib ketishi natijasida aralash mulk
paydo bo‘ladi. Bu mulk alohida olingan obyektning turli mulkdorlar
ishtirokida o‘zlashtirilishini bildiradi.

O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tish  davrida
mulkchilikning turli xil shakllarini vujudga keltirish asosiy
magsad emas. Bu fagat ishlab chiqarishni rivojlantirish va
uning samaradorligini oshirishning barcha imkoniyatlaridan
to‘'liq foydalanish, tashabbuskorlik va sog‘lom raqobatni
vujudga keltirish uchun qulay muhit yaratishga qgaratilgandir.
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5. O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chiqarish
hamda xususiylashtirish maqsadi, yo‘llari va usullari

Bozor munosabatlariga o‘tishning asosiy sharti ko‘p ukladli
igtisodiyotni va raqobatlashuvchi muhitni shakllantirish uchun
shart-sharoitini vujudga keltirishdan iborat. Bunda asosiysi
mulkchilik masalasini hal qilishdir. Shu sababli respublikamiz
Prezidenti I.A. Karimov mulkchilik masalasini hal qilishni
«..bozomi vujudga keltirishga qaratilgan butun tadbirlar tizimining
tamal toshi bo'lib xizmat qiladi»’ deb alohida ta'kidlab ko‘rsatadi.
Uzoq vyillar mobaynida respublikamiz iqtisodiyotida umumxalqg
mulki deb atalgan, aslida esa, davlatlashtirilgan mulk to‘liq
hukmronlik qilib keldi. Nazariya va amaliyotda umumxalq mulki
deb hisoblangan mulk subyekti sifatida davlatning chiqishi jamiyat
a’zolari o‘rtasida bu mulkka <«hech kimniki», «davlatniki»,
«birovning mulki», deb garashlarining shakllanishiga olib keldi.

Bozor iqtisodiyotini vujudga keltirish vazifasi o‘tish davrida
mulkchilikda davlat sektorining salmog'i ancha yuqori bo‘lgan
mamlakatlarda bu mulkning ma’lum qismini davlat tasarrufidan
chigarish va xususiylashtirishni taqozo giladi. Shunga ko‘ra,
O‘zbekistonda ham mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va xususiy-
lashtirishga muhim ahamiyat kasb etuvchi jarayon sifatida qaralib,
«Davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish to‘grisida»gi
Qonunida (1991 yil 19 noyabr) quyidagicha ta’rif beriladi:

Davlat tasarrufidan chiqarish — davlat korxonalarini hamda
tashkilotlarini jamoa, ijara korxonalariga, aksiyali jamiyatlarga,
mas’uliyati cheklangan jamiyatlarga, davlatga qarashli mulk
bo‘Imaydigan boshga korxonalar va tashkilotlarga aylantirishdir.

Xususiylashtirish - [ugarolarning va davlatga taalluqli
bo‘lmagan yuridik shaxslarning davlat mulki obyektlarini yoki
davlat aksiyali jamiyatlarining aksiyalarini davlatdan sotib ol-
ishidir.$

Bundan ko‘rinadiki, mulkni davlat tasarrufidan chiqarish
xususiylashtirishga qaraganda ancha keng tushuncha.

Xususiylashtirish — davlat mulkiga egalik huquqining davlatdan
xususiy shaxslarga o‘tishidir. Mulkni davlat tasarrufidan chigarish

T LA, Karimov. «Vatan sajdagoh kabi muqaddasdir». T.3.. T.: «Ozbckiston», 1996, 202-bet.
* O'zhekiston  Respublikasining Qonuni.  Davlat tasanulidan  chiqarish  va  xususiylashtirish
lo'g’risida / O’ zbekiston Respublikasi: qonunlr va farmonlar, — T.: «O*zbekiston», 1992, 65-bet.
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xususiylashtirishdan tashqari, bu mulk hisobidan boshga nodavlat
mulk shakllarining vujudga keltirishni ham ko‘zda tutadi. U bir
qator yo‘llar bilan amalga oshiriladi: davlat korxonalarini hissadorlik
jamiyatiga aylantirish, davlat korxonasini sotib, uni jamoa mulkiga
aylantirish; mulkni giymatga garab chiqarilgan cheklar (vaucher)
bo‘yicha fugarolarga bepul berish; mulkni ayrim tadbirkor va ish
boshqaruvchilarga sotish; ayrim davlat korxonalarini chet el firma
va fuqarolariga sotish yoki qarz hisobiga berish; davlat mol-mulkini
auksionlarda kim oshdi savdosi orqali sotish va h.k.

Xususiylashtirishning usullari ham turli-tuman bo'lib,
ularni 3 guruhga ajratish mumkin: 1) davlat mulkini bepul
bo‘lib berish orqali xususiylashtirish; 2) davlat mulkini sotish
orqali xususiylashtirish; 3) davlat mulkini bepul bo‘lib berish
hamda sotishni uyg‘unlashtirish orqali xususiylashtirish.

Bu sanab o‘tilgan wusullarni amalga oshirishning aniq
shakllarini 4-chizma orqali ifodalash mumkin.

Mulkni davlat tasarrufidan chiqgarish va xususiylash-tirishning
ko‘rsatib o‘tilgan yo‘llari hamda usullaridan qaysi birini tanlash
undan kutilgan magsadga bog‘liq. Masalan, Rossiyada davlat
mulkini vaucher orqali bepul tagsimlash usuli qo‘llanildi. Bundan
ommaviy xususiylashtirishdan ko‘zlangan magsad qisqga muddat
ichida cheklar bozorini joriy etish hisobiga mulkdorlaming g‘oyat
keng  qatlamini  vujudga keltirishdan  iborat  edi. Agar
tadbirkorlikni rag‘batlantirish ko‘zda tutilsa, xususiylashtirish tanlab
olingan ozchilik o‘rtasida o‘tkaziladi. Agar xususiylashtirish chetdan
kapitalning kirib kelishiga, yo‘l ochishi zarur bo‘lsa, davlat mulkini
xorijiy tadbirkorlarga berish shaklida amalga oshiriladi. Mulkni
davlat tasarrufidan chiqarishda ayrim usullarga ustuvorlik berish
boshga usullami qo‘llashni rad etmaydi, aksincha, ularni ham
qo‘llash zarurligini bildiradi. Masalan, korxona jamoasiga ustunlik
berilib, davlat mulkini aksiyalashtirish, bu aksiyalarni sotib olishda
shu jamoadan tashqari kishilar va chet el kapitalining ishtirok etishi
ham bo‘lishi mumkin. Mulkni davlat tasarrufidan chiqarish
sharoitga garab pulli, pulsiz yoki imtiyozli tarzda o‘tkaziladi. Oz
shakli va usulidan qat’i nazar bu tadbir xilma-xil mulkchilikni
vujudga keltirishni ta’minlaydi, chunki davlat mulki hisobidan
nodavlat mulkining barcha shakllari va turlari rivojlanadi.

Mulkni davlat tasarrufidan chiqgarish va xususiylashtirish
mulkchilikning rivojlanishiga to‘sqinlik gilayotgan davlatning
monopol  hukmronligiga chek qo‘yib, jamiyatda faollik
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ko‘rsatayotgan erkin tadbirkorlik tashabbusiga keng yo‘'l va
imkoniyatlar ochib berishdan iborat. Aslida xususiylashtirish
igtisodiyotning davlat zimmasidan soqit qilish yo‘llaridan biri bo‘lib,
davlat mulkini ma'lum dargjada haqiqiy egalari — fugarolarga berish
demakdir. Ko'pincha xususylashtirish - bu davlat mulkini
ishlovchilarga berish, deb talgin qilinadi. Aslida mamlakatning
barcha aholisiga davlat mulkini bo‘lib berib bo‘lmaydi, bunda
aholining hammas mulkka ega bo'lib, ishlab chigarishni tashkil
etish, uni boshgarish ishlab chigarish hamda mahsulotni
ayirboshlash kabi mashaqqatli ishlami o‘z zimmasiga olavermaydi.

Davlat mulkini uning tasarrufidan chiqarish jarayonida, avvalom
bor, xususylashtirish yo'li bilan yaxshi igtisodiy natijalarga erishgan
mamlakatlar tajribasidan to‘laroq foydalanish va ular yo‘l qo‘ygan
xatolar takrorlanmasligi kerakki, bu bilan bozor iqtisodiyotining
rivojlanishini  ta’minlashi mumkin. Xususiylashtirishni amalga
oshirish uchun davlat mulkini xususiylashtirishning keng ko‘lami
dasturini ishlab chigarish zarur.

Huquqiy jihatdan xususylashtiriigan barcha korxonalarga erkin
igtisodiy xo‘jalik yuritish huquqi berilishi va davlat sektori bilan teng
imkoniyatlarga ega bo'lishi kerak. Davlat sektoriga nisbatan bu
korxonalarga soliglami birmuncha kamaytirish va ayrimlarini
ma’lum muddatga soligdan ozod qilish zarur.

Xususiylashtirish natijasida aholi orasida ijtimoiy jihatdan
tabaqalanish yuz beradi va kishilaming bajargan ishiga garab oladigan
haqi turlicha bo‘lib, aholining daromadlarida ham tabagalanish yuz
beradi. Kishilar turli sohalarda, masalan, biznesda turli shakllardagi
mulkka ega bo'lib, aksya sotib olish va korxona mulkida o'z
hissalarini oshirib borishga harakat giladilar.

Xususiylashtirish orqali korxonalar davlat tasarrufidan chiqarilib,
ma’lum jamoa va shaxslarga sotilgandan keyin faoliyatlarini
bozorning shafqatsz ragobat qonunlari asosda tashkil etadi. Bozor
korxonalarining yashovchanligini va ularni doimo raqobat kurashida
o'z manfaatlarini himoya gilishga majbur etadi. Mabodo korxona
raqobat kurashiga dosh berolmay sinsa, oldingi davrdagidek davlat
byudjetidan mablag® hisobiga uni saglab qolish hollariga
xususiylashtirish orqali barham beriladi.

Xususiylashtirish mulkning bir shaklidan ikkinchi shakliga
o‘tishni aks ettirmadigi kerak, balki xususiylashtirish oldiga
qo‘yilgan vazifa katta bo‘lib, ya’ni xususiylashtirish orqali
avvalo barcha sohani o‘z qaramog‘ida turli uslublar orqali
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birlashtirib turgan davlat hukmronligini iqtisoddan ajratish
uchun bir gancha tadbirlarni ishlab chiqish kerak bo‘ladi.

Davlat mulkini xususiylashti-
rishning usullari

]
| ]
Mulkni bepul bo‘lib berish orqali Mulkni sotish orqali
xususiylashtirish xususiylashtirish
| I
Mehnat jamoalariga bepul topshirish Mchnat jamoalariga sotish
1
| Barcha jamiyat a’zolariga sotish
Barcha jamiyat a’zolariga bepul
bo‘lib berish I
l Kim oshdi savdosida fuqarolarga
— - - yoki yuridik sha-xslarga sotish
Aholining ayrim ijtimoiy qatlam-
lariga bepul berish
|
| Korxonalarni keyinchalik mehnat
. . jamoalari tomonidan sotib olinishi
Har blr Jamiyat a’zosining davlat sharti bilan ijaraga berish
mulkini hosil qilishdagi ishtiroki,
ya'ni qo‘shgan hissasiga qarab
bo'lib berish
I Chet cl firmalari va f lari
Ll . o ct cl firmalari va fuqarolariga
Foy d", k(i"ll‘n’,d.).lo.lgdn.l(.OfXOI?.({nl tashqi qarzni uzish evaziga berish
mehnat jamoasiga bo’lib berish A
yoki sotish

| I
I

Mulkni bepul bo'lib berish hamda sotish usullarini
uyg unlashtirish orqali xususiylashtirish

3-chizma. Davlat mulkini xususiylashtirishning usullari.

Daviat  komxonalarini  xususiylashtiish  bu  mulkchilikning
rivojlanishiga, uning yangi bosqgichiga o‘tishiga bo‘lgan talabidan kelib
chigadigan  bir  jarayondir.  Xususiylashtirishning  rivojlanishini
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ta’minlaydigan muhim omillardan biri — bu ishlab chigaruvchilar hamda
tadbirkorlaming tashabbusi, ulaming ishlab chiqarishdagi faolligi hamda
ishbilarmonligidir. Davlat mulkini xususiylashtirish natijasida hokimiyat
va ishlab chiqarish sohalariga yangi ishbilarmonlar, aholining faol gismi
jdb etiladi va mulkiy munosabatlarni rivojlantiishdan hamda mulk
shakllarini takomillashtirishdan aholining shu gismi manfaatdorgina
bo‘lib qolmay, balki o‘'rta va quyi ijtimoiy qgatlamni ham mulkiy
munosabatlarni takomillashtirishdan manfaatdor giladi.

Davlat mulkini xususiylashtirish siyosati mamlakatning o‘ziga
xos xususiyatlarini, mahalliy va milliy sharoitlami, urf-odatlamni
hisobga olgan holda olib borilishini ko‘zda tutadi.

Davlatlashtirishdan  qaytishning muhim yo‘nalishlari  bu ijara
munosabatlarini  rivojlantirish va aksionerlik mulkini shakllantirish
hisoblanadi. Bu jarayon ma’lum tadbirarga rioya gilingan holda olib
borlishi lozim, bu awvalo, ixtiyoriylik asosida, oshkoralik hamda
jamoatchilikning umum ishtirokida amalga oshirlib, u mehnat
jamoalarining iqtisodiy manfaatiga, davlat manfaatlariga putur
yetkazmasligi, shu bilan birga iste’molchilar manfaatlariga ham zid
bo‘lmasligi zarur. Bu holda mahsulot hajmi, sifati va mehnat
unumdorligini oshirish, ishlab chigarishni boshqarishni yaxshi tashkil etish,
mavjud moddiy texnika, moliyaviy va mehnat resurslaridan, fan va
texnika yutuglari, yangi texnologiyadan samarali foydalanish, tovar ishlab
chigarishni ko'paytirish hisobiga bozorda narxlarning pasayishiga erishish
yo'li bilan aholining moddiy farovonligining oshishiga erishish taleb etiladi.

Mamlakatimizda amalga oshirilgan  xususiylashtirish
jarayonining o‘ziga xos jihati — bu uning bosgichma-bosqich
olib borilganligidir (4-chizma).

O‘zbekistonda iqtisodiy islohotlarning birinchi bosqgichidayoq
mulkchilikning hamma shakllari teng huquqli ekanlig kongitutsion
tarzda e'tirof etildi va daviat mulki monopolizmini tugatish hamda
bu mulkni xususiylashtirish hisobiga ko‘p ukladli igtisodiyotni real
shakllantirish vazifasi qo‘yildi. Avvalo, mulkchilikning turli xil
shakllari qaror topishi uchun teng huquqiy normalar va amal qilish
mexanizmlari yaratildi®:

* Iqtisodiy islohotlarni chuqurlushtirish chora-tadbirlari (1994 y. 21 yanvar) va mulkni
davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish jarayonini yanada rivoj-lantirishning ustuvor
yo'nalishlari to*g risidagi (1994 yil 16 mart) farmonlar.
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O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirishga yondashuvning muhim xususiyati — uni dasturlar
asosida bosgichma-bosgich amalga oshirishdan iborat. 1992-1993
yillar xususiylashtirishning dzzncki basgickinr o'z ichiga olib, bu
bosgichda xususiylashtirish jarayoni umumiy uy-joy fondini, savdo.
mahalliy sanoat, xizmat ko‘rsatish korxonalarini hamda qishlog
xo‘jalik mahsulotlarini qayta ishlash tizimini gamrab oldi. Yengil,
mabhalliy sanoatga, transport va qurilishga, boshqa * tarmoglarga
qarashli ayrim o'rta va yirik korxonalar keyinchalik sotib olinish
huqugi bilan ko‘proq ijra korxonalariga, jamoa korxonalariga, yopiq
turdagi aksionerlik jamiyatlariga aylantirildi. Aksiyalaming nazorat
paketi davlat ixtiyorida saglab golindi.

1 bosqich Umumiy uy-joy fondini. savdo, mahalliy sanoat. xizmat

(1992-1993 ko'rsatish korxonalarini, qishlog xo‘jalik mahsulotlarini gayta
yillar) ishlash tizimi korxonalarini xususiylashtirish

Il bosgich Ko'pl: e va il b 1. Heoran :

(1994-1995 o'plab o'rta va yirik korxonalar hissadorlik jamiyatlariga
yillar) aylantirish hamda ularning aksiyalarini respublika gimmat-

baho qog-ozlar bozorida sotish

111 bosqich
(1996-1998

Aksiyalarining nazorat paketi davlat mulkida bo‘lgan yirik
korxona va tarmoqlarni xususiylashtirish

yillar)
1V bosgich Xususiylashtirilgan korxonalarga xorijiy investisiyalarni jalb etish,
(1998-2002 boshqaruv samaradorligini oshirish va mulkchilik yangi munosa-
yillar) batlarini to’lagonli amal qilishi uchun sharoitlar yaratish
V bocqich Xususiylashtirish  jarayonlari  samaradorligini  oshirish  va
(2003 yildan bosh- jadallashtirish, iqtisodiyotda xususiy sektorning ishtirokini
lab) faollashtirish va salmog'ini oshirish

4-chizma. O‘zbekistonda mulkni daviat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirish jarayonini amalga oshirish bosgichlari

Xususiylashtirishning birinchi bosqichida davlat xalq
xo‘jaligining iqtisodiy jihatdan samarasiz bo‘lgan, biroq butun
mamlakatning iqtisodiy taraqqiyotida muhim rol o‘ynaydigan
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ayrim sektorlarini, ayrim korxonalarni saqlab turishni va
mablag‘ bilan ta’'minlash vazifalarini o'z zimmasiga oldi

Iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning birinchi bosqgichi
natijasida kichik xususiylashtirish amalda tugallandi, davlat
mulkini boshqarish va uni mulkchilikning boshqa shakllariga
aylantirish uchun kerak bo‘lgan muassasalar tizimi vujudga
keltirildi.

Savdo, aholiga maishiy xizmat ko‘rsatish, mahalliy sanoat
korxonalari xususiy va jamoa mulki qilib berildi. Natijada
1997 yilda savdo-sotiq hajmi va umumiy ovqatlanish yalpi
mahsulotining 95 foizdan ortiqrog‘i davlatga qarashli
bo‘lmagan sektorga to‘g‘ri keldi. Uy-joylarni xususiylashtirish
jarayonida ilgari davlat ixtiyorida bo‘lgan bir milliondan ortiq
kvartira yoki davlat uy-joy fondining 95 foizdan ortiqrog‘i
fuqarolarning xususiy mulki bo‘lib qoldi.

Davlat ijtimoiy dasturida belgilab berilgan ZZ&znchi bosqick
1994-1995 vyillarga to‘g‘ri keldi. Bu bosgichda ko‘plab o‘rta va
yirik korxonalar hissadorlik jamiyatlariga aylantirildi hamda
ularning  aksiyalari  respublika qimmatbaho qog‘ozlar
bozorining asosini tashkil etdi. Davlat mulki hissadorlikka
aylantirilishi bilan bir qatorda kichik xususiy biznes
korxonalari qizg‘in tashkil qilindi.

Mulkni davlat tasarrufidan chiqarishning va xususiylash-
tirishning bu bosgichda ochiq turdagi aksionerlik jamiyatlarini
vujudga keltirish, davlat mulkini tanlov asosida hamda kim oshdi
savdosda sotish amdiyotga joriy qilindi. Ko‘chmas mulk va
gimmatli gog'ozlar bozorining yangi muassasalari barpo etildi.

Mulkni davlat - tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirishdan keladigan samara ikki yoqlama tavsifga
ega. Bir tomondan, u aholining bo‘sh turgan mablag'larini
o‘ziga jalb qilib, ularning bozorga taziygini pasaytiradi.
Ikkinchi tomondan, yangi mablag‘larni ishlab chiqarishga jalb
etish va tovar ishlab chiqaruvchilar o‘rtasida ragobatni yuzaga
keltirish uchun sharoit yaratadi. Bu yerda shuni ta’kidlash
lozimki, xususiylashtirish iqtisodiyotning davlatga qarashli
bo‘lmagan sektorini shakllantirishning yagona yo‘li emas.
Tashabbuskorlik asosida yakka tartibdagi xususiy mulkchilikka
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asoslangan, shuningdek, turli xil kooperativlar, shirkatlar,
ma’suliyati cheklangan jamiyatlar ko‘rinishidagi kichik va o‘rta
korxonalarni tashkil qilish - ikkinchi qudratli jarayon
hisoblanadi.

Respublika iqgtisodiyoti 1996 yildan boshlab mulkni davlat
tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirishning zc#incksi
Josgickiga Kirdi. Bu bosqich davrida (1996-1998 yillar)
xususiylashtirilmaydigan obyektlar ro‘yxatiga kirmagan barcha
obyekt va Kkorxonalar (jami 3146 ta) davlat tasarrufidan
chiqarildi.

Xususiylashtirish jarayonlarining # rzmchkr bosgickr (1998-
2002 vyillar) ning asosiy vazifalari sifatida davlat byudjetiga
xususiylashtirishdan  tushgan  mablag‘larni  yo‘naltirish,
xususiylashtirilgan korxonalarga xorijiy investisiyalarni jalb
etish, boshqaruv samaradorligini oshirish va mulkchilik yangi
munosabatlarini to‘lagonli amal qilishi uchun sharoitlar
yaratish tadbirlarini amalga oshirish belgilandi.

O‘zbekistonda davlat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirish jarayonlarining hozirgi — Jdeskinchi bosgicki
O‘zbekiston Respublikasi  Prezidentining 2003 vyil 24
yanvardagi «O°‘zbekiston iqtisodiyotida xususiy sektorning
ulushi va ahamiyatini tubdan oshirish chora-tadbirlari
to‘g‘risida»gi Farmoni bilan bog‘liq. Mazkur Farmon yaqin
istigbolga yo‘naltirilgan. Iqtisodiy nochor davlat korxonalarini
davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish jarayonini
jadallashtirish, shuningdek, mazkur korxonalarni
modernizasiyalash va barqaror rivojlantirish uchun to‘g‘ridan-
to'g'ri investisiyalarni jalb etish magsadida xususiylashtirilgan
obyektlarga narx belgilashning samarali mexanizmi joriy etildi.
Xususan, xususiylashtirilgan korxonalar davlat aktivlarining
boshlang‘ich narxlarini sekin-asta pasaytirib borish hamda
davlat, iqtisodiy nochor korxonalarni va past likvidli
ob’yektlarni nol darajadagi xarid giymati bo‘yicha tanlov
asosida investisiya majburiyatlarini qabul qilish sharti bilan
investorlarga sotish tartiblari tasdiglandi.!0

10 A.R. Valijonov. Osobennosti sovremennogo etapa razgosudarstvieniya i pri-
vatizasii. — Vosemnadsatie Mejdunarodnie Plexanovskie chteniya «Reformirovanic i
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Mamlakatimizdagi davlat korxonalarini xususiylashtirish-ning
1995-2004 yillardagi asosiy natijalarini 2-jadval orgali kuzatish
mumkin.

2-jadval

O‘zbekistonda davlat korxonalarini xususiylashtirishning

asosiy ko‘rsatkichlari

Ko‘rsatkichlar 1995|1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
Xususiylashtirilgan

korxonalar soni. 8537 | 1915|1231 ] 451 | 448 | 374 | 1449|1912 | 1519|1228
birlik

Xususiylashtirish
natijasida tashkil
etilgan nodavlat 85371915 899 | 266 | 373 | 372 | 1238|1800 | 1452|1228
mulkidagi
korxonalar soni
;‘ﬁ;’gdm""“m" 1026|1257 | 456 | 110 | 141 | 152 | 227 [ 223 | 75 | 28
Xususiy korxonalar |6036 [ 420 | 260 | 103 [ 156 | 103 | 827 [ 1252 981 | 1038
Boshaa shakidagi | 14751 238 | 183 | 53 | 76 | 117 | 184 | 325 | 396 | 162
korxonalar
Xususiylashtirishdan
tushgan mablag', 2453|4489 9,1 |143(23,2|43.6|56,1(78.4
mird. so‘m

Keyingi yillarda mamlakatimizdagi xususiylashtirish
jarayonlarida xorijiy investorlarning ishtirokiga katta e’tibor garatil-
moqda. Jumladan, 2005 yilning 11 aprelida qabul qilingan
O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining «To‘g‘ridan-to‘g‘ri xususiy
xorijiy investisiyalarni jalb etishni rag‘batlantirish borasidagi
go‘shimcha chora-tadbirlar to‘g‘risida»gi Farmoni buning yaqqol
dalilidir. Mazkur Farmonga binoan, 2005 yilning 1 iyulidan boshlab
to‘g‘ridan-to‘g‘'ri  xususiy xorijiy investisiyalami jalb etadigan
korxonalar quyidagi soliq va majburiy ajratmalarni to‘lashdan ozod
etiladi:

—asosiy faoliyati bo‘yicha daromad (foyda) solig‘i;

—mulk solig‘i;

modernizasiya nasionalnoy ekonomiki — stratcgicheskiy kurs na demokratizasiyu i
obnovlenie obshestva»: Tezisi dokladov professorsko-prepodavatelskogo sostava i spe-
sialistov-praktikov (26 marta 2005g.). Viczdnaya sessiya v g.Tashkente. M.: izd-vo R.
EA., 2005, str. 22-23.
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—ijtimoiy infratuzilmani rivojlantirish va hududlarni
obodonlashtirish solig‘i;

—ekologiya solig'i;

—mikrofirma va Kkichik korxonalar uchun belgilangan
yagona soliq;

— Respublika yo‘l jamg‘armasiga ajratma.

Xorijiy investisiyalar uchun bunday imtiyozlarning belgi-
lanishi, shubhasiz, yaqin yillar davomida mamlakatimizdagi
mulkni davlat tasarrufidan chigarish hamda xususiylashtirish
jarayonlarida ular ishtirokining yanada kengayishi va buning
natijasida, mazkur jarayonlar samaradorligining sezilarli dara-
jada oshishiga olib keladi.

Respublikada  xususiylashtirishning adresli  yo‘naltirilganligi
uning navbatdagi xususiyatidir. Bu aholining barcha qatlamlariga
mazkur jarayonda aniqroq va natijaliroq gatnashishi imkonini
beradi. Xususiylashtirishning adresli yo‘naltirilganligi uy-joylarning
0z egalariga imtiyozli yoki bepul berilishida, aholining ko‘prog
muhtoj va zaif qatlamlarini qo‘llab-quvvatlashning turli xil dasturlari
byudjet mablag‘lari hisobiga qoplanishida, qishloq aholisi 0‘z
yordamchi xo‘jaligi uchun chek yerlar olishi kabilarda ifodalanadi.

O‘zbekistonda xususiylashtirishning to‘lovliligi uning navbatdagi
muhim xususiyatidir. Pulni to‘lash orqali davlat tasarrufidagi
korxona va obyektlarni xususiylashtirishda mulkni bepul tagsimlash
bilan bogliq salbiy holatlar bartaraf etilishi bilan birga gator
muammolami hal qilish imkoniyati yaratiladi. Bulardan asosiysi,
avvalo, tadbirkorlikni, xususiylashtirilgan korxonalarni davlat
tomonidan qo‘llab-quvvatlashning moliyaviy manbalari paydo
bo‘ladi, bozor infrastrukturasini barpo etish uchun resurslar vujudga
keladi va aholini ijtimoiy muhofazalash dasturini ro‘yobga chiqarish
uchun mablag‘lar jamlanadi.

Davlat mol-mulkini yangi mulkdorlarga sotish yo‘li orqali ulaming
mulkchilikning boshga shakllariga aylantirilishi  bilan  birga
xususiylashtirishdan olinadigan mablag'lar shu korxonaning o‘zini
qo‘llab-quvvatlashga, yangi raqobatlashuvchi korxonalar barpo etishga
ham sarflanadi.

Navbatdagi muhim xususiyat - respublikada mulkni davlat
tasarrufidan chiqarish chog‘ida aholi uchun kuchli ijtimoiy
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kafolatlar yaratildi va ta’minlandi. Ijtimoiy kafolatlar bir butun
imtiyozlar tizimi orqali yaratildi. Bular xususiylashtirilayotgan
korxona mehnat jamoasiga aksiyalarni imtiyozli shartlar bilan
sotish, yangi mulkdorga eskirgan asosiy fondlar hamda
ijtimoiy infrastruktura obyektlarini bepul topshirish, davlat
korxonalarining mol-mulki, fermalar, bog‘lar va shu kabilarni
imtiyozli shartlar asosida xususiylashtirish, hamda soliq
to‘lashda ayrim imtiyozlar berish kabilardir.

Ijtimoiy kafolatlar iste’'mol savatining eng kam miqdorini
kuzatib borish, eng kam ish haqini, daromad solig‘ini tartibga
solish kabilarni ham o‘z ichiga oladi.

ljtimoiy muhofazalash davlatning barcha mulkdorlar: hissadorlar,
xususiylashtirilgan uy-joylaming, sotib olingan texnika, avtotransport
vositalarining, yer maydonlari, xususiylashtirilgan fermalar va boshga
vositalaming egalarining huquglarini himoya qilishda oz ifodasini
topadi.

Respublikada davlat mulkini xususiylashtirishning o‘ziga
xos boshqa jihatlari Prezidentimiz [.A.Karimov tomonidan
bayon qilingan iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning
asosiy qoidalaridan kelib chigadi. Bular quyidagilar:

a) davlat mulkini xususiylashtirish respublikada amalga
oshirilayotgan islohotlarning ichki mantiqiga bo‘ysundiriladi
va ularning asosini tashki] giladi;

b) mulkni xususiylashtirish jarayoni davlat tomonidan
boshgqariladi;

V) xususiylashtirishni huquqiy-me’yoriy jihatdan
ta’minlashda qonunlarga rioya etiladi.

Respublikamizda xususiylashtirish bo'yicha qo‘yilgan vazifa,
davlat sektori bozor sharoitida ham sezilarli rol o‘ynashi inkor
gilmaydi. Chunki igtisodiyotning davlat korxonalari saglanib golishi
kerak bo‘lgan sohalar ham mavjud. Bunday korxonalar uchun
ulaming bozor sharoitlariga tarkiban moslashuviga imkon beradigan
xo'jalik yuritish mexanizmini ishlab chiqish talab gilinadi.
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Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chiqgarish usuli — ishlab chiqaruvchi kuchlar va ish-
lab chiqarish munosabatlari birligi hamda o*‘zaro ta’siri.

Ishlab chigaruvchi kuchlar - ishlab chiqarishning shaxsiy
va moddiy omillari, ya’ni ishchi kuchi bilan ishlab chiqarish
vositalari birligi.

Ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar — bu kishilar uchun zarur
bo‘lgan hayotiy ne’matlarni ishlab chigarish, tagsimlash, ayirbosh-
lash va is’temol qilish jarayonida vujudga keladigan munosabatlar.

Ishlab chiqarishning texnologik usuli - mehnat vositalari,
materiallar, texnologiya, energiya axborotlar va ishlab chiqar-
ishni tashkil etish majmui.

Mulkchilik munosabatlari — mulkka egalik qilish, undan
foydalanish, uni o‘zlashtirish va tasarruf etish jarayonida vu-
judga keladigan munosabatlar.

Mulkdan foydalanish — mol-mulkning iqtisodiy faoliyatda
ishlatilishi yoki ijtimoiy hayotda qo‘llanilishi, ya’ni uning nafli
jihatlarining bevosita iste’mol qilinishi.

Mulkni tasarruf etish — mol-mulk taqdirini mustaqil hal qilish.

Mulkka egalik qilish — mulkdorlik huquqining uning egasi
qo‘lida saqglanib turishi va vyaratilgan moddiy boyliklarni
o‘zlashtirishning ijtimoiy shakli.

Mulk obyektlari — mulkka aylangan barcha boylik turlari.

Mulk subyektlari — mulk obyektini o‘zlashtirishda qat-
nashuvchilar, mulkiy munosabatlar ishtirokchilari.

Xususiylashtirish — mulkka egalik huquqining davlatdan
xususiy shaxslarga o‘tishi.

Davlat tassarrufidan chiqarish — davlat mulki hisobidan
boshqa nodavlat mulk shakllarining vujudga keltirilishi.
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Xulosalar

1. Jamiyatning ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyoti bir xilda va
tekis ketmay, uni turli bosqichlarga ajratish mumkin. Mazkur
bosqichlarini  bilishda tarixiy-formasion, madaniylashish
(sivilizasiya) darajasi, texnika va texnologik taraqqiyot darajasi,
sosial-iqtisodiy shakllarning o‘zgarishi kabi jihatlar bo‘yicha
yondashuvlar mavjud.

2. Iqtisodiy tizim har bir davrda va makonda amal gilayotgan
iqtisodiy munosabatlar: igtisodiyotni tashkil gilish shakllari, xo‘jalik
mexanizmi va iqtisodiy muassasalar majmuasini o‘z ichiga oladi.
Iqtisodiy nazariyada ko‘pincha iqtisodiy tizim tushunchasini ishlab
chigaruvchi kuchlaming rivojlanish darajasi bilan bog‘lab, shu
asosda dunyodagi mamlakatlar iqtisodiyoti an’anaviy iqtisodiyot,
ma’muriy-buyrugbozlik igtisodiyoti va bozor igtisodiyoti tizimlariga
ajratiladi.

3. Mulkchilik munosabatlari - shaxsiy, jamoa va davlat
manfaatlarini o'‘zida ifoda etib, ishlab chiqarish omillari va
natijalaridan foydalanish borasida kishilar, jamoalar, tarmoglar,
hududlar va davlat o‘rtasidagi munosabatlar majmuasidir.

4. Mulkchilik munosabatlarining iqgtisodiy mazmuni moddiy
va ma’naviy ne’matlami o‘zlashtirish borasidagi iqtisodiy
munosabatlarni o‘zida aks etadi. Agar mulkchilikning iqtisodiy
mazmuni u yoki bu obyektni o‘zlashtirish va foydalanish borasida
subyektlar o‘rtasidagi munosabatlarni bildirsa, mulkchilikning
huqugiy mazmuni subyektning obyektga nisbatan bo‘lgan
munosabatini aks ettiradi.

5. Mulkni davlat tasarrufdan chiqarisn va xususiylashtirish —
korxonalar nizom fondida davlat ulushining qisqarishi, ularning
investision  jozibadorligini oshirish va xorijiy investorlamni
xususiylashtirish jarayoniga jalb etishni kengaytirishga qaratilgan
kompleks dasturdan iborat jarayondir.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ishlab chiqarish usuli nima va uning tarkibiy qismlari
nimalardan iborat?

2. Ishlab chigarish usullarining eng muhim o‘ziga xos
belgilarini ajratib ko‘rsating. Bir ishlab chiqarish usulining
boshgasiga almashinishi sabablari hagida mulohaza bildiring.

3. Ishlab chiqarish texnologik usulining tarkibiy gismlarini
sanab ko‘rsating. Fan-texnika taraqqgiyotining ishlab chiqarish
texnologik usuliga ta’siri ganday? Ishlab chiqgarish texnologik
usullarining bosqichlari bir-biridan nima bilan farglanadi?

4. Iqtisodiy tizim nusxalarini farglantiradigan asosiy
belgilarini sanab ko‘rsating.

5. Mulkchilikning mohiyatiga ta’rif bering va uning turli
shakllarining iqtisodiy mazmunini tushuntiring. Mulkchilikning
igtisodiy va huquqiy mazmunini ajratib ko‘rsating.

6. Mulk subyektlarining ko‘p darajali bo‘lishiga sabab nima?
Mulkchilik shakllarining farglanishi asosida nima yotadi?

7. Bozor igtisodiyotiga o‘tish nima uchun mulkchilikning turli
shakllarini taqozo gqiladi? Davlat mulkini uning tasarrufidan
chigarish va xususiylashtirish nima uchun hozirgi bosgichda
obyektiv zaruriyat hisoblanadi? Xususiylashtirish bosqgichlari va
shakllariga tavsif bering.

8. Xususiylashtirishning qanday usullarini bilasiz? Bu usullardan
birini tanlab olishga ganday omillar ta’sir ko‘rsatadi?
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IV BOB. TOVAR-PUL MUNOSABATLARI
RIVOJLANIShI BOZOR IQTISODIYOTI ShAKLLANIShI
VA AMAL QILIShINING ASOSIDIR

Oldingi boblarda ishlab chigarishning umumiy, hamma
bosgichlariga xos bo‘lgan qonun-qoidalari va tushunchalarini,
ijtimoiy tizimlar hamda mulk shakllarining o‘zgarib turishini
ko‘rib chiqdik. Lekin ayrim iqtisodiy jarayonlar tarixiy tavsifga
ega bo‘lsa-da, uzoq davrlar davomida saqlanib qolishi
mumkin. Jumladan, insoniyat tarixiy taraqqiyotining ko‘pgina
bosgichlarida ijtimoiy-iqtisodiy shakllarning ayrim turlari uzoq
vaqt mavjud bo‘ladi. Masalan, ibtidoiy jamoa tuzimi
yemirilayotgan sharoitdayoq vujudga kelgan tovar ayirboshlash
bir ishlab chiqgarish usulidan boshqgasiga o‘tib, bir necha ming
yillardan beri amal qilib, rivojlanib kelmoqda.

Shu bilan birga biron-bir ijtimoiy-iqtisodiy shaklning turli
tarixiy davr sharoitidagi mazmuni, o‘rni, roli va ijtimoiy
ogibatlari ko‘p jihatdan turlicha bo‘ladi. Lekin ularning
umumiy, eng xususiyatli belgilari saglanib qoladi. Shu sababli
bobni ijtimoiy xofjalik, ya'ni ijtimoiy ishlab chigarish
shakllarini tahlil qgilishdan boshlaymiz. Keyin tovar va uning
xususiyatlari, tovar qiymatining miqdori, uni aniqlashga
bo'lgan yondashuvlar, pulning vujudga kelishi, mohiyati
hamda vazifalari yoritiladi.

1-§. Natural ishlab chiqarishdan tovar ishlab chiqarishga
o‘tish va uning rivojlanishi
Kishilik jamiyatining rivojlanishida ijtimoiy xo‘ja-likni
tashkil etishning ikkita umumiy iqtisodiy shakli ajralib turadi.

Umumiy iqtisodiy shakllarning tarixan birinchisi natural ishlab
chigarish hisoblanadi. Ijtimoiy xo‘jalikning bu shaklida
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yaratilgan mahsulotlar ishlab chiqaruvchining o‘z ehtiyojlarini
gondirish  uchun, xo‘jalik ichki ehtiyojlari  uchun
mo‘ljallangan. Iste’mol hajmi va tarkibi ko‘pincha ishlab
chiqarish hajmi va tarkibiga mos kelgan, ularning bir-biri bilan
bog'lanishi bir xo‘jalik doirasida amalga oshganligi sababli juda
oson kechgan. Bunday munosabatlar, eng avvalo, hamma
zarur narsani o‘'zi uchun tayyorlagan ibtidoiy jamoada hukm
surgan. Patriarxal dehqon xofjaligi va feodal pomestyalari
asosan natural xo‘jalik bo‘lgan. Natural ishlab chiqarish sharti
ijtimoiy mehnat tagsimotining rivojlanmaganligi oqibati
sifatida vujudga kelgan, u vaqtda ijtimoiy mehnatdan uning u
yoki bu turi endigina ajrala boshlagan edi. Bunday sharoitda
biqiq yoki o‘z ehtiyojlarini o‘zi qondiradigan ishlab chiqarish
organizmlari paydo bo‘lgan. Mehnat ularning tor
doirasidagina ijtimoiy xususiyatga ega bo‘lgan. Natural ishlab
chigarish shakli barcha iqtisodiy jarayonlarni bir xo‘jalik
doirasida qat’iy cheklab go‘yadi, tashqi alogalar uchun yul
ochilmaydi. Ishchi kuchi muayyan xof‘jalikka juda qattiq
biriktirib qo‘yiladi va ko‘chib yurish imkonidan muhrum
bo‘ladi. Natural xo‘jalik shakllarining xuddi shu ko*‘rsatkichlari
gishlog xo‘jalik jamoalari ming yillar davomida bargaror
yashovchi bo‘lib golganligining «siri»ni ochib beradi. Natural
xo‘jalik ishlab chigarish magsadlarini nihoyat cheklab go‘yadi.
ishlab chiqgarish hajm jihatidan juda oz va turi jihatidan kam
xil bo‘lgan ehtiyojlarini gondirishga bo‘ysungan. Shuning
uchun ham jamiyat asta-sekinlik bilan tovar ishlab chiqarishga
o‘tadi.

Tovar ishlab chiqgarish natural xo‘jalikning rivojlanishi,
mahsulotlar turi va miqdorining o‘sishi natijasida paydo
bo‘ldi.

Tovar ishlab chiqarish, ya’ni tovar xo‘jaligida kishilar
o‘rtasidagi iqtisodiy munosabatlar buyum orqali, ular mehnati
mahsulini oldi-sotdi qilish orgali namoyon bo‘ladi. Tovar
ishlab chiqgarishning natural ishlab chiqarishdan asosiy farqi
shundaki, bunda tovar yoki xizmat o‘zining iste’moli uchun
emas, balki bozorga sotish uchun yaratiladi. Natural va tovar
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xo‘jaliklarining bir-biridan fargini

mumkin.

1-jadval

orqali

1-jadval

Natural va tovar xo‘jaligining bir-biridan farqlanishi

Asosiy jihatlar

Natural xo‘jalik

Tovar xo‘jaligi

1. Moddiy ne’matlarni

ishlab chiqarish magsadi

Shaxsiy chtiyojlarni
qondirishda
foydalanish

Boshga tovarlarga
ayirboshlash, bozorda oldi-
sotdi gilish

2. Ishlab chiqariladigan
mahsulot tarkibining
aniqlanishi

Ehtiyojlar va
imkoniyatlardan kelib
chigqan holda
oldindan aniqlanadi

Bozordagi muayyan talab
va ishlab chiqaruvchining
xususiiy manfaati asosida
aniglanadi

3. Iste’molchini o‘ziga
jalb etish uchun kurash

Bunday kurash mavjud
cmas

Bunday kurash mavjud va
tovar xo‘jaligining
rivojlanishi bilan kuchayib
boradi

4. Ishlab chigarilgan
mahsulotning iste’mol
qilinishi darajasi

Barcha ishlab
chiqarilgan mahsulotlar
to‘laligicha iste’'mol
gilinadi

Ishlab chiqgarilgan
mahsulotlar ayrim turlari
va qismlarining sotilmay
golishi, ya’ni istc’mol
qilinmasligi

S. Ishlab chiqarish
jarayonida ishchi
kuchining ishtirok etish
tamoyillari

Ishlab chiqarish
jarayonida fagat
o'zining va oila
a‘zolarining ishchi

Ishlab chiqarish jarayonida
yollanma ishchi kuchidan
ham foydalanish mumkin

ko‘rish

kuchidan foydalaniladi

Cl;ovar ishlab chiqarish ishlab chigaruvchilar bilan
iste’molchilar  o‘rtasidagi  munosabatlarning, = mehnatni

o‘lchash va uni jamiyatning jami mehnati tarkibiga kiritishning
o‘ziga xos usulidir] Natural xo‘jalikni siqib chiqarish va tovar
ayirboshlashning rivojlanish jarayoni mehnat tagsimotining
chuqurlashuvi, ishlab chiqarishning ixtisoslashuvi, xususiy
mulkning vujudga kelishi va rivojlanishi asosida individual
xo‘jaliklarning tovar ayirboshlashga, oldi-sotdiga o‘tish yo‘li
bilan boradi. Ayrim turdagi mahsulotlarni ishlab chiqarishga
ixtisoslashuv, ularni turli xil ishlab chigaruvchilar o‘rtasida
ayirboshlashni zarur qilib qo‘yadi. Ixtisoslashuv esa, mehnat
unumdorligining oshishiga olib keladi, demak, tovar
ayirboshlash fagat zarurgina emas, balki foydali bo‘lib boradi.
Vaqtni va moddiy resurslarni tejash tovar xo‘jaligini
rivojlantirishning harakatlantiruvchi kuchi bo‘lib chiqadi.
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Ayirboshlash jarayoniga tortiladigan ishlab chigaruvchilar bir-
biriga tobora ko‘proq bog‘liq bo‘lib qola boshlaydi.

(Dastlabki davrlarda tovar xo‘jaliklari jamoalar, quldor
latifundiyalari, feodal va dehqon xo‘jaliklari o‘rtasida alogalar
o‘rnatilishiga yordam berib, ishlab chiqarishning va umuman
jamiyatning rivojlanishi uchun qo‘shimcha imKkoniyatlar
ochgan.

{Ma’lum tarixiy davrlarga kelib tovar munosabatlari jamiyat
iqtisodiyotining barcha tomonlarini keng va chuqur gamrab
oladi.

Tovar xo‘jaligining va umuman ayirboshlash vujudga
kelishi va amal qilinishining ijtimoiy-iqgtisodiy asoslari hamda
shart-sharoitlari qanday? Bu, birinchidan, ijtimoiy mehnat
tagsimotidir, bunda ishlab chigaruvchilar u yoki bu aniq
mahsulotni ishlab chiqarishga ixtisoslashadi. Ixtisoslashuv, o‘z
navbatida, qiyosiy ustunlik tamoyili bo‘yicha, vya'ni
mahsulotni nisbatan kam muqobil giymatda ishlab chiqarish
layogati bilan aniglanadi. lkkinchidan, ishlab chiqaruvchilar
xususiy mulk munosabatlari tufayli iqtisodiy jihatdan bir-
biridan muayyan tarzda alohidalashib qoladi, bunda ular o'z
mehnat natijalarini  o‘zlari tasarruf qiladilar. Iqtisodiy
alohidalik nima ishlab chigarish, qanday- ishlab chiqgarish
zarurligi va yaratilgan mahsulotlarni qayerda va kimga sotishni
faqat ishlab chiqaruvchining o‘zi hal qilishini bildiradi. Xuddi
shu ikki holat tovar ishlab chiqarishni zarur qilib go'yadi va
bozor vujudga kelishining shart-sharoiti hisoblanadi. Mehnat
mahsuli tovarga, ya’ni bozorda ayirboshlash uchun, sotish
uchun tayyorlanadigan narsaga, ishlab chigaruvchilar esa,
tovar ishlab chiqaruvchilarga aylanadi.

Nihoyat, uchinchidan, bozor vujudga kelishining muhim
shart-sharoitlaridan biri — erkin ayirboshlash hisoblanadi.
Chunki ijtimoiy mehnat tagsimoti, ixtisoslashuv va iqtisodiy
alohidalik nima, gancha va kim uchun ishlab chiqarishni
mustaqil aniglash imkonini beradi.

Tovar ishlab chiqarish natural ishlab chigarishga nisbatan
ishlab chiqarish kuchlarining rivojlanishiga, ishlab chiqarish
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samaradorligining o‘sishiga ko'proq darajada imkon yaratadi.
chunki:

—tovar ishlab chiqarish ijtimoiy mehnat tagsimotiga
asoslanib, mehnat samaradorligining oshishiga xizmat qiladi;

—tovar ishlab chigaruvchi katta daromadga ega bo‘lishi
uchun mehnat unumdorligini o‘stiruvchi hamda tovar ishlab
chigarish sarflarini qisqartiruvchi fan-texnika taraqqiyoti
yutuglarini tatbiq etishi lozim,;

—tovar ishlab chigaruvchilar natural xo'jalik
yurituvchilarga nisbatan ishlab chiqarish natijalaridan ko‘proq
manfaatdordirlar, agar ular daromad olmasalar xonavayron
bo‘ladilar;

—tovar ishlab chigaruvchilar xonavayron bo‘lmasligi va
daromad olishlari uchun o‘z faoliyatlarini xaridorlarga zarur
bo‘lgan tovarlarni ishlab chigarishga yo‘naltira olishlari lozim,
ular o‘zlarining raqiblari ustidan g‘alaba qozonishi uchun
tadbirkorlik qobiliyatiga ega bo‘lishlari kerak. Natural xo‘jalik
yurituvchilar oldida bunday vazifa mavjud emas;

—tovar ishlab chiqaruvchi uchun iste’molchini o‘ziga jalb
qgilish, o‘z tovarini sotib daromad olish imkoniga erishish
vositasi bo‘lib yangi, nisbatan sifatli va jozibador tovarlarni
ishlab chiqarish hisoblanadi.!

Tovar ishlab chiqarishning mohiyatini yanada kengroq
tushunish uchun uning asosiy unsuri bo‘lgan tovarning
xususiyatlarini ko‘rib chigish magsadga muvofiq hisoblanadi.

2-§. Tovar va uning xususiyatlari

Tovar-pul munosabatlarini tushunishda  tovarning
mazmunini, uning xususiyatlarini bilish muhim ahamiyatga
egadir. Tovarga ta’rif berishda ham iqtisodchilar tomonidan
turlicha yondashuvlar mavjud. Jumladan, YE.F.Borisov
ta’rifiga ko‘ra, «Tovar — bu bozorda boshqa tovarga ekvivalent
asosida ayirboshlashga mo‘ljallangan, mehnat orqali yaratilgan

I Osnovi ckonomicheskoy tcorii. Politckonomiya: Uchebnik /Pod red. d-ra ekon.
nauk, prof. D.D.Moskvina. lzd. 3-ye, ispravl. — M.: Editorial URSS, 2003, s. 88.
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ijtimoiy naflikdir».2 Bundan ko‘rinadiki, u tovarga inson
mehnati mahsuli sifatida qaraydi.

V.l1.Vidyapin va boshqgalar tahriri asosida tayyorlangan
darslikda «ne’mat» va «tovar» tushunchalariga keng izoh
berilgan. Unda tovar igtisodiy ne’matning maxsus shakli bo‘lib
hisoblanishi ko‘rsatib berilgan: «Tovar — bu ayirboshlash
uchun ishlab chigarilgan maxsus iqtisodiy ne’mat».3 Bu va
boshqga qator olimlarning fikrlari asosida ta’kidlash mumkinki,
tovar — bu biron-bir naflilikka va giymatga ega bo‘lgan
ayirboshlash uchun vyaratilgan mehnat mahsuli. Yoki.
boshqacha aytganda, tovar biron-bir naflilikka (iste’mol
giymatiga) va almashuv giymatiga ega bo‘lgan, bozor uchun
ishlab chiqariladigan mahsulot yoki xizmatlardir.

Demak, Qovarning ikki xususiyati bor: birinchidan, u
kishilarning qandaydir ehtiyojini qondiradi: ikkinchidan, u
o‘zida ijtimoiy mehnat sarflarini mujassamlashtiradi. Tovar
boshga buyumga ayirboshlana oladigan buyum bo‘lib, u
iste’mol va almashuv giymatlariga ega)

Buyumning iste’mol giymati shundan iboratki, u kishilar
uchun foydali, naflidir. U shaxsiy iste’mol buyumi yoki ishlab
chigarish vositalari sifatida kishilarning biron-bir ehtiyojini
gondiradi.

Naflilikni aniglashda ham turlicha yondashuvlar mavjud.
Masalan, marjinalizm maktabi asoschilari ham, ularning
keyingi davomchilari ham tovarlar nafliligini aniqlashda
alohida olingan individning xayolidagi psixologik yondashuv
bilan, ya'ni hech kim bilan aloqasi bo‘lmagan o‘rmondagi
cholning yoki kimsasiz orolda bir o‘zi qolib ketgan
Robinzonning xayoli bilan aniglash usulini qo‘llaydilar.
Holbuki, tovar ayirboshlash jamiyat a’zolari o‘rtasida, gavjum
bozor qatnashchilari o‘rtasida sodir bo‘ladi. Ular naflilikning
negizida obyektiv iqtisodiy jarayon borligini, naflilik tabiat

2 Ye.F. Borisov. Ekonomicheskaya teoriya. Ucheb. — 2-yc izd., pererab. i dop. -
M.: TK Velbi, Izd-vo Prospekt, 2005, s. 144.

3 Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. - Izd., ispr. i dop. / Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. — M.: INFRA-M,
2005, s. 143.
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ashyosi bilan jonli mehnatning birikishi natijasida, to‘g‘rirog’i
naflilik aniq mehnat bilan tabiat ashyosining xususiyatlari
o‘zgartirilishi natijasida vujudga kelishini o‘ylab ham
o‘tirmaydilar. Albatta, tabiatda mavjud bo‘lgan yoki inson
mehnati bilan yaratilgan har ganday narsa ham naflilikka ega
bo‘lavermaydi. Masalan, jamiyatga 100 dona soat zarur
bo‘lgani holda, 120 dona soatning ishlab chiqarilishi uning 20
donasining nafsiz bo‘lishiga olib keladi. Ya'ni jamiyat uchun
zarur bo‘lgan 100 dona soatgina naflilikka ega bo‘ladi.

Shuning uchun iqtisodiyot nazariyasida ijtimoiy zaruriy
naflilik degan tushuncha ishlatiladi va bozor mana shu
ijtimoiy zaruriy naflilikni tan oladi.

@jtimoiy zaruriy naflilik deb, talab miqdoriga mos keladigan
miqdordagi naflilikka aytiladD

Har bir tovar ma’lum bir naflilikka ega, lekin bu naflilik
uni yarativchining o‘z ehtiyojlarini emas, balki ayirboshlash
orqali boshga kishilar talabini qondiradi, ya’ni tovarning
ijtimoiy nafliligi hisoblanadi. Bozor har qanday naflilikni
emas, ijtimoiy naflilikni hisobga oladi. Agar bu fikrni yanada
rivojlantirsak, bozor ijtimoiy zaruriy naflilikni, ya’ni jamiyat
uchun (xaridorlar uchun) zarur miqdordagi naflilikni hamda
shu ijtimoiy zaruriy miqdordagi naflilikni ishlab chiqarish
uchun sarflangan ijtimoiy zaruriy mehnatni hisobga oladi.
Ijtimoiy naflilik tovarlarning boshqa tovarlarga ayirboshlanish
qobiliyatiga ega bo‘lganligi uchungina o‘zining yaratuvchisini
qizigtiradi.  Tovarning  ayirboshlanuvchanlik  xususiyati
almashuv giymati nomini oladi. Tovarlarni sotishda ularning
narx ko‘rsatkichi almashuv qiymatini yaqqgol ko‘rsatadi. Inson
mehnati bilan yaratilmagan ko‘plab ne’matlar, masalan, buloq
suvlari, yovvoyi daraxt mevalari ma’'lum naflilikka ega bo‘ladi.
Lekin ular har doim ham tovar bo‘lavermaydi. Masalan, bu
ne’matlar o‘sha joyning o‘zidan olinib, iste’molchi tomonidan
iste’mol qilinsa, tovar hisoblanmaydi.{ Ne’matlar tovar bo‘lishi
uchun, ular ayirboshlashga mo‘ljallangan, ma’lum mehnat
sarflangan, bozorga sotishga chiqarilgan bo‘lishi zarur.

Shunga ko‘ra, tovar mahsulotdan farglanadi. Tovar, eng
avvalo, o'z iste’'moli uchun emas, balki boshgalarning
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iste’'moli uchun bozorga sotish magsadida tayyorlanadigan
mahsulotdir. Tovarning natural-buyum va ijtimoiy-iqtisodiy
tomonlari, xususiyatlari ana shundan kelib chigadi.

Tovarning almashuv qiymati — bu biror turdagi naflilikning
boshga turdagi naflilikka ayirbosh gqilinadigan miqgdoriy
nisbatidir) Masalan, bitta bolta 20 kg donga ayirbosh gilinadi.
Ayirbosh qilinadigan tovarlarning bu miqoopuin nisbatida
ularning almashuv giymati ifodalanadi.

Almashuv giymati nimaga asoslanadi? Qiymatning mehnat
nazariyasi Tapadppopnapu® hisoblaydiki, tovarlar giymatining
umumiy asosi — bu mehnat, shu sababli ular ma’lum
miqdorlarda bir-biriga tenglashtiriladi. Ularning fikricha,
tovarlarning tabiiy xususiyatlaridan birortasi — og‘irligi, hajmi,
shakli va shu kabilar umumiy asos bo‘la olmaydi, fagat
mehnat sarflari shunday asos hisoblanadi. Almashishning zarur
sharti ayirbosh-lanadigan tovarlarning turlicha nafliligi
hisoblanadi, lekin har xil tovarlarning nafliligi sifat jihatidan
turlicha bo‘lib, ular miqdoriy o‘lchamga ega emas. Miqdor
jihatdan baravarlashtirish esa, hamma sifat jihatidan umumiy,
yagona biron-bir narsa bo‘lishini taqozo etadi, bunday
umumiy narsa ularni yaratish uchun sarflangan mehnatdir.

Bu o‘rinda so‘z mehnatning muayyan, aniq turlari
to'g‘risida bormaydi. Bu turlar bir-biridan sifat jihatdan farq
giladi, bu esa, aniq iste’'mol qiymatlarining xususiyatlarini
keltirib chiqaradi. Tovarlar o‘lchovdosh bo‘lishining boisi
shuki, bularning hammasi umuman inson mehnati mahsulidir,
ya’ni inson kuchi, miyasi, mushagi, asablari va hokazolari
sarfining mahsulidir. Demak,(umuman inson mehnati mahsuli
sifatida  tovarlar bir xil “va o‘lchovdoshdir. Tovarda
mujassamlashgan ijtimoiy mehnat uning giymatini tashkil
giladi.)Bu giymat tovar ayirboshlaganda ko‘rinadi, shuning
uchun almashuv qiymati (ya’ni iste'mol qiymatlarini
ayirboshlash nisbati) qgiymat shakli bo‘lib, uning ichki
mazmunini tashkil etadi. Bu holat L.M.Kulikov tomonidan

4 Tovar qiymatini mehnat bilan aniglashga yondashuvlarida ma'lum farglar
mavjud bo‘lsada, ularga A.Smit, D.Rikardo, U.Petti, J.S.Mill va boshqa ayrim
iqtisodchilarni, ularning izdoshlarini kiritish mumkin.
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giymat va almashuv qiymatini tovarning alohida asosi\
xususiyatlari sifatida ajratilib ko'rsatilishida namoyon bo‘ladi.
«Qiymat — bu tovar ishlab chigarish va uni sotish (kopincha
gisgacha qilib «ishlab chiqarish xarajatlari» deb ataydilar)
ganchaga tushganligi ifodasidir. Tovarni ayirboshlaganda
(sotilganda) ishlab chigaruvchi (sotuvchi), tabiiyki, o'z
xarajatlarini qoplashni istaydi, biroq bozorda boshgacha
nisbatlar tarkib topishi mumkin. Endi ularni boshqa
ko‘rsatkich — almashuv qiymati ifodalaydi. Bu bir tovar
boshqgasiga ayirboshlanadigan miqdoriy nisbatdir>.> Tovarning
o'zi esa ikki tomon - naflilik va giymatning uzviy birligidan
iboratdir.

Shu o'rinda ta’kidlash lozimki, L.Kulikov tomonidan
giymatga berilgan yuqoridagi ta’rif ba’zi hollarda igtisodchilar
tomonidan yo‘l qo'yiladigan yanglish fikrlardan ham holi
emas. Ya’'ni qiymatning ishlab chiqgarish xarajatlari bilan
ayniylashtirilishini u tomonidan yo‘l qgo'yilgan xatolik deb
hisoblaymiz (ishlab chiqarish xarajatlari giymatning bir qismi
bo‘lib, miqdor jihatidan undan kamdir. Ishlab chiqgarish
xarajatlari to‘g‘risida keyingi boblarda to‘xtalamiz).

Tovar qiymatining miqdori, ijtimoiy-zaruriy vaqt deb
ataladigan ish vaqti bilan hisoblanadi. ljtimoiy zaruriy ish
vaqti muayyan ijtimoiy normal ishlab chiqarish sharoitida va
muayyan jamiyatdagi mehnat malakasi va jadallashuvi darajasi
o‘rtacha bo‘lgan sharoitda biron-bir tovarni ishlab chiqarish
uchun zarur bo‘lgan ish vaqtidir. Tovar giymatining miqdorini
hisoblashda mehnatning oddiy va murakkab, malakali va
malakasiz. aqliy yoki jismoniy turlari hisobga olinadi.
Qiymatni hisoblashda nisbatan murakkab mehnat
ko‘paytirilgan yoki darajaga ko‘tarilgan oddiy mehnat sifatida
hisobga olinadi, shu sababli oz migdordagi murakkab mehnat
ko‘p miqdordagi oddiy mehnatga tenglashtiriladil

Tovarning ikki xil xususiyatga ega bo‘lishiga sabab, tovar
ishlab chigaruvchi mehnati tabiatining ikki
tomonlamaligidadir. Bir tomondan, bu — muayyan turdagi

5 L.M. Kulikov. Ekonomicheskaya tcoriya. Ucheb. M.: TK Vebli, Izd-vo
Prospekt, 2005, s. 129.
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aniq mehnatdir. Shuning uchun, iste’'mol giymatni yaratgan
mehnat anig mehnat deb nom olgan (1-chizma).

Ikkinchi tomondan, mehnat — aniq shakldan gat’i nazar,
umuman sarflangan inson ishchi kuchidir, jami ijtimoiy
mehnatning bir gismidir. U o‘zining shu sifatida abstraki
mehnat deb ataladi. Bu mehnat esa, tovar giymatini yaratadi.
Umuman mehnat va ijtimoiy mehnat jamiyat taragqgiyotining
hamma bosqgichlarida mavjud bo‘lgan. Ibtidoiy jamiyatda ham,
patriarxal xo‘jalikda ham odamlar kuchlarini sarflab, biron-bir
tarzda bir-birlari uchun mehnat qilganlar. Biroq bunda giymat
vujudga kelmagan, mahsulot esa tovar shaklini olmagan.
Demak, giymatda oddiy ijtimoiy mehnat emas, balki alohida
tarixiy sharoitdagi ijtimoiy mehnat mujassamlanadi.

ljitimoiy
; ljtimoi zaruriy
Aniq naflilial naflilik
mchnat —
Tovar Talabga mos
Mehnat miqdordagi
tovar
A 4 v
Abstrakt ijimoiy
mehnat qlymati »  ljtimoiy zaruriy
mchnat

2-chizma. Mehnatning ikki yoglama holatidan kelib chiquvchi
tovarning ikki xil xususiyati

Xo‘sh, uning o‘ziga xos xususiyati nimada? Bu xususiyat
shundaki, tovar ishlab chiqarish sharoitida mehnatning
ijtimoiy tavsifi yashiringan bo‘ladi. Mehnat faqat ayirboshlash
sohasida, ya’ni o‘zi amalga oshib bo‘lganidan keyin ijtimoiy
xususiyatni namoyon etadi. Qiymat yaratuvchi abstrakt
mehnat — mehnatning faqat tovar ishlab chiqarishiga xos
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bo‘lgan va alohidalashgan tovar ishlab chigaruvchilar
munosabatini ifodalaydigan o‘ziga xos ijtimoiy shakldir.

Qiymat tovarning emas, balki fagat mehnatning ijtimoiy
xossasi bo‘lib, unda tabiat ashyolarining birorta ham
molekulasi, zarrachasi yo‘qdir. Qiymatning asosida odamlar
bir-birlari uchun mehnat qilishlarini bildiruvchi ijtimoiy
mehnat  yotadi. Birog, alohidalashgan tovar ishlab
chiqaruvchilar mehnati o‘zining ijtimoiy xususiyatini faqat
mehnat mahsullarini ayirboshlash orqali ko‘rsatadi.

Tovarlar giymatining migdori mehnat unumdorligiga qarab
o‘zgaradi. Mehnat unumdorligi ma’lum ish vaqti birligi
mobaynida ishlab chiqarilgan mahsulotning miqgdori yoki
mahsulot birligini ishlab chigarish uchun sarflangan ish vaqti
bilan o‘lchanadi. Mehnat unumdorligining of‘zgarishi tovar
birligi qgiymatining o‘zgarishiga sabab bo‘ladi. Mehnat
unumdorligi o‘ssa, tovar birligining qiymati kamayadi yoki
aksincha, mehnat unumdorligi pasaysa, tovar birligining
qgiymati oshadi.

Mehnat unumdorligiga bir gator omillar ta’sir giladi. Bu
omillar mehnat qurollarining rivojlanishi darajasi va
samaradorligi, ishchining malaka darajasi, fan va texnikaning
taraqgiyoti darajasi, fan va texnika yutuqglarini ishlab
chigarishga joriy etish darajasi, ishlab chiqarishning to‘planuv
darajasi, tabiiy sharoitlardir.

Mehnat intensivligi ish vaqti birligi mobaynida sarflangan
mehnat miqdori orqali tavsiflanuvchi ko‘rsatkich hisoblanadi.
Mehnat intensivligining oshishi amalda ish vaqtining
ko‘payganligini anglatadi. Shunday qilib, intensivlik ish
vaqtining davomiyligi bilan bevosita alogador bo‘ladi.
Mehnatning intensivligi deganda, ish vaqti birligi davomida
ishchi kuchi sarfi orgali aniglanuvchi mehnat jadalligining
darajasi tushuniladi. Mehnatning jadallik darajasini aniglashda
ish kunining davomiyligi yoki bir soat vaqt birligi sifatida
gabul qilinadi.

Individual yoki of‘rtacha ijtimoiy mehnat intensivligi
tushunchalari  farglanadi.  Muayyan ishlab  chigarish
munosabatlari sharoitida individual intensivlik ishchining
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yoshi, uning mahorat darajasi, jismoniy va aqgliy qgobiliyatlariga
bog'lig bo’ladi. Mehnatning o‘rtacha intensivligi — bu
umumlashma tushuncha bo‘lib, alohida shaxs, alohida
korxona va tarmoq. mamlakatning turli hududlarida mavjud
bo‘lgan individual migdorlardan tarkib topadi. «O'rtacha
intensivlik» tushunchasi mehnat intensivligining fagat migdor
tomonini tavsiflab, u yoki bu ishlab chigarish usuli
sharoitidagi intensivlikning mohiyati va mazmunini aks
ettirmaydi. Shunga ko‘'ra, iqti-sodiyot nazariyasida ijtimoiy
zaruriy mehnat intensivligi tushunchasi farglanib, u har bir
muayyan mamlakat uchun bir vaqgtning o‘zida ijtimoiy
mazmunni aks ettiruvchi ma’lum yrtacha migdorni o'z ichiga
oladi.

3-§. Qiymatning mehnat nazariyasi va keyingi qo‘shilgan
miqdor nafliligi nazariyalari

Iqtisodiyot nazariyasi fanida tovar giymatining negizini
nima tashkil qiladi, degan savolga javob berishda ikki xil
yo‘'nalish mavjud hamda ular o‘rtasida doimiy ravishda
tortishuvlar va munozaralar bo‘lib kelmoqda. Biz quyida shu
ikki xil yo‘nalishdagi nazariyalarning mazmunini o‘quvchiga
havola gilamiz.

Qiymatning mehnat nazariyasi. Bu nazariyaning asoschilari
bo‘lib Uilyam Petti, Adam Smit, David Rikardolar hisob-
lanadi.

U.Petti — qiymatning mehnat nazariyasining dastlabki
asoschisi bo'lib, u giymatning manbai mehnat hisoblanishini,
aynan mehnat sarfi tovar giymati miqdorini belgilab berishini
ko‘rsatib o‘tgan. Biroq, U.Petti tovarning iste’mol giymati va
giymat o‘rtasidagi fargni ko‘ra olmagan. U tovarning giymati
fagat qimmatbaho metallarni ishlab chiqarishga sarflanuvchi
mehnat orqali yaratiladi, deb hisoblagan.

A.Smit o‘zining «Xalglar boyligining tabiati va sabablari
to‘g‘risida tadqiqotlar» (1776 y.) nomli asarida tovarning
iste’'mol va almashuv giymatini farglab bergan. U tovar
giymatining yagona manbai bo‘lib moddiy ishlab
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chiqarishning har qanday sohasida sarflangan mehnat
hisoblanadi, degan xulosaga kelgan. Shu bilan birga, tovar
qiymatining miqdorini har ganday mehnat emas. balki jamiyat
uchun zarur bo‘lgan o‘'rtacha mehnat belgilab berishini
ko'rsatib o'tgan. ,

D.Rikardo giymatning yagona mezoni bo‘lib tovar ishlab
chigarishga sarflangan hamda ish vaqti sarflari orqali
aniglanuvchi mehnat hisoblanishini isbotlab bergan. U
tovarning iste’mol giymati va qgiymati o‘rtasidagi fargni aniq
ko‘rsatib, har qanday ishlab chiqgarishda tovarning qiymati
sarflangan mehnat orqali aniglanishini ta’kidlagan.

Demak, yuqgorida ta'kidlaganimizdek. giymatning mehnat
nazariyasi tarafdorlarining fikricha, tovarlarni ayirboshlash
ularning qiymati asosida amalga oshiriladi. Qiymatning
miqdori esa, ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan, ya’ni
ijtimoiy zaruriy ish vaqti bilan o‘lchanadi.

Qiymatning mehnat nazariyasiga ko‘ra, ijtimoiy zarur ish
vaqti o‘ziga xos ijtimoiy mehnat me’yori rolini o‘ynaydi. Bu
me’yor bozorda aniglanadi va tovar ishlab chiqaruvchilar unga
amal qilishlari zarurdir. Keragidan ortiqcha mehnat sarflari
giymat yaratmaydi, ya’'ni jamiyat tomonidan e’tirof etilmaydi,
rad etiladi. Bozorda muayyan turdagi tovarlarning asosiy
massasini ishlab chigarish uchun zarur bo‘lganidan amaldagi
ortigcha mehnat sarflariga hech kim haq to‘lamaydi.

Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari tushuntiradiki,
tovar giymatida oddiy mehnat ifodalanadi. Oddiy mehnat
deganda, maxsus tayyorgarlik talab gilmaydigan mehnat
tushuniladi. Oddiy mehnat darajasi turli mamlakatlarda va
turli davrlarda bir xil bo‘lmay, turlicha va o‘zgaruvchan
bo‘ladi. Lekin giymat namoyon bo‘ladigan har bir muayyan
bozorda (u xoh ichki, xoh tashqi bozor bo‘lsin) oddiy mehnat
ma’lum bir darajadagi mavjud mehnatdir. U shunday
boshlang‘ich negizki, malakasi jihatidan unga tenglashtiriladi)
Binobarin, murakkab va malakali mehnat ko‘paytirilgan oddiy
mehnat sifatida namoyon bo‘ladi. Murakkab mehnatni oddiy
mehnatga tenglashtirish bozorda individual sarflarni ijtimoiy
zarur sarflariga tenglashtirish bilan birga sodir bo‘ladi.
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Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari tovar ishlab
chiqarish sharoitda tovar ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi
alogalarni, ijtimoiy mehnatni tagsimlash va rag‘batlantirishni
tartibga soluvchi, obyektiv giymat qonunini mavjud bo‘lishini
tan oladi. Ular fikriga ko‘ra, bu qonunga binoan tovar ishlab
chiqarish va ayirboshlash ularning qiymati asosida amalga
oshiriladi.

Ijtimoiy zaruriy sarflarning yuqorida keltirilgan ta'riflaridan
kelib chigsak, giymat qonuni individual mehnat sarfi ijtimoiy
zarur mehnat sarfidan ozroq bo‘lgan ishlab chigaruvchilarni,
ya’ni ma’'lum vaqt ichida ko‘progq miqgdorda iste’mol
giymatlarini yaratuvchi yoki yuqoriroq mehnat unumdorligini
ta’minlaydigan ishlab chigaruvchilarni rag‘batlantiradi. Qiymat
gonuni individual mehnat unumdorligi ijtimoiy me’yordagi
mehnat unumdorligidan past bo‘lgan ishlab chiqaruvchilarni
jazolaydi. Bu bilan iqtisodiy sharoitlar tovar ishlab
chigaruvchilarning mehnat unumdorligini oshirish yoki boshqa
xil tovarlarni ishlab chiqarishga o‘tishini rag‘batlantiradi. Aks
holda ular bozordan sigib chiqarilish, xonavayron bo‘lish xavfi
ostida golishlari mumkin.

Qiymat qonuni tovar ishlab chiqaruvchilarni ularning
individual mehnat sarflari bilan ijtimoiy =zaruriy mehnat
sarflari o‘rtasidagi farq tovar ishlab chigaruvchilarni
tabaqalashtiradi, mehnat va moddiy sarflarni kamaytirishni
rag‘'batlantiradi va mehnatning ishlab chiqarish sohalari
bo‘yicha tagsimlanishini tartibga solib turadi. Masalan, eng
yuksak mehnat unumdorligiga erishgan ishlab chigaruvchilar
o‘z tovarlarini ijtimoiy zarur sarflaridan kamroq, lekin ayrim
individual sarflaridan yuqori narxlarga sotishlari va yuqori
foyda olishlari mumkin. Lekin ular ish faoliyatining
muvaffagiyati ko‘proq kafolatlangan deb bo‘lmaydi. Chunki
ular texnik va tashkiliy jihatdan yangiliklarni ishlab
chigarishga o‘z vaqtida qo‘llab turmasalar, yuqoriroq samara
beradigan ishlab chiqarish usullarini qidirib topmasalar,
ma’lum vaqtdan so‘ng o‘z ustunliklaridan ajralib qolishlari
mumkin.
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Qiymat qonunining tartibga solib turuvchi mexanizmi
raqobat kurashi natijasida bozor narxlarining stixiyali ravishda
tebranib turishidan, ularning ijtimoiy qiymatdan farq qilib
turishidan iborat. Tovar narxining ijtimoiy giymatidan chetga
chiqish shart-sharoitlari quyidagilardan iborat deb hisoblanadi:

Talab = taklif bo‘lgan holda:  narx = giymat.

Talab > taklif bo‘lgan holda:  narx > giymat.

Talab < taklif bo‘lgan holda:  narx < qiymat.

Shunday qilib, tovarlar narxining ular giymatidan farq
qilishi tovar ishlab chigaruvchilarning xohishi bilan sodir
bo‘lmay, balki obyektiv giymat qonunining kuchi ta’siri ostida
bo‘ladi.

Qiymat gonuni resurslarning turli ishlab chiqarish sohalari
o‘rtasida tagsimlanishini tartibga solib turish vazifasini
bajarayotganda ham narxlar dinamikasi muhim rol o‘ynaydi.
Agar u yoki bu aniq tovar ijtimoiy ehtiyojini qondirish uchun
zarur bo‘lganidan kamroq ishlab chigarilsa, bu talabning
taklifdan oshib ketishiga sabab bo‘ladi. Tovar narxi oshib
ketadi. Narxlar, shu bilan birga daromadlar kamayadi, bu
tarmoqdagi ishlab chiqarish resurslari daromad yuqori bo‘lgan
boshgqa tarmogqlarga o‘tib ketadi. Qiymatning mehnat
nazariyasi modellarida qiymat qonuniga asoslangan ishlab
chiqarish nisbatlarini tartibga soluvchi bozor mexanizmi ana
shunday tavsiflanadi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi® nazariyasi. Yuqorida
qarab chigqanimizdek, giymatning mehnat nazariyasiga ko‘ra,
mehnat sarflarining ijtimoiy zaruriy darajasi fagat bozorda,
ayirboshlashda yuzaga chigadi. Qiymat faqat bozorda
almashuv qiymat ko‘rinishida o‘zining ifodalanish shaklini

6 «Keyingi qo‘shilgan migdor nafliligi» atamasini qo'llashda mualliflar tomonidan
ko‘plab mulohazalarga borildi. Sababi — bugungi kunda igtisodiy adabiyotlarda bu
atamaning turli variantlari («mc'yoriy naflilik», «me'yoriy foydalilik», «chegaraviy
naflilik», «chegaraviy foydalilik» va h.k.) qo‘llanib kelmogda. Biroq, bu atamalar
lug‘aviy tarjima sifatida o‘rinli qo‘llanilgan bo‘lsa-da, mazkur tushunchaning haqiqiy
mazmunini ifodalay olmaydi. «Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi» atamasi esa bu
mazmunga ko'proq mos tushadi. Mavzuning bayon ctilishini osonlashtirish magsadida
keyingi o'rinlarda qo‘llaniluvchi «so‘nggi qo‘shilgan migdor nafliligi». «qo‘shilgan
miqdor nafliligi». «keyingi qo‘shilgan naflilik» kabi iboralar bir xil ma'no kasb etadi.
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oladi. Qisqacha aytganda, giymat ishlab chiqarishda yaratiladi,
biroq bozorda, ya'ni ayirboshlash vaqtida namoyon boladi.
Shu yerda qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyotchilari
garashlari bilan qaramagarshilik paydo bo‘ladi. Uning
mohiyati nimadan iborat? Agar tovar bozorda sotib olinsa, bu
kimdir tovar ishlab chiqarishiga ketadigan sarflarni ijtimoiy
zaruriy mehnat sarflari sifatida baholashi sababli emas, balki
mazkur tovar xaridor uchun naflilikka ega bo‘lishi sababli ro'y
beradi, xaridor ma’lum naflilikka ega bo‘lgan tovarni
gadrlaydi.

Keyingi qo'shilgan miqdor nafliligi nazariyasining
asoschilari bo‘lib avstriya maktabi vakillari K.Menger (1840-
1921), F.Vizer (1851-1926), YE.Bem-Baverk (1851-1914) va
boshgalar hisoblanadi. H ozirda bu nazariya g‘oyalarini bir
qator olimlar qo‘llab-quvvatlab, rivojlantirib kelmogqgdalar.’
Mazkur nazariyaga Ko‘ra, kishilar tomonidan juda xilma-xil
moddiy va ma’naviy ne’matlar (hamda xizmatlar) ularni ishlab
chiqa-rishga ijtimoiy zaruriy mehnat sarflanganligi uchun
emas, balki ushbu ne’matlar naflilikka ega bo‘lishi sababli
gadrlanadi. Insonlar tomonidan ma’lum nafliliklarga ehtiyoj
sezilganligi sababli u yoki bu tovarni ishlab chiqarishga
mehnat sarflari amalga oshiriladi. U yoki bu mehnat
sarflarining ijtimoiy zarurligi kim tomonidan yoki nima bilan
aniglanadi, degan savolga oddiy tarzda bozor tomonidan, deb
javob berish to‘g‘ri bo‘ladi, biroq bu javob umumiy va to‘liq
emas. Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi
tarafdorlari fikrlariga ko‘ra, fagat tovarning nafliligi mehnat
sarflariga «ijtimoiy zaruriy» deb nomlanadigan tavsif berishi
mumkin.

Keyingi qof‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi bilan
giymatning mehnat nazariyasining bir-biriga to‘g‘ri kelmasligi
turli xil iste’mol qiymatlarini yoki nafliligini hisobga olish
muammosi bilan bog‘liq. Chunki turli ko‘rinishdagi ikkita
tovarning nafliligini shunchaki umumiy tarzda o‘zaro
taqqoslash mumkin emas. E’tibor berilsa, masalaning bu

7 Jumladan, P.Samuelson, K.Makkonnell, S.Bryu, V.D.Kamayev va boshqalar.
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tarzda qo‘yilishining o°zi keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi
nazariyasiga zidligini ko‘rish mumkin. Masalan, kitob yoki
tanburdan qaysi birining nafliligi yuqori, degan savolga javob
berish mumkin emas. Ammo har bir aniq holatda iste’molchi
tomonidan ne’matlarning nafliligini taqqoslash doimo ro‘y
beradi. Masalan, kitobsevar inson uchun Kkitobning,
musigashunos uchun tanburning nafliligi yuqori bo‘lishi
mumkin. O‘z navbatida, kitob o‘qishni yoqtirmaydigan inson
uchun kitobning, cholg'u asboblarida o‘ynashni bilmaydigan
yoki musigaga umuman qgizigmaydigan inson uchun
tanburning nafliligi juda past yoki umuman nolga teng bo‘lishi
mumkin. Bundan ko‘rinib turibdiki, tanbur bilan kitobni
ayirboshlash zarur bo‘lsa, ularni nafliligi bilan o‘zaro taqqoslab
bo‘lmaydi. Shunga ko‘ra, iqtisodiy hayotda ham xofjalik
qarorlari gabul qilish chog‘ida, umuman ehtiyojlarni
tagqoslamasdan, u yoki bu moddiy va ma’naviy ne’matlarning
foydali samarasiga baho bermasdan turib, hech ganday
iqtisodiy faoliyatni boshlash mumkin bo‘lmaydi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi tarafdorlari,
naflilikning ikki turini ajratib ko‘rsatish zarur deb
hisoblaydilar: a) abstrakt yoki umumiy naflilik, ya’ni
ne’matlarning kishilar biron-bir ehtiyojlarini qondirish
layoqati; b) aniqg naflilik, bu ne'mat mazkur nusxasi
foydaliligining subyektiv narxini bildiradi. Bu subyektiv narx
ikki omilga bog‘liq: mazkur ne’matning mavjud zaxirasi va
unga bo‘lgan ehtiyojning to‘yinganlik darajasi.

Keyingi go‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi tarafdorlari
subyektiv naflilik miqdorini hisoblashda G.Gossen (nemis
igtisodchisi, 1810-1858 yy.) qonunidan foydalanadilar. Bu
gqonun so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligining pasayib
borishini ifodalab, Gossenning birinchi qonuni deb ataladi.
Mazkur qonunga binoan, ehtiyoj qondirilib borilishi bilan
«to‘yinganlik darajasi» o‘sadi, aniq qo‘shilgan miqdor nafliligi
esa pasayadi («zaruriy ehtiyoj» darajasi). Bu mazkur ehtiyojni
gondiruvchi har bir navbatdagi qo‘shimcha ne’mat oldingisiga
garaganda kamroq naflilikka ega bo‘lishini bildiradi, ne’matlar
zaxirasi cheklangan bo‘lganda esa uning «zaruriy ehtiyojni»
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gondiruvchi keyingi nusxasi mavjud bo‘ladi. Bundan shunday
xulosa kelib chiqadiki, mazkur turdagi barcha ne’matlarning
giymati ularning eng so‘nggi go‘shilgan miqdorining nafliligi
bilan aniglanadi.

O‘zining birinchi qonunidan kelib chiggan holda, Gossen
ikkinchi qonunni ham ishlab chigadi. Unga ko‘ra, «iste’mol
gilinayotgan turli ne’matlarning umumiy miqdori shunday
tarzda aniqlanadiki, bunda sotib olingan bir necha turdagi
ne’matning so‘nggi qo‘shilgan miqdori nafliligi o‘zaro bir-
biriga teng bo‘ladi».®* Boshgacha aytganda, har bir iste’molchi
bir vaqtning o‘zida ko‘plab turdagi ne’matlarni iste’'mol qilish
uchun ularning shunday to‘plamini sotib oladiki, bu
to‘plamdagi har bir ne’matning so‘nggi qo‘shilgan miqdori
nafliligi o‘zaro teng bo‘ladi yoki iste’molchida bir xil
miqdordagi goniqish hosil qgiladi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi muammosini o‘rmonda
yashovchi chol ega bo‘lgan besh qop don misolida, uning
ongida sodir bo‘lgan psixologik xayol orqali tasvirlab
ko‘rsatadilar. Bu qoplardagi donning nafliligi kamayib
boruvchi tartibda joylashadi: birinchi qopdagi don eng zarur,
ya’ni cholning ozig-ovqatga bo‘lgan ehtiyojini qondirish
uchun iste’mol qilinadi, ikkinchisi — ovgatlanishni yaxshilash
uchun, uchinchisi — uy parrandalarini boqish, to‘rtinchisi -
pivo tayyorlash, beshinchisi — cholning yz uyi atrofida sayrab
yurgan qushlarni boqib, ko*‘ngilxushlik gilishi uchun.

Bundan ko‘rinadiki, beshinchi qopning nafliligi chol
uchun u qadar ahamiyatli emas, chunki agar bu qopdagi
dondan mahrum bo‘lsa u faqatgina ko‘ngilxushlik qilish
imkoniyatidan voz kechadi xolos. Biroq to‘rtinchi qopdagi
donning yo‘q bo‘lishi cholni pivosiz, uchinchisi esa,
parrandalarsiz qoldirishi mumkin. Faqgat bitta qopdagi don
golgan taqdirda chol uchun uning nafliligi eng yuqori darajaga
yetadi, ya'ni u ovqgatlanish ehtiyoji bilan tenglashadi.

Shu o‘rinda turli qoplardagi donlarning nafliligi turlicha
ekan, ularning qaysi biri donlarning umumiy naflilik darajasini

¥ Yc.M.Mayburd. Vvedeniye v istoriyu ekonomicheskoy misli. M.: 1996, s.333.
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aniqlab beradi, degan savol tug‘iladi. Holbuki, qoplardagi
donlarning bir-biridan fargi yo‘q ekan, chol uchun ularning
nafliligi beshinchi, so‘nggi qopdagi donning nafliligi orqali
aniqglanadi.

Demak, har bir ne’matning so‘nggi qo‘shilgan birligi, ya’'ni
uncha muhim bo‘lmagan ehtiyojni qondiruvchi birligining
nafliligi kamayib borish xususiyatiga egadir.

Qiymat va narx nazariyasida yangi yo‘nalishni boshlab
bergan kishi mashhur ingliz igtisodchisi A.Marshall hisob-
lanadi. Tovarlarning qiymatini aniglashda mehnat nazariyasi
ham, qo‘shilgan naflilik nazariyasi ham yetarli asosga ega
emas, deb hisoblagan A.Marshall bir nechta nazariyalarni
sintez qilish yo‘li bilan aniqlik kiritishga harakat qildi.
Qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasining bir tomonliligini u
giymatni faqat naflilik bilan tushuntirishda ko‘rdi. A.Marshall
keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasini talab va taklif
nazariyasi hamda ishlab chiqarish xarajatlari nazariyasi bilan
bog‘lashga harakat qildi.

A.Marshallning tovar giymati nima bilan aniqlanishini
bilishda qo‘shilgan miqdor nafliligi va ishlab chigarish
xarajatlarini sintez gilish (umumlashtirish) zarurligi haqgi-dagi
fikri juda mashhur. Neoklassiklarning giymat va narxning bir
negizli (monistik) nazariyasini yaratishga urinishdan chekinish
xususan A.Marshall ishlari bilan bog‘liq. Neoklassiklarning
goidalari giymatning yagona manbai, narxning yagona asosi va
bozor xo‘jaligida jamiyat daromadlarining yagona manbai
topilishi zarurligini bildiradi. Bunday yagona manba, masalan,
ingliz klassik iqtisodiy maktabi va markscha nazariyalarda
mehnat, marjinalistlarda  qo‘shilgan  miqdor  nafliligi
kategoriyasi hisoblanadi. A.Marshall nazariyasida esa, giymat
va narx ham talab (qo‘shilgan miqdor nafliligi) va ham taklif
(tovar ishlab chiqarish xarajatlari) tomonida yotuvchi bozor
kuchlari o‘zapo ta’siri orqali aniqlanadi.

A.Marshall fikricha, tovar qiymati teng darajada keyingi
go‘shilgan miqdor nafliligi va ishlab chiqarish xarajatlari bilan
aniglanadi. Shunday qilib, A.Marshalldan boshlab igtisodiyot
nazariyasida turli nazariyalarni sintez qilishga o‘tildi.
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Lekin A.Marshall ushbu sintezni oxirigacha yetkaza
olmadi. U ijtimoiy zaruriy naflilik va ijtimoiy zaruriy mehnat
tovarning ikki tomoni ekanligini aniq ko‘ra olmadi. Shuning
uchun u ijtimoiy naflilik o‘rniga go‘shilgan naflilikni, ijtimoiy
zaruriy mehnat sarflari o‘rniga ishlab chiqarish xarajatlarini
go‘ydi. Natijada tovarning giymati ham, nafliligi ham to‘lig
hisobga olinmadi. Umuman aytganda, uzoq tarixiy davrdan
boshlab tortishuvga sabab bo‘lgan narsa tovarda gavdalangan
ijtimoiy mehnatning ikki yoglama tavsifi va shu asosda hosil
bo‘ladigan tovarning ikki xil xususiyatiga ega bo‘lishini
inobatga  olmaslikdir. Mehnat nazariyachilari  tovarga
sarflangan mehnat miqgdoriga asosiy e’tiborni garatgan bo‘lsa,
marjinalistlar uning nafliligiga e’tibor berib keladilar. Ularning
biri ko‘proq tovarni ishlab chiqaruvchilar manfaati nuqgtai
nazaridan tahlil qgilgan bo‘lsa, ikkinchisi iste’molchi
(xaridorlar) manfaati nuqtai-nazaridan qaraydilar. Holbuki,
tovarning qiymatini va binobarin, narxini aniglashda uning
ikki tomoniga va sotuvchilar bilan xaridorlar manfaati
to‘qnashgan tugunga e’tibor garatish zarur (2-chizma).
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4-§. Pulning kelib chigishi, mohiyati va vazifalari

Pul uzoq zamonlardan beri odamlarga ma’lum. Pulning
kelib chiqgishi turli nazariyotchilar tomonidan tovar
ayirboshlash jarayonining rivojlanishi bilan bog'liq holda
tushuntiriladi.

Pulning vujudga kelishi va mohiyatining turli ilmiy
konsepsiyalari mavjud bo‘lib, ular orasida ratsionalistik va
evolyutsion konsepsiyalar muhim o‘rin tutadi.

Ratsionalistik konsepsiya pulning kelib chiqishini kishilar
o‘rtasidagi bitim, kelishuv natijasi sifatida izohlaydi. Bu holat
ulaming  tovarlarni  ayirboshlash  chog'ida  qgiymatlarning
harakatlanishi uchun maxsus vositalar zarurligiga amin bo‘lishiga
asoslanadi. Pulning o‘zaro kelishuv sifatida amal qilishi to'g risidagi
mazkur g‘oya XVIIlI asming oxirlarigacha hukm surdi. Pulning
kelib chiqgishiga subyektiv psixologik yondashuv ko‘plab hozirgi
zamon xorijiy iqtisodchilarning garashlarida ham uchrab turadi.

Masalan, P.Samuelson pulni sun’iy ijtimoiy shartlilik
sifatida belgilaydi. Amerikalik igtisodchi J.K.Gelbreyt pulning
vazifasini qimmatbaho metallar va boshga predmetlarga
biriktirib qo‘yilishi - kishilar o‘rtasidagi kelishuv mahsuli, deb
hisoblaydi. Bu qoida ingliz iqtisodchisi J.Xiks tomonidan
quyidagi shaklda ta’riflangan: «Pul - bu pul sifatida
foydalaniluvchi barcha narsalardir».® Shunday qilib, ularning
fikricha, pul - kishilar o‘rtasidagi kelishuv mahsulidir.

Bundan ko‘rinib turibdiki, yuqoridagi olimlarning fikricha,
pul kategoriyasi obyektiv iqtisodiy kategoriya bo‘lmay, kishilar
kelishuviga yoki davlatning xohishiga bog‘liq bo‘lgan yuzaki,
subyektiv kategoriyadir.

Pul kelib chiqishining evolyutsion konsepsiyasiga ko'ra,
ular ijtimoiy mehnat tagsimoti, ayirboshlash, tovar ishlab
chiqarishning rivojlanishi natijasida vujudga kelgan. Qiymat
shakllari va ayirboshlash rivojlanishining tarixiy jarayonini
tadqiq qilish orqali tovarlar umumiy olami ichidan pul rolini

9 Ekonomicheskaya teoriya. Uchebnik. - lzd., ispr. i dop. / Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.: INFRA-M,
2005, s. 156.
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3. Pul muomaladan chigarilganda boylik to‘plash vazifasini
bajara boshlaydi. Har bir tovar ishlab chiqaruvchi o‘zini bozor
tasodiflaridan ehtiyot qilish uchun va o'z tovarini sota olish-
olmasligidan qat’i nazar, boshga tovarlarni sotib olish
imkoniyatiga ega bo‘lish uchun o‘zini ma’lum pul rezervi
bilan ta’minlashi kerak.

Natural xo‘jalik sharoitida boylik to'plash, jamg‘arish
mahsulot jamg‘arish shaklida amalga oshirilgan. Tovar
xo‘jaligining rivojlanishi boylik jamg‘arishning pul jamg‘arish
shaklini ~ keltirib  chiqaradi.  Tovarlarni  cheklanmagan
mukdorda saglab bo‘lmaydi, pulni istalgan miqdorda saqlash
mumKkin.

Tovar xo‘jaligi taraqgiyotining dastlabki davrlarida pul
jamg‘arish uni muomaladan chiqarib olish yo‘li bilan amalga
oshirilgan. Keyinchalik foyda ketidan quvish hukmron
ahamiyat kasb etib, bo‘sh yotgan pul foyda keltirmasligi
sababli pul egalari uni harakatga solishga va foydali joyda
ishlatish yo‘lini topishga intildilar. Shu magsadda pul saqlash
uchun banklarga qo‘yiladi. Banklar esa, ularni bir joyga
to‘plab, kredit vositasida foydalanadi.

Boylik to‘plash vositasini faqat oltin tangalar emas, balki
pul materiallari, oltin buyumlar va boshqalar ham o‘ynay
oladi.

4. Tovarlar nasiyaga to‘lov muddati kechiktirib sotilganda,
pul to‘lov vositasini bajaradi. Xaridorlar tovarning pulini to‘lov
muddati kelgandan keyingina to‘laydi. Pulning to‘lov vositasi
sifatidagi vazifasi tovar muomalasi doirasi bilan cheklanmaydi.
Pul qarz berilganda, renta va soliglarni to‘lashda ham to‘lov
vositasi vazifasini bajaradi. Nima uchun tovarni sotish bilan
unga haq to‘lash o‘rtasidagi vaqt jihatidan ajralish paydo
bo‘ladi? Aniq vaziyatlar turlicha bo‘lishi mumkin. Buning eng
tub sababi ishlab chigarish sikllarining turlicha davom
etishidir. Masalan, gishlog xo‘jaligida hosil bir yilda bir marta
yig‘ib olinadi. Lekin dehgonga butun yil mobaynida tovar
kerak bo‘ladi. Sotishning kredit shakli keskin murakkablashib,
sustlashib ketgan bo‘lar edi. Pulning to‘lov vositasi sifatidagi
vazifasi bu xil giyinchiliklarni bartaraf etishga va bu bilan
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xo‘jalik aylanmasini tezlashtirishga imkon beradi. Shunday
qilib, qog‘oz pullar, veksel va banknotlar - pulning to‘lov
vositasi sifatidagi vazifasidan kelib chiqdi.

Veksel aylanmasi negizida (veksel-qarz majburiyati degani)
emissioner bank tomonidan chiqariladigan va uning obro‘si
bilan quvvatlanib turiladigan kredit pullar vujudga keladi.
Kredit pullar qog‘oz pullar bilan qo‘shilib, tovar muomalasiga
xizmat qila boshlaydi. Bu bilan oltinni pul muomalasidan
sigib chiqarish yo‘lida yana bir gadam qo‘yiladi.

Kreditning va kredit tizimi rivojlanishi bilan pulning to‘lov
vositasi sifatida qo‘llanish sohasi ancha kengaydi, kredit
pullamning paydo bo‘lishiga olib keladi. Bir kishi tomonidan
boshga kishiga beriladigan kredit qarz majburiyatini, vekselni
keltirib chiqgaradi. Biroq veksellar muomalasi cheklangan,
chunki ularga xususiy shaxslar kafolat beradi. Shu tufayli
puxtaroq kafolatga obyektiv zarurat kelib chiqadi, buning
orgasida banknot paydo bo‘ladi. Banknot xususiy shaxsning
vekseli o‘rniga bank tomonidan berildigan vekseldir. Shunday
qilib, banknot pulning to‘lov vositasi sifatidagi vazifasidan
kelib chiqgadi. Banknotlar bilan bir gatorda muomalaning
kredit qurollaridan yana bir turi — cheklar ishtirok etadilar.
Chek omonat egasi tomonidan o‘z hisobidagi puldan chekda
ko‘rsatilgan shaxsga berish to‘g‘risida bankka yozilgan
buyruqlardir.

Kredit munosabatlarining  rivojlanishi  naqd  pul
ishlatmasdan garz majburiyatlarini o‘zaro bir-biriga o‘tkazish
yo‘li bilan qarzlarni uzishga imkon beradi.

Xalqgaro igtisodiy munosabatlarda hisob-kitoblar oltin bilan
ta’minlanmagan milliy valyutalarda (dollar, marka, iyena va
h.k.) amalga oshiriladi.

Bugungi kunda zamonaviy, ya’ni qog‘oz-kredit pullarning
iqtisodiy mazmuni va tabiati to‘g‘risida so‘z yuritilganda,
G‘arb igtisodiy adabiyotlarida qog‘oz pulning tovar emasligi
qgat’iy ta’kidlanadi. Bunda ayrim iqtisodchilar pulning tabiatini
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uning likvidligi, boshga birlari esa uning dekret pul, ya'ni
gonun tomonidan mustahkamlanganligi orqali belgilaydilar.!!

Bu igtisodchilar tomonidan qog‘oz pullarning tovar
tabiatini inkor etilishi, agar pul tovar bo‘lmasa, nima uchun u
har kuni ko‘z oldimizda hamma bozorlarda tovar sifatida oldi-
sotdi bo‘ladi, degan savolga javob bera olmaydi.

Klassiklar ham, miqdoriynuk nazariyasi tarafdorlari ham
pulning alohida tovar ekanligini va boshga tovarlardan uning
ana shu alohida xususiyati ajratib turishini tushunmaydi.
Bizning nazarimizda, pul alohida tovar bo‘lib, boshga barcha
tovarlarning qiymatini ifodalaydigan umumiy ekvivalent
sifatida xizmat qgiladi. U boshga tovarlar kabi ikki tomonlama
Xususiyatga ega: bir tomondan, umuman tovar sifatida boshqa
tovarlar singari qiymatga ega bo‘lsa, ikkinchi tomondan,
naflilikka, ya’ni iste’mol gqiymatiga ega. Uning iste’mol
giymati umumiy ekvivalent sifatida boshqa istalgan tovarga
almashuvchanligida ifodalanadi. To‘la qimmatli pullardan o‘z
giymatiga ega bo‘lmagan pul belgilarini qo‘llashga o‘tish
hamda naqd pulsiz hisob-kitoblarning rivojlanishi natijasida
gog‘oz pul oddiy tovarlarga xos bo‘lgan xususiyatlar: giymat
va iste’mol giymatga ega bo‘lmaydi. Ammo u maxsus tovar
sifatida oltin puldagi ikki xususiyatni: qiymat belgisi va rasmiy’
naflilikni saqlab qoladi, shuning uchun ham hozirgi paytda
pul belgilari va naqd bo‘lmagan pullar o‘z giymatiga ega
bo‘lmasa-da, ularni almashuv qiymati sifatida qo‘llash
imkoniyati saglanib qolmoqda. Fikrimizcha, buning sababi
gog‘oz pullarning giymatga ega bo‘lmasa ham qiymat belgisi
xususiyatiga egaligidir. Shu sababli ular ayirboshlash
jarayonida umumiy ekvivalent sifatida chigadi va oltin pulning
vazifalarini gqisman bajaradi.

Pul ko‘p tomonlama, murakkab iqgtisodiy tushuncha
bo‘lgannuru sababli, uning yangicha mazmunini aniqglashni

Il Qaralsin: Ekonomicheskaya teoriya. Uchebnik. - lzd., ispr. i dop. / Pod obsh.
red. akad. V.l1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. — M.:
INFRA-M. 2005, 163-b.; Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik / Pod red.
A.G.Gryaznovoy, T.V.Chechelevoy. — M.: lzdatelstvo «Ekzamen», 2004, 189-191-b.;
Kurs ekonomicheskoy teorii. Uechebnoye posobiye, pod red. M.N. Chepurina,
Ye.A Kiselevoy. Kirov, izd-vo «<ASA», 1995, 96-bet.
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gog‘oz pullarning oltin pulga bog‘ligligi va undan farqini
ko‘rsatuwpan  boshlash lozim. Qog'oz pullarning o'z
o‘tmishdoshi va tabiiy negizi bo‘lgan oltin pullar bilan
o‘xshashlik jihati shundaki, u oltin pulda mavjud bo‘lgan ikki
xususiyatni, ya’ni rasmiy naflilik va qiymat belgisi sifatidagi
xususiyatlarni gabul qilib oladi. Oltinning moddiy tovar
sifatidagi ikki xususiyati: real nafliligi va qiymati qog oz
pullarda bo‘lmaydi. Lekin avvalgi ikki xususiyat qog'oz
pullarning umumiy ekvivalent sifatida amal qilishi uchun
yetarlidir.

Qog‘oz pul umumiy ekvivalentlik vazifasini bajarganda,
boshqga tovarlar giymati bevosita giymatga ega bo‘lgan tovar
(oltin) bilan emas, balki giymat belgisiga ega bo‘lgan vakolatli
«tovar» bilan o‘lchanadi!2 (3-chizma).

Real
/ naflilik
Nafliligi
- Cheklangan
\ Rasmiy rasmiy
naflilik naflilik
Oltin pul Qog‘oz
pullar
Oltinning
! qiymati
Qiymati <:
Qiymat Qiymat
belgisi " belgisi

3-chizma. Oltin va gog‘oz pullarning o‘zaro bog‘ligligi.

Qog‘oz pullar bozor iqgtisodiyoti yoki unga o‘tish davrida
oldingi mazmunini tark etmagani holda, ya’ni maxsus tovar
sifatida, umumiy ekvivalentlik mazmunini saglab qolgani
holda, yangi mazmun kasb etadi. Bu davrda uning tabiati,
tarkibi yanada murakkablashib boradi. Agar oddiy tovar va

12 R.A.Yusupov. Bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida milliy valyuta
barqarorligini ta'minlashning nazariy asoslari. L.f.n. ilmiy darajasini olish uchun
yozilgan dissertatsiya avtoreferati. T.: 2001, 9-11-betlar.
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xizmatlar ayirboshlanishi, ya’ni oldi-sotdi bo‘lishida pulga
tovar sotib olishdan asosiy maqgsad biron-bir naflilikni
(iste’mol giymatini) iste’mol qilish uchun sotib olish,
o‘zlarining shaxsiy ehtiyojini gondirish bo‘lsa, bozor
igtisodiyoti yoki unga o‘tish davrida puldan fagatgina shaxsiy
ehtiyojni gondirish maqgsadida emas, balki daromad, foyda
olish magsadida foydalaniladi.

Puldan uni bankka go‘yib foiz olish, ishlab chiqgarish
vositalari va ishchi kuchi sotib olib, ishlab chiqarishni tashkil
etish yoki tijorat faoliyatini olib borib, foyda olish, turli
gimmatli qog'ozlarni sotib olib, dividend daromadlari olish
magsadlarida foydalaniladi. Bu shundan dalolat beradiki, endi
pul fagatgina umumiy ekvivalent bo‘lib emas, balki o'z
egasining qo‘lida foyda, daromad olish vositasi bo‘lib xizmat
giladi. O‘zidan-o‘zi o‘suvchi giymatga, bir so‘z bilan aytganda
pul kapitalga aylanadi. Buning natijasida qog‘oz pullar ikkita
tarkibiy qismga ajraladi: naqd pullar (qog‘oz pul, tanga--
chaqgalar) va kredit pullar (chek, veksel, sertifikat, to‘lov
talabnomalari va h.k.). Ularning tub xususiyatlari 4-chizmada
aks ettirilgan.

Cheklangan

rasmiy naflilik
Naqd pullar
Qiymat

Qog'oz pullar belgisi
Qo‘shimcha
Kredit pullar < naflilik

Vakolatli
qiymat

4-chizma. Naqd va kredit pullarning xususiyatlari.

Bundan ko‘rinadiki, pul kapital sifatida muomalada
bo‘ladi, unga qo‘shimcha ijtimoiy vazifa yuklatiladi. Endi u
daromad keltiradigan maxsus vositaga aylanadi.!3

13 Sh. Shodmonov. Bozor igtisodiyotiga o‘tishda pulning yangi mazmuni va roli.
Bozor, pul va kredit. Maxsus nashr. 2001, 9-bet.
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Demak, vyuqorida ta’kidlanganidek, hozirgi zamon
igtisodiy ~ fanlardagi pul tushunchasiga ikki jihatdan
yondashiladi: tez almashadigan (likvid) pul va dekret (qonun
bilan belgilangan) pul sifatida.

Tez almashish (likvidlik) tushunchasi, hozirgi zamon
gog‘oz pullari (so‘m, tanga, dollar, lira va h.k.) bevosita sotib
olish kuchiga ega ekanligini bildiradi. Tez almashadigan
vositalar, demak, osonlik bilan magsadingizni ro‘yobga
chiqaradi. Masalan, agar sizda ortigcha yengil avtomashina
bo‘lsa, bu umuman xohlagan vaqtda uni sizga kerak bo'‘lib
golgan har ganday buyumga almashtirish mumkinligini
bildirmaydi. Agar siz ma’lum miqdordagi pul summasiga
(dollar, marka va h.k.) ega bo‘lsangiz, siz har doim ularni har
ganday kerakli buyumga ayirboshlay olasiz.

Nima uchun kredit-qog‘oz pullar mutlaq tez sarflanish
xususiyatiga ega bo‘ladi? Biz bu yerda hozirgi zamon pulining
tabiatiga taallugli bo‘lgan ikkinchi jihatga e’tiborni qaratamiz.

Pul — bu ayirboshlashning umuman tan olingan vositasi.
Bu yerda «umuman tan olingan»!4 so‘ziga e’tiborni qaratish
juda muhim. Pulning qadr-gimmati (qiymati) nima bilan
aniqglanadi? Qog‘oz pul giymatga ega bo‘ladimi?

Qator iqtisodchi neoklassiklar nuqtai nazariga ko‘ra, pul
shu sababli qadrliki, ular giymatga ega bo‘lgan «qog'oz»dan
gilinadi degan noaniq fikrni bildirishadi. Agar odamlar
tomonidan nimanidir pul deb hisoblashga kelishilsa, ana shu
«nimadir» pul hisoblanadi, degan noto‘g‘ri fikrlarni ko‘rish
mumkin. Demak, pulning qadri uning gqiymatidan emas, balki
unga bildirilgan ishonchdan kelib chigadi degan subyektiv
yondashuvlar mavjud. Hozirgi zamon pulining barqarorligi
(xarid qilish layoqatining o‘zgarmasligi), umuman oltin
zaxiralari bilan ham bog‘ligdir. Tabiatda oltin cheklangan
migdorda bo‘lgani kabi, Markaziy bank ham pul taklifini
cheklashi zarur. Agar qog‘oz pullar nisbatan cheklanganlik

14 U yoki bu ayirboshlash vositasi odatga ko‘ra, umuman tan olingan bo'lib
qoladi.  Ayirboshlashning «qonuniy» va «umuman tan olingan» vositalari
tushunchasini aralashtirib yubormaslik lozim. Ayrim hollarda qonuniy ayirboshlash
vositalari umuman tan olinmasligi mumkin. Masalan, muomalaga chiqarilgan pullar.
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Xususiyatiga ega bo‘lishdan to‘xtasa, bunda ularning gadr-
giymati butunlay yo‘qolguncha tushib boradi. Shunday ekan,
gog‘oz pullarning qadri haqgidagi masala muomala uchun
zarur bo‘lgan qog‘oz pullar migdori muammosi bilan uzviy
bog'liq (bu masalaga keyingi XXII bobda to‘xtalamiz).

Shunday qilib, tovar ayirboshlash, ishlab chigarish va
pulning kelib chigishi hamda Tovar-pul muomalasining
rivojlanishi bozor va bozor iqtisodiyotining kelib chiqgishiga
sabab bo‘ldi va uning rivojlanishiga shart-sharoit yaratdi.

Xulosalar

1. Tovar ishlab chiqarish va ayirboshlashning paydo bo‘lishi
ijtimoiy mehnat tagsimotining hamda xususiy mulk Kkelib
chiqib, ishlab chiqaruvchilar alohidalashuvining rivojlanishi
bilan bog'liq.

2.Tovarning nafliligi va qiymati inson mehnati bilan
yaratiladi, faqat birinchisi aniq mehnat mahsuli, ikkinchisi
esa, abstrakt mehnat mahsuli hisoblanadi.

3.Qiymat mehnatning ijtimoiy xossasi bo‘lib, unda tabiat
ashyolarining birorta ham molekulasi, zarrachasi yo‘qdir.
Qiymatning asosida odamlar bir-birlari uchun mehnat
gilishlarini  bildiruvchi ijtimoiy mehnat yotadi. Biroq,
alohidalashgan Tovar ishlab chigaruvchilar mehnati singari
o‘zining ijtimoiy xususiyatini fagat mehnat mahsullarini
ayirboshlash orgali ko‘rsatadi.

4. Tovar  qgiymatini  aniqlash  borasida iqtisodiyot
nazariyasida ikki xil yondashuv bor: giymatning mehnat
nazariyasi va keyingi qo‘shilgan miqgdor nafliligi nazariyasi.
Birinchisi, tovar giymatini unda mujassamlashgan ijtimoiy
zarurty mehnat tashkil qiladi desa, ikkinchisi, tovarning
giymatini uning nafliligi, aynigsa keyingi qo‘shilgan tovar
nafliligi belgilab beradi, deb ko‘rsatadi.

5.Tovarlarni  ayirboshlash  jarayonining uzoq vaqt
rivojlanishi natijasida umumiy ekvivalent vazifasini bajaruvchi,
boshqa hamma tovarlarni ayirboshlash mumkin bo‘lgan
alohida tovar pul sifatida ajralib chiqadi.
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6.Pul o‘zining rivojlanish tarixida quyidagi bosqich-larni
bosib o‘tdi: Tovar pullar (pul o‘rnini har xil mahsulotlar
bosgan); to‘la giymatga ega pullar (oltin yoki kumush); to‘la
giymatga ega bo‘lmagan pullar (qog‘oz pullar, oddiy metall
tangalar); kredit pullar (veksel, banknot, chek, kredit
kartochkasi).

Asosiy tayanch tushunchalar

Natural ishlab chigarish — bunda mehnat mabhsulotlari
ishlab chigaruvchining o‘z ehtiyojlarini qondirish, ichki
xo‘jalik ehtiyojlari uchun mo‘ljallanadi.

Tovar ishlab chiqarish — bunda tovarlar o‘zining iste’moli
uchun emas, balki bozorda sotish, ayirboshlash uchun va
boshqgalarning iste’molini qondirish magsadida ishlab
chiqgariladi.

Tovar - biron-bir naflilikka va giymatga ega bo‘lgan,
ayirboshlash uchun yaratilgan mahsulotdir.

Naflilik - tovarlarning kishilarning biron-bir narsaga
bo‘lgan ehtiyojini qondirish layoqati.

Almashuv giymati — bu biror turdagi iste’mol giymatning
boshqa turdagi iste’mol qgiymatga ayirbosh qilinadigan
miqdoriy nisbati.

Anig mehnat — muayyan aniq iste’mol giymatlarni
vujudga keltiradigan mehnat.

Abstrakt mehnat — mehnatning aniq shaklidan qat’i nazar,
umuman inson ishchi kuchining sarflanishi, ijtimoiy
mehnatning bir qismi.

Mehnat unumdorligi - ma’lum vaqt davomida ishlab
chiga-rilgan mahsulot miqdori yoki mahsulot birligini ishlab
chiqarish uchun ketgan vaqt bilan aniglanadi.

Mehnat intensivligi — mehnatning sarflanish tezligi yoki
jadalligi.

Pul — hamma turdagi tovar va xizmatlarni ayirboshlashda
umumiy ekvivalentlik rolini bajaruvchi maxsus tovardir.
Qog‘oz pullar esa shu Tovar pulning vakilidir.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

I. ljtimoiy xo‘jalik shakllariga umumiy tavsif bering. Tovar
ishlab chigarish va bozorning vujudga kelishining umumiy
shart-sharoitlarini tushuntiring.

2. Nima uchun tovarga naflilik (iste'mol giymat) va
almashuv giymatining birligi sifatida garaladi? Tovardagi bu
ikki xil xususiyat nimadan kelib chiqadi?

3. Keyingi (so'nggi) qo‘shilgan miqgdor (ToBap va xizmat)
nafliligi nima va uning pasayish sababini tushuntiring.

4. Tovarlarning gqiymatini aniglashga bo‘lgan quyidagi
fikrlarga o‘zingizni munosabatingizni bildiring:

a) ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan belgilanadi;

b) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi bilan aniglanadi;

v) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi va ishlab
chiqarish xarajatlari bilan aniqlanadi.

5. Pulning mazmunini va vujudga kelishining umumiy
shart-sharoitlarini tushuntirib bering.

6. Oltin pul va gog'oz pul o'rtasidagi umumiylik va
farglarini ko‘rsatib bering.

7. Qog‘oz va kredit pullarning gadr-qgiymati va barqarorligi
nima bilan belgilanadi?
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IIBO‘LIM
BOZOR IQTISODIYOTI NAZARIYASI

V BOB. BOZOR IQTISODIYOTINING MAZMUNI
VA AMAL QILIShI

Biz oldingi bobda tovar ishlab chiqgarish, ayirboshlash
jarayonlarining rivoji natijasida pul kelib chigqanligini, tovar
va pul munosabatlarining rivojlanib, iqtisodiyotning hamma
tomonlarini gamrab olib, asta-sekin bozor iqtisodiyotiga olib
kelayotganligini ko‘rdik.

Bu bob bozor iqtisodiyotining mazmunini bayon qilib
berish bilan boshlanib, uning asosiy belgilari, subyektlari va
rivojlanish bosqichlari talginiga alohida o‘rin ajratiladi. Bozor
iqtisodiyotining doimiy va asosiy muammolari, bunday
iqtisodiyotning afzalliklari va ziddiyatlari tahliliga ham o‘rin
beriladi.

Mazkur bob bozor va uning turlari, bozor infratuzilmasi,
uning tarkibiy gismlari hamda unsurlarini yoritib berish bilan
yakunlanadi.

1-§. Bozor igtisodiyotining mazmuni va uning asosiy
belgilari

Hozirgi davrda bozor iqtisodiyoti dunyoning ko‘pchilik mam-
lakatlari uchun xos bo‘lib, u turli mamlakatlarda har xil darajada va
o‘ziga xos xususiyatlar bilan amal gilmogda va rivojlanmoqda. Bu
igtisodiyotning amal gilish mexanizmi ko‘plab asrlar davomida tarkib
topib, shakllanib, hozirgi davrda madaniylashgan shakini kasb etdi va
ko‘pgina mamlakatlarda hukmron iqtisodiy tizimga aylandi. Mazkur
igtisodiyotning bargarorligi shu bilan izohlanadiki, uzoq davrli igtiso-
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diy evolyutsiya davomida uning amal qilishining asosiy klassik qoi-
dalari saglanib goldi.

Oldingi mavzuda aytganimizdek, xususiy mulkchilikning
paydo bo‘lishi va ijtimoiy mehnat tagsimotining ro‘y berishi
bozor iqtisodiyotining kelib chiqishi hamda mavjud
bo‘lishining umumiy sharoiti hisoblanadi. Xususiy mulkchilik
va mehnat tagsimoti ijtimoiy xo‘jalikning tovar shaklini
taqozo qiladi, tovar ishlab chiqarishning mavjud bo‘lishi o‘z-
o‘zidan pul muomalasi, ayirboshlash, tagsimlash va
iste’molning bozorga oid xususiyatini ko‘zda tutadi. Tovar
ishlab  chiqarishning  rivojlanishi  bozor iqtisodiyoti
taraqqgiyotining asosini tashkil etadi.

Bozor iqgtisodiyotining samarali amal qilishi uchun muhim
shartlardan biri, ishlab chiqarishning mustaqilligi,
tadbirkorlikning erkinligi, resurslarning erkin almashinuvidan
iborat. Ishlab chigaruvchi ganchalik mustaqil bo‘lsa, bozor ham
shu darajada yaxshi rivojlanadi. Erkin ayirboshlash ishlab
chigaruvchiga ular faoliyatining nisbatan samarali
yo'nalishlarini ko‘rsatib beruvchi erkin narxlarning
shakllanishiga imkon yaratadi.

Bozor igtisodiyoti — bu tovar ishlab chigarish, ayirboshlash va
pul muomalasi qonun-qoidalari asosida tashkil etiladigan va
boshqariladigan iqtisodiy tizimdir. Bunday iqtisodiyot erkin tovar-
pul munosabatlariga asoslanadi, uning negizida tovar va pulning
turli shakllardagi harakati yotadi, iqtisodiy monopolizmni inkor
etadi. Hozirgi zamon iqtisodiy nazariyalarida bozor iqtisodiyoti
deganda bozor xofjaligi subyektlari iqtisodiy hatti-harakatlarining
erkin, mustaqgil ravishda yuz berishi va ulaming tovar-pul
mexanizmi orqgali bir-biriga bog‘lanib muvofiglashuvi deb baho
beradilar. Bozor igtisodiyotida bozor aloqalari butun tizimni, uning
hamma bosqichlarini ishlab chiqarish, ayirboshlash, tagsimlash va
iste’'mol jarayonlarini hamda iqtisodiy munosabatlaming barcha
subyektlarini gamrab oladi.

Shuni ham e'tiborda tutish kerakki, hozirgi sharoitda o‘rtacha
rivojlangan igtisodiyotda 24 min.dan ortiq turdagi tovarlar mavjud
bo‘lib, ulaming 1/10 qgismi har yili yangilanib turadi. Bunday shar-
oitda ulaming turlari, migdori bo‘yicha talab va taklifni tartibga sol-
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ishni bozorsiz tasavvur gilib bo‘lmaydi. Bu esa bozorning vazifasini
hech qanday markazlashtirilgan rejalashtirish idoralari muvaffaqiyatli
bajara olmasligining yaqqol dalilidir. Bozor iqgtisodiyoti esa eng
samarali va muammolami tezlik bilan hal eta oluvchi ijtimoiy-
igtisodiy tizim hisoblanadi.

Bozor iqtisodiyoti sub’ektlari tarkibiga tadbirkorlar ham, o'z
mehnatini sotuvchi ishchilar ham, pirovard iste’'molchilar, ssuda
kapitali egalari va qimmatli qog'ozlar egalari ham kiradi. Odatda,
bozor xo‘jaligining barcha asosiy sub’ektlari uchta guruhga
bo‘linadi: uy xo‘jaliklari, korxonalar (tadbirkorlik sektori) va davlat.

Uy xofjaliklari - igtisodiyotning iste’mol sohasida faoliyat qilu-
vchi asosiy tarkibiy birlik. Uy xo‘jaliklari doirasida moddiy ishlab
chiqarish va xizmat ko‘rsatish sohalarida yaratilgan tovar va xizmat-
lar iste’mol qilinadi. Bozor iqtisodiyotida uy xo‘jaliklari mulk egasi
hamda ishlab chigarish omillarini etkazib beruvchilar hisoblanadi.
Iqtisodiy resurslarni sotishdan olingan pul daromadlari shaxsiy ehti-
yojni gondirish uchun sarflanadi.

Tadbirkorlik sektori — bu daromad (foyda) olish magsadida amal
qiluvchi igtisodiyotning birlamchi bo‘g‘inlaridir. U ish yuritish uchun
o‘z kapitalini yoki garz olingan kapitalni ishga solishni taqozo etadi,
bu kapitaldan olingan daromad ishlab chiqarish faoliyatini kengayti-
rish uchun sarflanadi. Tadbirkorlar tovar xo'jaligida tovar va xizmat-
lami etkazib beradi.

Davlat - foyda olishni magsad qilib go‘ymagan, asosan iqtiso-
diyotni tartibga solish vazifasini amalga oshiradigan, har xil byud-
jet tashkilotlari va muassasalari sifatida namoyon bo‘ladi.

Shuningdek, ba’zi darslik va o‘quv qo‘llanmalarda bozor iqti-
sodiyotining yana bir alohida, mustaqil subyekti sifatida banklar
ajratib ko‘rsatiladi.!

Bank - igtisodiyotning me’yorda amal qilishi uchun zarur
bo‘lgan pul massasi harakatini tartibga soluvchi moliya-kredit
muassasasi.

I Ekonomicheskaya teoriya (politekonomiya). Uchebnik/ Pod obsh.
red. akad. V.l.Vidyapina, akad. G.P.Juravlevoy. 4-ye izd. M.: INFRA-M,
2004, s. 78-79; D. Tojiboyeva. Iqtisodiyot nazariyasi: Oliy o’quv yurtlari ta-
labalari uchun o’quv qo’llanma / Akad. M.Sharifxo’jayevning ilmiy tahriri
ostida. — T.: «O’qituvchi», 2002, 74-bet.
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Shunday qilib, yuqorida keltirib o°tilgan bozor iqtisodiyoti
sub’ektlarining o‘zaro ta’siri va aloqgasini quyidagi chizma orqali
ifodalash mumkin (1-chizma).

Bank < Davlat
o Korxona
Uy xo‘jaligi (firma)
<

1-chizma. Bozor xo‘jaligi subektlari o‘zaro alogasining umumiy modeli.

Har ganday bozor iqtisodiyotini tartibga solish mexa-
nizmi, asosan to‘rtta tarkibiy qismdan iborat bo‘ladi: narx, ta-
lab va taklif hamda raqobat.

Narxlar nisbati o‘zgarib turadi, shuning uchun narx, ishlab
chigaruvchi uchun ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishi zarur-
ligini aniqglashda yo‘l ko‘rsatkich bo‘lib xizmat qiladi. Talab va
taklif hamda raqobatchilik mubhitidagi o‘zgarishlar, o‘z
navbatida, narxlardagi o‘zgarishlarni Kkeltirib chigaradi.

Bozor iqgtisodiyotining muhim va umumiy belgilari quyida-
gilardan iborat:

—turli shakllardagi mulkchilikning mavjud bo‘lishi va unda
xususiy mulkchilikning ustun turishi;

—tadbirkorlik va tanlov erkinligi;

—raqgobat kurashining mavjudligi;

—davlatning iqtisodiyotga cheklangan holda aralashuvi;

—korxona va firmalarning ichki va tashqi shart-sharoitlar
o‘zgarishlariga moslashuvchanligi.

Bozor igtisodiyotining bu belgilari uning hamma bosqichlari
uchun umumiydir. Lekin bozor iqtisodiyoti-ning mazmuni va belgi-
lari hagida gap borganda bu igtisodiyotning tarixda tarkib topgan ikki
turini bir-biridan farq qila bilish zarurdir. Uning birinchi ko‘rinishi
uzoq vaqt davomida shakllanib, g‘arbdagi rivojlangan mamlakatlarda
XIX asming oxirlarigacha davom etib keldi. U iqtisodiy adabiyotlarda
klassik yoki sof bozor igtisodiyoti deb nom oldi. Uning asosiy belgi-
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lari: a) xususiy mulkchilikka asoslangan holda igtisodiy faoliyat yurit-
ish; b) kapital va ishlab chigarishning korxona miqyosida umumlash-
ganligi; v) tadbirkorlar, ishchilar, ishlab chigaruvchi va
iste’molchilaming shaxsiy erkinligi; g) tadbirkorlaming yuqori foyda
olish uchun kurashlari; d) igtisodiyotning talab va taklif, erkin bozor
narxi va raqobat kurashlari asosida tartiblanishi; e) aholining ijtimoiy
himoya qilinmasligi, ishsizlikning va aholi ijtimoiy tabagalashuvining
kuchayishi.

Bozor iqtisodiyotining ikkinchi ko‘rinishi hozirgi zamon
rivojlangan bozor iqtisodiyoti deb atalib, XIX asrning oxiri va
XX asr boshlaridan buyon amal qgiladi. Uning asosiy belgilari:

a) mulkchilikning turli shakllariga, ya'ni xususiy, davlat,
jamoa, aralash va boshqa mulk shakllariga asoslanib iqtisodiy
va tadbirkorlik faoliyati yuritilishi;

b) kapital va ishlab chigarishning yuqori darajada umumlash-
ganligi, mulkning bir qismi yirik monopoliyalar va davlat go‘lida
to‘planib, milliy va xalgaro migyosda umumlashganligi;

v) iqtisodiyotni tartibga solishda davlatning faol ishtiroki.
Bunda davlat fan-texnika taraqqiyoti va boshqa omillarni hi-
sobga olib, turli iqtisodiy tadbirlarni, rivojlanish istigbolini
aniglash, turli sohalar va tarmoglar o‘rtasidagi nisbatlarni
tartibga solish chora-tadbirlarini belgilash vazifalarini bajaradi;

g) xo‘jaliklarni yuritishda reja usulidan foydalanishning ku-
chayishi (biznes rejasi, marketing tizimi orqgali boshqa-rish);

d) ijtimoiy himoyaning kuchayishi. Bunda davlatga,
jamoalar va xususiy kishilarga tegishli turli xil ijtimoiy
ta’minot va ijtimoiy sug‘urta fondlarining vujudga kelishi.

Bu har ikkala turda bozor igtisodiyotining asosiy belgilari
va xususiyatlari saqlanib goladi, ularda tovar va pulning hara-
kati, ularning qonun-qoidalari rivojlanish uchun negiz va
shart-sharoit bo‘lib xizmat giladi.

Hozirgi zamon bozor xo‘jaligi igtisodiyot xususiy va davlat sek-
torlarining o‘zaro alogasiga asoslanadi. Iqtisodiyotga ta’sirning in-
tensivligi darajasi hamda davlat tomonidan hal etiluvchi ustuvor
vazifalardan kelib chiggan holda, zamonaviy bozor igtisodiyotining
quyidagi modellari farglanadi (2-chizma).
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Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki, ba’zi bir o‘quv adabiyotlarida bozor
iqtisodiyotini bosqgichlarga ajratishda ma’lum noaniglik, chalkashlik-
larga yo‘l qo'yilgan. Jumladan, D. Tojiboyeva uning dastlabki
(«kurtak»), erkin, tartibga solinuvchi va deformatsiyalashgan bosgich-
larini ajratib ko*rsatadi2.

Bozor iqtisodiyotni bunday bosqichlarga ajratilishi, fik-
rimizcha, quyidagi mulohazalarning kelib chigishiga sabab
bo‘ladi:

Birinchidan, bozor iqgtisodiyoti munosabatlarining
shakllanishi turli mamlakatlarda turli tarixiy davr va sharoit-
larda turlicha kechgan. Natijada, alohida bosqich sifatidagi
dastlabki, «kurtak» bozor iqtisodiyotning umumiy iqtisodiy
manzarasi uning amal qilishining nazariy qoida va xususiyat-
larini aniq tarzda ajratish va ifodalash mushkul. Shunga ko‘ra,
mazkur bosgich o‘zining mohiyatini klassik bozor iqtisodiyoti
bosgichida to‘liq ifodalaydi, degan xulosa o‘rinlidir. Ikkinchi-
dan, deformatsiyalashgan bozor iqtisodiyoti bosgichining
ajratib ko‘rsatilishi mantiqqa zid hisoblanadi. Chunki, mual-
lifning o‘zi tomonidan keltirilgan yorgin misol — ma’muriy
buyrugbozlikka asoslangan totalitar, markaziy rejalashtiradigan
tizim — o‘z nomiga ko‘ra hech qganday bozor iqtisodiyoti
emas, balki ma’muriy buyrug-bozlikka asoslangan iqtisodi-
yotdir.

Bozor iqtisodiyotida yuqorida tilga olingan belgi va tartib-
lar bilan birga, barcha hozirgi zamon iqtisodiy tizimlariga xos
bo‘lgan bir gator shart-sharoitlar bo‘lishi tagozo qilinadi. Bu-
lar quyidagilar: ilg‘or texnologiya va yangi texnik vositalardan
keng miqyosda foydalanish; ishlab chiqarishning ixtisoslash-
ishi.

2 D. Tojiboyeva. Iqtisodiyot nazariyasi. Oliy o’quv yurtlari talabalari
uchun o’quv qo’llanma. / Akad. M. Sharifxo’jayevning ilmiy tahriri ostida.
- T.: «O’qituvchi», 2002, 61-63 betlar.

166

www.ziyouz.com kutubxonasi



2-§. Bozor iqtisodiyotida doimiy va asosiy
muammolarning hal qilinishi

Bozor igtisodiyotiga yo‘l tutgan har qanday mamlakat bu
iqtisodiyotning ganday amal qilishini tushunib olish va oldiga
go‘ygan vazifalarni muvaffagiyatli hal qilish uchun
igtisodiyotning umumiy muammolari bo‘lgan bir qator
savollarga javob topishi zarur.

Nima va qancha migdorda ishlab chiqarish zarur?

Qanday texnika va texnologiya bilan ishlab chiqarish
zarur?

Kim uchun ishlab chiqarish zarur? - kabi har doim
bo‘ladigan umumiy muammolar shular jumlasidandir.

Agar bu savollarni umumiy ravishda qo‘yib, unga
taraqqgiyotning hamma bosqichlariga hos bo‘lgan umumiy
javobni beradigan bo‘lsak ularni lo‘nda qilib quyidagicha
tushuntirish mumkin:

—aholi ehtiyoji uchun zarur turda va miqdorda tovar va
xizmat ishlab chiqarish;

—mavjud resurslardan samarali foydalanib, yangi texnika
va texnologiya asosida ishlab chiqarish;

—abholi iste’'moli uchun zarur ne’matlarni ishlab chiqarish
deb javob berish mumkin.

Lekin bozor iqtisodiyoti davrida bu savollarga o‘zgacha
javob beriladi. Bu javoblar bozor iqtisodiyotining o‘ziga xos
tarixiy xususiyatidan, uning talablari va gonun-qoidalaridan
kelib chigadi.

Nima va gancha miqdorda ishlab chiqarish zarurligi bozor
igtisodiyoti sharoitida, eng avvalo, iqtisodiy resurslar bilan
ta’minlanish darajasiga, talab va taklif nisbatiga bog‘liq. Bunda
mavjud bo‘lgan resurslar ganday hajmda band qilinishi yoki
qaysi qismi ishlab chiqarish jarayonida foydalanishi ham
hisobga olinishi lozim.

Nima ishlab chiqarish zarur, degan savolga javob berishda
korxona zarar ko‘rmaslik va foyda olish uchun intilish
goidasiga amal qilishni hisobga olib xulosa chiqarishimiz
zarur. Shu bilan birga tovar va xizmatlarning qanday to‘plami
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jamiyatning talablarini to‘la gondirishi e’tiborga olinishi kerak.
Bozor iqtisodiyoti sharoitida fagat talabi mavjud bo‘lgan,
binobarin foyda keltirishi mumkin bo‘lgan tovarlar ishlab
chiqariladi va xizmatlar ko‘rsatiladi, zarar keltiradigan tovarlar
va xizmatlar ishlab chigarilmaydi. Bunda foyda olish yoki
olmaslikni korxona o‘z tovarini sotishdan oladigan umumiy
pul daromadi va uning ishlab chiqarishga qilingan umumiy
xarajati o‘rtasidagi nisbat aniglaydi.

Umumiy daromad tovar narxini sotilgan tovar miqgdoriga
ko‘paytirish orqali hisoblanadi. Umumiy xarajatlar har bir
resurs narxini uni ishlab chigarishda sarflangan resurs
miqdoriga ko‘paytirish va keyin har bir resurs sarflarini
go‘shishi orqali hisoblanadi.

Ishlab chigarish uchun resurslarning zarur miqdorini sotib
olish va o‘z ixtiyorida saqlash uchun qilinadigan xarajatlar
iqtisodiy xarajatlar deyiladi. Bu resurslarning har biriga
harajatlar, ya’ni resurslarning narxi resurslar bozorida talab va
taklifning nisbati bilan aniglanadi. Bu yerda shuni alohida
ta’kidlash lozimki, tadbirkorlik layoqati ham yer, ishchi kuchi
va kapital kabi o‘z narxiga ega. Shu sababli, ishlab chigarish
xarajatlariga nafaqat ish haqgi, mukofot, kapital uchun foiz va
yer uchun renta to‘lovlari, balki tadbirkorlarga qandaydir
tovarni ishlab chiqarishni tashkil gilish va bu ishlab chiqarish
jarayonida barcha boshqa resurslarni birlashtirish vazifasini
bajargani uchun oladigan foyda ham Kkiritilishi kerak.
Tadbirkor ushbu vazifalarni bajargani uchun oladigan foyda
me’yoriy foyda deyiladi. Demak, mahsulot shunday holatda
ishlab chiqariladiki, qachonki uni sotishdan keladigan umumiy
daromad etarli darajada yuqori bo‘lib, ish haqi, foiz, soliq,
renta to‘lash va me’yoriy foyda olish uchun etarli bo‘lsin. Agar
mahsulot sotishdan olinadigan umumiy daromad, me’yoriy
foydani ham o‘z ichiga oladigan barcha ishlab chigarish
xarajatlaridan ortiq bo‘lsa, bu ortigcha summa barcha
tahlikalarni o‘z  zimmasiga olib va korxonada ishlab
chiqarishning bosh tashkilotchisi vazifasini bajaruvchi shaxs
rolida chiquvchi tadbirkor qo‘lida to‘planib boradi. Ko‘rsatib
o‘tilgan umumiy daromadning barcha ishlab chiqarish
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- xarajatlaridan ortigcha summasi sof yoki iqtisodiy foyda
deyiladi. U iqtisodiy xarajatlar tarkibiga kirmaydi, chunki
korxona uni tadbirkorlik qobiliyatini sotib olish uchun
sarflamaydi.

Igtisodiy (sof) foyda oluvchi tarmogning kengayib
boruvchi tarmoqgga aylanib borish tamoyili mavjud bo‘ladi,
chunki ortigcha ustama foyda kam foydali tarmoqlardan yangi
korxonalarni jalb giladi. Ammo, tarmoqda yangi ishlab
chiqaruvchilarning paydo bo‘lishi 0'z-o‘zini cheklovchi
jarayon hisoblanadi. Chunki tarmoqqa yangi korxonalarning
kirib kelishi bilan uning mahsuloti taklifi bozor talabiga
nisbatan o‘sadi. Bu asta-sekin mazkur mahsulotning bozor
narxini pasaytiradi. Vaqt o‘tishi bilan narx o‘z darajasiga
etmaydi va iqtisodiy foyda yo‘qoladi. Boshqacha aytganda,
raqobat bu foydani yo‘qqa chiqaradi. Iqtisodiy foyda nolga
teng bo‘lganda, bozor talabi va taklifining bunday nisbati, bu
tarmoq mahsulotining umumiy miqgdorini aniqlaydi. Shu
vaziyatda tarmoq o‘zining «ishlab chiqarish muvozanatli
hajmiga» etadi. Bozor talabi yoki taklifida yangi o‘zgarishlar
ro‘’y bermaguncha bu muvozanat buzilmaydi. O‘z-o‘zidan
aniqgki, tarmoq zarar ko‘rganda korxona bunday tarmoqda
qatnashishga qizigmaydi. Aksincha, vaqti kelib tarmoqdagi
mavjud bo‘lgan korxona o‘zining faoliyatini to‘xtatgan yoki
ancha yuqori foyda keltiruvchi boshqa tarmoqqga o‘tgan bo‘lur
edi. Ammo, bunday holda, zarar ko‘rgan tarmoq
mahsulotining bozor taklifi bozor talabiga nisbatan qisqaradi
va shu bilan mahsulotning narxi zarar yo‘qolguncha yana osha
boshlaydi. Natijada, tarmoq o‘zining ishlab chigarish hajmini
gayta tiklaydi va bargarorlashtiradi.

Ishlab chiqariladigan mahsulot turi va miqdorini
aniglashda iste’molchi talabining alohida muhim rolini
ta’kidlash lozim. Iste’molchilar pul daromadlarini sarflash
orqali tovarlar bozoriga talab bildiradi. Agar bunday talab
bildirish etarli darajada ko‘p miqdorda to‘plansa, korxona shu
mahsulotni ishlab chigarishga tayyor bo‘ladi. Iste’molchi
talabining ko‘payishi, bu mahsulotni ishlab chigaruvchi
tarmoq uchun iqtisodiy foyda keltiradi. Iste’molchi talabining
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gisqarishi korxonaning zarar ko‘rishiga va vaqti kelib qiyin
ahvolga tushib qgolgan tarmogning qisqarishiga olib keladi.
Qisqgasi, iste’molchining talabi korxonaning qaysi mahsuloti
foyda keltiruvchi ishlab chiqarish bo‘lib qolish masalasini hal
qilishida muhim rol o‘ynaydi.

Bir mahsulotning foyda va boshqasining zarar keltirishini
taqozo qiluvchi talabni iste’molchi hal giladi, bu korxonaning
nima ishlab chiqarish masalasini erkin tanlashini cheklaydi.

Korxona ishlab chigarish uchun mahsulot tanlashda
iste’molchi talabini hisobga olishi zarur. Bu aytilganlar ko‘p
darajada resurslarni etkazib beruvchilarga ham taalluqgli.
Resurslarga talab — bu hosila talab, ya’ni ishlab chigarish
resurslarini taqozo qiluvchi tovarlar va xizmatlarga talabdan
kelib chigadi. Resurslarni yetkazib beruvchi o‘zining mehnat
va moddiy resurslarini sotishdan oladigan daromadlarini
yuqori darajaga yetkazishga intilishida bozor tizimining
talabidan kelib chiqgishi shubhasiz. Faqat iste’molchi talabiga
mos bo‘lgan tovarlarni ishlab chiqaruvchi korxonalar foyda
olib ishlashi mumkin va shu korxonalarning resurslarga
bo‘lgan talabi kuchayadi.

Qisqasi, iste’molchi o‘zining maqgbul ko‘rishini mahsulotlar
bozoriga bildiriladigan talab shaklida namoyon qiladi. Ishlab
chiqaruvchilar va resurslarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining
manfaatlarini ta’minlash uchun shu talabga mos ravishda,
ya’ni yuqgori foyda olish uchun pul to‘lash qobiliyatiga ega
bo‘lgan iste’molchilarga zarur bo‘lgan miqdorda va turda
tovarlar ishlab chigaradi va resurslarni yetkazib beradi.

Bozor tizimi puldor iste’molchining xohishini, korxonalar
talabini hisobga oladi, ular uchun ishlab chiqaradi va bu
qarorni resurslarni etkazib beruvchilarga uzatadi hamda
ulardan tegishli javob olishga erishadi.

Tovarlar gqanday ishlab chiqariladi yoki ishlab chigarish
ganday tashkil gilinadi, degan savolga ham bozor iqtisodiyoti
sharoitida o‘ziga xos javob bo‘ladi. Bunda uchta uzviy bog‘liq
masalaga e’tibor beriladi:

—alohida tarmoqlar  o‘rtasida  resurslar  ganday
tagsimlanishiga;
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—ishlab chiqarishni qganday Kkorxonalar amalga oshira
olishiga;

—har bir korxona resurslarning qanday uyg‘unlashuvini va
ganday texnologiyani tanlashiga.

Bozor tizimi, resurslarni, avvalo mahsulotlariga iste’molchi
ancha yuqori talab bildiradigan va bu mahsulotlarni ishlab
chiqarish foyda keltiradigan tarmoqlarga yo'naltiradi. Foyda
bermaydigan tarmogqlar resurslardan mahrum bo‘ladi.

Bozor iqtisodiyotida ishlab chiqarishni qanday korxonalar
amalga oshira oladi? Qaysi korxona ishlab chiqgarishga
iqtisodiy jihatdan eng zamonaviy texnologiyani qo‘llashga
intilsa va shunga layoqgatli bo‘lsa. Zamonaviy texnologiya
iqgtisodiy  samaradorlik bilan tavsiflanadi. Iqtisodiy
samaradorlik quyidagilarga bog‘liq: mavjud texnologiyaga,
ya’ni mahsulot ishlab chiqarishni ta’minlovchi resurslarning
mugqobil uyg‘unlashuviga yoki ishlab chiqarish omillariga,
resurslarning narxlariga. Boshqacha aytganda, iqtisodiy
samaradorlik mahsulotning mavjud hajmini resurslardan eng
kam xarajat qilib olishni bildiradi.

Bozor iqtisodiyoti o‘zgaruvchan bo‘ladi: u iste’molchilar,
ishlab chiqarish texnologiyasi, yetkazib beriladigan resurslar
tarkibi ofzgarishiga mos ravishda o‘zgaradi. Resurslarni
tagsimlashning bugungi kunda ancha samarali bo‘lgan tizimi,
vaqt o‘tishi bilan iste’molchi didining o‘zgarishi, ishlab
chiqarish yangi texnologiyasining yaratilishi va taklif gilingan
resurslar tarkibining gayta o‘zgarishi oqibatida eskirishi va
samarasiz bo‘lib qolishi mumkin. Bozor iqtisodiyoti bu
o‘zgarishlarga moslashishga layoqatlimi?

Iste’molchi dididagi o‘zgarishlarning mahsulot narxi va
foydaga ta’siri, bir tarmoqni qisqartirish va boshqasini
kengaytirishni taqgozo qiladi. Bu o‘zgartirish resurslar bozori
orqali amalga oshiriladi, chunki kengayib boruvchi tarmoq
resurslarga ko‘proq talab bildirsa, qisqarib boruvchi tarmoq
ularga talabni kamaytiradi. Buning natijasida vujudga keluvchi
resurs narxlarining o‘zgarishi, resurslarni  qgisqaruvchi
tarmoqlardan kengayuvchi tarmoqlarga qayta tagsimlaydi.
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Demak, bozor tizimi texnologiyaning o‘zgarishi va har xil
resurslarga taklif tarkibidagi o‘zgarishlarga moslashadi.

Bozor igtisodiyoti so‘zsiz texnika taraqqiyoti uchun rag‘bat
yaratadi. Ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytirishga olib
keluvchi texnologiyani birinchi qo‘llash, korxonaning o'z
raqobatchilari oldidagi vaqtinchalik ustunligini ta’minlaydi.
Ishlab chiqarish xarajatlarining pasayishi korxonaning iqtisodiy
foyda olishini bildiradi. Bundan tashqari, bozor tizimi yangi
texnologiyaning tez tarqalishi uchun sharoit ham yaratadi.
Shunday qilib, bozor iqtisodiyoti sharoitida har bir korxona
yuqori foyda berishi mumkin bo‘lgan texnika va texnologiya
yordamida ishlab chigarishni amalga oshiradilar.

Qisgacha xulosa qilib aytadigan bo‘lsak, bozor iqtisodiyoti
sharoitida:

a) foyda beradigan tovarlar va xizmatlar ishlab chiqariladi;

b) puli bor, yuqori foyda olish imkonini beradigan xaridor-
lar uchun ishlab chigariladi;

v) yuqori foyda olishni ta’minlaydigan, tejash imkonini
beradigan texnika va texnologiya yordamida ishlab chiqariladi.

3-§. Bozor igtisodiyotining afzalliklari
va ziddiyatlari

Bozor iqtisodiyotining afzalliklari  bizning oldingi bayon
qilgan tahlillarimizdan va fikrlarimizdan ma’lumdir. Bu
tahlillardan uchtasi, aynigsa, e’tiborga loyiq.

1) Resurslarni tagsimlashning samaradorligi. Bozor tizimi
resurslarni samarali tagsimlashga yordam beradi. Buning
mazmuni shuki, ragobatli bozor tizimi resurslarni jamiyatga
eng zarur bo‘lgan tovarlar va xizmatlar ishlab chiqarishga
yo‘naltiradi. U ishlab chigarish uchun resurslarni
uyg‘unlashtirishning ancha samarali usullarini va ishlab
chiqarishga yangi, ancha samarali texnologiyani qo‘llashni
tagozo etadi. Qisqgasi, bozor tizimi shaxsiy manfaatni shunday
tartibda boshqgaradiki, u jamiyat uchun mavjud resurslardan
zarur tovarlarni talab darajasidagi miqdorda ishlab chigarishni
ta’minlaydi.
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2) Erkinlik - bozor iqtisodiyoti tizimining muhim
afzalliklaridan biri shundaki, u shaxsiy erkinlik roliga ustivorlik
beradi. Ko'plab ayrim shaxdar va korxonalar iqtisodiy
faoliyatini  uyg'unlashtirish  tashkil  qilishning  asosiy
muammolaridan biridir. Bunday uyg'unlashtirishni amalga
oshirishning ikki usuli mavjud. Biri - markazdan boshqarish
va majbur qilish tadbirlarini qo‘llash; ikkinchisi — bozor tizimi
vositasi orqali ixtiyoriy hamkorlik. Faqat bozor tizimigina
iqtisodiy faoliyatni majbur qilmasdan uyg‘'unlashtirishga
layoqatlidir. Bozor iqtisodiyoti tadbirkorlik va tanlash
erkinligini namoyish qiladi, xususan shu asosda u
muvaffaqgiyatga erishadi.

3) Bozor iqtisodiyotining yana bir afzalligi shundaki,
bunda har bir shaxs, korxona, firma va korporatsiyalar tinimsiz
harakatda va izlanishda bo‘lishadi. Chunki xo‘jasizlik,
sustkashlik, beg‘amlik har ganday xo‘jalik tizimini xonavayron
gilishga olib keladi. Jismoniy va yuridik shaxslar raqobatga
bardosh berish, doimiy ravishda foyda olishni ta’minlash
uchun kurashadi. Natijada, bozor iqtisodiyoti million-million
kishilarni harakatga soladi, ularni bogimandalik kayfiyatidan
qutgaradi.

Bozor iqgtisodiyotning yuqorida ko‘rib chigilgan asosiy
afzalliklari bilan bir qatorda boshga ko‘plab ijobiy jihatlarini
ham sanab o‘tish mumkin. Jumladan:

—uning ishlab chiqarishning o‘zgaruvchan sharoitlariga
moslashuvi va ko‘nikishining yuqori darajasi;

— fan va texnika yutuqlaridan foydalanish, ularni ishlab
chigarishga joriy etishning jadal sur’ati;

— turli-tuman ehtiyojlarni qondirish, mahsulot sifatini
oshirish gobiliyati;

— buzilgan muvozanatni nisbatan tezlik bilan qayta tik-
lash;

—cheklangan axborot - turli resurslarning narx darajasi va
ularning sarflanish darajasiga yo‘nalgan holda bozor iqtisodi-
yotining muvaffagiyatli amal gila olish imkoniyati.

Bozor-iqtisodiyotining ziddiyatlari shundaki, bozor igtiso-
diyoti o‘zining bosh nazorat mexanizmi - raqobatning
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kuchsizlanishiga yo‘l qo‘yadi va hatto buni rag‘batlantiradi.
Bunday iqgtisodiyotda raqobat kuchsizlanishining ikkita asosiy
manbai mavjud:

1) Bozor iqgtisodiyotidagi erkin muhitda tadbirkorlar foyda
ketidan quvib va o'z iqtisodiy mavgeini yaxshilashga intilib.
raqobatning cheklangan yo‘lidan ozod bo‘lishga harakat
giladilar. Firmalarning qo‘shilib ketishi, kompaniyalarning xu-
fyona kelishuvi, shafqatsiz raqobat — bularning hammasi raqo-
batning kuchsizlanishi va uning tartibga soluvchilik ta’sirining
pasayib borishiga olib keladi.

2) Bozor tizimi rag‘batlantiradigan texnika taraqqiyoti ham
raqobatning zaiflashishiga olib keladi. Eng yangi texnologiya,
odatda: a) juda katta miqdordagi real kapitaldan foydalan-
ishni; b) yirik bozorlar bo‘lishini; v) kompleksli, markazlash-
gan va qat’iyan bir butun bo‘lib birlashgan bozorning tarkib
topishi; g) boy va ishonchli xom ashyo manbalarini talab
giladi. Bunday texnologiya bozorning hajmiga nisbatan keng
miqyosdagi  hisoblanuvchi ishlab chigaruvchilar mavjud
bo‘lishi zarurligini bildiradi. Boshgacha aytganda, eng yangi
texnologiyani qo‘llash asosida ishlab chiqarishning eng yuqori
samaradorligiga erishish, aksariyat hollarda ko‘p miqdordagi
mayda firmalar emas, uncha ko‘p bo‘lmagan vyirik ishlab
chigaruvchilar mavjud bo‘lishini taqozo qiladi.

Bozor tizimi jamiyatni ehtiyoji yuqori bo‘lgan tovarlar bi-
lan ta’minlashiga ham kafolat bermaydi. Ragobatning
kuchsizlanib borishi iste’molchining erkinligiga ham putur et-
kazadi. Bozor tizimi o‘zining iste’molchining xohishiga ancha
mos keluvchi resurslarni tagsimlash layoqatini ham yo‘qotib
borishi mumkin.

Bozor iqtisodiyotning navbatdagi ziddiyati jamiyat a’zolari
daromadlaridagi tengsizlikning kuchayib borishi va aholining
tabaqalanishi bilan bog‘ligq. Bunday iqtisodiyot har ganday
yuksak darajada rivojlanmasin daromadlar tengsizligini barta-
raf gila olmaydi, faqat uni ma’lum darajada yumshatishi
mumkin.

Bozor iqtisodiyotining umumiy e’tirof qgilingan kamchilik-
laridan biri shundan iboratki, u ijtimoiy iste’mol gilinadigan
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ne’matlar va xizmatlarni ishlab chiqarib bozorga taklif qgilishga
godir emas. Shu sababli, jamiyat a’zolarini bunday ne’matlar
va xizmatlar bilan ta’minlash davlat zimmasida bo‘ladi.

Tovarlar hajmi bilan pul massasi o‘rtasidagi ro‘y berib
turadigan nomuvofiqlikni bartaraf eta olmasligi ham bozor
iqtisodiyotining ziddiyati hisoblanadi va bu pulning qadr-
sizlanishi — inflyatsiya bilan birga boradi.

Bozor iqtisodiyotining asosiy ziddiyatlari bilan bir qatorda
quyidagi kamchilik yoki salbiy jihatlari ham mavjud:

— atrof-mubhitni ishlab chigarish va boshqa faoliyat turlari
ta’siridan muhofaza qilish mexanizmining mavjud emasligi;

— resurslarning qgayta tiklanmaydigan turlarini saqlash
imkoniyatining yo‘qligi;

— mehnat qilish bilan bog‘liq kafolatlarning mavjud emas-
ligi;

— fanda fundamental va amaliy tadqgiqotlaming rivojlanishiga
ko‘maklashuvning yo‘qligi;

— rivojlanishning beqarorligi hamda ishlab chiqarishning
pasayishi va inflyatsiya jarayonlarining mavjudligi.

4-§. Bozor tushunchasi va bozorning vazifalari

Bozor tushunchasi bozor iqtisodiyotining markaziy kate-
goriyasi bo‘lib, iqtisodiyot nazariyasida ham, xo‘jalik yuritish
amaliyotida ham, barcha mamlakatlar tajribasida ham
go‘llaniladigan ilmiy-amaliy tushunchadir.

Eng avvalo, «bozor» va «bozor iqtisodiyoti» tushun-
chalarining bir-biridan farqglanishini ta’kidlab o‘tishimiz lozim.
Chunki ko‘pincha bu ikki tushunchani bir xil ma’noda tu-
shunish, ba’zi adabiyotlarda sinonim so‘zlar sifatida qo‘llash
yoki ularni chalkashtirish hollari uchraydi. Bozor jamiyatda
bozor iqtisodiyoti shakllangunga qadar mehnat tagsimotining
ro‘y berishi natijasida vujudga kelib, ijtimoiy takror ishlab
chiqarishning ayirboshlash jarayonini o‘z ichiga oladi. Bozor
igtisodiyoti esa bozor va bozor munosabatlarining tarixan uzoq
davr mobaynida rivojlanishining natijasi sifatida paydo bo‘ladi
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va bozor qonunlari asosida tashkil etiluvchi va faoliyat
ko‘rsatuvchi igtisodiy tizimni anglatadi.

Bozor iqtisodiyoti takror ishlab chigarishning hamma
fazalarini: ishlab chiqarish, ayirboshlash, tagsimlash va nihoyat
iste’mol jarayonlarini o'z ichiga oladi. Bozor esa fagat bitta
fazani, ya’ni ayirboshlash fazasini o‘z ichiga oladi.

Bozor tushunchasi yuzaki garaganda oddiy tushunchaga
o‘xshab ko‘rinadi, ayrimlar bozorni tovarlar sotiladigan va
xarid qilinadigan joy deb o‘ylashadi. Lekin uning ichki maz-
muniga e’tibor berilsa, u ko‘p qirrali bo‘lib, mazmuni
o‘zgaruvchan ekanligini, turli davrlarda turli ma’noni
anglatishini bilib olish mumkin. Bozor tushunchasi tovar ayir-
boshlashning kelib chiqishi va rivojlanishi bilan bog‘liq bo‘lib,
u ibtidoiy jamoa tuzumining oxirlarida kelib chiqqan va dast-
lab tovar almashuv, tovar ayirboshlash joyi yoki maydoni de-
gan mazmunni anglatgan.

Dastlab bozor ikki yoki bir necha qabilalarning a’zolari
bir-birlari bilan tovar almashuv joyi sifatida namoyon bo‘lgan
bo‘lsa, hunarmandchilikning rivojlanishi, shaharlarning kelib
chiqishi bilan alohida maydonlar ajratilib, «bozor joyi» deb
e’lon qilingan shu maydonda (joyda) kishilar oldi-sotdi gilish-
gan. Lekin hali u davrlarda tovar ayirboshlash T-T
ko‘rinishida, ya’ni bir tovarga boshqa tovarni ayirboshlash
shaklida bo‘lib, o‘z tovarini boshga tovarga ayirboshlashda
vaqt va masofa bo‘lmagan, birdaniga bir vaqgtning o‘zida o‘sha
joyda ayirboshlash sodir bo‘lgan. Lekin tovar ayirboshlash
rivojlanib, uning ziddiyatlari kuchayib borishi natijasida
pulning kelib chiqishi bilan sotish va sotib olish ikki xil
jarayonga bo‘lingan va T-P-T ko‘rinishida bo‘la boshlagan.
Endi tovarni sotish T-P va sotib olish P-T zamon va makon
jihatdan bir bo‘lmasligi mumkin. Chunki sotuvchi o‘z tovarini
bir joyda sotib pul qilib, boshqa vaqgtda boshqa joyda kerakli
tovarni sotib olishi mumkin. Pulning kelib chigishi bilan
savdogarlar,” ya’ni tovarlarni ishlab chiqaruvchidan olib
iste’molchiga, bir joydan olib ikkinchi joyga sotish bilan
shug‘ullanadigan maxsus guruhlar paydo bo‘ldi.
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Mehnat tagsimoti chuqurlashib yana bir soha, savdo sohasi vu-
judga keldi. Bu soha tovar pul harakatini tezlashtirish imkonini
berib, iste’molchi bilan ishlab chigaruvchini bog‘laydigan vositaga
aylandi. Bunda ishlab chigaruvchi bilan iste’molchi ham bir-birlari
bilan uchrashishi shart bo‘lmay qoldi. Ular savdogarlar-vositachilar
orqgali aloga qilishlari mumkin bo‘lib goldi. Endi bozor tushun-
chasining mazmuni o‘zgarib, yangi ma’no kasb etadi, ya’ni tovar-
pul muomalasining yangi shakli sifatida namoyon bo‘la boshladi.
Oldi-sotdi jarayonida yangi o‘ziga xos muhim tovar — ishchi
kuchining paydo bo‘lishi bilan bozor umumiy tus olib, uning
mazmuni yanada kengaydi. Endilikda ishlab chiqarilgan tovar
va xizmatlargina emas, balki ishlab chiqarish vositalari va ish-
chi kuchi ham bozor jarayoni orqali o‘tib, ishlab chiqarishga
jalb etila boradigan, ularning bir-biriga o‘zaro ta’siri
to‘g‘ridan-to‘g'ri emas, balki bilvosita, bozor orqali sodir
bo‘ladigan bo‘ldi.

Shunday qilib, hozirgi davrda bozor ishlab chigaruv-chilar
bilan iste’molchilarning ko‘p gqirrali murakkab aloqalarini,
ularning o‘zaro bir-birlariga bo‘lgan ta’sirini bog‘laydigan
bo‘g‘in, jamiyat taraqqgiyotida modda  almashuvini
ta’minlaydigan jarayon sifatida shakllandi.

Bozorning asosiy belgilari sotuvchi va xaridorlarning o‘zaro
kelishuvi, ekvivalentlilik tamoyili asosida ayirboshlash, sotu-
vchilarning xarajatlari qoplanib, foyda olishi va pul to‘loviga
godir bo‘lgan xaridorlarning talabini qondirish va raqo-
batchilikdan iboratdir. Bozor iqtisodiyotiga o‘tayotgan boshqa
hamma mamlakatlardagi kabi bizning mamlakatimizda ham
o‘tish davri suronlarida ayrim adabiyotlarda bozor tushuncha-
siga engil-elpi garab, uning almisoqdan qolgan eski, bir to-
monlama, hozir ma’nosini yo‘qotgan ta’rifini ko‘rsatish hollari
uchramoqda. Turli mualliflar tomonidan yozilgan maqola va
kitoblarda bozorga turlicha ta’rif berilib, u qizg‘in munozara-
larga sabab bo‘lmogda. Ayrim mualliflar bozorni sotuvchi va
xaridorlar tartibsiz to‘planib, juft-juft, to‘p-to‘p, guruh-guruh
bo‘lib oldi-sotdi giladigan joy deb hisoblasalar, ayrimlari uni
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kishilarga rizqu ro‘z ulashadigan fayzu barakali, sirli dasturxon
deb ataydilar.3

Boshqa bir guruh mualliflar esa bozorni ishlab chigaruvchi
va iste’molchilarni. aynigsa sodda dehqonlarni aldash evaziga
yashaydigan va boyiydigan, aldamasa tura olmaydigan mut-
tahamlar, tarozidan uradigan galloblar, birga olib o‘nga sota-
digan noinsof olib-sotarlar, firibgar vositachilar to‘planadigan,
kishilarni aldashning turli hiyla-nayranglari ishlatiladigan bir
nopokiza makon sifatida ta’riflaydilar.4 Bu ta’riflar ma’lum
darajada bozorning ijobiy yoki salbiy tomonlarini va uning
oldi-sotdi qilish joyi ekanligini ifoda etsa-da, shu bilan birga
unga tor doirada bir tomonlama, yuzaki qarash natijasi bo‘lib,
uning haqiqiy ichki mazmunini, vazifasini, tutgan o‘rnini
ochib bera olmaydi.

Bozor tovarlarni ishlab chiqarish va ayirboshlash, pulning
vujudga kelishi, ularning rivojlanishi natijasida kelib chiqgan
tarixiy tushuncha bo‘lib, hozirgi davrda keng tarqalgan
ob’ektiv iqtisodiy jarayondir.

Bozor ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar, sotuv-chilar
va xaridorlar o‘rtasida pul orqali ayirboshlash (oldi-sotdi)
jarayonida bo‘ladigan iqtisodiy munosabatlar yig‘indisidir.
Bunda bozorning moddiy asosini joy emas, balki tovar va
pulning harakati tashkil etadi. Bozor tushunchasi igtisodiyot-
ning to‘rtta fazasi (ishlab chiqgarish, ayirboshlash, tagsimlash
va iste’mol jarayonlari)dan fagat ayirboshlash jarayonidagi
iqtisodiy munosabatlarni o‘z ichiga oladi. Bozorda hech gan-
day boylik yaratilmaydi, ishlab chiqarilmaydi, kishilarga baxt,
rizqu-ro‘z ham ulashilmaydi, lekin unda turli mamlakatlarda,
jumladan, O‘zbekistonda  mavjud  bo‘lgan minglab
korxonalarda ishlayotgan millionlab qo‘li gul mehnatkashlar
tomonidan yaratilgan tovar va xizmatlar, ko‘chmas mulklar,
igtisodiy resurslar, ishchi kuchi pulga sotiladi va sotib oli-
nadi.

3 B.Alimov, M.Shodiev, T.Rasulov. «Sharqona bozor fazilatlari».
T.: Universitet, 1996 yil, 17-bet.

* 1.Sulaymonov. «Bozorda tartib, sotuvchida iymon bo‘lsa». «Xalq
so'zi» gazetasi, 1998 yil 26 fevral, 42-son.
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Unda oldi-sotdi jarayonidagi zarur bo‘lgan xizmatlar bajari-
ladi. Har bir jismoniy shaxs yoki korxona o‘zi ishlab chigargan
tovar yoki xizmat turini sotadi va o‘ziga kerakli bo‘lgan yuzlab
tovar turlarini sotib oladi. Bu oldi-sotdi jarayonida bozor
sub’yektlari, ya'ni oldi-sotdi qilayotgan kishilar bir-birini
ko‘rmasliklari, tanimasliklari ham mumkin. Ular turli hujjatlar,
shartnomalar, namunalarga binoan vositachi tashkilotlar orqali
savdo qilishlari mumkin. Respublikamizda ishlab chigarilayot-
gan paxta, pilla, oltin, mashina, traktor, stanok, samolyot, as-
bob-uskuna, o‘g'it, urug* va boshqa yuzlab tovar va xizmatlarn-
ing o‘z yaratilgan joyidan shartnomalarga binoan to‘g‘ridan-
to‘g‘ri iste’molchilarga jo'natilishi fikrimizning dalili bo‘lib, bo-
zor alohida savdo-sotiq giladigan joy deb tushunish to'g'ri
emasligini ko‘rsatadi.

Bozorga sotishga chigarilgan tovar va xizmatlar talabga nis-
batan kam bo‘lsa narxlar oshib ketadi, ayirboshlashning ekviva-
lentlik muvozanati buziladi, natijada tovarni sotuvchi
me’yoridan ortigcha daromad olib, tez boyiydi yoki aksincha,
bozorda tovarlar miqdori talab miqdoridan oshib ketsa, narxlar
pasayib ketib, sotuvchilar zarar ko‘radilar. Buning ustiga ishlab
chiqarish jarayonida sustkashlik, no‘noqlik va xo‘jasizlik yuz
berib, ortiqgcha xarajatlarga yo‘l go‘yilgan bo‘lsa, zarar yanada
oshib ketadi, chunki bozor bunday ortigcha behuda sarflarni
hisobga olmaydi.

Shunday qilib, bozorda katta foyda olish yoki xonavayron
bo‘lish sababini tovarlarni ayirboshlash- jarayonida kishilar
o‘rtasida yuz beradigan munosabatlardan qidirib topish lozim
ekan, savdo bo‘layotgan joyda, bozor maydonida hech ganaqa
sir-asror yo‘q ekan. Ozig-ovqat va gishlog xo‘jalik mahsulot-
lari do‘koni, avtomobilga xizmat ko‘rsatish stansiyasi, benzin
sotadigan joy, sanoat tovarlari do‘koni, tijoratchilarning savdo
shaxobchalari, turli xil supermarketlar, yirik savdo markazlar
va savdo yarmarkalari, ijtimoiy, xususiy ovqgatlanish joylari bu-
larning hammasi bozorning odatdagi ko‘rinishlari bo‘lib, u
yerda ham yuqorida aytilgan munosabatlar sodir bo‘ladi. Fond
birjalari, chet el valyutalari bozori, don birjalari va auksionlar
(kim oshdi savdosi) yuqori darajada rivojlangan bozorlar
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bo‘lib, ularda sotuvchi va xaridorlar bir-biri bilan aksiya, obli-
gasiya, milliy valyuta va gishloq xo‘jalik mahsulotlari orqali
bog‘lanadi. Bozorning ayrim turlari sotuvchi va xaridorlar
o‘rtasidagi shaxsiy aloga bilan farglansa, boshqalarida ular
hech gachon bir-birini ko‘rmaydi yoki bilmaydi. Shunga mu-
vofiq bozor aloqalari bevosita va bilvosita alogalarga bo*linadi.
Bularning har qanday turidan qat’i nazar, uning ishtirokchilari
(sub’yektlari) fuqarolar (uy xo‘jaliklari), turli xil korxonalar,
firmalar va davlat tashkilotlaridir. Bozor sub’yektlari ikki gu-
ruhga - sotuvchi va xaridorlarga bo‘linib, ular bozor munosa-
batlarining turli vazifalarini bajaradi. Sotuvchilar bozorga tovar
va xizmatlarni taklif etadi, xaridorlar esa ularga talab bildiradi.
Bozor o‘z sub’yektlari manfaatini bir-biriga bog‘lab, ularni
muvofiglashtiradi.

Bozorning asosiy vazifasi ishlab chigaruvchilar tomonidan
yaratilgan tovar va xizmatlarni, iqtisodiy resurslarni
iste’molchilarga etkazib berishdan iboratdir. Bu yerda bozor
ishlab chiqarish bilan iste’molni bir-biriga bog‘laydi, ishlab
chiqarilgan tovar yoki xizmat o‘z iste’molchisini topadi.
Bunda bozor vositachi bo‘lib xizmat giladi. Bozorda qiymat
shakllari almashadi. U qiymatni tovar shaklidan pul shakliga
aylantiradi. Individual mehnat sarflari sifatida chiqgan tovarlar
bozor tomonidan tan olinsa, ijtimoiy mehnat sarfini namoyon
giladi va tovarning bozor giymati hosil bo‘ladi.

Bozor ayirboshlash kategoriyasi bo‘lib, ishlab chiqarishning
uzluksiz takrorlanib turishiga yordam beradi. Ishlab chiqarish,
yangidan boshlanishi uchun vyaratilgan tovarlar sotilishi va
ularning pulga aylanishi, puldan esa, kerakli iqtisodiy resurslar
xarid qilinishi zarur. Bozor vositasida tovarni sotishdan
tushgan mablag‘lar hisobiga, ishlab chigaruvchilar resurslar
sotib olish yo‘li bilan sarflangan ishlab chiqgarish vositalari
o‘rnini qoplaydigan va ishlab chigarishni kengaytirish uchun
kerakli moddiy va mehnat resurslariga ega bo‘ladilar. Bozor
orqali resurslarning erkin harakati ta’minlanadi va ularning
tarmoqlar o‘rtasida tagsimlanishi ro‘y beradi. Iste’molchilar
bozorda u yoki bu tovarga bo‘lgan talabini bildiradi. Bozor bu
talabni ishlab chigaruvchilar va resurslarni etkazib beru-
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vchilarga uzatadi. Resurslar talab bildirgan tarmogqlar va so-
halar o‘rtasida tagsimlanib turadi.

Bozor iqtisodiyotni tartibga solib turish vazifasini talab,
taklif, raqobat va narxlar yordamida bajaradi. U o‘zida talab
va taklifni jamlab, bu bilan nimani, gancha miqdorda va
qgaysi vaqtda ishlab chiqarish kerakligini aniglab beradi. Bo-
zor narx vositasida iqtisodiy resurslarni tovarlarga talab ka-
maygan tarmogqlardan talab ortgan tarmoqlarga oqib kelishini
ta’'minlaydi.

Shuningdek, adabiyotlarda bozorning boshga ko‘plab
go‘shimcha vazifalari ham keltiriladi. Bu vazifalarni yaqqol-
roq tasavvur etish uchun ularni maxsus chizma ko‘rinishida
ifodalash mumkin (3-chizma).

Bozor turli xil vazifalarni bajarsa-da, ular o‘zaro bog‘liq va
bir-birini taqozo giladi. Bozorning mazmunini to‘laroq tushun-
moq uchun uning turlarini va ichki tuzilishini bilish zarur.

Bozorning vazifalari

Tartibga solish Integratsiyalash
Rag batlantirish Axborot berish
Narxni tashkil etish Vositachilik
Nazorat qilish Tejamkorlik
Iqtisodiyotni Bozor sub’yektlarining
sog‘lomlash- manfaatlarini ro‘yobga
tirish chiqarish

3-chizma. Bozorning vazifalari.
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5-§. Bozorning turlari va tuzilishi

Hozirgi davrdagi bozor murakkab tuzilishga egadir. Bo-
zorning ichki tuzilishi murakkab bo‘lganligi sababli uni
turkumlashga har xil mezonlar asos qilib olinadi. Bular bo-
zoring etuklik darajasi, sotiladigan va sotib olinadigan
mahsulot turi, bozor sub’ektlari xususiyatlari, bozor miqgyosi.
iqtisodiy alogalar tavsifi va boshqalar. Bozorning yetuklik da-
rajasiga qarab rivojlanmagan bozor, klassik (erkin) bozor,
hozirgi zamon rivojlangan bozorlarga bo‘linadi. Rivojlanma-
gan, shakllanayotgan bozor ko‘proq, tasodifiy tavsifga ega
bo‘lib, unda tovarni tovarga ayirboshlash usuli (barter)
ko‘prog qo‘llaniladi. Bozorning bu turi tarixan hali haqiqiy
pul kelib chigmagan davrga to‘g‘ri keladi. Lekin hozirgi
davrda ham ayrim mamlakatlarda pul inqirozga uchrab, ijti-
moiy ishonchni yo‘qotgan, bozor iqtisodiyotiga o‘tayotgan
davrlarda ham bu bozor amal qilishi mumkin. Erkin (klassik)
bozor-tovar va xizmatlarning har bir turi bo‘yicha juda ko‘p
ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar, ya’ni sotuvchilar va
sotib oluvchilardan iborat bo‘lib, pul orqali ayirboshlash jaray-
onida ular o‘rtasida erkin raqobat kelib chiqadi, narxlar talab
va taklif o‘rtasidagi nisbatga garab erkin shakllanadi, raqobat-
ning turli usullari qo‘llaniladi, aholi va ishlab chigaruvchilar
keskin tabagalanadi. Hozirgi zamon rivojlangan bozori -
bunda davlat ham bozor ishtirokchisi bo‘lib, bozor ancha tart-
iblashtiriladi va boshqariladi, turli xil birjalar va boshqa oldi-
sotdi jarayoniga xizmat qiluvchi sohalar rivojlangan bo‘ladi,
ragobat kurashlari aholining tabaqalashuvi yumshatilib, ularn-
ing daromadlari darajasi o‘rtasidagi farqlar kamayadi.

Bozor hududiy jihatdan ham turlicha bo‘lishi mumkin.
Bular mahalliy bozorlar (Toshkent bozori, Samarqand bozori,
Urgut bozori, London bozori, Nyu-York bozori, Pekin bozori va
boshqalar); milliy bozorlar (O‘zbekiston bozori, Rossiya bozori,
Ukraina bozori, Angliya bozori, Amerika bozori, Xitoy bozori va;, . .+
boshqalar); hududiy bozorlar (Markaziy Osiyo yoki Osi';gk
bozori, Farbiy Evropa bozori) va nihoyat jahon bozori.
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Sotiladigan va sotib olinadigan tovar, xizmat turiga ko‘ra
bozorlar quyidagi turlarga bo‘linadi: iste’mol tovarlari va
xizmatlari bozori, ishlab chiqarish vositalari va ishchi kuchi
(resurslar) bozori, valyuta bozori va fond birjalari, ilmiy
texnika kashfiyoti va ishlanmalar bozori.

Muomalaga chigadigan sub’yektlarning xususiyatiga ko‘ra
ulgurji va chakana savdo to‘g‘risida gap yuritiladi. Chakana
savdoda asosan, sotib oluvchilar — fuqarolar hisoblanadi. Turli
shakldagi korxonalar, firmalar, xususiy do‘konlar va boshqalar
esa sotuvchi hisoblanadi. Ulgurji savdoda davlat tomonidan
qishloq xo‘jalik mahsulotlarini xarid qilish alohida o‘rin tutadi.
Bunda asosiy xaridor davlat, sotuvchilar esa dehqon va
fermerlar xo‘jaliklaridir.

Shuningdek, dehqon bozori savdosi ham muhim o‘rin
tutadi. Dehqon bozorida savdoni, alohida fugarolar, jamoa va
fermer xo‘jaliklari hamda boshqgalar amalga oshiradi.

Tovar va xizmatlar bozori bozoming asosiy tarkibiy qismi
hisoblanadi. Bu bozorda xo‘jalik sub’yektlarining barcha uchta
turi: fuqarolar (uy xo‘jaliklari), davlat va korxonalar gatnashadi.

Iste’mol tovarlari va xizmatlari bozorining maxsus turi in-
tellektual tovarlar bozoridir. Bu bozorda agliy mehnat mahsuli
bo‘lgan tovarlar - ilmiy g'oyalar, texnikaviy yangiliklar, san’at
va adabiyot asarlari, har xil axborotlar oldi-sotdi gilinadi. In-
tellektual bozor tarkibida ilmiy-texnikaviy ishlanmalarni ayir-
boshlash katta o‘rin tutadi. U amalda patent, lisenziya va
nou-xau sotishdan iborat bo‘lib, bu bozorda, asosan innova-
siya firmalari ish ko‘radi. Mazkur firmalar yangiliklarni topish,
bozorda sotish va ishlab chigarishga joriy etish bo‘yicha xiz-
mat ko‘rsatadi.

Ishlab chiqarish vositalari (resurslar) bozorida tovar sifati-
dagi mehnat vositalari va materiallar oldi-sotdi gilinadi. Bu
bozorda mashina, asbob-uskuna, xom ashyo, yoqilg‘i va mate-
riallar kabi ishlab chigarish vositalari yirik hajmda ko‘tarasiga
(ulgurji) sotiladi. Resurslar bozoridagi tovarlar shaxsiy
iste’molga emas, ishlab chiqarish iste’moliga xizmat qiladi,
ya’ni ishlab chiqarish talabini qondiradi.
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Bozorning barcha sub’yektlari o‘rtasidagi igtisodiy aloqalar
iste’'mol tovarlari va resurslar bozori orgali ancha to‘liq va
yorgin namoyon bo‘ladi. Shu sababli bozorning ikki turi va
uning sub’yektlari o‘rtasida amalga oshiriladigan oldi-sotdi
bitimlarining ko‘rgazmali tavsifini keltiramiz.
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4-chizma. Iste’mol tovarlari bozori va resurslar bozori hamda bozor
subyektlari o‘rtasida resurslar, mahsulot va daromadlar harakati.

Chizmadan ko‘rinib turibdiki, uy xo‘jaliklari va davlat iqti-
sodiy resurslarga egalik qilib, ularni resurslar bozoriga yetkazib
beradi. Korxonalar resurslarga talab bildiradi. Korxonalar re-
surslarni sotib olishga gilgan xarajatlari resurslarni yetkazib
beruvchilarning daromadlari (ish haqi, renta, foiz va foyda)
oqgimini tashkil giladi.

Uy xofjaliklari resurslarni sotishdan olinadigan pul daro-
madlarini sarflash jarayonida son-sanogsiz ko‘p tovar va xiz-
matlarga o‘zlarining talabini bildiradi. Bir vaqtda korxonalar
aynan shu bozorda tovar va xizmatlarni taklif giladi. Tovar va

184

www.ziyouz.com kutubxonasi



xizmatlarga iste’molchilik sarflari oqimi korxonalarning pul
tushumi yoki daromadini tashkil qgiladi.

Iqtisodiy resurslar bozorining tarkibiy gismini ishchi kuchi
bozori tashkil giladi. Ishchi kuchi bozorida — o‘ziga xos
xususiyatga ega bo‘lgan iqtisodiy resursning oldi-sotdi bitimi
amalga oshiriladi. Bu bozorda biznes tomonidan ishchi ku-
chiga bo‘lgan talab, uy xo‘jaliklari tomonidan bildirilgan ish-
chi kuchi taklifi bilan to‘gnash keladi. Shunday ekan, ishchi
kuchi bozorida iqtisodiy sub’ektlarning ikki turi — tadbirkorlar
va yollanma ishchilar harakat giladi. Ishchi kuchi insonning
mehnat qilish gobiliyati sifatida tovarga aylanadi, bu qobiliyat
bozor orqgali uning egasidan ajratib olinishini bildirmaydi. Ish-
chi kuchi bozorida insonning o‘zi emas, uning mehnat qilish
gobiliyati ma’lum muddatga sotiladi.

Ishchi kuchi bozorining aniq namoyon bo‘lish shakllaridan
eng muhimi — mehnat birjasidir. Mehnat birjasi — ishchilar va
tadbirkorlar o‘rtasidagi ishchi kuchining, oldi-sotdi bitimini
tuzishda vositachilikni amalga oshiruvchi va ishsizlarni
ro‘yxatga oluvchi muassasa.

Moliya bozori. Bu bozor turli-tuman va ko‘p jihatli bo‘lsa
ham oldi-sotdi obyekti bitta, ya’ni pul (pulga tenglashtirilgan
gog‘ozlar) hisoblanadi va turli xil shakllarda bo‘ladi. Or-
tigcha mablag‘larga ega bo‘lgan xo‘jalik subyektlari, bu moli-
yaviy resurslarni, mablag‘lar  kamyobligini sezgan
subyektlarga taklif giladi.

Moliyaviy bitimlarning harakatiga garab, moliya bozorini
turkumlash mumkin. Bunda moliyaviy bozor ikkiga ajraladi:
garz majburiyatlari (iste’molni qondiradigan pul) va kapital
(mulk) bozori. Qarz majburiyatlari bozorida pul vaqtincha
garz hisoblanadi va olingan pul shaxsiy iste’mol uchun ishlati-
ladi. Mulk bozorida qo‘yilgan puldan daromad olish huquqi
sotiladi va sotib olinadi. Bu bozorda mablag‘lar kapital sifatida
ishga solinib, foyda keltiradi. Shuni hisobga olib kapital bozo-
rini ikkita bo‘g‘inga ajratish mumkin: ssuda kapitali bozori va
gimmatli qog‘ozlar bozori. Ssuda kapitali bozori — pul shakli-
dagi kapitalning foiz to‘lash sharti bilan qarzga berilishidir. Bu
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bozorda gisqa muddatli majburiyatlar muomalada bo‘ladi. Bular,
asosan, davlat va banklarming majburiyatlari hisoblanadi.

Qimmatli qog‘ozlar bozorida aksiya, obligatsiya, vekscl.
chek, depozit kabilar oldi-sotdi qilinadi. Bular davlat to-
monidan chiqarilgan uzoq muddatli majburiyatlar hamda kor-
poratsiyalarning aksiya va obligatsiyalaridan iboratdir. Bu bo-
zorda broker va dilerlar vositachilik giladi. Mazkur bozor
amalda fond birjalari, auksionlar va banklardan iborat bo‘ladi.

Qimmatli qog‘ozlarning harakati xususiyati bo‘yicha
moliya bozori birlamchi va ikkilamchi (hosila) bozorlarga
bo‘linadi. Birlamchi bozorda yangi nusxadagi qog‘ozlar soti-
ladi va sotib olinadi, ikkilamchi bozorda oldin chigarilgan
gimmatli qog‘ozlar harakat qiladi. Birlamchi bozorda qim-
matli qog‘ozlar sotilsa, ikkilamchi bozorda qayta sotiladi.

Igtisodiyot uchun gimmatli qog‘ozlarning ikkilamchi bo-
zori favqulodda muhim ahamiyatga ega. U xofjalik
sub’yektlari o‘rtasida moliyaviy vositalarning erkin harakat qil-
ishini ta’minlaydi.

6-§. Bozor infratuzilmasi va uning unsurlari

Bozor infratuzilmasi — bu bozor aloqalarini o‘rnatish va
ularning bir maromda amal qilishga xizmat ko‘rsatuvchi
muassasalar tizimidir. Unga ombor xo‘jaligi, transport, aloqa
xizmatlari ko‘rsatuvchi korxonalar, tovar va xizmatlar
muomalasiga xizmat qiluvchi muassasalar (bitjalar, auksionlar,
savdo uylari, savdo-sotiq idoralari va agentliklari kabilar),
moliya-kredit munosabatlariga xizmat giluvchi muassasalar
(bank turidagi muassasalar, kreditlash idoralari, sug‘urta va
moliya kompaniyalari, soliq idoralari) va ijtimoiy sohaga
xizmat ko‘rsatuvchi muassasalar (uy-joy va kommunal xizmat
idoralari, aholini ishga joylashtirish firmalari) kiradi. Axborot
xizmati idoralari ham bozor infratuzilmasining alohida
bo‘g‘inini tashkil qilib, wularga ma’lumotlarni to‘plash,
umumlashtirish va sotish bilan shug‘ullanuvchi kompaniya va
firmalar kiradi.
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Bozor infratuzilmasining bu barcha unsurlari ishlab
chiqaruvchilarning savdo-sotiq, moliya-kredit ishlariga, sherik
topishiga, ishchi kuchini yollashiga ko‘maklashadi, davlatning
igtisodiyotni tartibga soluvchi tadbirlarini amalga oshiradi,
ishlab chiqgaruvchilar o‘rtasida aloqa o‘rnatishga yordam
beradi. Ularning bir gismi davlat mulkchiligida joylashsa,
boshqgalari mustaqgil muassasa va uyushmalardan iborat bo‘lib,
ko‘rsatgan xizmatlari uchun haq oladi.

Bozor infratuzilmasida tovar (xizmat)lar muomalasiga
xizmat ko‘rsatuvchi muassasalar muhim o‘rin tutishi sababli
ularning asosiylarining qisqacha tavsifini beramiz.

Birja - namuna (yoki standart)lar asosida ommaviy
tovarlarning muntazam savdo-sotiq ishlarini o‘tkazuvchi tijorat
muassasalaridir. Tovar birjalaridan farq qilib, fond birjasida
gimmatbaho qog‘ozlar va chet el valyutalarining oldi-sotdisi
amalga oshsa, mehnat birasi ishchi kuchi egasi bilan uni
yollovchi korxona o‘rtasida turib, unga bo‘lgan talab va
taklifni bir-biriga bog‘laydi.

Birjaning barcha shakllarida kelishuvning xarakterli belgisi
tovar, aksiya va valyuta kurslariga, narxning tebranib turishiga
chayqov yo‘li bilan ta’sir qilishdir.

Birjada uning qatnashchilari ayirboshlash to‘g‘risida bitim
tuzadi, lekin tovarni etkazib berish va uning haqgini to‘lash
birjadan tashqarida yuz beradi. Bunda tovar egasi va xaridorlar
gatnashishi shart emas. Ular nomidan ishni brokerlar
(dallollar) yuritadi. Broker (makler)lar — bu tovar, fond va
valyuta birjalarida oldi-sotdi bitimlarini tuzishda vositachilik
giladigan shaxs yoki maxsus firma. Ular, odatda, mijozlar
topshirig‘iga ko‘ra va uning hisobiga ish yuritadi, kafolat
beruvchi hisobiga o‘z nomidan savdo bitimlari tuzishi ham
mumkin.

Birjaning yana bir xususiyati shundaki, bu erda hali ishlab
chiqan'lmagan lekin tayyorlanishi aniq bo‘lgan, oldin sotib olinib,
egasi ixtiyoriga kelib tushmagan tovarlar ham sotilagk. .:

Ixtisoslashgan birjalarda ayrim turdagi yoki bir guruh tovarlar,
universal birjalarda har xil tovarlar sotiladi.
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Auksionlar - alohida xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlami
sotish uchun muayyan joylarda tashkil gilingan maxsus kim oshdi
savdo muassasasi. Auksionda savdo tovarlaming nisbatan
cheklangan ro‘yxati bo‘yicha, ommaviy sotuvga qo‘yish yo‘li bilan
o‘tkaziladi. Auksion e’lon qilingan vaqtda va ma’lum davrda
o‘tkaziladi. Bunda tovarlaming bozorga kelib tushish mavsumi va
hajmi hisobga olinadi. Auksion savdosida namuna tovarlar
ro‘yxatda ko‘rsatilgan tartibda savdoga go‘yiladi, xaridorlar orasida
eng yuqori narxni taklif qilgan kishi tovarni sotib oladi.

Auksionlarda san’at asarlari, noyob buyumlar, kolleksiyalar
ham sotilishi mumkin. Savdo yarmarkalari ma’lum vaqtda
o‘tkazilib, bu yerda tovarlar ulgurji ravishda oldi-sotdi gilinadi.
Tovar savdosi uning egasi bilan savdo firmasi o‘rtasida yuz
berib, unda bevosita iste’molchi gatnashmaydi.

Savdo wuylari - savdo muassasasining maxsus turi. U
ixtisoslashgan yoki universal bo‘lishi mumkin. Ixtisoslashgan savdo
uyi ayrim tovarlar bilan (kiyim-kechak, oyoq kiyim, gazlama va
h.k.) universal savdo uyi har xil tovarlar bilan savdo giladi. Savdo
uylari tarkibida savdo firmalari muhim ofrin tutadi. Ular tijorat
ishini yurituvchi va ixtisoslashgan savdo-sotiq korxonalaridir.
Firmalar mustaqil yoki yirik sanoat korporasiyalari tarkibida ish
yuritib, ulgurji va chakana savdo bilan shug‘ullanadigan turlarga
bo‘linadi. Ayrim firmalar har ikkala savdo turi bilan ham
shug‘ullanadi.

Ulgurji savdo firmalari tovarlarni o‘z mulkiga sotib olib,
keyin iste’molchilarga sotadi. Chakana savdo firmalari har xil
shaklni olib, ular mustaqil do‘konlar, maxsus do‘konlar va
supermarketlardan iborat bo‘ladi.

Supermarket - bu xaridorning o0‘z-o‘ziga xizmat
ko‘rsatishiga asoslangan keng tarmogqli savdo korxonasi. U
tovarlarning deyarli hamma turlari bilan, jumladan, import
tovarlar bilan savdo gqiladi. Supermarket xaridorlarga bepul
maslahatlar beradi, tovarlarni buyurtma bo‘yicha xaridor uyiga
yetkazadi, ularga madaniy-maishiy xizmat ko‘rsatadi.

Ko‘p tarmogqli tashqi savdo firmalari ham savdo uyi deb
ataladi. Ular o‘z nomidan va ko‘pincha o‘zlari hisobidan
eksport-import hamda boshqa savdo aloqgalarini olib boradi.

188

www.ziyouz.com kutubxonasi



Tashqgi savdo uylari savdo korxonalarini sotib olish, jihoz va
uskunalarni ijaraga topshirish, kreditlar berish, sug‘urta
xizmati ko‘rsatish bilan moliya va ishlab chiqgarish xizmatida
ham qatnashadi.

Infratuzilma tizimida moliya-kredit munosabatlariga xizmat
giluvchi muassasalar alohida o‘ringa ega. Ular moliya bozori.
uning asosi bo‘lgan kapital bozorini shakllantiradi va amal qilish
tartib-qoidalarini o‘matadi. Moliyaviy muassasalardan ko‘pchiligi
o‘ziga xos belgilarga ega bo‘lsada, ulaming barchasi bitta umumiy
belgiga ega. Ular o‘zlarining majburiyatlarini bildiradi, ya’ni
mablag‘lari ortigcha bo‘lgan sub’yektlardan pul garz oladi va o'z
nomidan mablag‘lari yetishmagan sub’yektlarga pul garz beradi.

Bozor infratuzilmasining banklar, sug‘urta kompaniyalari, soliq
va bojxona idoralari kabi  muassasalari  moliya-kredit
munosabatlarida alohida o‘ziga xos o‘ringa ega. Ulaming iqtisodiy
faoliyati va moliyaviy munosabatlarda tutgan o‘mi bilan keyingi
boblarda batafsil tanishamiz.

Bozor iqtisodiyoti subyektlarini moliyaviy axborotlar bilan
ta’minlash bozor infratuzilmasining axborot xizmati idoralari,
shu jumladan, auditorlik firmalari zimmasiga tushadi. Auditor
firmalar - korxona, firma, kompaniyalar moliyaviy xo‘jalik
faoliyatini tekshirib boruvchi, ular hisobotini ekspertizadan
o‘tkazuvchi idora. Ular odatda, aksioner jamiyat ‘yoki
kooperativ shaklda faoliyat ko‘rsatadi va to‘liq mustaqillikka
ega bo‘ladi. Auditor firmalar o‘z ishini har bir mamlakatda
yoki xalgaro miqyosda qabul qilingan hisob-kitob va taftish
qoidalariga binoan olib boradi. Auditor firma ishida
gatnashuvchi taftishchilar auditorlar deb ataladi.

Shunday qilib, bozor infratuzilmasi va uning qgarab
chiqgilgan unsurlari barcha bozor turlarining faoliyat ko‘rsa-
tishi hamda davlatlararo iqtisodiy munosabatlarni tartibga
solishni ta’minlaydi.

Xulosalar

1.Bozor va bozor iqtisodiyoti tovar va pul munosabat-
larining rivoji natijasida vujudga keladi.
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2.Bozor munosabatlarining subyektlari bir-biri  bilan
bog'liq va o‘zaro alogada bandlik, milliy daromad va ishlab
chigarishning umumiy hajmi kabi ijtimoiy ishlab chiqarish
natijalarini aks ettiradigan va doimiy harakatda bo‘ladigan
daromadlar va harajatlar ogimini shakllantiradi.

3.Bozor munosabatlarining har bir ishtirokchisi o'z
magsad va manfaatlaridan kelib chigib mustaqil qaror gabul
qiladi. Aynan xo‘jalik yurituvchi subyektlarning iqtisodiy
erkinligi va mustaqilligi bozor ko‘rinishidagi iqgtisodiy
munosabatlarni vujudga keltiradi hamda o‘z rivojlanishining
tabiiyrevolyusion, dinamik xususiyatini belgilab beradi.

4.Bozor iqtisodiyoti — murakkab ijtimoiy-igtisodiy tizim
bo‘lib, birlashgan, o‘zaro bog‘langan va  birgalikda
harakatlanadigan bir gancha tarkibiy unsurlarni o‘z ichiga
oladi.

5. Bozor iqtisodiyotining normal amal qilishi uchun uning
infratuzilmasi shakllantiriladi. Bozor infratuzilmasi — bu bozor
munosabatlariga ko‘mak berishga garatilgan ijtimoiy-iqtisodiy
institutlar tizimidir.

6.Bozor iqtisodiyoti tizimining afzalligiga qaramay,
shunday muammolar borki, ularni bozor yordamida hal etish
mumkin emas yoki ehtimoli kam. Ana shunday muammolarni
hal etish uchun davlat ularni o‘z zimmasiga olishi yoki
bo‘lmasa mavjud muammolarni hal etilishi uchun shart-
sharoit yaratib berishi kerak.

Asosiy tayanch tushunchalar

Bozor iqgtisodiyoti — tovar ishlab chiqarish, ayirboshlash va
pul muomalasi qonun - qoidalari asosida tashkil etiladigan va
boshgqariladigan iqtisodiy tizimdir.

Bozor mexanizmi - bozor iqtisodiyotining faoliyat qili-
shini tartibga solishni va iqtisodiy jarayonlarni uyg‘'un-
lashtirishni ta’minlaydigan dastak va vositalardir.

Bozor - ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar (sotuv-
chilar va xaridorlar) o‘rtasida pul orqali ayirboshlash jaray-
onida bo‘ladigan munosabatlar yig‘indisidir.
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Bozor obyekti — bozorga, ayirboshlash munosabatlariga jalb
qilingan iqtisodiy faoliyatning natijalari va iqtisodiy resurslar,
tovar, pul va unga tenglashtirilgan moliyaviy aktivlardir.

Bozor subyekti — bozorning, ayirboshlash munosabatlarin-
ing gatnashchilaridir.

Bozor infratuzilmasi — ayirboshlash munosabatlariga xiz-
mat giluvchi muassasaviy tuzilmalardir.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Bozor iqtisodiyotining mazmuni va asosiy belgilari ni-
malardan iborat? )

2. Klassik va hozirgi zamon bozor igtisodiyotining umumiy
tomonlarini va farglarini tushuntirib bering.

3. Bozor iqtisodiyotining afzalliklari va ziddiyatlari nima-
lardan iborat?

4. Bozor iqtisodiyotining asosiy ishtirokchilari kimlar va
ular o‘rtasidagi iqtisodiy alogalar gay tarzda kechadi?

5. Bozor tushunchasining ta’rifini bering va uning asosiy
vazifalarini ko‘rsating.

6. Bozorni turkumlashda ganday mezonlar asos qilib oli-
nadi? Ularni sanab ko‘rsating.

7. Etuklik darajasiga qarab bozorning qanday turlari
ajratiladi?

8. Bozor infratuzilmasi nima? Uning tarkibiy gismlari va
asosiy unsurlariga ta’rif bering.
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VI BOB. BOZOR IQTISODIYOTIGA O‘TISh DAVRI
VA UNING O‘ZBEKISTONDAGI XUSUSIYATLARI

Bozor va uning tuzilishi, bozor iqtisodiyotining mazmuni,
belgilari, uning afzallik va kamchilik tomonlarini
o‘rgangandan keyin endi bozor iqtisodiyotiga o‘tish kerakmi
yo‘qmi, degan savol turadi. Hozirgi vaqtda ko‘pchilik mam-
lakatlar boshqa iqtisodiy tizimlarga qaraganda bozor iqtisodi-
yoti tizimi afzal deb, unga o‘tmoqdalar. Bozor iqtisodiyotiga
o‘tish uchun maxsus o‘tish davri zarur bo‘lib, bu davrning
mazmuni va asosiy belgilarini ko‘rib chigish magsadga mu-
vofiq hisoblanadi.

Bu bobda o‘tish davri nazariyasi, xususan bozor iqtisodi-
yotiga o‘tish yo‘llari bayon gqilinadi. Shuningdek,
O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning tamoyillari va
xususiyatlari, respublikada bozor islohotlarini amalga oshirish-
ning mazmuni, magqsadi va asosiy yo‘nalishlari ko‘rsatib beri-
ladi.

Bu bob bozor munosabatlariga o‘tish, iqtisodiyotni
erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirish jarayonida
makroiqtisodiy barqarorlikka erishish, strategik vazifalarni
amalga oshirish yo‘llarini tahlil gilish bilan yakunlanadi.

1-§. O‘tish davrining mazmuni. Bozor iqtisodiyotiga
o‘tish yo‘llari

Bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrining umumiy mazmuni
iqtisodiy munosabatlarning alohida unsurlarini isloh qilish
yoki iqtisodiy siyosatga tuzatishlar kiritish emas, balki butun
iqtisodiy munosabatlar tizimini o‘zgartirishdan iboratdir.

Ma’muriy buyrugbozlikka asoslangan iqtisodiyotdan bozor
iqtisodiyotiga o‘tish davri deganda ma’muriy-buyrugbozlik
tizimini bartaraf etish yoki tubdan o‘zgartirish hamda bozor
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tizimining asoslarini shakllantirish jarayonlari amalga oshirilu-
vchi tarixiy davr tushuniladi.

1980-1990 vyillarga kelib dunyoda ro‘y bergan muhim
o‘zgarishlar iqtisodiy taraqqiyot istigbollari to‘g‘risidagi nazari-
yalarni qaytadan ko‘rib chigish va ularga jiddiy o‘zgartirishlar
“kiritishni zarur qilib qo‘ydi. Chunki bu vaqtga kelib G‘arbiy
mamlakatlarda uzoq vaqtdan beri (A.Smit davridan boshlab)
hukm surib kelgan erkin iqtisodiy tartibga solish, ya’'ni iqtisodi-
yotning o‘zini-o‘zi tartibga solish g‘oyasi ham, iqtisodiyotni
markazlashtirilgan tarzda tartibga solish va boshqarish g‘oyasi
ham inqirozga uchradi. Bunday sharoitda iqtisodiy taraqqiyot-
ning sifat jihatdan yangi yo‘llarini qidirib topish zarur bo‘lib
goldi. Bu vagtga kelib ko‘pgina rivojlangan mamlakatlarning ta-
jribalari umumlashtirilib, iqtisodiyotning yangi taraqqiyot yo'li
- ongli ravishda boshqgariladigan va tartibga solinadigan bozor
igtisodiyoti deb tan olindi va aksariyat davlatlar shu yo‘Ini
tanladilar. Lekin bunday bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘llari
(modellari) xilma-xil bo‘lib, ularning umumiy va xususiy to-
monlari farglanadi.

Jahon tajribasida bozor iqtisodiyotiga o‘tishning barcha yo‘llari
umumlashtirilib, quyidagi uchta asosiy turga bo‘linadi:

1) rivojlangan mamlakatlar yo‘li;

2) rivojlanayotgan mamlakatlar yo‘li;

3) sobiq sosialistik mamlakatlar yo‘li;

4) sosializm g‘oyalarini samarali bozor iqtisodiyotini vu-
judga keltirish mexanizmi bilan qo‘shib olib borish yo‘li (Xi-
toy, Vetnam).

Bu yo‘llar turli tuman va har xil bo‘lishiga qaramay ularda
umumiylik mavjuddir. Ularning umumiyligi shundaki, ularn-
ing hammasi bozor iqtisodiyotiga  o‘tishni magsad qilib
go‘yadi va. mazkur iqtisodiyotning qonun-qoidalari, amal qil-
ish mexanizmi ko‘p jihatdan umumiy bo‘ladi. Shu bilan birga
har bir yo‘lning o‘ziga xos xususiyatlari ham bor, bu esa bozor
munosabatlarini shakllantirishning ijtimoiy-iqtisodiy, tarixiy,
milliy sharoitlari har xil bo‘lishidan kelib chigadi.

Masalan, bozor munosabatlariga o‘tishning rivojlangan mam-
lakatlar yo‘lida oddiy tovar xo‘jaligidan erkin raqobatga asoslan-
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gan Kklassik yoki erkin bozor iqtisodiyotiga va undan hozirgi
zamon bozor iqtisodiyotiga o‘tiladi.

Mustamlakachilikdan ozod bo‘lib, mustaqil rivojlanayotgan
mamlakatlaming bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘lining xususiyati —
bu qoloq, an’anaviy iqtisodiyotdan erkin bozor iqtisodiyotiga
o‘tishdir. Nihoyat, sobiq sosialistik mamlakatlar yo‘lining mu-
him belgisi markazlashtirilgan, ma’muriy — buyrugbozlikka
asoslangan iqtisodiyotdan hozirgi zamon rivojlangan bozor
tizimiga o‘tishdan iboratdir. Bu yo‘lning boshga yo‘llardan farqi
shundaki, totalitar iqtisodiyotning bozor iqtisodiyoti bilan
umumiyligi yo‘q, ular batamom bir-biriga zid. Shu bilan birga
uchinchi yo‘lda bozor munosabatlariga o‘tayotgan mamlakat-
laming o‘zi o‘tish sharoitlari, iqtisodiy rivojlanish darajasi,
mulkchilik va xo‘jalik yuritish shakllari bilan bir-birlaridan
farglanadi. Bularning hammasi bozor iqtisodiyotiga o‘tishning
mazkur yo‘lining o‘ziga xos xususiyatlaridir.

Jahon tajribasi  ko‘rsatishicha, bozor iqtisodiyotiga
revolyusion yo‘l bilan, ya’ni jadal usulda yoki evolyusion yo‘l
bilan bosqichma-bosqich o‘tish mumkin. Birinchi holda, tub is-
lohotlarni o‘tkazish, avvalgi tizimni va tarkib topgan iqtisodiy
munosabatlarni birdaniga va batamom sindirish talab etiladi. Bu
«karaxt gilib davolash» usuli («shokovaya terapiya») deb ataladi.
Eski igtisodiy munosabatlarni bosgichma-bosqich yangi bozor
munosabatlariga aylantira borib, samarali bozor iqtisodiyotini
shikastsiz vujudga keltirish mumkin. Islohotlar tajribasi shuni
ko‘rsatadiki, evolyusion yo‘l kamroq ijtimoiy larzalarga olib ke-
ladi, ancha izchil va muqarrardir.

Tartibga solinadigan bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘llarigina
emas, balki uning andozalari ham xilma-xildir. Eng avvalo, ular
shunday bozor iqtisodiyoti vujudga keltirilayotgan va amal qilib
turgan mamlakatlarning milliy xususiyatlari va an’analari bilan
farq giladi. Shu boisdan bozor iqtisodiyotining ma’lum ando-
zalari ularni amalga oshiruvchi muayyan mamlakatga mansubli-
giga garab ajratiladi. Masalan, Germaniya, Janubiy Koreya,
Turkiya, Argentina, Polsha andozalari va hokazo.!

I [.LA.Karimov. O‘zbckiston — bozor munosabatlariga o‘tishning o‘ziga xos yo‘li.
T.: O‘zbekiston, 1993, 23-bet.
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Ma’muriy-buyrugbozlik iqtisodiyotidan hozirgi zamon bo-
zor iqtisodiyotiga o‘tishning zarurligi iqtisodiy o‘sish ekstensiv
omillaridan foydalanish imkoniyatlarining tugab borishi bilan
notovar iqtisodiyotning amal qilish layoqgatining pasayishi
orqali ifodalanadi.

Ma’muriy-buyrugbozlik tizimi ikkita ahamiyatli kam-
chilikka ega. Birinchisi - bu uning moslashuvchan emasligi,
ro‘y berayotgan o‘zgarishlarga juda sekinlik bilan moslashib
borishi. Markazdan turib boshgarishning moddiy va moliyaviy
resurslarni qayta tagsimlash bo‘yicha qarori ko‘rinishidagi
moslashtiruvchi mexanizmi vujudga kelgan nomutanosiblik
o‘zining qaltis nuqtasiga yetgan vaqtdagina ishga tushadi. Ik-
kinchi kamchilik - bu xofjalik yuritish tashabbuskorligini
«yo‘qotib yuborish» oqibatida samaradorlikning nihoyat dara-
jada pasayib ketganligidir.

Ma’muriy-buyrugbozlik iqtisodiyotidan bozor iqtisodi-
yotiga o‘tish turli mamlakatlarda umumiy tendensiyaga ega.
Bu jarayon iqtisodiyotni erkinlashtirish, chuqur institusional
(eng avvalo, mulkchilik munosabatlarida) o‘zgarishlarni o‘z
ichiga oladi, biroq, bir vaqtning o‘zida moliyaviy bargaror-
lashtirish chora-tadbirlarini amalga oshirilishini taqozo etadi.

Ma’muriy-buyrugbozlik tizimini o‘zgartirish mazkur tizim
asosining o‘zgarishini hamda uni sifat jihatidan farq giluvchi
bozor tizimiga almashtirilishini anglatar ekan, bunday turdagi
o‘zgarishlarni tizimiy islohotlar deb atash magsadga muvofiq
bo‘ladi.

O‘tish davrida bozor iqtisodiyotini shakllantirishning asosiy
yo‘nalishlari bo‘lib quyidagilar hisoblanadi:

1. Iqtisodiyotni erkinlashtirish. Erkinlashtirish — bu xo‘jalik
hayotining barcha sohalaridagi to‘siq hamda cheklovlarni,
shuningdek, davlat nazoratini keskin ravishda qisqartirish yoki
bekor qgilishga yo‘naltirilgan chora-tadbirlar tizimidan iborat.
U butun iqtisodiyotga tatbiq etilib, quyidagilarni o‘z ichiga
oladi:

- xo‘jalik faoliyatini amalga oshirishda davlat monopoli-
yasini bekor qilish;

195

www.ziyouz.com kutubxonasi



- resurslarning markazlashgan holdagi tagsimotini tu-
gatish;

" - narxlarning asosan talab va taklif nisbati asosida
shakllantirilishiga o‘tish;

- ichki va tashqi bozorlarda transaksion bitimlar ustidan
davlat nazoratini pasaytirish.

2. Iqtisodiyotni monopoliyadan chiqarish va ragobat muhitini
yaratish. Bu yo‘nalish quyidagi jarayonlarning amalga oshirilishini
taqozo etadi:

- barcha iqtisodiy agentlarning ish faolligi uchun teng
imkoniyat va sharoitlar yaratilishi;

- bozorga xorijiy ragobatchilar ham kirishi uchun imkon
berilishi;

- kichik  biznesning rivojlanishiga halaqit  beruvchi
ma’muriy to‘siglarni olib tashlash, imtiyozli kreditlar berish
orqali qo‘llab-quvvatlash va tarmoqqa Kkirishidagi to‘siglarni
pasaytirish;

- tabiiy monopoliyalarning narx va mahsulot sotish siyo-
satini tartibga solish va boshqalar.

3. Institusional o‘zgarishlar. Mazkur o‘zgarishlar quyidagi
sohalarni gamrab oladi:

- mulkchilik  munosabatlarini  o‘zgartirish, jumiadan,
xususiy sektorni yaratish;

- bozor infratuzilmasini (tijorat banklari, tovar va fond
birjalari, investisiya fondlari va h.k.) shakllantirish;

- iqtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishning yangi
tizimini yaratish;

- bozor sharoitlariga mos tushuvchi xo‘jalik qonunchiligini
gabul qilish va boshqalar.

4. Tarkibiy o‘zgarishlar. Tarkibiy o‘zgarishlar birinchi
navbatda xalq xo‘jaligi va uning alohida tarmoqlari tarkibida
oldingi tizimdan qolgan nomutanosibliklarni yumshatish yoki
bartaraf etishga yo‘naltirilgan. Iqtisodiyot tarkibiy tuzilishini
gayta qurishdan asosiy magsad - ichki va tashqi bozorlarda
to‘lovga qodir talabga ega bo‘lgan mahsulotlarni ishlab
chiqarilishini rivojlantirishdan iborat.
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5. Makroigtisodiy, asosan, moliyaviy barqarorlashtirish.
Aslini olganda, bu jarayon tizimiy islohotlar qatoriga kir-
maydi, chunki u bozor iqtisodiyoti barqaror amal qilayotgan
mamlakatlarda ham tez-tez o‘tkazilib turadi. Bu yo‘nalishning
muhim ahamiyati shundan kelib chiqadiki, ma’muriy-
buyrugbozlik tizimining ingirozi, eng avvalo va kuchli rav-
ishda moliyaviy sohada, aynigsa, yuqori inflyasiya shaklida
namoyon bo‘ladi. Inflyasiyaning uzoq vaqt mavjud bo‘lishi
bozor munosabatlarining normal qaror topishiga to‘sqinlik
giladi, shuning uchun uni bartaraf etish o‘tish davri iqtisodi-
yoti uchun o‘ta muhim hisoblanadi. Makroiqtisodiy bargaror-
lashtirish chora-tadbirlari tizimiga pul emissiyasini cheklash,
davlat byudjeti taqchilligini qisqartirish, ijobiy foiz stavkasini
ta’minlash va boshqalar kiradi.

6. Bozor xo‘jaligiga mos bo‘lgan aholini ijtimoiy himoya-
lash tizimini shakllantirish. Bu tizim aholining nisbatan
muhtoj qatlamini aniq ijtimoiy  qo‘llab-quvvatlashga
yo‘naltirilgan.

Bozor tizimining Kko‘rsatib o‘tilgan asosiy unsurlarini
shakllanishining yakuniga yetishi o‘tish davri tugaganligidan
darak beradi.

2-§. O‘zbekistonda bozor igtisodiyotiga o‘tishning
tamoyillari va xususiyatlari

Markazlashgan ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan iqtiso-
diyotdan bozor iqtisodiyotiga o‘tishda magsad bir xil bo‘lsa-da,
turli mamlakatlar turli yo‘llarni tanlashlari mumkin. Hammaga
ma’lumki, bir tizimdan ikkinchi tizimga o‘tishda ikki yo‘l, ya'ni
revolyusion va evolyusion yo‘llar mavjud. Polsha, Chexoslova-
kiya, Rossiya va boshqa ayrim mamlakatlar bozor iqtisodiyotiga
o‘tishning revolyusion yo‘lini, birdaniga katta to‘ntarishlar qil-
ish yo‘lini tanladilar. Boshgacha aytganda ular «karaxt qilib
davolash» degan usulni go‘lladilar. Bu yo‘Ini amalga oshirish
uchun Rossiyada «300 kun», «500 kun» degan o‘tish dasturlari
»,ishiab chiqildi. Bu dasturlarni tezkorlik bilan amalga oshira
“boshtadilar. Bunda ular bir tizimdan ikkinchi tizimga o‘tishda
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ancha uzoq muddatli o‘tish davri bo‘lishini unutdilar. Natijada
bu mamlakatlarda ishlab chiqarish hajmi keskin tushib ketdi.
ko‘plab korxonalar yopilib, ishsizlar soni ko‘paydi, pulning
gadri keskin pasayib ketdi, iqtisodiyot esa hamon karaxtlikdan
chigqgani yo‘q, odamlarning ahvoli og‘irlashdi.

Shuning uchun Ofzbekiston bu yo‘ldan bormay boshqa
yo‘l tanladi. Bu yo‘l O‘zbekistonning o‘ziga xos madaniy,
tarixiy, iqtisodiy va tabiiy xususiyatlarini hamda bu yo‘ldagi
jahon  tajribasini  hisobga olgan holda revolyusion
to‘ntarishlarsiz, ijtimoiy to‘gnashuvlarsiz, ijtimoiy himoyani
kuchaytirgan holda asta-sekinlik, lekin qat’iyatlilik bilan
bosqgichma-bosqgich rivojlangan bozor igtisodiyotiga o‘tishdan
iboratdir.

«Bizning bozor munosabatlariga o‘tish modelimiz Respub-
likaning o‘ziga xos sharoitlari va xususiyatlarini, an’analar,
urf-odatlar va turmush tarzini har tomonlama hisobga olishga,
o‘tishdagi iqtisodiyotni bir yoglama, beso‘nagay rivojlantirish-
ning mudhish merosiga barham berishga asoslanadi»2, deb yo-
zadi mamlakatimiz Prezidenti Islom Karimov.

O‘zbekistonda bozor munosabatlariga o‘tish yo‘li ijtimoiy
yo‘naltirilgan bozor iqtisodiyotini shakllantirishga qaratilgan.
Bu yo‘lni amalga oshirishga, iqtisodiyotni tubdan isloh qil-
ishga Prezidentimiz I.Karimov tomonidan ishlab chigqilgan
beshta muhim tamoyil asos qilib olingan:

Birinchidan, iqtisodiyotni mafkuradan xoli qilish, uning
ustunligini ta’minlash.

Ikkinchidan, o‘tish davrida davlatning o‘zi bosh islohotchi
bo‘lishi.

Uchinchidan, butun yangilanish va taragqiyot jarayoni
gonunlarga asoslanmog’i, gonunlarning ustunligi
ta’minlanmog‘i lozim.

To‘rtinchidan, bozor munosabatlariga o‘tish bilan bir qa-
torda aholini ijtimoiy himoyalash sohasida kuchli chora-
tadbirlarni amalga oshirish:

2 |.A.Karimov. O‘zbckiston buyuk kelajak sari. T.: O‘zbckiston, 1998, 101-102-
betlar.
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Nihoyat, beshinchidan, bozor munosabatlarini bosgichma-
bosqgich qaror toptirish. Bozor munosabatlariga o‘tishda bu
tamoyillarning hammasi ham muhim ahamiyatga egadir, lekin
ularning ichida bozor iqtisodiyotiga bosqichma-bosqich o‘tish
tamoyili alohida e’tiborga loyiq. Chunki tegishli huquqiy ne-
gizni, bozorning infratuzilmalarini yaratish, odamlarda bozor
ko‘nikmalarini hosil qilish, yangi sharoitlarda ishlay oladigan
kadrlarni tayyorlash uchun vaqt kerak bo‘ladi.

Bundan tashqari, bozor munosabatlariga o‘tish fagatgina
igtisodiyot sohalarini o‘zgartirish bilan cheklanmaydi. U ijti-
moiy hayotning bir-birlari bilan uzviy bog‘liq bo‘lgan barcha
sohalarini, shu jumladan, siyosiy, ma’naviy-axloqiy, maishiy
va boshga sohalarni ham tubdan o‘zgartirishni taqozo qiladi.
Bularning hammasi bozor iqtisodiyotiga bosqichma-bosqich,
evolyusion yo‘l bilan o‘tish haqidagi g‘oya juda muhim va
afzal ekanligini ko‘rsatadi.

Bozor munosabatlariga bosgichma-bosgich o‘tish tamoyilini
amalga oshirish igtisodiyotni isloh gilishning asosiy bosqichlarini
aniq farglash, bu bosqgichlarning har biri uchun aniq magsadlarni,
ularga erishish vositalarini belgilab olishni talab giladi.

Prezidentimiz 1.A.Karimovning asarlarida bozor iqtisodi-
yotiga o‘tishning birinchi bosqichida quyidagi ikkita vazifani
birdaniga hal qilish magsad qilib qo‘yilganligi ta’kidlanadi:

- totalitar tizimning og‘ir-oqibatlarini yengish, tanglikka
barham berish, iqtisodiyotni barqarorlashtirish;

- Respublikaning o°ziga xos sharoitlari va xususiyatlarini hisobga
olgan holda bozor munosabatlarining negizlarini shakllantirish.>

Shu vazifalarni hal gilish uchun birinchi bosgichda isloh
qilishning muhim yo‘nalishlari aniglab olindi va bajarildi.

Birinchidan, o‘tish jarayonining huquqiy asoslarini
shakllantirish, islohotlarning  qonuniy-huquqiy  negizini
mustahkamlash.

Ikkinchidan, mahalliy sanoat, savdo, maishiy xizmat
korxonalarini, uy-joy fondini xususiylashtirish, qishloq

3 LA.Karimov. O‘bekiston iqtisodiy islohotlami chuqurlashtirish  yo'lida. T.:
«O*zbckiston», 1995, 19-bet.
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xo‘jaligida va xalq xo‘jaligining boshga sohalarida mulk-
chilikning yangi shakllarini vujudga keltirish.

Uchinchidan, ishlab chiqarishning pasayib borishiga bar-
ham berish, moliyaviy ahvolning barqarorlashuvini ta’minlash.

Respublika iqtisodiyotini bozor munosabatlariga o‘tkazish
bo‘yicha birinchi bosgichda qo‘yilgan vazifalarni amalga
oshirish jarayonida iqtisodiyot sohasiga tcgishli bo‘lgan, iqtiso-
diy munosabatlarni shakllantirishning huquqiy negizini barpo
etadigan 100 ga yaqin asosiy gqonun - hujjatlar gabul qilindi.

Birinchi bosqichda kichik xususiylashtirish amalda tugallandi,
davlat mulkini boshqgarish va uni mulkchilikning boshqga
shakllariga aylantirish uchun zarur bo‘lgan muassasalar tizimi
tuzildi.

Qishlog xo‘jaligida agrar islohot jarayonida bozor iqtisodiyoti
talablariga mos keladigan yangi xo‘jalik tizimi shakllandi va iqtiso-
diyotning davlatga garashli bo‘lmagan gismi keng rivojlandi.

Xalq xo‘jaligini, tarmoglar va hududlami boshgarishning eng
magbul va mavjud sharoitlarga mos bo‘lgan tizimlari ishlab chiqildi.
Narxlar to‘liq erkinlashtirildi, bozor infratuzilmasining asosiy qirra-
lari shakllantirildi, aholini ijtimoiy himoyalash tizimi amalga oshirila
boshladi, igtisodiy va moliyaviy bargarorlikka erishildi.

Respublikada bozor munosabatlariga o‘tishning birinchi
bosqgichida iqtisodiyotda va ijtimoiy sohada yuz bergan tub
o‘zgarishlar uning o‘z taraqqgiyotida keyingi sifat jihatdan
yangi bosqichga o‘ta boshlash uchun mustahkam shart-sharoit
yaratdi. Shu bilan birga isloh qilishning birinchi bosqgichi nati-
jalari keyingi bosqichning strategik magsadlari va ustun
yo‘nalishlarini aniq belgilab olish imkonini berdi.

Ikkinchi bosqichda investisiya faoliyatini kuchaytirish,
chuqur tarkibiy o‘zgarishlarni amalga oshirish va shuning ne-
gizida iqtisodiy o‘sishni ta’minlab, bozor munosabatlarini
to‘liq joriy qilish magsad qilib qo‘yiladi. Shu magsaddan kelib
chigib I.LA.Karimov asarida bu bosqgich uchun bir qator vazifa-
lar ajratib ko‘rsatiladi:*

4 1. A.Karimov. O‘zbckiston buyuk kelajak sari. T.: «O'zbekiston», 1998. 332-
333- betlar.
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Birinchi vazifa — davlat mulklarini xususiylashtirish soha-
sida boshlangan ishni oxiriga yetkazish. Bunda davlat mulkini
xususiylashtirish, tadbirkorlik  faoliyatini keng qo‘llab-
quvvatlash, kichik xususiy korxonalar tashkil qilishni
rag‘batlantirish hisobiga ishlab chiqarishda davlatga qarashli
bo‘lmagan gismning ulushini oshirish ko‘zda tutiladi.

Ikkinchi vazifa — ishlab chiqarishning pasayishiga barham
berish va makroiqtisodiy barqarorlikni ta’minlash. Bu ham
korxonalar va tarmoglarning, umuman davlatning iqtisodiy va
moliyaviy barqarorligiga erishish imkonini beradi.

Uchinchi vazifa — milliy valyuta-so‘mni yana ham mustahkam-
lashdan iborat.

Bu esa so‘mning konvertasiyasi, gat’iy valyutalarga erkin
sur’atda almashtirish layoqati demakdir, unga pulning qadr-
sizlanishiga qarshi ta’sirchan choralarni qo‘llash, iste’mol
mollari ishlab chiqarishni ko‘paytirish hamda ichki bozorni
shunday mollar bilan to‘ldirish, korxonalarning chetga mol
chiqgarishini  kengaytirish  hisobiga valyuta zahiralarini
mustahkamlash yo‘li bilan erishiladi.

To‘rtinchi vazifa - iqtisodiyotning tarkibiy tuzilishini
tubdan o‘zgartirish, xom ashyo yetkazib berishdan tayyor
mahsulot ishlab chiqarishga o‘tish.

Bunda tarkibiy o‘zgarishlarda Respublika uchun eng asosiy
hisoblangan tarmogqlarni, jumladan, yoqilg‘i, energetika va
g‘alla komplekslarini rivojlantirish nazarda tutiladi.

Oc‘tish davrining ikkinchi bosgichida aholining kam
ta’minlangan gatlamlarini ijtimoiy himoyalashni kuchaytirish,
ularga tegishli yordam ko‘rsatish borasida birinchi bosqichda
tutilgan yo‘l davom ettiriladi.

Shunday qilib, O‘zbekistonda iqtisodiyotni bozor munosa-
batlariga o‘tkazishda ikki bosqichli taraqgiyot yuzaga keladi.
Birinchi bosqichda davlat sektori va bozor xo‘jaligidan iborat
yarim erkinlashgan iqtisodiy tizim yuzaga keladi. Ikkinchi
bosqgichda iqtisodiyot to‘liq erkinlashtiriladi, xususiylashtirish
tugallanadi, narxlar erkin qo‘yib yuboriladi, davlat
korxonalarining monopol mavqei tugatiladi.
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Lekin bundan Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga
oshirish maqgsadiga to‘liq erishildi va bu sohada qo‘yilgan vazi-
falar to‘liq bajarildi degan xulosa kelib chigmaydi. Chunki bo-
zor iqtisodiyotiga asoslangan erkin demokratik davlat barpo
etish, fugarolik jamiyatining mustahkam poydevorini shakllanti-
rish har bir davrda kun tartibiga yangi vazifalarni gqo‘yadi.

Prezidentimiz I.Karimov ta’kidlab o‘tganlaridek, hozirgi
bosqichda «erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirish nafaqat
iqtisodiy, balki ham ijtimoiy, ham siyosiy vazifalarni hal qilish-
ning asosiy shartidir>>. Bu esa iqtisodiyot sohasida quyidagi aniq
vazifalarni amalga oshirishni ko‘zda tutadi:

- iqtisodiyotning ~ barcha  sohalari va  tarmoglarida
erkinlashtirish jarayonini izchillik bilan o‘tkazish va iqtisodiy
islohotlarni chuqurlashtirish;

- xususiylashtirish jarayonini yanada chuqurlashtirish va
shu asosida amalda mulkdorlar sinfini shakllantirish;

- mamlakat iqtisodiyotiga xorij sarmoyasini, avvalo, bevosita
yo‘naltirilgan sarmoyalamni keng jalb etish uchun qulay xuquqiy
shart-sharoit, kafolat va iqgtisodiy omillarni yanada kuchaytirish;

- kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning iqtisodiy ta-
raqqiyotda ustuvor o‘rin olishiga erishish;

- mamlakatning eksport salohiyatini rivojlantirish va
mustahkamlash, iqtisodiyotimizning jahon iqtisodiy tizimiga
keng ko‘lamda integrasiyalashuvini ta’minlash;

- iqtisodiyotda mamlakatimiz iqtisodiy mustagqilligini
yanada mustahkamlashga qaratilgan tarkibiy o‘zgarishlarni iz-
chil davom ettirish.

3-§. Respublikada bozor islohotlarini amalga oshirish
va uning asosiy yo‘nalishlari

Iqtisodiy munosabatlar va tashkiliy-boshqaruv tuzilma-
larining bir turidan butunlay boshga yangi turiga o‘tish, iqti-
sodiy islohotlar strategiyasini ishlab chigish va uning asosiy
yo‘nalishlarini aniqlab olishni taqozo giladi. Iqtisodiy islohot-

5 Qarang: LA, Karimov. Ozod va obod Vatan, crkin va farovon hayot pirovard
magsadimiz. T.: «O*zbckiston», 2000, 15-bet.
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lar — bu bozor munosabatlarini shakllantirishga gqaratilgan
chora-tadbirlar majmuidir.

Iqgtisodiy islohotlardan ko‘zda tutilgan magsad mamlakat aholisi
uchun yashash va faoliyat qilishning eng yaxshi sharoitlarini
yaratish, ularning ma’naviy-axloqiy yetukligiga erishish, iqtisodiy,
ijtimoiy-siyosiy barqarorlikni ta’minlashdan iborat.

Islohotlarni amalga oshirishdan oldin bozor iqtisodi-yotiga
o‘tishning nazariy modeli yaratildi (bu boradagi ma’lumotlar
mazkur bobning 2-§ da bayon etildi).

Bu modelda yangi iqtisodiyotga o‘tishning umumiy to-
monlari va milliy xususiyatlari nazarda tutiladi, islohotlarning
asosiy yo‘nalishlari belgilanadi.

Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning
asosiy yo‘nalishlari quyidagilardan iborat:

- mulkiy munosabatlarni isloh qilish;

- agrar islohotlar;

- moliya-kredit va narx-navo islohoti;

- boshqarish tizimini isloh qilish va bozor infratuzilmasini
yaratish;

- tashqi iqtisodiy alogalar islohoti;

- ijtimoiy islohotlar.

Igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning bu  asosiy
yo‘nalishlari 1.A.Karimovning «O‘zbekiston iqtisodiy islohotlarni
chuqurlashtirish yo‘lida» kitobida bayon qilib berilgan.

Iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning boshlang‘ich nu-
qtasi bozor iqtisodiyotining huquqiy negizini yaratishdan ibo-
rat bo‘ladi.

Respublikada iqtisodiy islohotlarning huquqiy negizini
yaratish bo‘yicha amalga oshirilgan ishlarning bir nechta
yo‘nalishini ajratib ko‘rsatish mumkin.

Birinchi yo‘nalish — davlat va iqtisodiy mustagqillikning hu-
quqiy negizlarini yaratish, davlatni boshqarish qoidalarini
tartibga soluvchi qonunlarni gabul qilish.®

6 Shu yo*nalish bo‘yicha respublikada quyidagi qonunlar qabul qilindi: O*zbekiston
Respublikasi davlat mustaqilligining asoslari to‘g‘risida; O‘zbekiston Respublikasining
Vazirlar Mahkamasi to‘g‘risida; Joylarda davlat hokimiyali to'g'risida; Fuqarolarning
0‘zini-o‘zi boshqarish organlari to‘g'risida.
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Boshgaruv tizimining yuqori va quyi darajadagi vazifalari
aniq chegaralab qo‘yildi. Vakolatli hokimiyatning yagona to‘la
huquqli organi bo‘lgan hokimlik instituti yaratildi, fuqarolarn-
ing o‘z-o‘zini boshqarish sohasida fuqarolar yig‘ini joriy qil-
indi.

Ikkinchi yo‘nalish — tizimdagi o‘zgarishlarga, yangi iqtiso-
diy munosabatlarga va shu jumladan, mulkchilik munosabat-
lariga asos bo‘ladigan qonunlar tizimini yaratish.” Respub-
likada bu yo‘nalish bo‘yicha gabul qilingan qonunlarda mulk-
dorning huquqi tan olindi, xususiy mulkchilik huqugi e’tirof
gilindi, mulkchilikning barcha shakllari uchun teng sharoit
yaratildi. Davlat mulkini xususiylashtirishning samarali mex-
anizmi ishlab chiqildi. Qisqacha aytganda bozor munosabat-
larining negizi bo‘lgan ko‘p ukladli igtisodiyotni shakllanti-
rishning barcha huquqiy asoslari yaratildi.

Uchinchi yo‘nalish — xo‘jalik yuritishning va institusional
o‘zgarishlarning bozor sharoitlariga mos keladigan yangi mex-
anizmni yaratishga qaratadigan qonunlar.8 Bozor infratuzilma-
sini yaratish va uning faoliyatiga xos jarayonlarni tartibga sol-
ishni ta’minlaydigan qonunlarni gabul gilishdan oldin, iqtiso-
diyotning turli sohalarida xo‘jalik yuritayotgan sub’ektlarning
huquq va iqtisodiy erkinlik borasidagi magomini belgilab
beradigan qonunlar qabul qilindi. Korxonalar to‘g‘risidagi
gonun, kooperasiya to‘g‘risidagi, dehqon xo‘jaligi to‘g‘risidagi,
xo‘jalik jamiyatlari va shirkatlari to‘g‘risidagi qonunlar shular
jumlasidandir.

To‘rtinchi yo‘nalish — Respublikamizni xalgaro munosa-
batlarning teng huquqli sub’ekti sifatida ta’riflovchi huquqiy
me’yorlarni yaratish.? Bu yo‘nalishdagi qonunlarni qabul qil-

7 Bunday gqonunlar jumlasiga mulkchilik to‘g‘risidagi, yer to‘g‘risidagi, davlat ta-
sarrufidan chiqarish va xususiylashtirish to‘g‘risidagi, ijara to'g'risidagi va shu kabi
qonunlar kiradi.

8 Bu guruh qonunlarga banklar va bank faoliyati to‘g‘risidagi, pul tizimi
to‘g‘risidagi, tadbirkorlik to'g‘risidagi, sug‘urta to‘g‘risidagi, birjalar va birja faoliyati
to'g‘risidagi, auditorlik faoliyati to‘g‘risidagi, gqimmatli qog'ozlar va fond birjasi
to'g'risidagi qonunlar kiradi.

9 Tashqi iqtisodiy faoliyat to‘g‘risidagf, O‘zbekiston Respublikasining yetakchi
xalqaro tashkilotlarga a’zoligi to'g‘'risidegi; valyutani tartibga solish to‘g‘risidagi
qonunlar.
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ish natijasida mamlakatimizning tashqi iqtisodiy alogalarining
rivojlanishi tarixida sifat jihatdan yangi bosqich boshlandi.

Beshinchi yo‘nalish - kishilarning konstitusion va yuridik
huquglarini. ijtimoiy kafolatlarini va aholini ijtimoiy himoya-
lashni ta’minlaydigan qonunlarni ishlab chiqish.!9 Bu
gonunlar bozor munosabatlariga o‘tish sharoitida aholining
eng muhtoj tabaqalari manfaatlarini gqonun kuchi bilan hi-
moya qilishgagina emas, balki ularning ma’naviy imkoniyat-
larini namoyon qilish, islohotlar uchun mustahkam ijtimoiy
zamin yaratishga ham imkon beradi.

Yugqgorida ko‘rib chiqgilgan barcha qonunlarda bozor iqtiso-
diyotining huqugqiy asoslarini yaratish ham amaliy, ham iqti-
sodiy islohotlarni amalga oshirishning huquqiy asosini tashkil
qildi.

Iqtisodiy islohotlarning bosh bo‘g‘ini mulkchilik munosabat-
larini tubdan o‘zgartirishdir, chunki shu orqali ko‘p ukladli iqti-
sodiyot va raqobatlashish mubhiti shakllantiriladi hamda bozor
iqtisodiyotiga o‘tishning shart-sharoitlari vujudga keltiriladi. Shu
sababli, Respublikada mulkiy munosabatlami isloh gqilishdan
ko‘zda tutilgan magsad davlat mulki monopolizmini tugatish va
bu mulkni xususiylashtirish hisobiga ko‘p ukladli igtisodiyotni
real shakllantirishdan iborat.!!

Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning
dastlabki bosqgichidayoq qishloq xo‘jaligini isloh qilishga us-
tunlik berildi. Bunga quyidagilar sabab bo‘ldi. Birinchidan,
Respublikamiz igtisodiyotida agrar soha ustunlikka ega,
aholining ko‘pchiligi qishloq xo‘jaligida band, iqtisodiy o‘sish
ko‘p jihatdan shu tarmoq ahvoliga bog‘liq. Hozirgi kunda
agrar sektor hissasiga yalpi ichki mahsulotning 30% dan
ko‘prog‘i to‘g‘ri keladi, xalq xo‘jaligida band bo‘lganlarning 35

10 Ish bilan bandlik to‘g'risida, nogironlarni ijtimoiy himoyalash to‘g‘risida, fu-
qarolarning davlat, nafaqasi ta’minoti to'g‘risida, ta’lim to‘g‘risida, vijdon erkinligi va diniy
tashkilotlar to‘g‘risida gabul gilingan gqonunlar.

' Mulkiy islohotlaming ncgizi bo‘lgan davlat mulkini xususiylashtirishning Re-
spublikadagi xususiyatlari, uni amalga oshirilish shakllari, usullari va yo‘llari bilan biz
keyingi bandda tanishishimiz mumkin bo‘lganligi sababli, bu yerda iqtisodiy islohotlarn-
ing boshqa yo*‘nalishlariga kengroq o‘rin beramiz.
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foizga yaqini gishloq xo‘jaligida ishlaydi va barcha aholining
yarmidan ko‘prog‘i gishlogda yashaydi.

Ikkinchidan, Respublika butun sanoat salohiyatining yar-
miga yaqinini tashkil qiladigan sanoatning ko‘pgina tarmo-
glarini (paxta tozalash, to‘qimachilik, yengil, oziq-ovqat, kimyo
sanoati, qishloq xo‘jalik mashinasozligi va boshqalar) rivojlanti-
rish istigbollari bevosita qgishloq xo‘jaligiga bog‘liq.

Uchinchidan, qishloq xo‘jalik mahsulotlari (asosan paxta)
hozirgi vaqtda valyuta resurslari, respublika uchun zarur
bo‘lgan ozig-ovqat mahsulotlari, dori-darmonlar, texnika va
texnologiya uskunalarini chetdan sotib olishni ta’minlayotgan
asosiy manbadir. '

To‘rtinchidan, mustagqillik sharoitida gishloq xo‘jaligining
oziqg-ovqat muammosini hal etishdagi roli ortib boradi.

Mavjud iqtisodiy tizimning izchillik bilan bozor munosa-
batlariga o‘sib o‘tishida moliya-kredit sohasini isloh qilish alo-
hida o‘rin tutadi. Moliyaviy munosabatlarda davlat byudjeti
tanqisligini kamaytirib borish, byudjetdan beriladigan dotasi-
yalar va subsidiyalarni bosqichma-bosqich gisqartirish, birinchi
darajali, eng zarur umumdavlat ehtiyojlari uchungina byudjet-
dan mablag‘ ajratish, xalq xo‘jaligini rivojlantirishda investisiya
kreditlaridan  keng  foydalanish islohotlarning  asosiy
yo‘nalishlari hisoblanadi.

Kredit sohasidagi islohotlar bank tizimini takomillashtirish,
banklarning mustagqilligini va pul muomalasi uchun javobgar-
ligini oshirishga qaratiladi. Shu maqgsadda Respublikada
Markaziy bank hamda keng tarmogqli tijorat va xususiy bank-
lardan iborat ikki bosqgichli bank tizimi vujudga Kkeltirildi.
Markaziy bank zimmasiga federal rezerv tizimiga xos bo‘lgan
vazifalar yuklatildi. Ixtisoslashgan aksiyadorlik — tijorat bank-
lari «G‘alla bank», «Tadbirkor bank», «Savdogar bank»,
«Paxta bank» va boshqa banklar) shakllantirildi.

Igtisodiyotni isloh qilishning eng asosiy muammolaridan
biri narxlarni erkinlashtirishdir. Narxlarning erkin shakllanishi
uchun narxlar tizimini isloh qilish ham zarurdir. Dastlab dav-
lat xarid narxlarining amal qilish doirasi qgisqartiriladi va keyin
ichki narxlar jahon narxlariga muvofiglashtirib boriladi. Shun-
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ingdek, narxlarni erkinlashtirishda xom ashyo va mahsulot ay-
rim turlarining, narx-navo bilan aholi va korxonalar daromad-
lari o‘rtasidagi tenglikka erishishga harakat gilinadi.

Respublikada islohotlarni asta-sekin va bosqichma-bosqich
amalga oshirish tamoyili, narxlarni erkinlashtirishga yondash-
ishda, aynigsa, yorgin namoyon bo‘ladi.

Islohotlar boshlanishdan oldingi davrda respublikada narx-
navoning nomutanosib tizimi tarkib topgan edi. Xom ashyo va
gishlog xo‘jalik mahsulotlari narxi pasaytirilib, ishlov beruvchi
va qayta ishlovchi tarmoglar tovarlarining narxi sun’iy ravishda
oshirib borilgan edi. Bundan ko‘rilgan katta zarar respublikani
dotasiya oluvchi mintagaga aylantirib qo‘ydi.

Narx belgilashdagi nomutanosibliklar tufayli butun tarmo-
glar, shu jumladan, qishloq xo‘jaligidagi ko‘plab korxonalar
zarar ko‘rib ishladi. Xalq xo‘jalik tarmoqlari ko‘rgan zarar, ay-
rim mahsulot turlari (don, un va boshqa ozig-ovqat mahsulot-
lari) yetishtirishga qilingan xarajatlar va turli ijtimoiy imti-
yozlar berishdan ko‘rilgan zarar byudjet mablag‘lari hisobidan
qgoplanar edi. 1991 yil shu magsadda sarflangan mablag‘ re-
spublika byudjeti jami xarajatlarining 12% dan ortig‘ini tashkil
qgilgan.

Bularning hammasi narxlar islohotini amalga oshirishga real
vaziyatni va aholining mavjud turmush darajasini hisobga olib,
oldindan ishlab chiqilgan dastur asosida yondashishni talab qgiladi.

Narxlar islohoti boshlangandan so‘ng 1994 yildan hamma
turdagi xom ashyo va mahsulotlar bo‘yicha erkin narxlarga
o‘tildi, barcha iste’mol mollari narxi ustidan davlat nazorati be-
kor qilindi.

Isloh qilishning dastlabki davrida (1992 yil) keng doiradagi
ishlab chiqarish texnik vositasi bo‘lgan mahsulotlar, ayrim
turdagi xalq iste’mol mollari, bajarilgan ishlar va xizmatlarning
kelishilgan narxlari va tariflariga o‘tildi. Aholini himoyalash
magsadida cheklangan doiradagi ozig-ovqat va sanoat tovarlari
narxlarining chegarasi belgilab qo‘yildi.

Narxlar islohotining navbatdagi bosqichida (1993 yil)
kelishilgan ulgurji narxlarni davlat tomonidan tartibga solish
to‘lig‘icha to‘xtatildi. - Narxlarni erkinlashtirishning oxirgi
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bosgichida (1994 yil oktyabr-noyabr) xalq iste’mol mollari
asosiy turlarining narxi erkin qo‘yib yuborildi.

Shunday qilib, iqtisodiyotni isloh qilishning birinchi
bosqichi narxlarni to‘liq erkinlashtirish bilan tugadi.

Iqtisodiy islohotlarni amalga oshirish boshqgarishning te-
gishli tizimini yaratishni talab giladi. Shunga asosan respub-
likada butun xalq xofjaligini, tarmoglar va hududlarni bosh-
garishning eng magbul va hozirgi davrga mos bo‘lgan tuzilma-
lari ishlab chiqildi.

Ko‘plab markaziy iqtisodiy organlar va vazirliklar tugatildi
(Davlat reja qo‘mitasi, Davlat ta’minot qo‘mitasi, Davlat
narxlar qo‘mitasi, Davlat agrosanoat qo‘mitasi va boshqa
go‘mita hamda vazirliklar) yoki ularning faoliyati tubdan
gayta qurildi. Faoliyati tugatilgan ma’muriy apparatlar o‘rniga
bozor iqtisodiyotiga xos yangi boshqarish bo‘g‘inlari tuzildi.

Respublika Moliya vazirligi va Markaziy bankining vazifa-
lari hamda tarkibiy tuzilishi ahamiyatli darajada o‘zgartirildi.
Masalan, Moliya vazirligi zimmasiga Respublika byudjetini
vujudga keltirish bilan bir gatorda, davlat soligq siyosatining
asosiy yo‘nalishlari va qoidalarini ishlab chiqish, valyuta ish-
larini boshqarish vazifasi yuklatildi.

Nazorat organlari faoliyatini tartibga solish, davlatning
yagona soliq va bojxona siyosatini o‘tkazish magsadida Davlat
soliq qo‘mitasi va Bojxona qo‘mitasi tuzildi. O‘tkaziladigan
iqtisodiy islohot ishlarini muvofiglashtirib turish uchun
Prezident huzurida iqtisodiy islohot, tadbirkorlik va chet el in-
vestisiyalari bo‘yicha idoralararo kengash tuzildi.

Ko‘p wukladli iqtisodiyotni shakllantirish, tadbirkorlikni
go‘llab-quvvatlash, mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirish dasturlarini ishlab chiqish kabi vazifalarni ba-
jarish uchun Davlat mulkini boshqarish va tadbirkorlikni
go‘llab-quvvatlash davlat qo‘mitasi tuzildi.

Tashqi iqtisodiy aloqalarni boshqarish va shu soha
korxonalari faoliyatini muvofiglashtirib turish uchun Tashqi
iqtisodiy aloqalar vazirligi, hozirgi vaqtda agentligi tuzildi.

Respublika igtisodiyotining tarmoglari va ayrim soha-larini
boshqarish tizimida ham chuqur tarkibiy o‘zgarishlar ro‘y
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berdi. Tarmoq vazirliklari uyushmalar, konsernlar, korporasi-
yalar, uyushmalar va boshga xo‘jalik birlashmalariga aylantiril-
ish bilan batamom tugatildi. Transport, turizm, madaniyat,
kinolashtirish kabi faoliyat sohalarida milliy kompaniyalar
tuzildi.

Boshqarishning mahalliy .darajasida (viloyat, tuman, sha-
har) ijroiya — boshqaruv vazifalarini bajarish uchun hokimlik
joriy qilindi. Quyi bo‘g‘in boshgaruvida korxona va tashkilot-
larga iqtisodiy erkinlik berilib, ular yangicha ish uslubiga o‘tdi.

Isloh qilish natijasida tarkib topgan.boshqaruv tizimi bozor
iqtisodiyotiga o‘tib borish bilan yanada takomillashib va rivo-
jlanib boradi.

Bozor islohotlari bozor infratuzilmasini yaratish chora-
tadbirlarini ham qamrab oladi. Bunda moliya, bank-kredit
tizimi muassasalari, sug‘urta, auditorlik, yuridik va konsalting
firmalari hamda kompaniyalarini, birja tizimini yaratish
taqozo qilinadi.

Respublikada bozor infratuzilmasini yaratish bir qator
yo‘nalishlar bo‘yicha bordi. Birinchi yo‘nalish bo‘yicha tovar-
xom ashyo birjasi tizimi rivojlandi. Bu, o‘z navbatida, broker-
lik va dilerlik idoralari, savdo uylari, vositachi firmalar paydo
bo‘lishiga olib keldi.

Ikkinchi yo‘nalishda kapital =  bozorining ishini
ta’minlaydigan tuzilmalar vujudga keltirildi. Kredit resurslari
bozori va valyuta bozori vujudga Kkeltirildi hamda davlatga
garashli bo‘Imagan sug‘urta kompaniyalari tuzildi.

Uchinchi yo‘nalish mehnat bozorini shakllantirishdan ibo-
rat bo‘lib, bu sohada 240 dan ortiq mehnat birjasini 0z ichiga
oluvchi katta tarmoq tuzildi.

Bozor islohotlari tashqi iqtisodiy alogalarga ham tegishlidir.
Bu sohada islohotlarni amalga oshirish borasida respublikaning
zamonaviy tashqi iqtisodiy kompleksi mutlago yangidan
shakllantirildi, tashqgi iqtisodiy faoliyatni boshqarishning mohi-
yat e’tibori bilan yangi mexanizmi vujudga keltirildi. Tashqi
igtisodiy faoliyat bilan shug‘ullanishi zarur bo‘lgan muassasalar
(Tashqi “iqtisodiy faoliyat milliy banki, bojxonalar xizmati)
barpo etildi. Respublikaning barcha vazirliklari va idoralari,
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korxonalarida tashqi iqtisodiy faoliyat bilan shug‘ullanuvchi
maxsus bo‘limlar, tashkilotlar va firmalar tuzildi.

Tub iqtisodiy islohotlarni amalga oshirish va bozor mu-
nosabatlariga asoslangan iqtisodiyotni barpo etish asosiy
magsad emas. Barcha islohotlarning asl magsadi insonga mu-
nosib yashash va faoliyat ko‘rsatish sharoitlarini vujudga kelti-
rishdan iborat. Shu sababli iqtisodiy islohotlarni amalga
oshirishning butun davri davomida aholini ijtimoiy himoyalash
bo‘yicha chora-tadbirlar ko‘rish ob’ektiv zaruriyatdir.

Respublikada aholini ijtimoiy himoyalash chora-tadbirlari
quyidagi yo‘nalishlar bo‘yicha amalga oshirildi.

Birinchi yo‘nalish — narxlar erkinlashtirilishi va pulning gadr-
sizlanish darajasi ortib borishi munosabati bilan daromadlarning
eng kam va o‘rtacha darajasini muntazam oshirib borish.

Ikkinchi yo‘nalish — Respublikaning ichki iste’mol bozorini
himoya qilish hamda oziq-ovgat mahsulotlari va sanoat mollari
asosiy turlari iste’molini muayyan darajada saqlab turish.

Uchinchi yo‘nalish - islohotlarning dastlabki bosqichida
aholining kam ta’minlangan tabaqalarini ijtimoiy himoyalash
va qo‘llab-quvvatlash.

Respublika uchun ijtimoiy himoyalash tizimini tanlab ol-
ishda xalgning uzoq yillar davomida qaror topgan ma’naviy
ahloqiy qadriyatlari, turmush tarzi va dunyoqarash xususiyat-
lari hisobga olinadi.

Shunday qilib, islohotlarning barcha yo‘nalishlari mavjud
iqtisodiy tizimning izchillik bilan bozor iqtisodiyotiga o‘sib
o‘tishiga qaratildi. Bu islohotlar O‘zbekistonning mustaqilligini
iqtisodiy jihatdan ta’minlash, uni iqtisodiy jihatdan rivojlangan
va xalgaro miqyosda obro‘-e’tiborli mamlakatga aylantirishga
xizmat qiladi.

4-§. Bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida strategik
vazifalarining amalga oshirilishi

Respublikada bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrida, iqtisodi-
yotni rivojlantirish borasida bir qator vazifalar turadi. Bular
xususiylashtirish va raqobatchilik muhitini shakllantirish
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jarayonlarini chuqurlashtirish; makroiqtisodiy barqarorlikka
erishish; milliy valyutani mustahkamlash; iqtisodiyot tarkibiy
tuzilishini tubdan o‘zgartirish; ijtimoiy kafolatlari kuchli
bo‘lgan demokratik davlatni shakllantirish vazifalaridir. Bu
vazifalarni amalga oshirishning nazariy va amaliy asoslari
hamda ustivor yo‘nalishlari Prezidentimiz I.A.Karimovning
«O‘zbekiston iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish yo‘lida»
kitobida ifodalab berilgan.

Bozor munosabatlariga o‘tish davrida davlat mulkini
xususiylashtirish natijasida ikkita asosiy vazifa hal qilinadi:

Birinchidan, davlat ixtiyorida bo‘lgan mulk o°‘zining
haqiqiy xo‘jayinlari qo‘liga topshiriladi.

Ikkinchidan, ko‘p ukladli igtisodiyot va rag‘batlantiruvchi
raqobatchilik muhiti vujudga keltiriladi.

Mulkni haqiqiy xo‘jayinlari qo‘liga topshirish tadbirkorlik
faoliyatini olib borish uchun keng imkoniyatlar yaratilishini
bildiradi. Ragobatchilik muhitini vujudga keltirish esa, eng av-
valo, mulkning davlat monopoliyasi ekanligiga barham berish
va bir xil mahsulot ishlab chiqaruvchi (xizmat ko‘rsatuvchi),
ammo mulkchilikning turli shakllariga-davlat, jamoa, xususiy
va boshga shakllariga asoslangan ko‘pdan-ko‘p korxonalar
tashkil gilishdan iborat.

Xususiylashtirish jarayonida mulkchilik shakllari o‘zgarishi
bilan birga, yagona xalq xo‘jalik kompleksi sharoitida tarkib
topgan tor ixtisoslashgan tarmoq monopoliya tuzilmalariga
barham berish imkoniyati ham tug‘iladi. Monopoliyalashtiril-
gan tuzilmalarni xususiylashtirishda ishlab chiqarishning o‘zini
nisbatan ixchamlashtirish, korxonalarni texnikaviy, texnologik
va tashkiliy-igtisodiy jihatdan qayta o‘zgartirish loyihalarini
ishlab chiqish zarur bo‘ladi.

Tashabbuskorlikka asoslangan, shuningdek, turli xil koop-
erativlar, shirkatlar, ma’suliyati cheklangan jamiyatlar
ko‘rinishidagi yangi kichik va o‘rta korxonalarni tashkil gilish
igtisodiyotning davlatga qarashli bo‘lImagan qismini shakllanti-
rishning ikkinchi qudratli jarayonidir.

O‘z-o‘zidan anigki, bozor iqtisodiyoti sharoitida ham davlat
korxonalari  saqglanib  qolib, iqtisodiyotda sezilarli  tol
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o‘ynayveradi. Shu sababli, bunday korxonalar uchun ularning
bozor sharoitlariga moslashuviga imkon beradigan xo‘jalik yurit-
ish mexanizmini ishlab chiqgish talab gilinadi, ular tijoratlashtiri-
ladi, ya’ni foyda uchun ishlaydigan korxonalarga aylantiriladi.

Iqtisodiyotni  barqarorlashtirish bozor munosabatlarini
shakllantirish yo‘lidagi mugqgarrar jarayondir. U eng avvalo
tanglik holatlariga barham berishga qaratiladi. Tanglik holati
ingirozga uchrashning oldini olish ‘uchun ishlab chiqarish,
chiqarilayotgan tovar -va xizmatlarning sifati va turini
o‘zgartirish yuzasidan chora-tadbirlar ko‘rishga undaydi, ish-
lab chiqarish xarajatlarini kamaytirishga, mahsulotning sifati
va iste’mol xossalarini yaxshilashga, uning raqobatga bardosh-
ligini oshirishga majbur qiladi. Bularning barchasi pirovard
natijada bozorda talab va taklif o‘rtasida qulay muvozanatni
ta’minlashga olib keladi. Kengroq ma’noda barqarorlashtirish —
bu eng avvalo, makroiqgtisodiyotda muvozanatni saqlash, ish-
lab chiqarishning keskin pasayishiga va ommaviy ishsizlikka
yo‘l qo‘ymaslikdir. Shuningdek, u pul qadrsizlanishining old-
ini olish, to‘lov balansini bir me’yorda saglash sohasida aniq
magqsadni ko‘zlab olib boriladigan davlat siyosatidir.

Jahon tajribasida barqarorlashtirish siyosatini amalga
oshirishda bir necha xil yondashuvlar tarkib topgan. Bulardan
birinchisi monetar yondashuv deb ataladi. U pulning qadr-
sizlanish darajasini pasaytirib turishga, pul massasini hamda
to‘lovga qodir bo‘lgan jami talabni keskin kamaytirish hisobiga
pul muomalasini barqarorlashtirishga asoslanadi. Bu yon-
dashuvning kamchiligi shuki, u ishlab chiqarishning jismoniy
hajmi kamayishiga va investisiya faoliyatining to‘xtab qolishiga
olib keladi.

Ikkinchisi — ishlab chiqarish va tadbirkorlik faoliyatini
rag‘batlantirishga, tarkibiy o‘zgartirishlarni amalga oshirishga
yordamlashish, igtisodiyotda nomutanosibliklarga barham ber-
ishga asoslangan yondashuv. Bunda bir me’yordagi qattiq
moliyaviy va pul-kredit siyosati tovar bilan qoplashning iloji-
bo‘lmagan ortigcha talablarni cheklash bo‘yicha tadbirlar bilan
uzviy bog‘lab olib boriladi.
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Respublikada o‘tish davrida makroiqtisodiy barqarorlikka
erishishda ikkinchi yondashuvga ustunlik beriladi. Bu ishlab
chiqarishning ilg‘or tuzilmasiga erishish uchun ustunlikka, is-
tigbolga ega bo‘lgan tarmoglar va ishlab chiqarishlarni har to-
monlama rag‘batlantirish, eng muhim bo‘g‘inlarni aniglash
(neftn, energetika, don, paxtani gayta ishlash sanoati va h.k.) va
shu orqali iqgtisodiyotni tarkiban gayta tashkil gilish bo‘yicha
amalga oshiriladigan yondashuvdir. Boshqalardan  ustun
hisoblangan yetakchi tarmoglar belgilab olinishi bilan birga,
ulaming ichki tuzilishini qayta o‘zgartirish ham hisobga olinadi.

Barqarorlashtirish dasturini ishlab chigishda, muvozanatga
keltirilgan monetar siyosat asosiy tarmogqlar va ishlab chigar-
ishlarni tarkiban gayta tashkil qilishni qo‘llab-quvvatlash siyo-
sati bilan birga qo‘shib olib borilishi zarur.

Ana shu yondashuvlar negizida iqtisodiy barqarorlikka
erishishning asosiy mezonlari quyidagilardan iborat bo‘ladi:

1) ishlab chiqarish hajmining gisqarishiga yo‘l qo‘ymaslik;

2) boshqalardan ustun bo‘lgan tarmoqlarda ishlab chiqar-
ishni yuksaltirish uchun qulay sharoitlarni vujudga keltirish va
rag‘batlantirish;

3) davlat byudjeti va korxonalar moliyaviy ahvolining
barqarorligini ta’minlash;

4) pulning qgadrsizlanishini to‘xtatish;

S) to‘lov balansi va davlat valyuta rezervlarining hola-tini
yaxshilash;

6) muvozanatlashtirilgan ijtimoiy siyosat asosida aholi tur-
mush darajasini yaxshilash.

Byudjet intizomiga rioya qilish va uning kamomadini
cheklash barqarorlashtirishning hal qiluvchi omillaridan
biridir. Bunda soliq tizimini takomillashtirish muhim ahamiyat
kasb etadi. Hozirgi bosqichda iqtisodiyotni barqarorlashti-
rishda kredit-bank tizimini, pul muomalasini mustahkamlash,
valyuta munosabatlarini tartibga solish ham alohida o‘rin
tutadi.

Bozor munosabatlariga o‘tish davrida milliy valyutani
mustahkamlash umummilliy vazifa hisoblanadi. Shu sababli,
milliy valyutaning bargarorligi, uning ichki bozorda erkin al-
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mashinuvini ta’minlash uchun respublikada bir qator dastur-
larni amalga oshirish ko‘zda tutiladi.

Birinchidan, milliy valyutaning tovar (xizmat) lar bilan
bargaror ta’minlanishiga erishish. Bunda bozorni iste’mol
mollari bilan to‘ldirish va ularning umumiy hajmida respub-
likada ishlab chiqariladigan mahsulotlar hissasini oshirib
borish hal giluvchi o‘ringa ega bo‘ladi.

Ikkinchidan, yetarli bargaror valyuta zaxiralariga ega bo'lish.
Bunga respublika eksport imkoniyatini kengaytirish, korxonalami
eksport uchun mahsulot ishlab chigaradigan korxonalarga aylantirish
va ulaming jahon bozoridagi mavqeini oshirish orqali erishiladi.

Uchinchidan, ishlab topilgan har bir so‘mni qadrlash va
xalq xo‘jaligiga sarflangan har bir so‘mning foyda bilan qay-
tishiga erishish. Buning uchun qat’iy moliya-kredit siyosatini
izchillik bilan o‘tkazish zarur.

To‘rtinchidan, pul qadrsizlanishiga, inflyasiyaga qarshi
puxta o‘ylangan siyosat o‘tkazish. Bunda ichki bozorni mollar
bilan to‘ldirish, naqd pul va kredit emissiyasining o‘sishiga,
aholi qo‘lida pulning harakatsiz turib golishiga yo‘l qo‘ymaslik
birinchi darajali ahamiyatga ega.

Respublikaning bozor iqtisodiyotiga o‘tishida iqtisodiyot
tarkibiy tuzilishini o‘zgartirish vazifasi butunlay yangi xalq
xo‘jalik kompleksini bunyod etishga garatiladi. Bu esa iqtiso-
diyotning tarmoq va hududiy tuzilishini, ishlab chiqarilayotan
mahsulot, eksport va import tarkibini qayta qurish, shuning-
dek, eng muhim makroiqtisodiy va takror ishlab chiqgarish nis-
batlarini tartibga solishni talab qiladi.

Respublikada bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida:
«Iqtisodiyotning barcha soha va tarmoglarida erkinlashtirish
jarayonini izchillik bilan amalga oshirish va olib borilayotgan
islohotlarni yanada chuqurlashtirish, xo‘jalik yurituvchi
sub’ektlarning mustaqilligini yanada oshirish, tadbirkorlik
faoliyatini rivojlantirish yo‘lidagi mavjud to‘siglarni bartaraf
etish — bu sohadagi o‘zgarishlarning asosiy yo*nalishlaridir»!2.

12 Milliy istiglo] g‘oyasi: asosiy tushuncha va tamoyillar. Ma’ruza matnlari uchun
materiallar. T.: «Yangi asr avlodi», 2001, 9-bet.
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Bozor iqtisodiyotiga o‘tishning hozirgi bosqichida mam-
lakatni modernizasiyalash va isloh etish asosiy strategik
vazifaga aylandi. Bu borada amalga oshirilishi lozim bo‘lgan
quyidagi  ustuvor vazifalar mamlakatimiz  Prezidenti
I.Karimovning Oliy majlis Qonunchilik palatasi va Senatining
go‘shma majlisidagi ma’ruzasida belgilab berildi:

- birinchidan, bozor islohotlarini chuqurlashtirish va iqti-
sodiyotni yanada erkinlashtirish;

- ikkinchidan, xususiy tarmogning jadal rivojlanishini, un-
ing mamlakat iqtisodiyotidagi ulushi ko‘payishini ta’minlash;

— uchinchidan, kichik biznes va fermerlikni rivojlantirish
borasidagi ishlarni chuqurlashtirish va ko‘lamini kengaytirish;

- to‘rtinchidan, bank va moliya tizimlaridagi islohotlarni
chuqurlashtirish;

- beshinchidan, uy-joy kommunal xo‘jaligini isloh gilish;

- oltinchidan, soliq siyosatini yanada takomillashtirish.!3

Shunday qilib, Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga
oshirish iqtisodiyotda yangi bozor munosabatlariga asos soladi,
iqtisodiy faoliyat erkinligi va tadbirkorlikni namoyon etish
uchun sharoit yaratib beradi, ijtimoiy-ma’naviy sohadagi ijti-
moiy kafolatlarni mustahkamlaydi.

Xulosalar

1.Bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrining umumiy mazmuni
igtisodiy munosabatlarning alohida unsurlarini isloh qilish
yoki iqtisodiy siyosatga tuzatishlar kiritish emas, balki butun
igtisodiy munosabatlar tizimini o‘zgartirishdan iboratdir.

2.0'tish davri quyidagi me’zonlar bilan tavsiflanadi:
sikllilik (jamiyatda u yoki bu tarkibiy o‘zgarishlarni gaytarilib
turishligi), beqarorlik (turli xil jamiyat kuchlarining kurashi va
o‘zaro ta’siri), mugqobillik (islohotlar va rivojlanish yo‘llarining
tanlash imkoniyati), tarixiylik (eski tizimning yo‘qolib ketishi,
o‘rniga boshqa tizimning vujudga kelishi, uning rivojlanishi).

13 1.Karimov. Bizning bosh magsadimiz - jamiyatni demokratlashtirish va
yangilash, mamlakatni modernizasiya va isloh etishdir. T.: «O‘zbekiston». 2005, 76-
88-betlar.
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3.0‘zbekistonning bozor iqtisodiyotiga o‘tishda tanlagan
yo‘li — o‘ziga xos madaniy, tarixiy, iqtisodiy va tabiiy xususi-
yatlarini hamda bu yo‘ldagi jahon tajribasini hisobga olgan
holda revolyusion to‘ntarishlarsiz, ijtimoiy to‘qnashuvlarsiz,
ijjtimoiy himoyani kuchaytirgan holda asta-sekinlik, lekin
qat’iyatlilik bilan bosqichma-bosgich rivojlangan bozor iqtiso-
diyotiga o‘tishdan iboratdir.

4.Iqtisodiy islohotlar — bu bozor munosabatlarini shakllan-
tirishga qaratilgan chora-tadbirlar majmuidir. Iqtisodiy islo-
hotlardan ko‘zda tutilgan maqsad mamlakat aholisi uchun ya-
shash va faoliyat qilishning eng yaxshi sharoitlarini yaratish,
ularning ma’naviy-axlogiy yetukligiga erishish, iqtisodiy, ijti-
moiy-siyosiy barqarorlikni ta’minlashdan iborat.

S.1qtisodiy islohotlarning bosh bo‘g‘ini mulkchilik mu-
nosabatlarini tubdan o‘zgartirishdir, chunki shu orqali ko‘p
ukladli iqtisodiyot va raqobatlashish muhiti shakllantiriladi
hamda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning shart-sharoitlari vujudga
keltiriladi.

6. Respublikada bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrida, iqtiso-
diyotni rivojlantirish borasida bir qator vazifalar turadi. Bular
xususiylashtirish va raqobatchilik muhitini shakllantirish
jarayonlarini chuqurlashtirish; makroiqtisodiy barqarorlikka
erishish; milliy valyutani mustahkamlash; iqtisodiyot tarkibiy
tuzilishini tubdan o‘zgartirish; ijtimoiy Kkafolatlari kuchli
bo‘lgan demokratik davlatni shakllantirish vazifalaridir.

7.0‘tish davrida olib borilayotgan iqtisodiy islohotlarni
keng aholi qatlamlari tomonidan qo‘llab-quvvatlanishining
asosiy sharti islohotlarning ijtimoiy yo‘naltirilganligidir.

Asosiy tayanch tushunchalar

O‘tish davri - bir iqtisodiy tizimdan boshqasiga, mavjud
iqtisodiy munosabatlardan butunlay boshqa, yangi iqtisodiy
munosabatlarga o‘tish taqozo qilinadigan davrdir.

Bozor islohotlari — bozor iqtisodiyotini va bozor munosabat-
larini shakllantirishga qaratilgan chora-tadbirlar majmuidir.
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Iqtisodiy islohotlar - iqtisodiyotda tub o‘zgarishlarni
amalga oshirishga garatilgan tadbirlar majmui.

Iqtisodiy uklad — turli mulkchilikka asoslangan xo‘jalik yu-
ritishning shakllari va turlari.

Igtisodiyotni erkinlashtirish — nima va gqancha ishlab
chiqarishni, qayerga, qanday narx sotishni tadbirkorning o‘zi
belgilashi uchun imkon berish. Iqgtisodiyotning barcha sohalari
va  tarmogqlarini  erkinlashtirish,  xo‘jalik  yurituvchi
sub’ektlarning erkinligi va mustagqilligini ta’minlash, tadbirkor-
lik faoliyatini rivojlantirish uchun barcha shart-sharoitlarni
yaratish demakdir.

Islohotlar konsepsiyasi — ijtimoiy—iqtisodiy islohot-larning
asosiy maqgsad va yo‘nalishlari, uni amalga oshirishning vazifa-
lari va strategik yo‘llarining umumiy g‘oyasidir.

Iqtisodiyotni barqarorlashtirish - tanglik holatlariga bar-
ham berish asosida makroiqtisodiy muvozanatlikni saqlash va
ishlab chiqarishni yuksaltirish uchun shart-sharoitlarni vujudga
keltirishdir.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Bozor iqgtisodiyotiga o‘tishning jahon tajribasida sinal-
gan asosiy yo‘llari (modellari) ni ta’riflab bering. Ularning
umumiy va o‘ziga xos tomonlarini ko‘rsating.

2. O‘zbekistonning bozor munosabatlariga o‘tish yo‘li
ganday xususiyatlarga ega? Respublika iqgtisodiyotini isloh qil-
ishga ganday tamoyillar asos qilib olinadi?

3. Bozor munosabatlarini bosqichma-bosgich qaror topti-
rish tamoyilining mazmunini batafsil tushuntiring. Har bir
bosgichning maqgsad va vazifalarini to‘laroq bayon qiling.

4. Respublikada iqtisodiyotni isloh qilish ganday
yo‘nalishlar bo‘yicha amalga oshiriladi? Har bir yo‘nalish
bo‘yicha o‘zingizning fikr-mulohazalaringizni bildiring.

5. Bozor munosabatlariga o‘tishda iqtisodiy islohotlar o‘z
oldiga qanday vazifalarni qo‘yadi? Bu vazifalarning to‘laroq
tavsifini bering.
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6. Bozor iqtisodiyotini shakllantirish davrida davlatning
yetakchilik  faoliyati nimadan iborat ekanligini tushuntirib
bering.

7. Oc‘zbekistonda bozor iqtisodiyotini qaror toptirishning
ganday davlat dasturlarini bilasiz? Ular bir-biri bilan qanday
bog‘langanligini tahlil giling.

8. Iqgtisodiyotni erkinlashtirish va islohotlarni chuqur-
lashtirishning mazmunini tushuntiring. Respublikamizda iqti-
sodiyotni erkinlashtirish o‘z oldiga qanday vazifalarni qo‘yadi?

9. Iqtisodiyotni modernizasiyalash va isloh etishning asosiy
ustuvor vazifalarini so‘zlab bering.
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VII BOB. TALAB VA TAKLIF NAZARIYASI.
BOZOR MUVOZANATI

Oldingi boblarda iqtisodiy sub’ektlarning o‘zaro manfaat-
larini eng samarali tarzda muvofiglashtiruvchi bozor mex-
anizmi to'g'risida so'z yuritgan edik. Unda mazkur mex-
anizmning amal qilishini ta’minlovchi asosiy unsuri sifatida
talab va taklif ko‘rsatilgan edi.

Bozor igtisodiyotining amal qilishida talab va taklif gonunlari
muhim o‘rin tutadi. Talab va taklif narxni shakllantiradi, shu bilan
birga narx talab va taklif o‘rtasidagi nisbatni aniglab beradi. Bu
mavzuda avvalo, talab va taklifning har qaysisiga narx ta’sirini alo-
hida-alohida garab chigamiz. Keyin talab va taklif ta'sirida muvo-
zanatli narxning o‘matilishi tushuntirib beriladi. Bu yerda talab va
taklif qonunlari, ulaming miqdoriga ta’sir etuvchi omillarni, ular
o‘rtasidagi mutanosiblikni tushuntirishga alohida e’tibor beriladi.

Shuningdek, bobning yakunida talabning shakllanishi va amal
gilishi, unga ta’sir etuvchi omillami o‘rganishda iqtisodiyot
nazariyasida muhim yo‘nalishlardan biriga aylangan iste’molchi
hatti-harakati nazariyasi bilan tanishib chigamiz.

1-§. Talab tushunchasi va uning miqdoriga ta’sir gilavchi
omillar. Talab qonuni

Biz ehtiyoj tushunchasi hagida dastlabki bobda gapirgan
edik. Ehtiyoj kishilarning hayotiy vositalariga bo‘lgan zaruri-
yatini ifodalovchi ilmiy kategoriya sifatida taraqqiyotning
hamma bosqichlari uchun umumiy va doimiydir. Uning bozor
iqtisodiyoti sharoitidagi tarixiy ko‘rinishi talab tushunchasidir.
Talab ehtiyojdan farq qilib, mustaqil iqtisodiy kategoriya
(ilmiy tushuncha) sifatida amal qiladi.

Ehtiyojning fagat pul bilan ta’minlangan qismi talabga ayla-
nadi. Demak, talab - bu pul bilan ta’minlangan ehtiyojdir. Ehti-
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yoj zarur miqdordagi pul bilan ta’minlanmasa, u «xohish», «is-
tak» bo‘lib qolaveradi. Talabning bir gator mugobil variantlari
mavjud bo‘ladi, chunki narx o‘zgarishi bilan tovaming sotib oli-
nadigan miqdori ham o‘zgaradi. Shu bog'liglikdan kelib chiqib.
talabga quyidagicha ta’rif berish mumkin: ma’lum vaqt oralig‘ida.
narxlarning mavjud darajasida iste’'molchilaming tovar va xizmat-
lar ma’lum turlarini sotib olishga godir bo‘lgan ehtiyoji talab dey-
iladi. Boshgacha qilib aytganda talab - pul bilan ta’minlangan
ehtiyojdir.

Talablar turlicha bo‘lib, odatda, bir xil tovar yoki xizmatlarga bo‘lgan
talabning ikki turi farq qilinadi: yakka talab va bozor talabi. Har bir
iste’molchining, ya’ni alohida shaxs, oila, korxona, firmaning tovaming
shu turiga bo‘lgan talabi yakka talab deyiladi. Bir gancha (ko'pchilik)
iste’'molchilaming shu turdagi tovar yoki xizmatga bo‘lgan talablari
yig‘indisi bozor talabi deyiladi.

Hozirda iqtisodiy adabiyotlarda talabning turli ko‘rinishlarini
ajratlshga alohida e’tibor garatilmoqda. Jumladan, ishlab chiqarish

talab (ishlab chiqarish talabi) va iste’mol buyumlariga ta-
Iab (aholi talabi) farglanadi.

Shuningdek, haqiqiy (tovar va xizmatlarga haqiqatda
namoyon bo‘luvchi), qondirilgan (hagiqiy talabning bozorda
tovar va xizmat sotib olish orqali qondirilgan gismi) va qon-
dirilmagan (haqiqiy talabning bozorda zarur tovarlarning
yo‘qligi yoki ular assortimenti va sifatining xaridor talabiga
javob bermasligi sababli qondirilmagan qismi) talablar fargla-
nadi. Qondirilmagan talab turli shakllarda namoyon bo‘lishi
mumkin: yashirin, joriy, harakatchan, to‘plangan talab.

Tovarga bo‘lgan talab ko‘plab omillar, masalan, reklama-
dan foydalanish, moda va didlar, afzal ko‘rish, atrof-muhit,
tovarlarni qo‘lga kiritish imkoniyati, daromad miqdori, na-
flilik, o‘zaro o‘rinbosar tovarlar narxi, aholi soni, kelgusidagi
narxlarning o‘zgarishi va boshqalarning ta’sirida o‘zgarishi
mumkin. Shunga ko‘ra, ekzogen va endogen talab farqlanadi.
Ekzogen talab - bu davlat yoki erkin bozor tizimidan tash-
qaridagi gandaydir kuchning aralashuvi natijasida o‘zgargan
talab. Endogen yoki ichki talab - bu jamiyatda mav;ud bo‘lgan
omillar ta’sirida jamiyat ichida tarkib topgan talab.!

Talabning bunday turkumlanishini quyidagi maxsus tizim
ko‘rinishida tasvirlash mumkin (1-chizma).

I Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. lzd., ispr. i dop. / Pod obuwy. red. akad.
V.1.Vidyapina, A.l.Dobrunina, G.PJuravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.: INFRA-M.
2005, s. 92-93.
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Individual, ya’ni yakka talab ham, bozor talabi ham
miqdor jihatdan aniglanadi. Lekin bu migdor har doim ham
bir xil bo‘lib turmaydi, balki o‘zgaruvchan bo‘ladi. Talab
miqdorining o‘zgarishiga bir qancha omillar ta’sir qiladi.
Ularning ichida eng ko‘p ta’sir giladigan omil narx omilidir.

Narx va sotib olinadigan tovarlar miqdori o‘rtasidagi
bo‘ladigan bog'liglikni quyidagi .1-jadval ma’lumotlari asosida
garab chigamiz.

1-jadval
Narx va sotib olinadigan tovar miqdori o‘rtasidagi
bog‘liglik
. . |1 oy davomida unga|l oy davomida unga
Bir I;iol‘l;)n ami bo‘lgan yakka talab [ bo‘lgan bozor talabi
miqdori (kg) miqdori (tn)
350 10 1,0
300 20 2,0
250 30 3,0
200 50 5,0
150 60 6,0

Jadval ma’lumotlari tovar narxining pasayishi sotib oli-
nadigan tovar miqdorining o‘sishiga va aksincha, narxning
o‘sishi talab miqdorining kamayishiga olib kelishini ko‘rsatadi.
Mahsulot narxi va sotib olinadigan tovar miqdori o‘zgarishi
o‘rtasida bo‘ladigan teskari yoki qarama-garshi bog‘liglik talab
gonuni deyiladi.

Tovar narxi va uning xarid gilinadigan miqdori (talabning)
o‘rtasidagi teskari bog'liglikni oddiy ikki o‘lchamli grafikda
ham tasvirlash mumkin: yotiq chiziq talab miqgdorini, tik
chiziq narxni ko‘rsatadi (2-chizma).

Grafikdagi DD chiziq narx va talab hajmi o‘rtasidagi
teskari bog‘liglikni tasviriy aks ettiradi.

Grafikdagi har bir nuqta tovarning aniq narxi va
iste’molchi shu narxda sotib olishi mumkin bo‘lgan tovar
miqdorini ko‘rsatadi.
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Narx va talab hajmining o‘zgarishi o‘rtasidagi teskari
bog‘liglikni ko‘rsatuvchi bu chiziq talab egri chizig‘i deyiladi.

Agar talab egri chizig'i o‘zining oldingi holatida qolsa va
bunda u yoki bu tovarni sotib olishdagi har ganday miqdoriy
o‘zgarish talab migdorining o‘zgaruvchanligini bildiradi.

so'm P4
350
300
250
200
150 D
100
50

0 >
1.0 20 30 40 50 S50 Q, tonna

D

2-chizma. Talab egri chizig‘i.

Talab qonunining amal qilishi quyidagi sabablar orqali
izohlanadi:

1) Har ganday narx iste’'molchi uchun to‘siq vazifasini
o‘taydi. Iste’molchilar ma’'lum bir tovarni uning narxi past
bo‘lsa, ko‘proq sotib ola boshlaydi. Iste’molchi uchun narx
sotib olishga xalaqit giluvchi to‘siq sifatida namoyon bo‘ladi.
Bu to‘sig qancha yuqori bo‘lsa, u shuncha kam tovar sotib
oladi. Boshgacha aytganda, yuqori narx iste’molchining xarid
qilish istagini so‘ndiradi, past narx esa bu istakni kuchaytiradi.

Real iqtisodiy hayotda ba'zan bu qoidaga zid bo‘lgan,
ya’ni ayrim tovar narxining o‘sishi bilan unga bo‘lgan talab
miqdorining yanada ortish holati ham uchraydi. Bu holat
Giffen samarasi deb (ingliz iqtisodchisi R.Giffen nomi bilan)
ataladi. Giffen kambag‘al ishchi oilalari kartoshka gimmat-
lashishiga garamasdan uni iste’mol qilish kengayishini kuzatib,
bu samarani tasvirlab ko'rsatgan. Tushuntirish shunga asosla-
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nadiki, kartoshka kambag‘al oila ovgatida mahsulotlarning
asosiy qismini egallaydi. Agar kartoshka narxining o‘sishi ro'y
bersa, bunda kambag‘al oila go‘sht sotib olishdan umuman
voz kechishga majbur bo‘ladi, o‘zining ko‘p bo‘lmagan daro-
madining barchasini kartoshka sotib olishga sarflaydi.

Demak, bunday vaziyatda narxlarning oshishi zarur tovar-
larga talabning kamaymasdan, aksincha, uning oshishiga olib
kelishi mumkin.

2) Almashuv samarasining amal qilishi. Ayrim holatlarda
tovar narxining pasayishi natijasida iste’molchining, boshga
tovarlar xarid miqdorini gisqartirmagani holda, ushbu tovarni
oldingiga nisbatan ko‘proq miqgdorda sotib olish imkonining
paydo bo‘lishidir. Boshgacha aytganda, tovar narxining pasay-
ishi iste’molchi pul daromadining xarid quvvatini oshiradi,
buning natijasida u oldingiga ko‘ra ko‘proq tovar sotib olish
imkoniga ega bo‘ladi. .

Almashuv samarasi - muayyan tovar narxining pasayishi
bilan boshga tovarlar narxining nisbatan gimmatlashuvi nati-
jasida ular iste’molini arzon tovar hisobiga almashtirish
imkonining paydo bo‘lishidir.

3) Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligining pasayib borishi
gonunining amal qilishi.

Ma’lumki, tovarlar o‘zida gandaydir naflikni mujassam-
lashtirgani uchun xarid etiladi va iste’mol qilinadi. Tovarning
turli miqdorlari iste’mol qilinganda, ular keltiruvchi umumiy
naflilik oshsa-da, keyingi qo‘shilgan birlik keltiruvchi naf do-
imo pasayib borish tendensiyasiga ega bo‘ladi. Shunga ko‘ra,
tovarning navbatdagi birligini sotib olish, uning narxi pasaygan
tagdirdagina nafli hisoblanadi.

Yugoridagi tamoyillarning amal qilishi pirovardida yagona
natija — talab qonunining amal qilishiga, ya’ni tovar xaridi ha-
jmi o‘zgarishini uning narxi o‘zgarishiga teskari yo‘nalishda
borishiga sabab bo‘ladi.

Talab miqdoriga narxdan tashqari ta’sir giluvchi omillar.
Talab hajmining o‘zgarishi faqat tovar narxiga emas, balki
boshqa bir qator omillarga ham bog‘liq bo‘ladi. Bu omillar ta-
labning narxdan tashqari omillari deyiladi.
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Talabga narxdan tashqari quyidagi asosiy omillar ta'sir
ko‘rsatadi: 1) iste’molchining didi; 2) bozordagi iste’molchilar
soni; 3) iste’molchining daromadlari; 4) bir-biriga bog'liq
tovarlarning narxi; 5) kelajakda narx va daromadlarning
o‘zgarishi ehtimoli.

Bu omillarning o‘zgarishi talab hajmining o‘zgarishiga
ganday ta’sir ko‘rsatishini garab chigamiz.

1. Biror mahsulotga iste’molchi dididagi ijobiy o‘zga-rish
ro‘y bersa, narxning tegishli darajasida unga bo‘lgan talab or-
tadi. Iste’molchi didiga salbiy ta’sir ko‘rsatadigan holatlar ta-
labning qisqarishiga olib keladi.

2. O‘z-o‘zidan aniqgki, bozorda iste’molchilar soni
ko‘paysa, talab ortadi, iste’molchilarning soni kamaysa, talab
gisqaradi. Masalan, aloga vositalarining takomillashuvi xalgaro
moliyaviy bozor doirasini, undagi qimmatli qog‘ozlarning
oldi-sotdi jarayonlarida ishtirok etuvchilar sonini mislsiz ken-
gaytiradi hamda aksiya va obligatsiya kabi moliyaviy aktivlarga
bo‘lgan talabning o‘sishiga olib keladi. Tug'ilish darajasining
pasayishi bolalar bog‘chasi va maktabga bo‘lgan talabni ka-
maytiradi.

3. Pul daromadi o‘zgarishining talab hajmiga ta’siri
boshga omillarga qaraganda ancha murakkab. Pul daromadin-
ing ortishi juda ko‘p tovarlarga talabni nisbatan oshiradi,
daromadning kamayishi esa bunday tovarlarga talabni kamay-
tiradi. Daromad oshsa, uning o‘sishiga qarab iste’molchilar
aksariyat hollarda narxi yuqgori bo‘lsa-da, ko‘proq sifatli tovar-
larni xarid qgilishga harakat qilishadi. Bunda ular non, karto-
shka, karam kabi mahsulotlarni kamroq sotib olishlari mum-
kin. Chunki ortigcha daromad ularga ancha yuqori ogsil
tarkibiga ega bo‘lgan ozig-ovgat mahsulotlari, masalan, go‘sht
va sut mahsulotlari xarid qilish imkonini beradi. Daromadning
o‘zgarishi bilan talab miqgdori to‘g‘ri bog'liglikda o‘zgaradigan
tovarlar oliy toifali tovarlar deyiladi.

Daromadlar o‘zgarishi bilan talab miqdori teskari
bog‘liglikda o‘zgaradigan tovarlar past toifali tovarlar deyiladi.

Iste’molchilar daromadi va ular tomonidan sotib olinadi-
gan tovarlar miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik nemis igtisodchisi
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va statisti Ernst Engel (1821-1896) tomonidan chuqur tadqiq
etilgan. Shunga ko‘ra, iste’molchi daromadi bilan u to-
monidan sotib olinishi mumkin bo‘lgan tovarlar miqdori
o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglik Engel qonuni deyiladi.

Bu gonnunning amal qilishini Engel egri chizig‘i orqgali
ifodalash mumkin (3-chizma). Oliy toifali yoki normal tovar-
lar uchun Engel egri chizig‘i o‘suvchan ko‘rinishida bo‘ladi.
Haqiqatan ham, aholi daromadlari o‘sib borishi bilan bu
turdagi tovarlar ko‘proq xarid qilinadi. Past toifali tovarlar
uchun Engel egri chizig‘i pasayuvchan ko‘rinishda bo‘lib,
daromadlar oshib borishi bilan iste’molchilar ularni kamroq
miqgdorda sotib oladilar. Agar tovarning iste’moli daromad da-
rajasiga bog‘lig bo‘lmasa, u holda Engel egri chizig‘i tik holda
bo‘ladi.

Chizmadan ko‘rinadiki, iste’molchining bir oylik daromadi
10 ming so‘mdan 20 ming so‘mga oshganda, u sotib olgan
mahsulot miqdori 1 donadan 2 donaga, 20 ming so‘mdan 30
ming so‘mga oshganda 2 donadan 4 donaga oshmoqda.
Daromadlarning keyingi o‘sishi bilan tovarlar sotib olish ha-
jmining o‘sishi sekinlamogda: 30 ming so‘mdan 40 ming
so‘mgacha - 4 donadan 6 donagacha, 40 ming so‘mdan 50
ming so‘mgacha - 6 donadan 7 donagacha. Daromadning
bundan yuqori darajalarida esa sotib olish hajmining o‘sishi
butunlay to‘xtagan (daromadning 60 ming so‘m va undan yu-
gori darajalarida mazkur tovarning 7 donasi sotib olinmoqda).

Engel egri chizig'i iste’molchilar pul daromadlari
o‘zgarishining talabga qanday ta’sir qilishi to‘g‘risida axborot
beradi. Bu axborot tovar ishlab chigaruvchilar uchun o‘z
tovarlarining mumkin bo‘lgan sotish hajmi va bozor
kon’yunkturasini baholashda muhim ahamiyat kasb etadi.

4. O‘zaro bog‘liq tovarlar narxi o‘zgarishining talabga
ta’sirini o‘rganishda ularni ikki guruhga ajratish maqsadga
muvofiq bo‘ladi: 1) o‘zaro bir-birini almashtiruvchi yoki
o‘rinbosar tovarlar; 2) o‘zaro bir-birini to‘ldiruvchi tovarlar.
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3-chizma. Engel egri chizigi.

O‘zaro bir-birini almashtiruvchi tovarlardan birining narxi
o‘zgarishi bilan boshqgasiga bo‘lgan talabning o‘zgarishi to‘g'ri
bog‘liglikda bo‘ladi. Masalan, sariyog‘ narxining oshishi mar-
garinga bo‘lgan talabning ortishiga olib keladi. Sariyog‘ narx-
ining pasayishi esa margaringa bo‘lgan talabni kamaytiradi.

Oc¢zaro bir-birini to‘ldiruvchi tovarlardan birining narxi
o‘zgarishi bilan boshqgasiga bo‘lgan talabning o‘zgarishi teskari
bog‘liglikda bo‘ladi. Masalan, agar avtomobilning narxi oshsa,
benzinga bo‘lgan talab qisqaradi. Aksincha, avtomobilning
narxi tushsa, benzinga bo‘lgan talab oshadi.

5. Kelgusida iste’molchi daromadlari, tovar narxi
o‘zgarishining Kutilishi va tovarlar miqgdorining yetarli bo‘lishi
yoki bo‘Imasligi kabi omillar talab hajmini o‘zgartirishi mum-
kin. Kelgusida narxning nisbatan oshishining Kkutilishi,
iste’molchi joriy talabining oshishiga olib keladi. Aksincha,
narxning pasayishi va daromadning ko‘payishining Kkutilishi
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tovarlarga bo‘lgan joriy talab hajmining qisqarishiga sabab
bo‘ladi.

2-§. Taklif tushunchasi. Taklif migdoriga ta’sir
giluvchi omillar. Taklif qonuni

Ma’lum vaqt oralig'idagi narxlarning muayyan darajasida
ishlab chigaruvchi yoki sotuvchilar tomonidan ma’lum turdagi
tovar va xizmatlarning bozorga chiqarilgan migdori taklif dey-
iladi. Narx o‘zgarishi bilan sotishga chigariladigan mahsulot
migdori ham o‘zgarishi sababli talab kabi taklifning ham bir
gator mugqobil variantlari mavjud bo‘ladi. Alohida ishlab
chigaruvchi hamda bozor taklifini ifodalovchi misol 2- jad-
valda ko‘rsatilgan.

Taklif narxlarning turli darajasida qancha miqdordagi
mahsulotning sotishga chiqarilishini ko‘rsatadi.

Narxning oshishi bilan shunga mos ravishda sotishga
chiqariladigan tovarlar taklif migdori ham ortadi, narxning
tushishi bilan taklif hajmi gisqaradi. Narxning o‘zgarishi bilan
taklif etilayotgan tovar miqdorining to‘g'ri bog'liglikdagi
o‘zgarishi taklif gonuni deyiladi.

2-jadval
Narx va taklif miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik
I ke un narxi 1 oy davomida un- | 1 oy davomida un-
(so'm) ning yakka taklif | ning bozor taklifi
miqgdori (kg) miqdori (tn)
350 60 6,0
300 50 5,0
250 30 3,0
200 20 2,0
150 10 1,0

Iste’molchi uchun narxning oshishi to‘'siq rolini o‘ynasa,
ishlab chigaruvchi uchun rag‘batlantirish vazifasini bajaradi.
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Narx darajasi va taklif miqdori o‘rtasidagi to‘g‘ridan-to‘g‘ri
bog‘liglikni ko‘rsatuvchi 2-jadvaldagi ma’lumotlarni grafikda
ifodalab, taklif egri chizig‘ini tasvirlash mumkin (4-chizma).

P, so“m

350
300
250
200
150 | S
100
50
0

S

10 20 30 40 50 60 Q, fonna
4-chizma. Taklif egri chizig‘i.

Bozorda taklif qgilinadigan tovar hajmiga narxdan tashqari
bir qator omillar ham ta’sir giladi. Bu omillaming asosiylari
quyidagilar:

1) resurslarning narxi;

2) ishlab chiqarish texnologiyasi;

3) soliq va subsidiyalar;

4) boshqa tovarlarning narxi;

5) narx o‘zgarishining kutilishi;

6) bozordagi sotuvchilar soni.

Mazkur omillardan bir yoki bir nechtasining o‘zgarishi
taklif hajmining o‘zgarishini taqozo qiladi.

Taklifga ta’sir qiluvchi omillarni alohida-alohida garab
chigamiz.

1. Resurslarning narxi. Ishlab chiqarish xarajatlari va tak-
lif o‘rtasida mustahkam o‘zaro bog'‘liglik mavjud. Resurs narx-
larining pasayishi ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytiradi va
taklifni oshiradi. Aksincha, resurslarga narxning oshishi ishlab
chiqarish xarajatlarini oshiradi va taklifni qisqartiradi. Ma-
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salan, mineral o‘g‘itlar narxining pasayishi bug‘doy taklifini
oshiradi, yomg'‘irlatib sug‘orish xarajatlarining oshishi mak-
kajo‘xori doni taklifini gisqartiradi.

2. Ishlab chiqarish texmologiyasi. Texnologiyalarming tako-
millashuvi mahsulot birligini ancha samarali ishlab chiqgarishga
imkon beradi. Resurslarning mavjud narxida ishlab chiqgarish
xarajatlari kamayadi va taklif ko‘payadi. Masalan, paxta
zararkunandalariga garshi ancha samarali biologik usullarning
yaratilishi paxta tolasining miqgdorini va sifatini, binobarin tak-
lifini oshiradi.

3. Soliglar va subsidiyalar darajasi. Ko‘pchilik soliglar
ishlab chiqarish xarajatlari tarkibiga kiradi. Shu sababli,
soliglarning oshishi ishlab chiqarish xarajatlarini oshiradi va
taklifni  qisqartiradi. Masalan, import tovarlarga boj
to‘lovlarining oshishi uning taklifini qisqartiradi. Aksincha,
davlat gandaydir tovar ishlab chiqarish yoki biror sohaga sub-
sidiya bersa, bu amalda xarajatlarni kamaytiradi va uning tak-
lifini oshiradi.

4. Boshqa tovar narxi. Boshga tovarlar narxlarining
o‘zgarishi ham mazkur tovar taklifini o‘zgartiradi. Masalan,
go‘y go‘shti narxining pasayishi mol go‘shti taklifini oshiradi.
Aksincha, mol go‘shti narxining tushishi qo'y go‘shti taklifini
oshiradi.

5. Narx o‘zgarishining kutilishi. Kelgusida mahsulot narxining
o‘zgarishining kutilishi ham ishlab chigaruvchining bugungi
kundagi bozorga mahsulot yetkazib berish xohishiga ta’sir
ko‘rsatishi mumkin. Masalan, kelajakda neft narxining keskin
pasayishining kutilishi neftning taklifini pasaytiradi.

6. Ishlab chiqaruvchilar (sotuvchilar) somi. Tovar ishlab
chigaruvchilar qanchalik ko‘p bo‘lsa, taklif gilinadigan mahsu-
lot migdori shunchalik ko‘p bo‘ladi. Tarmoqdagi ishlab chiga-
ruvchilar soni ortib borishi taklifni ko‘paytiradi, chunki tovar
ishlab chiqarish ko‘payadi.

Taklif hajmining o‘zgarishiga tovarning saglanish xususi-
yati, saqlash xarajatlari va transport-tashish imkoniyatlari ham
ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, uzoq vaqt saqlab bo‘lmaydigan
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gishloq xo‘jalik va ozig-ovqat mahsulotlari uchun taklif kam-
dan-kam o‘zgaruvchan bo‘ladi.

Ishlab chiqarish jarayonining xususiyati, tabiiy resurslarn-
ing mavjud darajasi ham taklifga ta’sir ko‘rsatadi. Masalan,
narxning o‘zgarishiga javoban ishlab chiqarishni kengaytirish
yoki boshga xil mahsulot ishlab chiqgarishga o‘tish imkoniyati
mavjud bo‘lsa, taklif o‘zgaradi. Qishloq xo‘jaligiga yaroqli
bo‘lgan yerlar cheklangan bo‘lsa, uning narxi (renta)
ganchalik oshmasin, yer taklifini oshirib bo‘lmaydi.

Ijodiy kasb soha xodimlarining (masalan, olimlar, shoirlar,
yozuvchilar, musavvirlar va boshqgalar) mehnat mahsuli va
noyob san’at asarlarining taklifi ham noo‘zgaruvchan bo‘ladi.

3-§. Talab miqdori va taklif miqdori o‘rtasidagi
nisbatning o‘zgarishi. Bozor muvozanati

Biz yuqorida turli omillar ta’sirida talab va taklif miqdorin-
ing o‘zgarib turishini ko‘rdik. Lekin talab bilan taklif miqdor-
lari bir-birlari bilan doimo ma’lum nisbatda bo‘ladi, bu nis-
batlar o‘zgarib turadi. Ba’zan talab miqdori taklif migdoridan
oshib ketib, narx ko‘tarilsa, ayrim paytda taklif migdori talab
miqdoridan oshib ketib, narx pasayib qoladi. Talab miqdori
bilan taklif miqdori o‘rta-sidagi nisbat bir-biriga teng bo‘lgan
holat bozor muvozanati deyiladi. Bozor muvozanati vujudga
kelgan holda shakllangan narx bozor marxi deyiladi. Ba’zan
muvozanatlashgan narx ham deb yuritiladi. Bozor muvozanati
va muvozanatli narx har doim mavjud bo‘lib turmaydi, ularga
ta’sir giluvchi ko‘plab omillar muvozanatlikning buzilishiga
sabab bo‘ladi. Ammo iqgtisodiyotda ushbu muvozanatga doimo
intilish mavjud bo‘ladi.

Talab va taklif tushunchalari tahlili, bizga sotuvchi va xari-
dorlar manfaatlari mos kelishini garab chigishga o‘tish
imkonini beradi. Mos kelishlik o‘z ifodasini muvozanatli
narxda topadi.

Oldingi bandlarda ko‘rib chiqilgan talab va taklif egri
chiziglarini bitta grafikka joylashtirib bozor muvozanatli nu-
qtasini hosil gilamiz (5-chizma):
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Te=Tr=Npn=Mp, bu erda: Ty - talab, Ty - taklif, N, -
muvozanatli narx, M, — tovarning muvozanatli mi¢dori.

Grafikda E nuqatga muvozanatli narx (N,) va mahsu-
lotning muozanatli migdori (My,) mos keladi. Ya’ni narx 250
so‘m bo‘lganda, xaridorlar mazkur tovar (un) darf"3 tonna
sotib olishga, sotuvchilar esa 3 tonna unni bozorga chiqar-
ishiga tayyor bo‘ladi. 200 so‘mlik narxda sotuvchilar va xari-
dorlar ahvoli butunlay o‘zgaradi: sotuvchilar fagat 2 tonna
unni sotishga, xaridorlar esa 5 tonna sotib olishga tayyor
bo‘ladi va hokazo.

P , so'm
A D ortigcha ishlab chigarish

350
300
300
200 S >
150 taqchillik
100

50

1,0 2,0 3.0 40 50 6,0 Q, rwnna

5-chizma. Muvozanatli narx.

Grafikda narxning 350 so‘m darajasidagi bozor holati
tovarlar ortigcha ishlab chiqarilishini ko‘rsatadi va to‘yingan
bozorni ifodalaydi. Aksincha, 150 so‘m darajasidagi bozor ho-
latida tovar taqchilligi (defisit) vujudga keladi va taqchil tovar
bozorini tavsiflaydi.

Muvozanatli narxni tushunib olish uchun vaqt omili katta
ahamiyatga ega bo‘ladi. Shu sababli, bozordagi bir zumlik,
gisga davrli va uzoq davrli muvozanatlik holatni farglash za-
rur.
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Bir zumlik muvozanat uchun taqdim qilinadigan tovarlarning
o‘zgarms yoki doimiy miqgdori xos. Bu ishlab chigarishning
bozor vaziyatiga tez, birdaniga moslasha olmasligi bilan
bog'liq. ’

Qisga davrli muvozanatlikni, ishlab chiqarish va taklifni
vaqgtinch..lik amal qiluvchi omillardan foydalanish asosida
ko‘paytir:-h imkoniyatini taqozo qiladi.

Bunday vaqtinchalik omillarga ish vaqtidan tashqari, dam
olish va bayram kunlari ishlash, ish smenasini ko‘paytirishlar
kiradi.

Uzoq davrli muvozanatlik o‘zgarishi uzoq muddatli
davrdagi omillardan foydalanishni taqozo qiladi. Bunda ishlab
chigarishni gayta qurollantirish, yangilash va qo‘shimcha
quvvatlarni vujudga keltirish bilan bog‘liq investisiyalar hagida
gap boradi. Bu davrda yangi korxonalarni qurish hamda maz-
kur bozorda yangi korxonalarning paydo bo‘lishi ham mumkin
bo‘ladi.

Bozorning yuqorida bayon etilgan modeli statik model
hisoblanadi, chunki u vaqgtning gandaydir qat’iy belgilangan
davri (masalan, yil, oy va h.k.)ni o‘z ichiga oladi. Vaqt mo-
baynidagi uning o‘zgaruvchilari o‘rtasidagi aloqalar ko‘rib
chigilmaydi.

Modelga talab, taklif va narxning vaqt mobaynidagi o‘zaro
bog'ligligining kiritilishi uning dinamik modelini tashkil etadi.
Bunda amaldagi bozor narxi muvozanat narxiga muvofiq
kelishi ham, kelmasligi ham mumkin. Umuman olganda, di-
namik modelda vaqt o‘tishi bilan talab va taklifning o‘zaro
nisbati saqglanib qolgani holda narxning muvozanatga intil-
ishiga ko‘ra 3 xil holat ro‘y berishi mumkin:

1) vaqt o‘tishi bilan muvozanat narxidan chetlanish dara-
jasining kamayib borishi (6-chizma);

2) vaqt o‘tishi bilan muvozanat narxidan chetlanish dara-
jasining o‘sib borishi (7-chizma);

3) narxning muvozanat narxi atrofida tebranib, umuman
muvozanatga erishmasligi (8-chizma).

Bu holatlarning grafikdagi ko‘rinishi xuddi o‘rgimchakning
to‘ri shaklidagi chiziglar hosil qilganligi uchun, odatda, iqtiso-
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diyot nazariyasida «o‘rgimchak to‘ri shaklidagi model» deb
ataladi.

Birinchi holatni ko‘rib chigamiz. 6-chizmadan Kko‘rinib
turibdiki, narxning dastlabki Rg darajasida talab juda past, tak-
lif esa juda yuqori bo‘ladi, ya’ni ishlab chigaruvchilar mahsu-
lot hajmini Qg darajasiga qadar yetkazishlari mumkin.

Biroq Qg miqdoridagi mahsulot bozorda o‘z egasini topmaydi,
sababi bunday hajmdagi mahsulotni sotib olishni rag‘batlantirish
uchun narx P; darajaga gadar pasayishi lozim. Narxning P, dara-
jaga intilishi o‘z navbatida taklif miqdorining ham Q; darajaga
qadar qisqarishiga olib keladi. Q; miqdordagi mahsulotni sotib olish
uchun xaridorar o‘rtasidagi raqobat uning narxini P, ga qadar
o‘sishiga ta’sir ko‘rsatadi. Bunday narx darajasida esa ishlab chiga-
ruvchilar mahsulot hajmini Q.ga gadar o‘stirishlari mumkinki, bu
o‘sish narxning P3 darajasiga tushishini keltirib chigaradi. Shunday
tarzda narx yo‘nalishining spiralsimon tarzdagi harakati uni pi-
rovardida muvozanat narxi Pg ga olib keladi.

P4
P, |..D S
P, \
Py
P,
P, S :/ [ D
0 Ql QI Q() Q
6-chizma. Muvozanat tomon boruvchi «o‘rgimchak to‘ri shaklidagi

model>».

7-chizmada yuqoridagi jarayonning teskari holati yuz
beradi, ya’ni bunda muvozanat narxi yaqginidan boshlangan
bozor narxi Py ning harakati pirovardida uning muvozanat
nuqtasidan yanada uzogqlashishiga olib keladi.
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P4 D
S
P,
P,
P,
S D
0 Q Q O, Q

7-chizma. Muvozanatdan chetlanuvchi «o‘rgimchak to‘ri
shaklidagi model».

8-chizmadan ko‘rinib turibdiki, o‘zining harakatini Py darajasidan
boshlagan bozor narxi mahsulot ishlab chiqgirish hajmining Qg dara-
jasiga qadar ofsishiga, buning natijasida esa narxning P; ga qadar
pasayishiga olib keladi. Narxning pasayishi ishlab chigarish hajmini
Q) ga gadar pasaytirib, yana bozor narxining Py ga gadar ko‘taradi.
Shunday tarzda, bozor narxi muvozanat narxi atrofida goh ko‘tarilib,
goh pasayib, tebranib turaveradi.

P S
1 D /

P, \

Py

P, '

0 Q Q. Q
8-chizma. Muvozanat atrofida tebranuvchi «o‘rgimchak to‘ri
shaklidagi model».
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Yugqgorida ko‘rib chigilgan modellarning bunday bir-biridan
farglanishi talab va taklif egri chiziglarining holatiga bog'liq.

Iste’molchining tovar narxlarining o‘zgarishiga sezgirlik
darajasini aniqlashda narxli egiluvchanlik tushunchasidan foy-
dalaniladi. Ayrim mahsulotlar narxidagi uncha sezilarli
bo‘lmagan o‘zgarishlar sotib olinadigan mahsulot miqdorida
katta o‘zgarishlar bo‘lishiga olib kelishi mumkin. Bunday
mahsulotlarga talab nisbatan egiluvchan deyiladi. Boshga xil
mahsulotlar narxidagi sezilarli o‘zgarish xarid migdorida faqgat
katta bo‘lmagan o‘zgarishlarga olib kelishi mumkin.

Talab hajmiga ta’sir giluvchi boshqa omillar o‘zgarmay
golgan sharoitda narxning 1% ga o‘zgarishi talabning necha
foizga o‘zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkich talabning narx
bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi deyiladi. Bu ko‘rsatkich
ko‘pincha oddiy qilib talabning egiluvchanligi deb ataladi.

Talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi (E;) darajasi quyi-
dagi formula bo‘yicha hisoblanadi:

_AQ
" AP

Bu erda: AQ - talab miqgdorining foizli o‘zgarishi;

AP — narxlarning foizli o‘zgarishi.

Talab egiluvchanligini belgilab beruvchi bir qator omillar
mavjud bo‘ladi. Ularning asosiylari quyidagilar:

1. Mahsulotlaming o‘rnini bosuvchanligi. Iste’molchiga biror
mabhsulotning o‘rmini bosuvchi boshga mahsulotlar ko‘proq tavsiya
qgilinsa, unga talab shuncha egiluvchan bo‘ladi. Masalan, sof
raqgobatli bozorda taklif qilinadigan mahsulotlaming juda ko‘p
o‘mini bosuvchilari mavjud bo‘ladi, shu sababli, har bir alohida
sotuvchi mahsulotlariga talab butunlay egiluvchan bo‘ladi.

2. Mahsulot qiymati (narxi)ning iste’molchi daromadidagi
salmog‘i. Iste’molchi daromadida mahsulotlar narxi qanchalik
katta o‘rinni egallasa, unga talab shuncha yuqori egiluvchan
bo‘ladi. Masalan, daftar yoki galam narxining 10 foizga o‘sishi
bir necha so‘mni tashkil giladi va bu talab bildirgan mahsulot
miqdorida juda kam o‘zgarish bo‘lishiga olib keladi. Shu bilan
birga, avtomobil yoki uy narxining 10 foizga o‘sishi mos

.
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ravishda 0,5 yoki 1,5 min. so‘mni tashkil qiladi. Narxlarning
bunday oshishi juda ko‘p oilalar bir necha yillik daromadining
katta qgismini tashkil qiladi va aytish mumkinki, bu sotib
olinadigan mahsulot miqgdorini sezilarli ravishda kamaytiradi.

3. Mabhsulotlarning iste’mol xususiyatlari. Zeb-ziynat
buyumlariga talab, odatda egiluvchan, hayotiy zarur
buyumlarga esa talab noegiluvchan hisoblanadi. Masalan, non
va elektr energiyasi zaruriy iste’mol buyumlari hisoblanadi,
shu sababli, ular narxining oshishi non yoki elektr energiyasini
iste’mol qilishning keskin kamayishiga olib kelmaydi. Boshga
tomondan zeb-ziynat buyumlariga narxlar oshganda ularni
osonlik bilan iste’moldan chiqarib tashlash mumkin.

4. Vaqt omili. Qaror gabul qilish uchun vaqt oralig‘i
gancha uzoq bo‘lsa, mahsulotga talab shuncha egiluvchan
bo‘ladi. Masalan, agar mol go‘shtining narxi 10%ga ko‘tarilsa,
iste’molchi uni xarid qilishni birdaniga qisqartirmasligi
mumkin. Lekin bir qancha vaqt o‘tishi bilan u o‘zining
moyilligini tovuq go‘shti yoki baligga o‘tkazishi mumkin.

Shuningdek, daromad bo‘yicha talab egiluvchanligi ham
mavjud. Daromadlar ko‘payishi bilan tovar va xizmatlarga
bo‘lgan talab ham oshadi. Bundan ko‘rinadiki, daromad ta-
labga ta’sir ko‘rsatadi. Bu ta’sir darajasini aniglash uchun
daromad bo‘yicha talab egiluvchanligi ko‘rsatkichidan foy-
dalaniladi.

Iste’molchi daromadining 1% ga o‘zgarishi talabning ne-
cha foizga o‘zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkich talabning daro-
mad bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi deyiladi va quyidagi
formula yordamida aniqlanadi:

_AQ
‘" AD’

Bu erda: AQ - talab miqdorining foizli o‘zgarishi;

AD - daromadning foizli o‘zgarishi.

Taklif hajmiga ta’sir giluvchi boshga omillar o‘zgarmay
golgan sharoitda, narxning 1%ga o‘zgarishi taklifning necha
foizga o‘zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkich taklifning narx
bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi deyiladi. Bu ko‘rsatkich
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ko‘pincha oddiy qilib taklifning egiluvchanligi deb ham ata-
ladi.

Taklifning narx bo‘yicha egiluvchanligi (E) darajasi quyi-
dagi formula bo‘yicha hisoblanadi:

£ _AQ
tf = A p o
AP

Bu erda: AQ - taklif miqdorining foizli o‘zgarishi;

AP - narxlarning foizli o‘zgarishi.

Taklif egiluvchanligiga ta’sir ko‘rsatuvchi muhim omil,
mahsulotga narxning mavjud o‘zgarishini hisobga olish uchun
zarur bo‘lgan vaqt oralig‘i hisoblanadi. Ishlab chiqaruvchi
narxning mavjud o‘zgarishiga moslashish uchun ganchalik
uzoqroq vaqtga ega bo‘lsa, ishlab chiqarish hajmi shunchalik
katta o‘zgaradi va shunga mos ravishda taklifning egilu-
vchanligi ham yuqori bo‘ladi. Biz yuqorida vaqt omilining
juda qisqa, qgisqaroq va uzoq muddatli davrlaridagi taklifning
o‘zgarishiga ta’sirini tahlil qilib bergan edik. Bu ta’sir
taklifning egiluvchanligida ham o‘z ahamiyatini saqlab qoladi.

4-§. Iste’molchi hatti-harakati nazariyasi

Hozirda iqtisodiyot nazariyasiga oid ko‘plab darslik va
o‘quv qo‘llanmalarda bozor talabining shakllanishi va
namoyon bo‘lishini iste’molchining hatti-harakati orqali
tushuntirishga harakat qilinmoqda. Bunda oldindan g‘arb
adabiyotlarida mavjud bo‘lib kelgan turli nazariyalardan
foydalanib, iste’molchi hatti-harakati nazariyasi alohida
yo‘nalish sifatida bayon etilmogda.?2 Talabalarni mazkur

2 Qaralsin: Ekonomicheskaya teoriya: Ucheb. dlya stud. vissh. ucheb. zavedeniy / Pod red.
V.D.Kamaeva. — 10-¢ izd., percrab. i dop. M.: Gumanit. izd. sentr VLADOS, 2004, VI gl;
Kulikov L.M. Ekonomicheskaya teoriya: ucheb. M.: TK Vebli, Izd-vo Prospekt, 2005, V gl.,
3-§; Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. lzd., ispr. i dop. / Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.PJuravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.: INFRA-M, 2005, X-XI
glavi; Ekonomika: Uchebnik, 3-¢ izd., pererab. i dop./Pod red. d-ra ekon. nauk prof.
A.S.Bulatova. — M.: Ekonomist, 2005, IX gl.; V.Ya.loxin. Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik
/ V.Yaloxin. M.: Ekonomist, 2005, IX gl.; Kurs ckonomichcskoy teorii: Obshie osnovi eko-
nomicheskoy teorii. Mikrockonmika. Makroeksnomika. Osnovi nasionalnoy ekonomiki:
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nazariyaning mohiyati bilan tanishtirish maqgsadida uning
asosiy tushunchalarini ko‘rib chigamiz.

Iste’molchining bozordagi hatti-harakati so‘nggi qo‘shilgan
naflilik nazariyasi hamda iste’'molchi tanlovi nazariyasi orqali
izohlanadi. So‘nggi qo‘shilgan naflilik nazariyasining mazmuni
bilan IV bobda batafsil tanishib chiggan edik. Bu nazariya
yordamida iste’molchining manfaati nuqtai-nazaridan uning
afzal ko‘rishi qoidalari bayon etiladi.

Agar naflilikka iste’molchi o‘lchami bilan qaralsa, u
iste’molchining  biron-bir ne’matni iste’mol  qilishidan
olinadigan qoniqishni anglatadi. Iste’molchi tomonidan o'zi
uchun turli tovarlarning naflilik darajasining baholanishi
iste’molchining afzal ko‘rishi deyiladi.

Naflilik funksiyasi ma’lum miqdordagi tovarlar nafliligini boshqa
bir miqdordagi tovarlar nafliligi taqqoslashni bildiradi. Naflilikni
mutlog  ko‘rsatkichlarda  d‘Ilchashning ahamiyati  bo‘lmay,
iste’molchi tanlovini naflilik darajasining ketma-ket joylashuvi bilan
izohlash mumkin. Bir to‘plamdagi tovarlar nafliligi boshgasidan gay
darajada afzalligini ko‘rsatib berish mumkin emas.

Naflilik funksiyasi iste’mol qilinayotgan tovarlar (X,Y)dan
olinayotgan naflilikning hosilasini ifodalaydi:

AP = X7,

So‘nggi qo‘shilgan naflilik - muayyan ne’matning navbatdagi
birligini iste’mol gilishdan olingan qo‘shimcha naflilikdir. So‘nggi
go‘shilgan naflilik umumiy naflilikning o‘sgan qismidan iborat
ekan, u naflilik funksiyasining hosilasi hisoblanadi. Muayyan
ehtiyojni qondiruvchi har bir navbatdagi ne’mat oldingisiga
garaganda kamroq naflilikka ega bo‘ladi. Ne’matlarning cheklangan
miqdori sharoitida esa doimo ehtiyojni eng kam darajada
gondiruvchi «so‘nggi nusxasi» mavjud bo‘ladi.

So‘nggi qo‘shilgan naflilik pasayib borish tendensiyasiga
ega bo‘lib, bu iqtisodiy tamoyil sifatida ifoda etiladi. Mazkur
tamoyilning mohiyati shundan iboratki, agar alohida olingan

Uchebnoe posobie / Pod red. d.e.n., prof. A.V.Sidorovicha. — M.: «Delo i Servis», 2001, VII-
VIII glavi.
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yakka iste’molchining holatidan kelib chiqilsa, ne’matlarni
iste’mol qilish hajmining ko‘payib borishi bilan, ma’lum
vaqtdan boshlab, muayyan ne’matning navbatdagi birligini
iste’mol qilishdan olingan qo‘shimcha naflilik oldingisiga
nisbatan kamayib boradi.

Kishi ganchalik ko‘p miqgdordagi tovarni iste’mol qilsa, u
shunchalik ko‘p yalpi naflilikka ega bo‘ladi. Yalpi (umumiy)
naflilik .so‘nggi qo‘shilgan naflilik ko‘rsatkichlarini jamlash
orgali aniglanadi. Agar iste’molchi manfiy so‘nggi go‘shilgan
naflilikka ega bo‘lsa, u holda yalpi naflilik kamayadi.

So‘nggi qo‘shilgan naflilikning pasayib borish qonunini
iste’'mol qilingan muzqaymoq misolida 3-jadval orqali
ifodalash mumkin.

3-jadval
Muzqaymogq iste’mol gilishdan olingan so‘nggi
go‘shilgan va yalpi naflilik

Iste’mol gilingan So‘nggi qo‘shilgan . -
muzgaymoglar soni naflilik (MU) Yalpi naflilik (U)
0 - 0
1 4 4
2 3 7
3 2 9
4 | 10
5 0 10
6 -3 7

Jadvaldan ko‘rinadiki, musbat ishorali so‘nggi qo‘shilgan
naflilikning oshib borishi bilan, yalpi naflilik migdori o‘sib
bormoqda. Biroq, bu o‘sish sur’ati muzqaymoglarning navbat-
dagi soni qo‘shilishi bilan pasayib bormogda. Manfiy ishorali
so‘nggi qo‘shilgan naflilik yalpi naflilikning qisqarishiga olib
kelmoqda.

Iste’molchi tovarlarning turli to‘plamini xarid qilishda do-
imo naflilikni maksimallashtirish qoidasiga amal giladi. Bu
goidaning mazmuni quyidagicha bayon etiladi: iste’molchi
o‘zining daromadini shunday sarflashi kerakki, daromad to‘liq
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sarflangan holatda tovarni xarid qilishdan olingan so'nggi
go‘shilgan naflilikning tovar narxiga nisbati barcha tovarlar
uchun bir xil giymatga ega bo‘lishi lozim, ya’ni:

MU, MU,

P, P,

bu erda: #¢/- A va /XVtovarlarning so‘nggi qo'shilgan na-
fliligi; #2- ularning narxi.

Bu goida oldingi bobda ko‘rib chigilgan Gossenning ik-
kinchi gonuniga muvofiq tushadi hamda iste’molchining mu-
vozanatli holatini ifodalaydi.

Iste’molchi o‘zining o'z didi va ruhiyatiga ko‘ra turli xil
tovarlar to‘plamini ma’qul ko‘rishi mumkin. Bunda u tovar-
larning ma’lum bir to‘plamini boshqa biriga taqqoslab ko‘radi.
Iste’molchi tanlovini tushuntirishda befarglik egri chizig‘i mu-
him rol o‘ynaydi.

Befarglik egri chizig‘i ehtiyojlarni bir xil darajada gondirilishini
ta’minlovchi iste’mol to‘plamlari yig‘indisini namoyon etadi.
Ya’ni iste’molchi uchun befarqlik egri chizig'ida joylashgan
tovarlar to‘plamini tanlashda farq mavjud bo‘lmaydi. '

Befarqglik egri chizig'i pasayib boruvchi ko‘rinishda bo‘ladi.
Befarqlik egri chizig’ining pasayib borishi shu bilan izohla-
nadiki, tanlanishi lozim bo‘lgan har ikkala tovar ham
iste’molchi uchun nafli hisoblanadi. Shunga ko‘ra, bir tovarlar
to‘plami (masalan, A)dan boshga bir tovarlar to‘plami (ma-
salan, Bga) tomon harakat qilib, iste’molchi naflilik migdorini
oshiradi. Biroq, ayni paytda xuddi shuncha miqgdordagi na-
flilikka ega bo‘lgan A tovardan voz kechadi. Qisqasi, B tovar
ganchalik ko'p bo‘lsa, A tovar shunchalik oz bo‘ladi, chunki
A va B tovarlar o‘rtasida teskari aloga mavjud. O‘zgaruvchilari
o'rtasida teskari aloga mavjud bo‘lgan har qanday egri chiziq
esa pasayib boruvchi ko‘rinishda bo‘ladi.

Agar iste’molchining A va B tovarlarning barcha to‘plamlari
bo‘yicha afzal ko‘rishlarini egri chiziglar orqali tasvirlansa, befarglik
kartasi hosil bo‘ladi. Har bir befarglik egri chizig'i kishi har biriga
bir xilda garaydigan tovarlar to‘plamini ifodalaydi. 9-chizmada be-
farglik kartasining bir qismini aks ettiruvchi uchta befarglik egri
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chizig‘i tasvirlangan. I3 befarglik egri chizig'i ehtiyojlarni qondiril-
ishining eng yuqori darajasini aks ettiradi.

Ehtiyojlarning har bir darajasiga ko‘ra, cheksiz befarglik egri
chizig‘i mavjud bo‘lishi mumkin. Biz sodda ko‘rinishda faqat uchta
egri chizigni ifodaladik. Bu uch egri chiziq tovarlar to‘plamining
ranjirovkasi (tartibini) ta’minlaydi. Ranjirlash to'plamlarm afzal-
likning eng yuqori darajasidan, eng kam tomonga yo‘naltirilgan
tartibda qo‘yib chigadi. Biroq, bu tartib bir to‘plamning boshga
biridan nechog'liq afzalligini ko‘rsatib bera olmaydi.

Iste’molchi xatti-harakatini tushunishda iste’molchi byudjetining
cheklanganligi muhim ahamiyat kasb etadi. Byudjet cheklanganligi
iste’molchining muayyan pul daromadlari mavjudligi sharoitida
narxlarning muayyan darajasida u yoki bu turdagi tovarlarning
ma’lum cheklangan miqdorini sotib olish imkoniyati orgali ifodala-
nadi. Iste’molchi byudjetining cheklanganligini grafikda ikki turdagi
tovarni sotib olishning turli kombinasiyalarini ko‘rsatuvchi byudjet
chizig‘i shaklida ham aks ettirish mumkin.

A A

Dy

9-chizma. Befarglik kartasi.

Iste’'molchi byudjeti chizig‘ining holatiga uning daromadlari
va tovarlar narxining o‘zgarishi ta’sir ko‘rsatishi mumkin.

Misol uchun, iste’molchi daromadining muayyan miqdorida 20
birlik A tovar yoki 10 birlik B tovar sotib olish mumkin bo‘lsin (10-
chizma). Birdaniga sotib olinishi mumkin bo‘lgan har ikkala
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tovarning turli kombinasiyalari G byudjet chizig‘ida joylashadi. Agar
iste’molchining daromadi 2 baravar oshsa, u holda uning byudjet
chizig‘i ham tegishli ravishda G, holatiga siljiydi. Aksincha, daro-
madning kamayishi, byudjet chizig‘ining ham gisqarishiga va G»
holatiga siljishiga olib keladi.

O‘z navbatida narxning o‘zgarishi ham byudjet chizig‘idagi
turli o‘zgarishlarni keltirib chigaradi (11-chizma). Jumladan:

1) B tovar narxining pasayishi byudjet chizig‘i burchagin-
ing o‘zgartirgan holda, yangi chizig hosil bo‘lishiga olib keladi
(M chiziq);

2) B tovar narxining oshishi byudjet chizig'i burchagining
o‘zgargan holda yangi chiziq hosil bo‘lishiga olib keladi (N
chiziq):

3) A va B tovarlar narxi ilgarigi nisbat saqlangan holda
oshsa, u holda eski chiziqga parallel bo‘lgan yangi chiziq hosil
bo‘ladi (L chizig).

A tovar
A

40

20

K

10

0 5 10 20 B rovar

10-chizma. Daromad o‘zgarishining byudjet chizig‘iga ta’siri.
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A lovar 4

y

0 B rovar
11-chizma. Narx o‘zgarishining byudjet chizig‘iga ta’siri.

Igtisodiyot nazariyasida iste’molchi tanlovini o‘rganishda
mazkur tanlov ogilona ravishda amalga oshiriladi va quyidagi
shartlar ta’minlanadi, deb taxmin qilinadi:

1) mavjud va cheklangan byudjetdan to‘liq foydalaniladi;

2) ehtiyojlar maksimal darajada qondiriladi.

Magqbul tanlov ham quyidagi shartlarni keltirib chigaradi:

Birinchidan, tanlov nuqtasining byudjct chizig'ida yotishi.
Iste’molchi amalda barcha daromadini iste’molga sarflamay,
ma’lum gismini kelgusidagi iste’molga qoldirsa-da, nazariy ji-
hatdan biz uni barchasi sarflanadi, deb faraz qilamiz. Agar
nuqgta byudjet chizig'idan chapda yotsa, — uning to‘'liq sarf-
lanmaganligini, o‘ngda yotsa — imkoniyat darajasidan chetda
ekanligini tushunamiz.

Ikkinchidan, tanlangan iste’mol tovarlari to‘plami eng
ma’qul ko‘rilgan kombinasiyada bo‘lishi lozim.
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A4

0

12-chizma. Iste’molchining optimal tanlovi.

12-chizmada uchta befarqlik egri chizig'i ifodalangan
bo‘lib, ular iste’molchiga turli darajadagi qoniqish beradi: I3 -
eng yuqgori darajadagi qoniqish; I, - o‘rtacha qonigqish; 1, -
eng kam qoniqish. Har bir egri chizigda iste’'molchi tanlovini
ifodalovchi bittadan nuqta joylashgan: 1, da - C; I, da - D; I3
da - F nuqtalar. Iste’molchining C nuqtani tanlashi ogilona
emas, chunki D nugta unga nisbatan ko‘proq ehtiyojni gon-
diradi; F nuqgta eng ko‘p ehtiyojni gondirishi mumkin, biroq u
byudjet imkoniyatidan tashqarida hisoblanadi.

D nugqgtada iste’molchi ehtiyojlarining qondirilishi mak-
simumlashadi, chunki bu nuqgta ehtiyojlarning maksimal qon-
dirilishini ta’minlovchi tovar va xizmatlar to‘plami eng ko‘p
goniqish beruvchi befarglik egri chizig‘ining byudjet chizig'i
bilan kesishgan joyida yotadi.

Xulosalar

1. Iqtisodiyotni boshqgarishning bozor mexanizmi - iqti-
sodiy tizimning samarali va moslashuvchan dastagidir. Bozor
mexanizmining o‘ziga xos xususiyati shundaki, uning har bir
unsur narx bilan chambarchas bog‘liqdir. Aynigsa, narxning
talab va taklif hajmiga ta’siri hamda ularning o‘zaro aloqador-
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ligi bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chiqaruvchilar va
iste’'molchilarning faoliyatini belgilab beradi.

2. Talab - ehtiyojning pul bilan ta’minlangan qismidir. Ta-
lab gqonuniga muvofiq narxning o‘sib borishi talabning qisqar-
ishiga olib keladi, talabning kengayishi esa narxning o‘sishiga
olib keladi. Shuning uchun narx (mustaqil o‘zgaruvchi) bilan
talab (tobe’ o°zgaruvchi) o‘rtasida teskari bog‘liglik mavjud.

3. Talab ikki xil yo‘nalishda o‘zgaradi: biri talab hajmining
o‘zgarishi bo‘lib, talab egri chizig‘i bo'ylab harakatlansa. ik-
kinchisi talab xususiyatning o‘zgarishi bo‘lib, talab egri
chizig‘ining o‘zini o‘ngga yuqoriga yoki chapga pastga garab
siljitadi.

4. Taklif ishlab chigaruvchilarning bozorga sotishga chiqgar-
gan tovarlari migdori bo‘lib, tovarlar miqdori ishlab chiqgarish
bilan belgilanadi, ammo aynan unga bog‘liq emas, chunki
zaxira, eksport va import omillari ham taklif qilinadigan
tovarlar mikdoriga ta’sir ko‘rsatadi. Taklif bilan narx o‘rtasida
to‘g'ri  bog‘liglik mavjud, narxlarning o‘sishi taklifning
o‘sishiga olib keladi va aksincha.

5.Talab va taklifning o‘zaro ta’siri natijasida bozor muvo-
zanati vujudga keladi. Bozor muvozanati - talab hajmining
taklif hajmiga mos kelishidir. Bunday mos kelishlik bozorda
muvozanatli narxni yoki bozor narxini shakllantiradi.

6. Bozordagi bir zumlik, qisqa davrli va uzoq davrli muvo-
zanatlik holatni farglash zarur.

Bir zumlik muvozanat uchun taqdim qilinadigan tovarlarn-
ing o‘zgarmas yoki doimiy miqdori xos. Bu ishlab chigarish-
ning bozor vaziyatiga tez, birdaniga moslasha olmasligi bilan
bog'lig.

Qisqa davrli muvozanatlikni, ishlab chiqarish va taklifni
vaqtinchalik amal qiluvchi omillardan foydalanish asosida
ko‘paytirish imkoniyatini tagozo qiladi. '

Bunday vaqtinchalik omillarga ish vaqtidan tashqari; dam
olish va bayram kunlari ishlash, ish smenasini ko‘paytirishlar
kiradi. Qisqa davrli muvozanatlikda taklif hajmining oshganligi
munosabati bilan bir zumlik muvozanat holatida o‘rnatilgan
narxga nisbatan past narx o‘rnatiladi.
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Uzoq davrli muvozanatlik o‘zgarishi uzoq muddatli
davrdagi omillardan foydalanishni taqozo qiladi. Bunda ishlab
chiqarishni qayta qurollantirish, yangilash va qo‘shimcha
quvvatlarni vujudga keltirish bilan bog‘liq investisiyalar haqida
gap boradi. Bu davrda yangi korxonalarni qurish hamda maz-
kur bozorda yangi korxonalarning paydo bo‘lishi ham mumkin
bo‘ladi. Uzoq davrli muvozanatlikda qisqa davrga nisbatan
past narx o‘rnatiladi.

7.Xo‘jalik amaliyoti uchun bozor sub’'ektlarining narx
o‘zgarishiga bo‘lgan munosabatini ifodalovchi talab va taklif
egiluvchanligi tushunchasi muhim ahamiyat kasb etadi. Talab
egiluvchanligi ko‘rsatkichi asosida ishlab chigaruvchilar yalpi
tushum miqgdorini oson aniqlab olishlari mumkin. Agar talab
egiluvchan bo‘lsa, narx bilan yalpi tushum qarama-qarshi to-
mon harakatlanadi, talab noegiluvchan bo‘lsa, harakat bir to-
monlama bo‘ladi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Talab - iste’molchi ma'lum vaqtda narxlarning har bir
darajasida sotib olishga qodir bo‘lgan tovarlar va xizmatlar
miqdoridir.

Talab egri chizig'i - grafikda narx va talabning hajmi
o‘rtasidagi teskari bog‘liglikni ko‘rsatadi.

Talab qonuni - tovarlar narxi bilan uning sotib olinadigan
miqdori o‘rtasidagi tcskari yoki qarama-qarshi bog‘liglikni
ifodalaydi.

Taklif - ishlab chigaruvchi ma'lum vaqtda ishlab
chiqgarishga qodir bo‘lgan, narxning har bir darajasida bozorga
sotishga chigaradigan tovarlar miqgdoridir.

Taklif egri chizig‘i — narx va taklifning hajmi o‘rtasidagi
to‘g'ridan-to‘g'ri bog‘liglikning grafikdagi tasviridir.

Taklif qonuni — narx bilan sotishga chiqariladigan tovarlar
miqdori o‘rtasidagi bevosita yoki to‘g'ridan-to‘g‘ri bog'liglikni
ifodalaydi.
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Taklif (talab) ning egiluvchanligi — narx 1% o‘zgarganda
talab necha foiz o‘zgarishini ko‘rsatadi. Bu talabning narx
bo‘yicha o‘zgaruvchanligi ham deyiladi.

Daromad samarasi - narx pasayganda iste’molchi pul
daromadlarining sotib olish layogatining ortishidir.

Takrorlash uchun savol va topshiriglar

1. Talab qonunini tushuntiring. Talabga qanday omillar
ta’sir qgiladi? Bu omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri
chizig‘ida qanday o'zgarish ro‘y beradi?

2. Taklif qonunini tushuntiring. Taklifga qanday omillar
ta'sir giladi? Bu omillardan har biri o‘'zgarsa, talab egri
chizig'ida qanday o‘zgarish ro‘y beradi?

3. Don birjasida bug‘doyga bo‘lgan talab va taklifning
umumiy hajmi quyidagi ma'lumotlar bilan tavsiflanadi deb
faraz gilamiz:

Talab, ming |Bir sentner narxi| Taklif ming sent-| Ortiqcha (+)
sentner hisobida | (so‘m) hisobida ner hisobida yoki kam (-)

85 3400 72

80 3700 73

75 4000 75

70 4300 77

65 4600 79

60 4900 81

a) Bozor narxi yoki muvozanatli narx qanday bo‘ladi?

Bug‘doyning muvozanatli miqgdori gancha? 4-ustunni
to‘ldiring va natijalarini tushuntirib bering; b) shu ma’lumotlardan
foydalanib bug‘doyga bo‘lgan talab va taklifning grafik shaklidagi
tasvirini bering. Muvozanatli narx va muvozanatli miqgdorni
aniglang; v) nima uchun 3400 so‘m bu bozorda muvozanatli narx
bo‘la olmaydi? 4900 so‘m-chi? g) Endi davlat bug‘doyning eng
yugori narxini 3700 so'm qilib belgiladi deb faraz gilamiz. Bunday
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narx ganday ogqibatlarga olib kelishini batafsil tushuntiring. Oz
javoblaringizni grafikda tasvirlang.

4.Talab va taklifning quyidagi of‘zgarishlarining har biri
raqobatli bozorda muvozanatli narx va mahsulotlarning muvo-
zanatli miqdoriga ganday ta’sir ko‘rsatadi? Javoblaringizning
to‘g‘riligini tekshirish uchun talab va taklif diagrammasidan
foydalaning.

a) taklif qisqaradi, talab esa o‘zgarishsiz qoladi; b) talab
gisqaradi, taklif esa o‘zgarishsiz qoladi; v) taklif ko‘payadi, ta-
lab esa o‘zgarishsiz qoladi; g) talab ortadi va taklif ham
ko‘payadi; d) talab ortadi, taklif esa o'zgarishsiz qoladi; e)
taklif ko‘payadi, talab esa qisqaradi; j) talab ortadi, taklif esa
gisqaradi; z) talab qisqaradi va taklif hiim qisqaradi.
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VIII BOB. RAQOBAT VA MONOPOLIYA

Bozor iqtisodiyoti o‘zining yetuklik darajasi va rivojlanish
xususiyatlaridan qat’i nazar, raqobatning mavjud bo‘lishini
tagozo qiladi. Shuningdek, bozor iqtisodiyoti rivojlanib borishi
bilan raqobatchilik munosabatlari ham takomillashib, o'z
shakllarini  o‘zgartirib , boradi. Mamlakatimiz Prezidenti
I.A.Karimov raqobatning bozor igtisodiyotidagi ahamiyatini
ko‘rsatib: «Raqobat bo‘lmasa, bozor igtisodiyotini barpo etib
bo‘lmaydi. Raqobat - bozorning asosiy sharti, aytish
mumkinki, uning gonunidirs!, deb ta’kidlaydi. Bu muhim
amaliy ahamiyatga ega bo‘lgan jihatlarni yoritib berish mazkur
bobning asosiy vazifasi hisoblanadi.

1-§. Raqobatning mohiyati, shakllari va usullari

Raqobat bozor iqtisodiyotining va umuman tovar
xo‘jaligining eng muhim belgisi, uni rivojlantirish vositasi
hisoblanadi.

Raqobatning iqtisodiy mazmunini tushunib olish unga turli
tomondan yondashishini talab giladi. Mustaqil tovar ishlab
chiqaruvchilar (korxonalar) o‘rtasidagi raqobat tovarlarni qulay
sharoitda ishlab chigarish va yaxshi foyda keltiradigan narxda
sotish, umuman, iqtisodiyotda o‘z mavqyeini mustahkamlash
uchun Kurashdan iborat. Bunda ular kerakli ishlab chigarish
vositalari, xom ashyo va materiallar sotib olish, ishchi kuchini
yollash uchun ham kurashadi. Ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi
raqobat pirovardida iste’molchilarni o‘ziga jalb etish uchun
kurashni ham anglatadi.

Resurslarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining iqtisodiy
resurslarini (kapital, yer-suv, ishchi kuchi) yuqori narxlarda

I LLA.Karimov. O‘zbekiston XXI asrga intilmogda. T.: «O‘zbckiston», 1999, 34-bct.
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sotish uchun raqobatlashadilar. Ishlab chigaruvchilar va
resurslarni yetkazib beruvchilar o‘rtasidagi raqobat bozor
munosabatlari rivojlangan, iqtisodiyot to‘liq erkinlashgan
sharoitda yorqin namoyon bo‘ladi.

Raqobat iste’molchilar o‘rtasida ham yuz beradi: ular
tovarlarni qulay va arzon narxlarda sotib olishga harakat
qiladilar, ya’ni xaridor har bir sarflangan pul birligi evaziga
ko‘proq naflilikka ega bo‘lishga harakat giladi. Arzon va sifatli
tovarni sotib olish uchun kurashadi.

Shunday qilib, raqobat ko‘p qirrali igtisodiy hodisa bo‘lib,
u bozorning barcha sub'yektlari o‘rtasidagi murakkab
munosabatlarni ifodalaydi. Raqobat — bozor subyektlari
igtisodiy manfaatlarining to‘gnashuvidan iborat bo‘lib, ular
o‘rtasidagi yuqori foyda va ko‘proq naflilikka ega bo‘lish
uchun Kkurashni anglatadi.

Bu munosabatlarni giymatning mehnat va naflilik
nazariyalarini sintez qilish usulini davom ettirgan holda
quyidagi ko‘rinishda ifodalash mumkin (1-chizma).

Iste’molchi va | Ko'prog naflilikka
xaridorlar o‘rtasida > crishish
R Asosiy
Raqgobat > magsadlari
Ishlab chigaruvchi Ko*prog foyda
va sotuvchilar > olish
o'rtasida

1-chizma. Raqobat ishtirokchilarining asosiy magsadlari.
Chizmadan ko‘rinadiki, ishlab chiqaruvchilar o‘rtasida
sarflangan xarajatlarining har bir birligi evaziga ko‘proq foyda

olish uchun kurash boradi. Mana shu foyda orqasidan quvish
natijasida ular orasida tovarlarni sotish doiralari, ya'ni qulay
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bozorlar, arzon xom ashyo, va arzon ishchi kuchi, energiya
manbalari uchun kurash boradi.

O‘z navbatida xaridorlar, ya’ni iste’molchilar sarflagan har
bir so‘'m xarajati evaziga ko‘proq naflilikka ega bo‘lish uchun
kurashadilar, ularning har biri arzon hamda sifatli tovar va
xizmatlarga ega bo‘lishga harakat giladilar.

Ishlab chigaruvchilarning faoliyat ko‘rsatuvchi tadbirkor va
mulk egasi sifatida erkin hamda mustaqil bo‘lishi ragobatning
iqtisodiy asosini tashkil etadi. Chunki har bir mulk egasining
o‘z manfaati bo‘lib, ular shu manfaatga erishish uchun
intiladi. Mulk egasining tovar ishlab chiqarish va barcha
boshga sohalardagi faoliyati shu manfaatga bo‘ysundirilgan
bo‘ladi. Bu jihatdan qaraganda raqobat erkin iqtisodiy faoliyat
qiluvchi subyektlar manfaatlarining to‘gnashuvidan iborat
bo‘lishini aniq tavsiflaydi. Raqobat mavjud bo‘lishining boshqga
sharti  tovar-pul  munosabatlarining ma’lum darajada
rivojlangan bozor tizimida amal qilishidir.

Aksariyat holatlarda raqobatni bevosita tovarlar yoki
tarmoqlar o‘rtasidagi kurash sifatida ta’riflaydilar: «Tovarlar
hamda ularning ishlab chiqaruvchilari — firmalar, tarmoqlar,
mamlakatlar o‘zaro raqobatlashadilar. Shunga ko‘ra, raqobat va
ragobatbardoshlikni ham tovarlar, ham tovar ishlab
chigaruvchilarga nisbatan ko‘rib chigish mumkin».2

Shu o‘rinda ragobatning tovarlar o‘rtasidagi o‘zaro muno-
sabat sifatida qaralishi ilmiy jihatdan noto‘g‘ri deb hisoblaymiz.
Ma’lumki, iqtisodiyot nazariyasi fan sifatida kishilar o‘rtasidagi
igtisodiy munosabatlarni o‘rganadi. Raqobat kurashi ham,
yuqorida qayd etilganidek, shunday munosabatlardan biri bo‘lib
hisoblanadi. Tovarlar esa, o‘zida qiymat va naflilikni
mujassamlashtiruvchi mehnat  mahsuli  sifatida  o‘zaro
munosabatga kirisha olmaydilar. Fagat kishilar ofrtasidagi
raqobat munosabatlarini namoyon etishda vositachilik rolini
o‘ynaydilar.

Ma’lumki, kurash — bu o‘z manfaatini himoya qilish,
raqibni yengib chigish hamda g‘olib bo‘lish uchun harakat, turli

2 | Pugach. Reputatsiya i torgovaya marka kak instrumenti ukrepleniya
konkurentosposobnosti. Ekonomicheskoye obozreniye, Ne1, 2003, 16-bet.
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vosita va usullarni ishga solish demakdir. Tovarlar esa, raqobat
jarayonida o‘zlarining raqobatbardoshlik xususiyatlarini bevosita
o‘zgartira olmaydilar, ya'ni kurasha olmaydilar. Ularning bu
jarayondagi ishtiroki passiv hisoblanadi. Tovarlarning raqobat
kurashida yengib chigishi ular ishlab chiqaruvchilarining xatti-
harakati va salohiyatiga bog‘liq bo‘ladi. Shundan kelib chiqggan
holda, firma va tarmogqlar, qolaversa, mamlakatlar o‘rtasidagi
ragobat ham pirovardida ularning tarkib toptiruvchilari
hisoblangan tovar ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar
o‘rtasidagi raqobat orgali namoyon bo‘ladi.3

Ragobatning mazmuni uning vazifalarini ko‘rib chiqish
orqali yanada kengroq namoyon bo‘ladi.

Hozirgi bozor iqtisodiyotida raqobatning quyidagi asosiy
vazifalarini ajratib ko‘rsatish mumkin:

I)tartibga solish vazifasi;

2)resurslarni joylashtirish vazifasi;

3)innovatsion vazifa;

4)moslashtirish vazifasi;

S)tagsimlash vazifasi;

6)nazorat qilish vazifasi.

Raqgobatning tartibga solish vazifasi ishlab chiqgarishni talab
(iste’'mol)ga  muvofiglashtirish magsadida taklifga ta’sir
o‘tkazishdan iborat. Aynan shu vazifa yordamida iqtisodiyotda
taklifning talab orqgali, ishlab chigarish tarkibi va hajmining
yakka tartibdagi hamda ijtimoiy ehtiyojlar orqali belgilanishiga
erishiladi, ya’ni iqtisodiyot bozor qonunlari asosida tartibga
solinadi.

Ragobatning resurslarni joylashtirish vazifasi ishlab
chigarish omillarini ular eng ko‘p samara beradigan korxona,
hudud va mintagalarga oqilona joylashtirish imkonini tug'di-
radi.

Ragobatning innovatsion vazifasi fan-texnika taraqqiyoti
yutuglariga asoslanuvchi hamda  bozor iqtisodiyoti
subyektlarining rivojlanishini taqozo etuvchi turli ko‘rinishdagi
yangiliklarning joriy etilishini anglatadi.

3 D. Sh. Bobobekovaning ilmiy tadgiqot materiallaridan foydalanildi.
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Raqobatning moslashtirish vazifasi korxona (firma)larning
ichki va tashqi muhit sharoitlariga ratsional tarzda
moslashishiga yo‘naltirilgan bo‘lib, ularning shunchaki o‘zini-
o‘zi saqlab, iqtisodiy jihatdan yashab qolishidan xo‘jalik
faoliyati sohalarining ekspansiyasi (kengayishi)ga o‘tishini
bildiradi.

Raqobatning taqsimlash vazifasi ishlab chigarilgan ne’matlar
yalpi hajmi (yalpi ichki mahsulot)ning iste’molchilar o‘rtasida
tagsimlanishiga bevosita va bilvosita ta'sir o‘tkazadi.

Nihoyat, ragobatning nazorat gilish vazifasi bozordagi ba'zi
ishtirokchilarning boshga bir ishtirokchilar ustidan monopolistik
hukmronlik o‘rnatishiga yo‘l go‘ymaslikka yo*naltiriladi.

Raqobat  kurashining mazmuni to'g‘risida to‘laroq
tushunchaga ega bo‘lish uchun uning asosiy shakllari va
belgilarini ko‘rib chiqish zarur.

Iqtisodiy adabiyotlarda bir tarmoq ichidagi raqobatning
to‘rt shakli alohida ajratilib ko‘rsatiladi. Bular erkin raqobat,
monopolistik ragobat, monopoliya va oligopoliyadir.

Erkin raqobat sharoitida bir xil mahsulot ishlab
chigaruvchi tarmoqda juda ko‘p sonli korxonalar mavjud
bo‘ladi. Yuqori darajada tashkil qilingan bozorda ko‘plab
sotuvchilar o‘zlarining mahsulotlarini taklif giladilar.

Erkin raqobatli bozorda alohida korxonalar mahsulot narxi
ustidan sezilarsiz nazoratni amalga oshiradi. Chunki har bir
korxonada umumiy ishlab chiqarish hajmi uncha Kkatta
bo‘lmaydi. Shu sababli alohida korxonada ishlab chigarishning
ko‘payishi yoki kamayishi umumiy taklifga, demak, mahsulot
narxiga sezilarli ta’sir ko‘rsatmaydi.

Erkin raqobat sharoitida yangi korxonalar tarmoqgqa erkin
kirishi, tarmoqda mavjud bo‘lgan korxonalar esa, uni bemalol
tashlab chiqishi mumkin. Xususan, yangi korxonalarning
paydo bo‘lishi va ularning raqobatli bozorda mahsulotlarini
sotishga huqugiy, texnologik, moliyaviy va boshqa jiddiy
igtisodiy to‘siglar bo‘Imaydi.

Sof monopoliyada tarmoq bitta firmadan iborat bo‘lishi
sababli, u mavjud mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab
chiqgaruvchisi hisoblanadi va yakkahukmronlik shakllanadi.
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Monopoliya sharoitida firma narx ustidan sezilarli
nazoratni amalga oshiradi. Buning sababi oddiy. U mahsulot
(xizmat)ning yagona ishlab chiqaruvchisi hisoblanadi va
demak, taklifning umumiy hajmi ustidan nazorat qiladi.

Monopolistik raqobat o‘z ichiga ham monopoliya, ham
ragobat unsurlarini oladi. Bunda tarmoqdagi bir turdagi
mahsulotning o‘nlab ishlab chiqaruvchilari bir-birlari bilan
qulay narx hamda ishlab chiqarish hajmiga erishish borasida
ragobatlashadilar. Biroq, ayni paytda, har bir ishlab
chigaruvchi o‘z mahsulotini tabaqalashtirish, ya’ni shu turdagi
boshqa mahsulotlardan qaysi bir jihati (sifat darajasi, shakli,
gadoglanishi, sotish sharoitlari va h.k.) bo‘yicha farglantirish
orqgali uning monopol ishlab chiqaruvchisiga aylanadi.

Oligopoliya — tarmogqda u gadar ko‘p bo‘lmagan
korxonalar-ning mavjud bo‘lishi va hukmronlik qilishidir. Bu
oligopoliyaning eng muhim belgisidir. Qaysi tovarlar va
xizmatlar bozorida nisbatan kam sonli ishlab chigaruvchilar
hukmronlik  qilsa, shu tarmoq oligopolistik tarmoq
hisoblanadi.

Oligopolistik tarmoq bir xil yoki tabagalashgan mahsulot
ishlab chigarishi mumkin. Ko‘pchilik sanoat mahsulotlari:
po‘lat, mis, alyuminiy, qo‘rg‘oshin, temir va shu kabilar —
fizik ma’noda bir turdagi mahsulotlar hisoblanadi va
oligopoliya sharoitida ishlab chiqariladi. Iste’molchilik
tovarlari: avtomobillar, yuvish vositalari, sigaretlar, maishiy
elektr buyumlari va shu kabilarni ishlab chigaruvchi tarmoglar
tabaqalashagan oligopoliya hisoblanadi.

Oligopoliya sharoitida korxonalar o‘rtasidagi raqobat
o‘zaro bog‘liq bo‘ladi. Oligopolistik tarmogda hech qaysi
firma o'zining narx siyosatini mustaqil o‘zgartirishga botina
olmaydi.

Biz garab chiggan raqobatning to‘rt shaklini har biri milliy
iqtisodiyotda alohida-alohida, ya’'ni sof holda uchramaydi.
Igtisodiyot sohalarini batafsil o‘rganish, cheksiz ko‘p, har xil
raqobatli vaziyatlar mavjudligi sharoitida, ikkita bir xil
tarmoqgni topish qiyinligini ko‘rsatadi.
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Hozirda turli darajadagi monopolistik tuzilmalar rivojlanib
borishi bilan ular o‘rtasidagi raqobatning shakllari ham turli
ko‘rinishlarda  namoyon  bo‘lmoqda. Jumladan, turli
monopollashuv darajasidagi tuzilmalar o‘rtasida mavjud
bo‘lishiga ko‘ra quyidagi ragobat turlarini ajratib ko‘rsatish
mumkin:

1) monopollashmagan korxonalar o‘rtasidagi raqobat;

2) monopoliyalar hamda monopolistik birlashmalarga kirmagan
ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi raqobat;

3) turli monopoliyalar o‘rtasidagi raqobat;

4) monopolistik birlashmalarning o‘zini ichidagi raqobat.

O‘z miqyosiga ko‘ra raqobat ikki turga-tarmoq ichidagi va
tarmogqlararo raqobatga bo‘linadi.

Tarmoglar ichidagi raqobat ishlab chiqarish va sotishning
qulayroq sharoitiga ega bo‘lish, qo‘shimcha foyda olish uchun
bir tarmoq korxonalari o‘rtasida boradi. Har bir tarmoqda
texnika bilan ta’minlanish va mehnat unumdorligi darajasi
turlicha bo‘lgan korxonalar borligi sababli ularda ishlab
chiqarilgan tovarlarning individual (alohida) qiymati bir xil
bo‘Imaydi.

Tarmoq ichidagi raqobat tovarlarning ijtimoiy giymatini,
boshqacha aytganda, bozor qiymatini aniqlaydi va belgilaydi.
Bu giymat, odatda, o‘rtacha sharoitda ishlab chiqarilgan va
muayyan tarmoq tovarlarining anchagina qismini tashkil
etadigan tovarlarning qiymatiga mos keladi.

Tarmogqlar ichidagi raqobat natijasida texnikaviy darajasi va
mehnat unumdorligi yuqori bo‘lgan korxonalar qo‘shimcha
foyda oladilar va aksincha, texnika jihatdan nochor korxonalar
esa, o‘zlarida ishlab chiqgarilgan tovar giymatining bir gismini
yo‘qotadilar va zarar ko‘radilar.

Tarmoglararo raqobat turli tarmoq korxonalari o‘rtasida
eng yuqori foyda me’yorini olish uchun olib boriladigan
kurashdan iborat. Bunday raqobat foyda me’yori kam bo‘lgan
tarmoglardan foyda me’yori yuqori tarmoglarga kapitallarning
oqib o‘tishiga sabab bo‘ladi. Yangi kapitallar ko‘proq foyda
keltiruvchi sohalarga intilib, ishlab chiqarishning kengayishiga,
taklif ko‘payishiga olib keladi. Shu asosda, narxlar pasaya
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boshlaydi. Shuningdek, foyda me’yori ham pasayadi. Kam
foyda keltiruvchi tarmoqlardan Kapitalning chiqib Kketishi
teskari natijaga olib keladi: bu yerda ishlab chiqarish hajmi
o‘zgaradi, tovarlarga bo‘lgan talab ular taklif qilishidan oshib
ketadi, buning oqibatida narxlar ko‘tariladi, shu bilan birga
foyda me’yori oshadi. Natijada tarmoqlararo raqobat obyektiv
ravishda qandaydir dinamik muvozanatni keltirib chiqaradi.
Bu muvozanat kapital gayerga sarflanganligidan gat’i nazar,
teng kapital uchun teng foyda olinishiga intilishni ta’minlaydi.
Demak, tarmoglararo raqobat Kkapital gaysi tarmogqa
kiritilmasin, xuddi shu tarmoq foyda me'yorlarini o‘rtacha
foyda me’yoriga «baravarlashtiradi».

Shuningdek, iqtisodiy adabiyotlarda g'irrom va halol
raqobatlashuv usullari ham ajratib ko‘rsatiladi.
Ragobatlashuvning noan’anaviy, jamiyat tomonidan e’tirof
etilmagan, ijtimoiy ahloq qoidalari doirasidan chetga
chiquvchi, noiqtisodiy (ya'ni jismoniy kuch ishlatish,
majburlash, ragiblarning obro‘siga putur yetkazish va h.k.)
usullaridan foydalanish g‘irrem raqobat deb yuritiladi.
G‘irrom raqobat orqali firmalar o‘z ragiblarining tarmoqqa
kirib kelishini tajovuzkorona va shafqatsiz bartaraf qilishi
mumkin. Bank hamda resurslarni yetkazib beruvchilarni
material va kredit berishdan voz kechirish, yetakchi
mutaxassislarni og‘dirib olish, narxni Kkeskin pasaytirish
g‘irrom raqobatning oddiy usullaridir.

Halol raqobat — raqobat kurashida jamiyat tomonidan tan
olingan, iqtisodiy usullarni qo‘llash, o‘zining magsad va
manfaaflariga erishishda umumjamiyat manfaatlariga zid
keluvchi holatlarni qo‘llamaslik kabi qoidalarga asoslanadi.
Shu o‘rinda halol raqgobatning quyidagi belgilarini ham
ko‘rsatib o‘tish magsadga muvofiq hisoblanadi:

— qalbaki bellashuv, majburiy safarbarlikni tan olmaydi;

—bogimandalik, befarglik, yuzakichilik, ko‘zbo‘yamachilik
kabi salbiy holatlarga barham beradi;
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— qarindosh-urug‘chilikni, oshna-og‘aynigarchilikni, tanish-
bilishlikni, ma’muriy-buyrugbozlikni tan olmaydi.4

Raqobat kurashining ikki usuli farglanadi: narx vosita-
sidagi ragobat va narxsiz raqobat.

Narx vositasida raqobatlashuvda kurashning asosiy usuli
bo‘lib ishlab chiqaruvchilarning o‘z tovarlari narxini boshga
ishlab chigaruvchilarning shunday mahsulotlari narxiga
nisbatan pasaytirishi hisoblanadi.

Uning asosiy va eng ko‘p qo‘llaniladigan ko‘rinishi —
«narxlar jangi» deb ataladiki, bunda yirik ishlab chigaruvchilar
raqiblarini tarmoqdan siqib chiqgarish uchun narxni vaqti-vaqti
bilan yoki uzoq muddat pasaytirib turadi. Bu usulni qo‘llash
uchun ishlab chiqaruvchi boshga ragiblariga garaganda
unumliroq texnologiyani kiritishi, malakaliroq ishchilarni
yollashi va ishlab chiqarishni yaxshiroq tashkil qilishi kerak
bo‘ladi. Fagat shundagina uning tovarining individual qiymati
bozor giymatidan past bo‘lib, mazkur tovar narxini tushirish
imkoniyatini beradi.

Narx vositasida raqobatlashish usullaridan biri — demping
narxlami qo‘llashdir. Bunda milliy ishlab chigaruvchilar
o‘zlarining tovarlarini boshqa mamlakatlarga ichki bozordagi
narxlardan, ayrim hollarda tannarxidan ham past bo‘lgan
narxlarda sotadi.

Shu orqali ular ichki bozorda narxlarning bargarorligiga
erishish mamlakatdagi ortiqcha mahsulotni yo‘qotish, yangi
bozorlarga kirib olish va unda o‘zlarining iqtisodiy mavqyeini
mustahkamlashga xarakat qiladi. '

Ayrim hollarda narx yordamida raqobatlashishning
belgilangan narxlardan chegirma qilish, asosiy xarid qilingan
tovarlarga boshqa tovarlarini qo‘shib berish, muayyan hollarda
imtiyozli  narxlarni  belgilash  kabi  usullaridan  ham
foydalaniladi.

Hozirgi davrda bozor igtisodiyoti rivojlangan
mamlakatlarda narx yordamida raqobat qgilish o‘z o‘rniga ega

4 Yo.Abdullayev. Bozor igtisodiyoti asoslari: 100 savol va javob. T.: «Mehnat».
1997, 58-59-betlar.
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emas, chunki ishlab chiqaruvchilardan birining oz
mahsulotiga narxni pasaytirishi uning raqobatchilarining ham
shunday harakat qilishini taqozo etiladi. Bu, bozorda
firmalarning mavqyeini o‘zgartirmaydi, faqat tarmoq bo‘yicha
foydani kamaytiradi.

Narxsiz raqobat shu bilan tavsiflanadiki, bunda raqobat
kurashining asosiy omili tovarlarning narxi emas, balki uning
sifati, servis xizmat ko‘rsatish, ishlab chiqaruvchi firmaning
obro‘-¢’tibori hisoblanadi.

Narxsiz raqobat bilan bir vaqtda yashirin narx yordamidagi
ragobat ham bo‘lishi mumkin. Buning uchun vyangi
tovarlarning sifati va iste’mol xususiyatlarining yaxshilanishi
ular narxlarining oshishiga garaganda tez ro‘y berishi kerak.
Hozirgi davrda bir turdagi mahsulotlarning ko‘payishi ularning
sotishni rag‘batlantiruvchi reklama, tovar belgilari va fabrika
muhrlaridan foydalanishni keltirib chiqgarmoqda. Iste’molchilik
bozorida qo‘shimcha xizmat ko‘rsatish orqali xaridorlarmni o‘ziga
jalb qilish keng targalmoqgda.

Narxsiz raqobatning tovar sifatini tabaqalashtirish kabi
usuli ham mavjudki, bunda tovarlar bir xildagi ehtiyojni
qgondirishi va bir turga mansub bo‘lishi, lekin turli-tuman
iste’mol xossalariga ega bo‘lishi mumkin.

Tovarlar talabga nisbatan ortigcha bo‘lgan sharoitda ishlab
chigaruvchilar  tovarlarini  kreditga  sotish  usulidan
foydalanishib ragiblaridan ustun kelishlari mumkin. Bunda
dastlab tovar narxining faqat bir gismi to‘lanadi, uning qolgan
qgismi esa, shartnomada kelishilgan aniq muddatlarda
to‘lanadi.

Fan-texnika taraqqiyoti avj olgan hozirgi sharoitda, texnika
va texnologiyaning eng yangi yutuqlari ustidan nazorat qilish
uchun kurash raqobatning asosiy usullaridan biriga aylanib
bormoqda. Bundan tashqgari, ishlab chiqaruvchi korxonalar
xaridorlarni  jalb  qilish  magsadida uzoq  muddat
foydalaniladigan iste’molchilik  tovarlariga kafolatli va
kafolatdan keyingi xizmat ko‘rsatishni amalga oshirmoqdalar.
Masalan, kompyuter ishlab chigaruvchi firma, o‘z mahsulotini
sotibgina qolmasdan, balki uni o‘rnatadi, korxona xodimlarini
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ulardan foydalanishga o‘rgatadi, kafolatlangan muddatda va
undan keyingi davrda ta’mir ishlarini bajaradi, texnikaviy
xizmatni amalga oshiradi; mahsulotlari o‘lchamlarini
buyurtmachi ehtiyojlariga yaginlashtiradi.

Narxsiz raqobat usullari ichida marketing muhim
ahamiyatga ega bo‘lib, u mahsulot ishlab chigarish va sotish
jarayonini talabga moslashtiruvchi tadbirlar tizimidan iborat.
Bozor iqtisodiyoti sharoitida talabni yaxshi o‘rgangan va
iste’molchilar  ehtiyojlarini  to‘laroq qondira  oladigan
korxonalar har doim raqobat kurashida yutib chigadi.

Yirik ishlab chiqaruvchilar bozordagi vaziyatni o‘zgartirish
uchun o‘zlarining ishlab chiqarish quvvatlaridan foydalanishni
kamaytirib tovar taklifini qisqartiradilar. Shu sababli iqtisodiy
beqarorlik davrlarida ham narx barqarorligicha golaveradi.

Shunday qilib, monopoliyalar hukmron bo‘lgan sharoitda
narxsiz ragobat muhim o‘rin tutadi. Buning sababi shundaki,
birinchidan, monopoliyalar  tovar  sifatini  oshirish,
iste’molchilarga xizmat ko‘rsatishni yaxshilash yo‘li bilan
sotiladigan tovar hajmini ko‘paytirishi mumkin. Ikkinchidan,
ular moliyaviy jihatdan kuchli bo‘lganligi sababli, mahsulotini
yangilash, ishlab chiqarishni gayta jihozlash va reklamaga
zarur bo‘lgan mablag‘ni sarflay oladilar.

2-§. Monopoliyalarning iqtisodiy asosi
va ularning turlari

Igtisodiyotda bozor mexanizmining samarali amal qilishi
va ragobat muhitining ta’minlanishi monopoliyalar, ularning
kelib chiqgish sabablari va amaliyotidagi xususiyatlarini ko‘rib
chiqishni taqozo etadi.

Monopoliya tushunchasiga turli o‘quv adabiyotlarida
turlicha ta’rif beriladi. Jumladan, ba’zi o‘rinlarda unga
«davlat, korxonalar, tashkilotlar, sotuvchilarning gqandaydir
xo‘jalik faoliyatini amalga oshirishdagi mutlaq huqugi»®

5 Ekonomicheskaya teoriya. Uchebnik. Izd., ispr. 1 dop. / Pod obsli. red. akad.
V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.: INFRA-M.
2005, 121-bet.
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sifatida qaralsa, boshga holatlarda, «faoliyatning u yoki bu
sohasida shaxs yoki kishilar guruhining har ganday (ba'zi
adabiyotlarda yakka) hukmronlik holati»®, deb ta’riflanadi. Bu
ta’riflardagi monopoliyaning <«mutlag huqug» yoki <«har
ganday yoki yakka hukmronlik holati» kabi tavsiflari uning
mohiyatini aniq yoritib berolmasligi sababli, uni quyidagicha
ta’riflash o‘rinli deb hisoblaymiz: monopoliya — monopol
yuqgori narxlarni o‘rnatish hamda monopol yuqori foyda olish
magsadida tarmogqlar, bozorlar va yaxlit makroiqtisodiyot
ustidan hukmronlikni amalga oshiruvchi vyirik korxonalar
(firma, korporatsiyalar)ning birlashmalari.”

«Monopoliy.i» atamasining kelib chiqishi bozorga oid
tushunchalardan (ya’ni, grekcha «monoc» - yagona, bitta va
«poleo» - sotaman) tarkib topsada, biroq uning iqtisodiy
asoslari aslida ishlab chiqarishga borib taqaladi.

Monopoliyalar vujudga kelishining moddiy asosi ishlab
chiqgarishning to‘planishi hisoblanadi. Ishlab chiqarishning
to‘planishi ishlab chiqarish vositalari, ishchi kuchi hamda
mahsulot ishlab chiqgarish hajmining yirik korxonalarda
to‘planishini namoyon etadi.

Ishlab chiqarish to‘planishining asosiy sababi bo‘lib oli-
nayotgan foyda hajmining ko‘payishi hisoblanadi. Foydani
muntazam ravishda ko‘paytirib borish magsadida tadbirkor
olingan qo‘shimcha mahsulot (foyda)ning bir qismini
kapitallashtiradi, ya’ni unga qo‘shimcha ishlab chiqarish
vositalari va ishchi kuchi sotib oladi. Bu esa, ba’zi bir
korxonalarning o‘sishi hamda ishlab chiqarish miqyoslarining
kengayishiga olib keladi. Shu bilan birga raqobat amaldagi
kapitallarning  ixtiyoriy  yoki majburiy  birlashtirish,

6 Kulikov L.M. Ekonomicheskaya teoriya. M.: TK Vebli, lzd-vo Prospekt, 2005,
191-b.; D.Tojiboyeva. Iqtisodiyot nazariyasi: Oliy o‘quv yurtlari talabalari uchun
o‘quv qo‘llanma. T.: «O‘qgituvchi», 2002, 246-bct.

7 Bu mazmundagi ta'riflar quyidagi manbalarda ham berilgan: A. F. Shishkin.
Uchebnoye posobiye dlya vuzov. 2-ye izd. Kn.l. M.: Gumanit. izd. sentr VLADOS,
1996, 597-bet.. E.F.Borisov. Ekonomicheskaya teoriya. Uchcb. 2-ye izd., pererab. i
dop. M.: TK Velbi, lzd-vo Prospekt, 2005, 208-bet.; Osnovi ekonomicheskoy tcorii.
Politekonomiya: Uchebnik / Pod red. d-ra ekon. nauk. prof. D.D.Moskvina. lzd. 3-
ye, ispravl. M.: Editorial URSS. 2003, 499-bet.
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markazlashtirish tendensiyasini keltirib chigaradi. Shunday
gilib, ishlab chiqarish to‘planishining moddiy asosi bo‘lib
kapitalning to‘planishi va markazlashuvi hisoblanadi.

Kapitalning to‘planishi — bu qo‘shimcha giymatning bir
gismini jamg‘arish  (kapitallashtirish) natijasida kapital
hajmining oshishidir. Bu jarayon quyidagi ko‘rsatkichlar orgali
tavsiflanadi: korxonadagi ishlovchilar soni, korxonaning ishlab
chiqarish quvvati, qayta ishlanayotgan xom ashyo miqdori,
tovar aylanmasi hajmi, foyda hajmi.

Kapitalning to‘planishi kapitalning markazlashuvi jarayoni
bilan yanada to‘ldiriladi. Kapitalning markazlashuvi — bu bir
kapital tomonidan boshga birining qo‘shib olinishi yoki bir
gancha mustaqil kapitallarning aksiyadorlik jamiyati shaklida
ixtiyoriy birlashishi orqali kapital hajmining o‘sishidir.

Ishlab chiqarishning gorizontal va vertikal to‘planishi
farglanadi.

Ishlab chiqarishning gorizontal to‘planishi — bu milliy
igtisodiyotning ma’lum tarmog'i doirasidagi korxona va
firmalarning  yiriklashuvidir. U erkin raqobat davri,
shuningdek, XX asrning boshlarida Ishlab chigarish
to‘planishining asosiy shakli sifatida maydonga tushgan edi.

Ishlab chiqarishning vertikal to‘planishi — bu milliy
iqtisodiyotdagi bir necha o‘zaro bog‘liq tarmoqlarda mahsulot
Ishlab chigarishning to‘planishidir. U ilmiy-texnika taraqqiyoti
sharoitlarida keng rivojlandi.

Ishlab chiqarishning to‘planishi o‘z rivojining ma’lum
darajasida monopoliyalarning paydo bo‘lishiga olib keladi.
Ishlab chiqarishning to‘planishi hamda monopoliyalarning
paydo bo‘lishi o‘rtasidagi ichki alogalar quyidagilarda
namoyon bo‘ladi:

— tarmogqlarda bir necha yirik korxonalarning hukmron
mavqyega ega bo‘lishi ularning bir-biri bilan kelishuviga
hamda monopolistik birlashmalar tuzishiga imkon yaratadi;

- vyirik korxonalar o‘rtasidagi raqobat juda qaltis bo‘lib,
ular uchun Kkatta miqyosdagi yo‘qotishlarga olib kelishi
mumkin. Shunga ko‘ra, raqobatni cheklash, tovarlarga yuqori
narxlar belgilash va yuqori foyda olish uchun yirik ishlab
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chigaruvchilarning monopolistik ittifoqlarga  birlashishlari
lozim bo‘ladi.

Monopoliyalarning vujudga kelishida ishlab chigarishning
to‘planishidan tashqari yana bir qator omillar ta’sir ko*‘rsatadi:

- davlatning proteksionistik bojxona siyosati. U chet eldagi
raqobatchilarning ichki bozorga kirish imkoniyatini yo‘qotib,
monopoliyalarning paydo bo‘lishiga sharoit yaratadi;

— banklarning faoliyati va moliyaviy siyosati. Banklar
sanoat monopoliyalarining jadal o'sishiga imkon beradi.

Monopoliyalarning mohiyatini ochib berishda uning tur-
larini  ko‘rib chigish muhim ahamiyat kasb etadi.
Monopoliyalarning turlarini bir necha mezonlarga ko‘ra
ajratish mumkin:

1. Bozorni qamrab olish darajasiga ko‘ra: sof monopoliya,
oligopoliya va monopsoniya.

Sof mongpoliya — tarmoqdagi yagona ishlab chigaruvchi
yoki sotuvchining narx va ishlab chigarish hajmini
belgilashdagi yakkahukmronlik holati hisoblanadi.
O‘zbekistonda sof monopoliyalar sifatida «O‘zbekiston havo
yo‘llari» DAK, «O‘zbekiston temir yo‘llari» DAK, Toshkent
aviatsiya ishlab chiqarish birlashmasini misol qilib keltirish
mumkin. Darhaqiqat, ular o‘z tarmoqglaridagi tegishli
faoliyatlarning yagona ishlab chiqaruvchisi hisoblanadilar.
Shuningdek, ba’zi hollarda tarmoqdagi monopolist ishlab
chiqaruvchilar sonining ko‘payib borishi monopolistik raqobat
holatining vujudga kelishiga sabab bo‘ladi. Monopolistik
ragobat — tarmoqdagi ishlab chiqaruvchi yoki sotuvchilar soni
ko‘p hamda ular o‘rtasida ma’lum darajada raqobat mavjud
bo‘lgan, biroq har bir ishlab chiqaruvchi yoki sotuvchi o‘z
tovar yoki xizmatining alohida, maxsus xususiyatlari
mavjudligi sababli ularning narxi va ishlab chigarish hajmini
belgilashdagi ma’lum darajada hukmronlik holati hisoblanadi.
Bunga misol tarigasida ko‘plab mebel, kiyim-kechak turlari,
kir yuvish vositalari va boshqa mahsulotlar ishlab
chigaruvchilarni keltirish mumkin.

Olizgpoliya — tarmoqdagi bir necha yirik ishlab chigaruvchi
yoki sotuvchining narx va ishlab chigarish hajmini
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belgilashdagi hukmronlik holati hisoblanadi. Oligopolist-ishlab
chiqaruvchilarga Ofzbekistonda sement (asosan, Bekobod.
Quvacont, Ohangaron, Navoiy shaharlarida joylashgan),
ko‘mir (Angren shahri, Surxondaryo viloyatining Sariosiyo
(Sharg‘un) va Boysun (To‘da) tumanlarida joylashgan) ishlab
chigarishni misol keltirish mumkin.

Mongpsoriya — tarmoqdagi ishlab chigaruvchi yoki
sotuvchilar soni juda ko‘p bo‘lib, ular tovar yoki
Xizmatlarining yagona iste’molchisi yoki xaridori mavjud
bo‘lgan sharoitdagi yakkahukmronlik holati hisoblanadi.
Bunga «O‘zDEUavto» korxonasi yaqqol misol bo‘la oladi.
Mazkur yirik korxona mamlakatimizdagi yengil avtomobillarni
ishlab chiqarishda zarur bo‘lgan ko‘plab ehtiyot va butlovchi
gismlarni ularning nisbatan mayda ishlab chigaruvchilaridan
sotib olishda yakkahukmronlik mavqyeiga ega bo‘ladi.

2. Monopoliyaning vujudga kelishi sababi va tavsifiga
ko‘ra: tabiily monopoliya, legal monopoliya, sun’iy
monopoliya.

Tabiiy monopoliya tarkibiga kamyob va ishlab
chiqgarishning erkin tarzda takror hosil qilib bo‘lmaydigan
unsurlari (masalan, nodir metallar, foydali gazilmalar va
h.k.)ga ega bo‘lgan mulkdorlar va xo‘jalik tashkilotlari kiradi.
Shuningdek, mazkur monopoliya tarkibiga o‘ziga xos
texnologiyaning qo‘llanishi sababli raqobatni rivojlantirib
bo‘lmaydigan ba’zi bir tarmoglari va ishlab chiqarish turlari
ham Kkiritiladi.

Zabiiy monopoliya — korxonaning texnologik xususiyatlari
sababli mahsulotga bo‘lgan talabni qondirish ragobat mavjud
bo‘lmagan sharoitda samaraliroq amalga oshiriluvchi tovar
bozorining holatidir. Bunday samaradorlik ishlab chiqarish
hajmining ko‘payib borishi bilan tovar birligiga to‘g‘ri keluvchi
xo‘jalik xarajatlarining ahamiyatli darajada pasayib ketishida
namoyon bo‘ladi. Shu bilan birga, tabily monopoliya
subyektlari tomonidan ishlab chigarilgan mahsulotlar
iste’molini boshga turdagi mahsulotlar bilan almashtirib
bo‘lmaydi.
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Legal (gqonmurniy) mornopoliya — bu qonuniy tarzda tashkil
etiluvchi monopolistik holat. Ular tarkibiga ragobatdan
himoya qiluvchi quyidagi monopoliya shakllarini Kkiritish
mumKkin:

— patent tizimi — bu ixtirochi va mualliflar tomonidan
yaratilgan ixtirolar, foydali modellar, sanoat namunalarini
tasdiglovchi hamda ularga mutlag huqugni tagdim etish
tizimi. Bu jarayon maxsus guvohnomalar — patentlar orqali
amalga oshiriladi;

— mualliflik huqugi — ilmiy, badiiy va san’at asarlari, ijro
san’ati fonogrammalari, ko‘rsatuvlar, efir to‘lgini yoki kabel
orqgali tasvir uzatish kabilarni yaratish va ulardan foydalanish
munosabatlarini gonuniy tarzda tartibga solish shakli.
Mualliflik  huquqgi fagat mualliflar tomonidan o'z
mahsulotlarini ma’lum vaqtga yoki butunlay sotish, ulardan
nusxa olish va ko‘paytirishga ruxsat berish imkonini
ta’'minlaydi;

— tovar belgilari — bu savdo belgilari, nishonlari, maxsus
ramzlari, nomi hamda boshqalarni ro‘yxatga olish, huquqiy
jihatdan himoya qilish va ulardan foydalanish bo‘yicha paydo
bo‘lgan munosabatlarni qgonuniy tarzda tartibga solish shakli.

Sun Ty monopoliya — monopol foyda olish magsadida tash-
kil etiluvchi birlashmalarning shartli (tabiiy monopoliya-lardan
ajratib turish uchun) nomi.

Sun’ily monopoliya o'z manfaatlari yo‘lida bozor muhiti
tuzilishini ataylab o‘zgartiradi, ya’ni:

—bozorga yangi ragiblarning kirib kelishiga yo‘l qo‘ymaslik
uchun turli to‘siglar hosil giladi (xom ashyo va energiya
manbalarini egallab oladi; banklarning yangi korxonalarga
kredit berishini taqgiqlashga harakat giladi va boshgalar);

—ishlab chiqarishning eng yuksak darajadagi texnolo-
giyasiga erishib, qolgan raqgiblarini bu darajaga chiqishiga
imkon bermaydi;

—ishlab chigarish miqyosi samarasidan unumliroq
foydalanish imkonini beruvchi nisbatan yirik hajmdagi
kapitalni qo‘llaydi;
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—o'z faoliyatini yuqori darajada reklama qilish orqali
boshqa raqobatchilarni bozordan sigib chiqarishga harakat
giladi.

Cun’iy monopoliyalar kartel, sindikat, trest, konsorsium.
konsern kabi aniq shakllarda namoyon bo‘ladi.

AKarre/ — Dbitta sanoat tarmog‘idagi  bir necha
korxonalarning uyushmasi bo‘lib, uning ishtirokchilari ishlab
chiqarish vositalari va mahsulotlariga o'z mulkiy egaligini
saqlab qoladi, yaratilgan mahsulotlarni sotish esa, kvota, ya'ni
mahsulot ishlab chiqarish umumiy hajmidagi har bir
ishtirokchining ulushi, sotish narxlari, bozorlarning bo'lib
olinishi va h.k. bo‘yicha kelishuv asosida amalga oshiriladi.

Sindikar — bir turdagi mahsulot ishlab chigaruvchi bir
necha korxonalarning birlashmasidir. Bunda ishlab chigarish
vositalariga mulkchilik birlashma ishtirokchilarining o‘zida
saglanib qgolgani holda, ular tomonidan ishlab chiqarilgan
mahsulot maxsus tashkil etilgan yagona sotish tashkiloti orqali
amalga oshiriladi.

Zresr — ishlab chiqarish vositalari va tayyor mahsulotga
birgalikdagi mulkiy egalikni ta’minlovchi ishlab
chigaruvchilarning yuridik shaxs ko‘rinishidagi birlashmasi.

Konsorsiurm — tadbirkorlarning yirik moliyaviy opera-
siyalarini birgalikda amalga oshirish magsadida birlashuvi
(masalan, yirik miqgyosli loyihalarga juda kata migdorda va
uzoq muddatli kredit berish yoki investitsiyalar go‘yish).

Konsern — rasmiy jihatdan mustaqil bo‘lgan, ko'p tarmoqli
korxonalar (sanoat, savdo, transport va bank kabi turli soha
korxonalari)ning majmuini o‘z ichiga oluvchi birlashma.
Odatda, bunday birlashma ma’lum ishlab chiqarish faoliyatini
bosqichma-bosqich ravishda amalga oshirish uchun zarur
bo‘lgan turli soha korxona va tashkilotlaridan tuziladi. Bunda
bosh tashkilot qolgan ishtirokchilar faoliyati ustidan moliyaviy
nazorat olib boradi. Hozirda sun’iy monopoliyalarning sanab
o‘tilgan shakllari orasida konsernlar keng targalgan.

Monopoliyaning iqtisodiy taraqgiyotga ta'sir qiluvchi ijobiy
va salbiy tomoni mavjud. Uning ijobiy tomoni asosan,
quyidagi ikki jihat orqali namoyon bo‘ladi.
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Birinchidan, yuqorida ta’kidlab o‘tilganidek, u ma’lum
tarmogqlarda nisbatan samarali amal qiladi va xarajatlar-ning
tejalishiga olib keladi.

Ikkinchidan, monopolist bo‘lmagan, mayda,
raqobatlashuvchi soha korxonalariga nisbatan monopolistik
korxonalarda ishlab chigarishga ilmiy-texnika taraqqiyoti
yutuglarini joriy etish uchun ko‘proq rag‘bat va imkoniyat
mavjud  bo‘ladi.  Chunki uncha yirik  bo‘lmagan
raqobatlashuvchi korxonalarning odatda, moliyaviy jihatdan
imkoniyatlari cheklangan bo‘lib, ular ishlab chiqarishga
yangiliklarni tatbiq etish orqali kelgusidagi daromadlarni
oshirishdan ko‘ra, ko‘proq joriy daromadga e’tibor qaratadilar.
Bundan tashqari, yangi g‘oyalar ragiblar tomonidan juda tez
o‘zlashtirib olinadi va buning oqibatida, mazkur g‘oyalarni
amalga oshirish xarajatlarini bir tomon qilgani holda, uning
samarasidan barcha foydananagu. Yirik monopolistik
firmalarda moliyaviy UMKOHUATNAp keng bo‘lib,
innovatsiyadan olingan foyda ularning mualliflariga tegishi
aniq kafolatlanadi.

Monopoliyaning salbiy tomoni sifatida quyidagi jihatnapHu
ko‘rsatish mumkin:

1. Resurslarning oqilona taqsimlanmasligi. Bu holat
monopoliyalarning yuqori foyda ketidan quvib, sun’iy ravishda
ishlab chiqgarishni cheklash vositasida narxlarni ko‘tarishi,
mahsulotlarning u qadar yaxshi bo‘lmagan turlarini, past
texnikaviy darajasini va sifatini hamda sotishning yomon
sharoitlarini  vujudga keltirishi orgali namoyon bo‘ladi.
Natijada, raqobat sharoitida amal qiluvchi iqtisodiyot
samaradorligini bozor vositasida tartibga solish mexanizmi
ishdan chiqgadi.

Monopoliyalar bilan bog‘liq bo‘lgan iqtisodiy faoliyatlar
erkin hamda oqilona tanlov imkoniyatidan mahrum bo‘ladi,
monopoliyalarning iqtisodiy jihatdan asoslanmagan shart-
sharoit va narxlari tazyigiga chiday olmaydi, ish faolligini
pasaytirib, ba’zi hollarda xonavayron bo‘ladilar. Ogqibatda
ishlab chiqarish qisqarib, ishsizlik va inflyatsiya o‘sadi.
xo‘jalikning izdan chiqgishi kuchayadi. Jamiyat boyligi
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resurslarning ogqilona raqobatli-bozor tagsimoti sharoitida
go‘lga kiritilishi mumkin bo‘lgan miqdoriga qgaraganda
kamayib ketadi.

2. Daromadlardagi tengsizlikning kuchayishi. Bu holat
ham narxlarning monopol tarzda oshirilishi (pasaytirilishi)
hamda yuqori foyda olinishi bilan bog‘liq bo‘lib, bu aholining
golgan qismi daromadlarining nisbatan kamayishiga olib
keladi.

3. Iqtisodiy turg‘unlik va fan-texnika taraqqiyotining
sekinlashuvi. Bunday holatning vujudga kelishi
monopolistlarning ragobatchilar bosimini sezmasliklari hamda
aksariyat hollarda yuqori foydani qo‘shimcha urinishlarsiz
o‘zlarining bozordagi hukmronliklari hisobiga olishlari
mumkin. Bu esa, ularni ishlab chiqarishni ratsionallashtirish.
uning samaradorligini oshirish imkoniyatlarini  qidirish,
mahsulot sifatini oshirish, uning assortimentini kengaytirish,
FTTni rivojlantirish va xaridorlar manfaatlari to‘g‘risida
gayg‘urish kabi xatti-harakatlardan qaytaradi.

4. Igtisodiyotda demokratik harakatlarning to‘sib
go‘yilishi. Monopolistlar iqtisodiyotdagi erkin va halol
raqobatga to‘sqinlik qilib, nisbatan kuchsiz bo‘lgan
korxonalarni o‘zlariga bo‘ysundirishlari, jamiyatga o'z
ishchilarining mehnatiga pasaytirilgan miqdorda haq to‘lash,
sifati past tovarlarni ishlab chiqarish, o‘ta darajada oshirib
yuborilgan sotish narxlari (yoki pasaytirilgan xarid narxlari),
o'z mahsulotini iste’'mol qilishga bilvosita usul orqgali
majburlash kabi o‘zlarining kamsituvchi shartlarini ko‘ndalang
go‘yishlari mumkin.

Bundan ko‘rinadiki, monopolistik faoliyat iqtisodiy
rivojlanishga ancha jiddiy ta'sir ko‘rsatishi, taraqqiyot yo‘liga
g‘ov bo‘lishi ham mumkin. Shunga ko‘ra, bugungi kunda
deyarli barcha mamlakatlar iqtisodiyotida monopoliyalarni
davlat tomonidan tartibga solish chora-tadbirlari qo‘llanilib,
bu monopoliyaga qarshi siyosat deb ataladi. Davlatning
monopoliyaga qarshi siyosati asosini monopoliyaga qarshi
gonunchilik tashkil etib, u turli mamlakatlarda turli darajada
rivojlangan bo‘ladi.
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Odatda, AQShdagi monopoliyaga qarshi qonunchilik
nisbatan ilgariroq va mukammalroq ishlab chigilgan, deb
hisoblanadi. U quyidagi uch qonunchilik hujjatlariga
asoslanadi:

1. Sherman gonuni (1890 yilda qabul gilingan). Bu qonun
savdoni yashirin monopollashtirish, u yoki bu tarmoqdagi
yakka nazoratni qo‘lga olish, narxlar bo‘yicha kelishuvlarni
taqiglaydi.

2. Kleyton qonuni (1914 yilda gabul gilingan). Bu qonun
mahsulot sotish sohasidagi cheklovchi faoliyatlarni, narx
bo‘yicha kamsitish, ma’lum ko‘rinishdagi birlashib ketishlar,
o‘zaro bog‘lanib ketuvchi direktoratlar va boshqgalarni
taqgiglaydi.

3. Robinson-Petmen qonuni (1936 yilda gabul qilingan).
Bu gonun savdo sohasidagi cheklovchi faoliyatlar, «narxlar
gaychisi», narx bo‘yicha kamsitishlar va boshqalarni
taqignanau.

1950 vyilda Kleyton qonuniga Seller-Kefover tuzatishi
kiritildi. Unda nogonuniy birlashib ketishlar tushunchasiga
aniqlik kiritilib, aktivlarni sotib olish orqali birlashib ketish
tagiglandi. Agar Kleyton gonuni yirik firmalarning gorizontal
ravishdagi birlashib ketishlariga to‘siq qo‘ygan bo‘lsa, Seller-
Kefover tuzatishi vertikal ravishdagi birlashib ketishlarga
cheklov Kkiritdi.

3-§. O‘zbekistonda raqobatchilik muhitining vujudga
kelishi va monopoliyaga qarshi qonunchilik

Raqgobatning amal qilishi ma’lum shart-sharoitlar mavjud
bo‘lishini taqozo etadi. Bu shart-sharoitlar fagat bozor
munosabatlari qaror topgan muhitda bo‘lishi mumkin.
Shunday ekan, bozor iqtisodiyotini yuzaga Kkeltirish ayni
vaqtda raqgobatchilik muhitining shakllanishini bildiradi.

Bozor munosabatlari rivojlangan mamlakatlarda
raqobatchilik muhiti uzoq davr davomida, o‘z-o'zidan,
evolyutsion yo‘l bilan vujudga kelgan. Bu asta-sekin erkin
raqobat muhitini keltirib chigargan.
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Iqtisodiyotda monopollashuv prinsiplari kuchayib borishi
bilan raqgobat cheklanadi, shu sababli ragobatchilik mubhitini
vujudga keltirishda davlat ham qatnashadi. Bu esa, yugorida
ta'kidlanganidek, davlatning monopoliyalarga garshi siyosatida
o'z aksini topadi. Har bir mamlakatdagi aniq vaziyat, ya'ni
iqtisodiyotning monopollashuv darajasi uning miqyosi va
tavsifiga qarab, bu siyosat erkin raqobat muhitini yangidan
yaratish, uni saglab qolish, zarur bo‘lganda qaytadan tiklash.
raqobat usullarini qaror toptirish kabilarga garatiladi.

Ma’muriy-buyrugbozlik igtisodiyotidan bozor
iqtisodiyotiga o‘tayotgan mamlakatlarda, shu jumladan,
bizning respublikada sog‘lom raqobatga shart-sharoit
hozirlash, iqtisodiy subyektlar mustaqilligini kengaytirish
orqali ularni ragobatchilikka jalb qilish iqtisodiy islohotlarni
amalga oshirishga qaratilgan chora-tadbirlarning muhim
jihatlari hisoblanadi. Zero, Prezidentimiz ta’kidlaganidek.
bugungi kunda «.. kuchli talab va ragobat iqtisodiy
islohotlarni yanada chuqurlashtirishni obyektiv shart qilib
go'ymogda. Bu borada ham juda ko‘'p yechilmagan
muammolar bor. Ya’ni eski ma’muriy-tagsimot tizimi
goliplaridan butunlay voz kechish, davlatning iqtisodiyotga
aralashuvini yanada cheklash, erkin tadbirkorlik faoliyati
uchun amaliy kafolatlarni ta’minlash, iqtisodiyot va biznesni
barqaror rivojlantirish, to‘lagonli bozor infratuzilmasini
shakllantirish  yo‘lidagi mavjud g'ovto'siglarni  bartaraf
etishimiz zarur».8

Bugungi kunda  O‘zbekistonda ham  uyushmalar,
konsernlar, korporatsiyalar, kompaniyalar shaklidagi
monopoliyalar saglanib qolgan bo‘lib, ular ko‘pincha tarmoq
vazirliklari mavqye va vazifalariga ega bo‘ladilar. Mahsulot va
xom ashyolarning alohida turlarini limit hamda fond
ko‘rinishida tagsimnawHuHr eskicha tizimi, shuningdek,
biznesni amalga oshirish uchun ruxsat, litsenziya, sertifikatlar

¥ LA.Karimov. Bizning bosh magsadimiz — jamiyatni demokratlashtirish va
yangilash, mamlakatni modcrnizatsiya va isloh ctishdir. T.: «O*zbekiston», 2005, 76-
77-betlar.
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berish, kelishish kabi mavjud ma’muriy to‘siglar monopolistik
tendensiyalarga ko‘proq imkon yaratadi.

Shunga ko‘ra, O‘zbekistonda samarali raqobat muhitini
yaratish uchun quyidagilar bo'yicha chora-tadbirlarning
amalga oshirilishi taqozo etiladi:

a) iqtisodiyotda davlat monopolizmining har qanday
namoyon bo‘lishini maksimal darajada bartaraf etish. Buning
uchun tadbirkorlikni rivojlantirish va iqgtisodiyotni davlat
tomonidan boshqgarish tizimini takomillashtirish uchun
nisbatan qulay shart-sharoitlarni yaratishga qaratilgan chuqur
institutsional islohotlar zarur;

b) bozor sharoitida vujudga kelayotgan monopoliyalarning
bozordagi o‘z ustunlik mavqyelarini suiiste’mol qilish imko-
niyatlarining oldini olish. Davlat muassasalari raqobatning
rivojlanishini ta'minlashlari lozim. Busiz samarali
innovatsiyalar, past xarajatlar va narxlar, mahsulotning yuqori
sifatiga erishish, boshgacha aytganda, butun iqtisodiyotning
ragobatbardoshligini oshirish mumkin emas.?

O‘zbekistonda davlatning ragobatchilik muhitini
waknnaHTUupuwra qaratilgan siyosatida xususiylashtirish, davlat
mulki hisobidan mulkchilikning boshga shakllarini vujudga
kenTupuw asosiy o'rin tutadi. Xususiylashtirish natijasida,
birinchidan, mulk o‘z egalari qo‘liga topshirilsa, ikkinchidan,
ko'p ukladli iqtisodiyot va raqgobatchilik muhitini vujudga
keltiradi.

Shunday qilib, O‘zbekistonda raqobatchilik mubhitini
vujudga keltirishning asosiy yo‘li, bu raqobatni inkor giluvchi
davlat monopoliyasidan nodavlat, turli xo‘jalik shakllarining
mavjudligiga asoslangan va iloji boricha erkin raqobatni
tagozo etuvchi bozor tizimiga o‘tishdir. Bu yerda raqobatchilik
munosabatlarini shakllantirish, avvalo, mustaqil tovar ishlab
chiqaruvchilarning paydo bo‘lishini taqozo qiladi, chunki
ragobatning asosiy sharti alohidalashgan, mulkiy mas’uliyat
asosida o‘z manfaatiga ega bo‘lgan va tadbirkorlik tahlikasini

9 T.Shadibayev i dr. Osobennosti antimonopolnoy politiki v Uzbckistane: obshic
prinsipi i pravovaya baza. Ekonomicheskoye obozreniye, Ne2, 2004, 5-bet.
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zimmasiga oluvchi erkin xo‘januk subyektlarining mavjudligi.
ularning bozor orqali aloqa qilishidir.

Shu maqgsadda O‘zbekistonda «Monopol faoliyatni
cheklash to‘g‘risida»gi qonun (1992 vyil, avgust) Kkuchga
kiritildi hamda uning asosida raqobatchilikni rivojlantirishga
qaratilgan bir turkum me’yoriy hujjatlar ishlab chiqildi.
Mazkur qonunga ko‘ra, bozorda ataylab taqchillik keltirib
chigarish, narxlarni monopollashtirish, raqobatchilarning
bozorga Kkirib borishiga to‘sqinlik qilish, raqobatning g‘irrom
usullarini qo‘llash man etiladi. Qonunni buzuvchilar raqibiga
yetkazgan zararni qoplashlari, jarima to‘lashlari, g‘irromlik
bilan olgan foydadan mahrum etilishlari shart.

Iqtisodiyot va monopoliyaga qarshi amaliyot sohasidagi
ahamiyatli o‘zgarishlar tegishli qonunchilik bazasini yanada
takomillashtirishni tagozo etdi. Shunga ko‘ra, O‘zbekiston
Respublikasi Oliy Majlisi tomonidan 1996 yil 27 dekabrda
«Tovar bozorlarida monopolistik faoliyatni cheklash va
raqobat to‘g'risida»gi yangi qonun gabul qilindi. Ushbu gonun
monopolistik faoliyat va g‘irrom ragobatning oldini olish, uni
cheklash, to‘xtatishning tashkiliy va huqugiy asoslarini belgilab
berib, respublikaning tovar bozorlarida ragobat
munosabatlarini shakllantirish va samarali amal qilishga
garatilgan.

Shuningdek, gonunda asosan, ikki muhim yo‘nalish, ya’'ni
birinchidan, monopoliyaga qarshi tartibga solishning prinsipial
yangi ko‘rinishi bo‘lib, u mavjud va saqlanib qolgan
monopolistlar tomonidan bozorda hukmronlik mavqgyeini
suiiste’mol qilishning oldini olish va unga barham berishni
ko‘zda tutsa, ikkinchidan, eng asosiy muhim masalalardan
bo‘lib hisoblangan monopoliyadan chiqarish va sog‘lom
raqobat muhitini shakllantirish ekanligi belgilab qo‘yilgan.

Mazkur gonun monopoliyalarning amal  qilishini
tagiqlamay, balki bozorda ularning hukmronligi oqibatida
kelib chiquvchi salbiy holatlarning oldini olishga qaratilgan.
Qonunda ko‘zda tutilgan taqiglar ham rivojlangan bozor
igtisodiyoti mamlakatlari uchun, ham O‘zbekiston va boshga
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o‘tish davri iqtisodiyoti mamlakatlari uchun xos bo‘lgan
monopolistlar xatti-harakatiga garshi o‘rnatilgan.

Quyidagi xatti-harakatlar monopoliyaga qarshi
gonunchilikka zid hisoblanadi:

— xo‘jalik yurituvchi subyekt tomonidan bozordagi ustunlik
holatining suiiste’mol qilinishi (5-modda);

— xo‘jalik subyektlarining raqobatni cheklashga garatilgan
bitimlari (o‘zaro kelishilgan xatti-harakatlari) (6-modda);

- davlat boshqaruvi va mahalliy hokimiyati organlarining
raqobatni cheklashga yo'naltirilgan xatti-harakatlari (7-
modda);

— insofsiz ragobat (8-modda).

Monopoliyaga garshi faol choralarni amalga oshirish
uchun 1992 yilda O‘zbekistonda monopoliyaga qarshi organ —
Moliya vazirligining Monopoliyaga garshi va narx siyosati
bosh boshgarmasi sifatida tashkil etildi. Boshgarmaga
ro‘yxatga Kkiritilgan monopoliya mavqyeidagi korxonalar
mahsuloti bo‘yicha narxlarni va rentabellikni tartibga solib
turish huqugqi berildi. 1996 yilda ushbu boshgarma negizida
Moliya vazirligi huzuridagi Monopoliyadan chiqarish va
raqobatni rivojlantirish qo‘mitasi tashkil qilindi. 2000 yilda
Respublika Prezidentining  «O‘zbekiston Respublikasi
Monopoliyadan chiqarish va raqobatni rivojlantirish davlat
go‘mitasini tashkil etish to‘g‘risida»gi Farmoniga asosan,
Monopoliyaga qarshi organ Moliya vazirligi tarkibidan
chigarildi va mustaqgil davlat qo‘mitasiga aylantirildi.
Keyinchalik  mazkur go‘mitaning faoliyatini  yanada
takomillashtirish va samaradorligini oshirish magsadida
O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2005 yil 30 apreldagi
Farmoniga binoan, u, monopoliyadan chiqarish, raqobatni va
tadbirkorlikni go‘llab-quvvatlash davlat go‘mitasiga
aylantirildi.!0

Respublikada  monopol  mavgyeiga ega  bo‘lgan
korxonalarni Davlat reyestriga kiritish uchun mezonlar

10 O*zbckiston  Respublikasi  Prezidenti Farmoni. O‘zbekiston Respublikasi
Monopoliyadan chiqarish, ragobat va tadbirkorlikni qo'llab-quvvatlash davlat
qo'mitasini tashkil etish to'g‘risida. 2005 yil 30 aprel.
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belgilashda jahon tajribasi hamda o‘tish davrining o‘ziga xos
jihatlari hisobga olinadi.

Hozirgi davrda Respublikada agar korxona ishlab
chigargan muayyan mahsulotlar bozordagi shu turdagi
mahsulotning 35 foizidan ortig bo‘lsa, bu korxona
monopolistik korxona sifatida Davlat reyestriga kiritiladi.
Ozig-ovqat tovarlari guruhi uchun bunday mezon darajasi 20
foiz deb belgilangan.

Respublikada monopoliyalar ro‘yxatiga kirgan korxona
(tarmoq)larning bozordagi mavqgyeini tartibga solishda davlat
bir qator usullardan foydalanadi. Bu usullardan ikKitasini
ajratib ko‘rsatish lozim:

1. Monopol mavqgyeidagi korxonalar mahsulotlariga
HapxnapHuHr eng yuqori darajasini yoki rentabellikning
yerapasini belgilab qo'yish.

2. O‘z monopol mavqgyeini suiiste’mol gilgan monopolistik
birlashmalarni bo‘lib tashlash yoki maydalashtirish. Bu usul
Vazirlar Mahkamasining 1994 yil 18 iyuldagi 366-sonli Qarori
bilan tasdiglangan «Obyektlarning xo‘jalik yurituvchi jamiyatlar
va shirkatlar tarkibidan chiqish tartibi to‘g‘risidagi» Nizom
asosida amalga oshiriladi. Of‘zbekiston Respublikasining
«Iste’molchilarning huquglarini himoya qilish to‘g‘risida»
(1996 vyil, aprel) Qonuni asosida g‘irrom raqobatga, shu
jumladan, respublika bozorlariga belgilangan talablarga javob
bermaydigan tovarlarni chiqarishga yo‘l qo‘ymaydigan
mexanizmni yaratishga ham alohida e’tibor beriladi.

Tabiily monopoliyalarni davlat yo‘li bilan tartibga solish
ular mahsulot (xizmat)lariga narxlar va tariflar darajasini,
shuningdek, taklif etiladigan tovarlar va xizmatlar turiga doir
asosiy ko‘rsatkichlarni belgilashni o‘z ichiga oladi.

Respublikada raqobatchilik muhitini vujudga keltirishda
amalga oshirilayotgan barcha ishlar bozor igtisodiyotini tarkib
toptirishga xizmat qiladi.

O‘zbekiston Respublikasida olib borilayotgan monopoliyaga
garshi siyosatning muhim yo‘nalishlaridan biri - bu
monopolist-korxonalarning tovar bozoridagi egallab turgan
ustunlik mavqyeini suiiste’mol qilishning oldini olish va unga
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yo‘l go'ymaslik bo‘yicha nazorat olib borishdan iboratdir.
Aynan shu magsadda monopolist-korxonalarda Davlat reyestri
yuritiladi. Ushbu reyestrlarga ma’lum bir tovar bozorida 65
foizdan ortigq ulushga ega bo‘lgan korxonalar Kkiritiladi.
Reyestrga olingan xo‘jalik  yurituvchi subyektlar o'z
mahsulotlarining narx (tarif)lari yoki rentabellik darajalarini
Moliya vazirligida yoki joylardagi moliya organlarida
deklaratsiyadan o‘tkazishlari shart.

Keyingi yillarda Davlat reyestrini yuritish uslubiyotini
takomillashtirib  borish, kichik  biznes va  xususiy
tadbirkorlikning rivojlanishi, chet el investitsiyalarining kupu6
kelishi natijasida barpo etilayotgan korxonalar salmog‘ining
oshishi va boshqa omillar ta’sirida  ko‘pgina monopolist
korxonalar  tovar  bozorlaridagi  ulushining  kamayishi
munosabati bilan Davlat reyestridan chigarilmoqda. Agar 1999
yilning 1 oktyabr holatiga reyestrda 716 xo‘jalik yurituvchi
subyekt 1924 turdagi mahsulot, ish, xizmat bo‘yicha ro‘yxatga
olingan bo‘lsa, 2003 yilning 1 yanvar holatiga 386 ta xo‘jalik
yurituvchi subyektlar 247 ta mahsulot (tovar, ish va xizmat)lar
turlari bo‘yicha hisobga olingan. Umuman olganda, 2003
yilning 1 yanvariga kelib monopolist-korxonalar soni 1996
yilga nisbatan 2,5 barabarga, monopol mahsulotlar soni esa,
17 barobarga qgisqardi.

Respublikada fagat 2003-2004 yillar davomida monopol
mavqyeidagi 1418 ta aksionerlik jamiyatlari aksiyalari paketi,
494 ta mas’uliyati cheklangan jamiyatlaring nizom jamg‘armasi
davlat ulushi, 1657 ta korxona va obyektlar to‘lig mulk
majmualari sotildi va mustagil korxonalarga aylantirildi.'!
Natijada, sobiq tarmoq vazirliklari negizida tuzilgan
pecnybnuka xo'jalik birlashmalari  («O‘zgo‘shtsutsanoat»,
«Ozig-ovqgatsanoat», «O‘zeltexsanoat» uyushmalari va
boshgalar) nizom jamg‘armasi davlat ulushi bo‘lgan korxonalar
deyarli qolmadi, boshqgalarida esa, («O‘zbekyengilsanoat» DAK,
«O‘zdonmahsulot» AK va boshqalar) bunday korxonalar soni

I O'zbekiston Respublikasi Samarali igtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh. 2004 yil, 8-son, 2005 yil, 27-bet.
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keskin gisgardi. Tarmoglarda monopol hisoblangan bir gancha
uyushmalar tugatilib, o‘rnida mustagil korxonalar vujudga
keltirildi, bu o'z navbatida ragobat muhitining yanada
kuchayishiga olib keldi.

Xulosalar

1.Raqobat bozorning muhim xususiyatlaridan biri bo‘lib
hisoblanadi. ¥ bir tomondan, ishlab chiqarish munosabati va
ikkinchi tomondan esa ijtimoiy ishlab chiqarishni
muvofiglashtiruvchi mexanizm sifatida namoyon bo’ladi.
Raqobatli bozor ishlab chigarish samaradorligiga erishish va
iqtisodiy resurslarni maqgbul (optimal) tagsimlashga imkon
yaratadi.

2.0z miqgyosiga ko‘ra, ragobat eng avvalo, ikki turga-
tarmoq ichidagi raqobatga va tarmoglararo raqobatga
bo‘linadi. Iqtisodiy adabiyotlarda bir tarmoq ichidagi
raqobatning to‘rtta shakli alohida ajratilib ko‘rsatiladi. Bular
erkin raqgobat, monopollashgan ragobat, monopoliya va
oligopoliyadir.

3. Erkin raqobat va monopoliya real hayotda kam uchraydi.
Hozirgi zamon bozor iqtisodiyotining holatini
monopollashgan ragobat va  oligopoliya tavsiflaydi.
Monopollashgan raqobatda juda ko‘p mayda firmalar
tomonidan turli-tuman tabaqalashgan mahsulot ishlab
chiqgariladi, shuning uchun sohaga kirish qiyin emas.

4.Raqobat — xo‘jalik yuritishning asosiy usuli hisoblangani
uchun raqgobat muhitining shakllanishi bozor igtisodiyotining
rivojlanish darajasiga bog‘liqdir. Raqobat muhiti deb bozor
munosabatlari ishtirokchilarining xo‘jalik yuritishda teng
imkoniyatlarni ta’minlaydigan iqtisodiy, qonuniy, tashkiliy va
siyosiy sharoitlar majmuasiga aytiladi. Ragobat mubhitining
mavjudligi — alohida olingan firmaning bozor sharoitida erkin
harakat qilib hukmronlik mavqyeiga erishishiga halaqit
beruvchi asosiy omildir.

5.Monopoliyani tartibga solish — miqdoran hisoblash
imkoniyati kam bo‘lgan juda murakkab jarayondir.
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O‘zbekistonda davlatning monopoliyaga qarshi chora-
tadbirlari nafaqgat monopoliyani cheklash, balki
MoHononusaaH chigarish jarayoni bilan uzviy ravishda olib
borilmogda. Juda ko‘plab tarmoqlarda hukmron mavqyega ega
bo‘lgan korxonalar (ular yagona korxona-tarmoq sifatida ish
yuritishar edi) xususiylashtirilib, mustaqil korxonalarga
aylantirildi va  natijada tarmoqda  raqobat mubhiti
shakllantirildi.

6. Davlatning monopoliyaga garshi gonunchiligi
ragobatlashuvchi subyektlar ishchanligini susaytirmaydigan
darajada yetarlicha egiluvchan bo‘lishi darkor.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ragobat — bozor subyektlari iqtisodiy manfaatlarining
to‘gnashuvidan iborat bo‘lib, ular o‘rtasidagi yuqori foyda va
ko'proq naflilikka ega bo‘lish uchun kurashni anglatadi.

Tarmoglar ichidagi ragobat — ishlab chiqarish va sotishning
qulayroq sharoitiga ega bo'lish, qo‘shimcha foyda olish uchun
bir Tarmoq korxonalari o‘rtasida boradigan kurash.

Tarmoqlararo ragobat - turli tarmoqlar korxonalari
o‘rtasida eng yuqgori foyda me'yori olish uchun olib borila-
digan kurash.

G‘irrom raqobat - ragobatlashuvning noan’anaviy, jamiyat
tomonidan e’tirof etilmagan, ijtimoly axloq qoidalari
doirasidan chetga chiquvchi, noiqtisodiy (ya'ni jismoniy kuch
ishlatish, majburlash, ragiblarning obro‘siga putur yetkazish va
h.k.) usullaridan foydalanish.

Halol raqobat — jamiyat tomonidan tan olingan, iqtisodiy
usullarni qo‘llash, o‘zining maqgsad va manfaatlariga erishishda
umumjamiyat  manfaatlariga zid keluvchi  holatlarni
go‘llamaslik kabi qoidalarga asoslangan raqobat kurashi.

Narx vositasida ragobatlashuv - ishlab chiqaruvchilarning
o‘z tovarlari narxini boshqga ishlab chigaruvchilarning shun-
day mahsulotlari narxiga nisbatan pasaytirishi asosidagi
kurash.
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Narxsiz raqobatlashuv - asosiy omili tovarlarning narxi
emas, balki uning sifati, servis xizmat Ko‘rsatish, ishlab
chigaruvchi firmaning obro‘-e’tibori hisoblangan kurash.

Monopoliya — monopol yuqori narxlarni o‘rnatish hamda
monopol yuqori foyda olish magsadida tarmogqglar, bozorlar va
yaxlit  makroiqtisodiyot ustidan  hukmronlikni amalga
oshiruvchi yirik korxonalar (firma, Kkorporatsiyalar)ning
birlashmalari.

Ishlab chiqarishning to‘planishi - ishlab chiqarish
vositalari, ishchi kuchi hamda mahsulot ishlab chiqarish
hajmining yirik korxonalarda to‘planishi.

Kapitalning to‘planishi — go‘shimcha gqiymatning bir
gismini  jamg'arish  (kapitallashtirish) natijasida  kapital
hajmining oshishi.

Kapitalning markazlashuvi — bir kapital tomonidan boshqa
birining qo‘shib olinishi yoki bir gancha mustaqil
kapitallarning aksiyadorlik jamiyati va boshqa shakllarda
ixtiyoriy birlashishi orqali kapital hajmining o‘sishi.

Sof monopoliya — tarmoqdagi yagona ishlab chigaruvchi
yoki sotuvchining Narx hamda ishlab chigarish hajmini
belgilashdagi va binobarin, foyda olishdagi yakkahukmronlik
holati.

Oligopoliya - tarmoqdagi bir necha yirik ishlab
chigaruvchi yoki sotuvchining narx va ishlab chigarish hajmini
belgilashdagi hukmronlik holati.

Monopolistik ragobat — tarmoqdagi ishlab chiqgaruvchi
yoki sotuvchilar soni ko‘p hamda ular o‘rtasida ma’lum
darajada raqobat mavjud bo‘lgan, biroq har bir ishlab
chigaruvchi yoki sotuvchi o‘z tovar yoki xizmatining alohida,
maxsus xususiyatlari mavjudligi sababli ularning narxi va ishlab
chigarish hajmini belgilashdagi ma’lum darajada hukmronlik
holati.

Monopsoniya — tarmoqdagi ishlab chiqaruvchi yoki
sotuvchilar soni juda ko‘p bo‘lib, ular tovar va xizmatlarining
yagona iste’molchisi yoki xaridori mavjud bo‘lgan sharoitdagi
yakkahukmronlik holati.
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Tabiiy monopoliya — korxonaning texnologik xususiyatlari
sababli mahsulotga bo‘lgan talabni qondirish raqobat mavjud
bo‘lmagan sharoitda samaraliroq amalga oshiriluvchi tovar
bozorining holati.

Legal (qonuniy) monopoliya — qonuniy tarzda tashkil
etiluvchi monopolistik holat.

Sun’iy monopoliya — monopol foyda olish magsadida
tashkil etiluvchi birlashmalarning shartli (tabiiy
monopoliyalardan ajratib turish uchun) nomi.

Kartel — bitta sanoat tarmog‘'idagi bir necha

korxonalarning uyushmasi bo‘lib, uning ishtirokchilari ishlab
chiqarish vositalari va mahsulotlariga o‘z mulkiy egaligini
saglab goladi, yaratilgan mahsulotlarni sotish esa, kvota, ya’ni
mahsulot ishlab chiqarish umumiy hajmidagi har bir
ishtirokchining ulushi, sotish narxlari, bozorlarning bo‘lib
olinishi va h.k. bo‘yicha kelishuv asosida amalga oshiriladi.

Sindikat — bir turdagi mahsulot ishlab chiqaruvchi bir
necha korxonalarning birlashmasi. Bunda ishlab chiqarish
vositalariga mulkchilik birlashma ishtirokchilarining o‘zida
saqlanib qolgani holda, ular tomonilan ishlab chiqarilgan
mahsulot maxsus tashkil etilgan yagona sotish tashkiloti orqali
amalga oshiriladi.

Trest — ishlab chiqarish vositalari va tayyor mahsulotga
birgalikdagi mulkiy egalikni ta’minlovchi ishlab
chigaruvumnnapuuHr yuridik shaxs ko‘rinishidagi birlashmasi.

Konsorsium  —  tadbirkorlarning  yirik  moliyaviy
operasiyalarini birgalikda amalga oshirish magsadida birlashuvi
(masalan, yirik miqyosli loyihalarga juda kata miqdorda va
uzoq muddatli kredit berish yoki investitsiyalar qo‘yish).

Konsern — rasmiy jihatdan mustaqil bo‘lgan, ko‘p tarmoqli
korxonalar (sanoat, savdo, transport va bank kabi turli soha
korxonalari)ning majmuini o°‘z ichiga oluvchi birlashma.
Odatda, bunday birlashma ma'lum wwnab chiqgarish
faoliyatini bosgichma-bosgich ravishda amalga oshirish uchun
zarur bo‘lgan turli soha korxona va tashkilotlaridan tuziladi.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ragobatning mohiyati va maqgsadini tushuntirib bering.

2. Raqobatning asosiy vazifalari nimalardan iborat? Bu
vazifalarning bir-biridan farqini ajratib ko‘rsating.

3. Raqgobat shakllariga tushuncha bering va ularning har
biriga xos belgilarini ko‘rsating.

4. Tarmoq ichidagi va tarmoglararo raqobatning farqgini
tushuntirib bering.

5. Halol va g'irrom raqobatlashuv usullariga nimalar
kiradi?

6. Raqobatlashuvning demping narxlarni qo‘llash usuli
ganday sharoitlarda amalga oshiriladi?

7. Monopoliya nima va uning vujudga Kkelishining
iqtisodiy asoslari nimalardan iborat? Monopoliyaning qanday
turlari mavjud?

8. Kapitalning to‘planishi va markazlashuvi o‘rtasida
ganday farq bor?

9. Tabiiy, legal va sun’ily monopoliyalarning bir-biridan
farglanishini ko‘rsating.

10. Monopoliyaning ijobiy va salbiy tomonlari Humanapaa
namoyon bo‘ladi?

11. Monopoliyaga qarshi siyosat va monopoliyaga qarshi
gonunchilikning mohiyati ganday?

12. Ragobat muhitining shakllanishiga ganday omillar
ta’sir ko‘rsatadi?

13. O‘zbekistonda ragobatni  qo‘llab-quvvatlovchi va
MoHononuara qarshi kurashuvchi qanday tashkilotlar mavjud
hamda ular gachon tashkil etilgan?
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IX BOB. NARXNING MOHIYATI VA ShAKLLANISh
XUSUSIYATLARI

Narx — bozor mexanizmining muhim tarkibiy unsurlaridan
biri. U o‘zining vazifalari orqali barqaror iqtisodiyotning
shakllanishi hamda samarali amal qilishiga, bozor muvo-
zanatining ta’minlanishiga, milliy daromad iqtisodiyotning
turli tarmoq va sohalari, xofjalik yurituvchi subyektlari
bo‘yicha tagsimlanishiga, aholining ijtimoiy jihatdan himoya
qilinishiga sharoit yaratadi. Shuningdek, u ishlab chiqaruv-
chilarni rag‘batlantirib, sog‘lom raqobat muhitining yaratil-
ishiga katta ta’sir ko‘rsatadi. Ushbu bobda biz narxning iqtiso-
diy mazmuni va vazifalari, shakllanish tamoyillari va uning
darajasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar, narx turlarini batafsil
bayon etamiz. Shuningdek, turli darajadagi raqobat sharoitida
narxning shakllanish xususiyatlari, davlatning narx siyosati va
uning O‘zbekistondagi o‘ziga xos jihatlarini ham ko‘rib
chiqamiz.

1-§. Narxning mazmuni va uning vazifalari

Tovarlar giymati va ularning nafliligi o‘zlarining namoyon
bo‘lishini narxda topadi. Amaliy hayotda giymat tovar ishlab
chiqaruvchilarni, naflilik esa, iste’molchilarni
rag'batlantiruvchi, ularni harakatga keltiruvchi kuch sifatida
amal qiladi.

Tovarning bir-biriga qarama-qarshi bo‘lgan, lekin doimo
bir-birini tagozo etadigan, birisiz ikkinchisi bo‘Imaydigan ikki
xususiyatga, ya’ni ma'lum bir naflilikka (iste’'mol giymatiga)
va giymatga ega ekanligi, tovar yoki xizmat shu ikki xususiyat
birligidan iborat ekanligi o‘quvchiga oldingi boblardan
ma’lumdir.
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Oldingi o‘rinlarda biz tovarning qiymati har ganday sar-
flarni emas, balki mavjud sharoitda shu tovarni ijtimoiy-
zaruriy miqdorda va sifatda ishlab chiqarish, ya’ni ijtimoiy-
zaruriy naflilikni yaratish uchun zarur bo‘lgan ijtimoiy-zaruriy
sarflarni ifoda etishini aytib o‘tgan edik. Narxlar mazmunini
aniglashda tovardagi mana shu ikki xil xususiyatning, ya'ni
ijjtimoiy giymat va ijtimoiy naflilik birligini, bunda iste’mol qi-
ymat (naflilik) giymatni o‘zida olib yuruvchi moddiy asos
ekanligini to‘g‘ri hisobga olmaslik natijasida narx mazmuni
ba’zi olimlar va oqimlar tomonidan turlicha aniglanmogda va
ta’rif berilmoqda.

Buning ustiga narxning darajasiga (uning baland yoki past
bo‘lishiga), uning o‘zgarishiga turli xil omillar ta’sir qiladiki,
bu ham masalani to‘g‘ri tushunishni bir oz chigallashtiradi.

Masalan, ingliz klassik - siyosiy iqtisod maktabi vakillari
g‘oyalarida hamda oldingi siyosiy iqtisod darsliklarida
narxning asosini qgiymat tashkil qiladi deyilgan bo‘lsa,
marjinalizm yo‘nalishidagi va hozirgi davrdagi P.Samuelson,
K.Makkonnell va S.Bryularning «Ekonomiks» darsliklarida,
shuningdek,. yaginda chop etilgan ayrim iqtisodiyot nazariyasi
darsliklari va o‘quv go‘llanmalarida tovar narxining asosini
uning nafliligi, aynigsa, qo‘shilgan miqdor nafliligi tashkil
giladi deyiladi. Bunda so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligiga
alohida e’tibor beriladi.

Uchinchi guruh olimlar esa, narx talab va taklif asosida
tashkil topadi deyishadi. Ularning har biri o‘zlaricha turli
dalillar keltirishib, o‘z g‘oyalarini isbotlashga harakat giladilar.

Rossiyada chop etilgan bir qator «lIqtisodiyot nazariyasi»
darsliklarida tovarning ikki xil xususiyati va binobarin, har ikki
nazariyaning mohiyati, mazmuni va ularning narxni to‘g'ri
aniqlashdagi roli beriladi, lekin narxning asosida nima yotishi
haqida aniq fikr bildirilmaydi.

Alohida tovarlarga gilingan mehnat sarflari turlicha bo‘lib,
ulardan ayrimlari ijtimoiy mehnat sarfi sifatida to‘la tan
olinsa, boshqasi gisman tan olinadi, uchinchisi esa, umuman
tan olinmasligi mumkin. Bundan ko‘rinib turibdiki, bozordagi
mavjud narxlarga mehnat sarflari yoki giymatning aynan o‘zi
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deb qarash noto‘g‘ridir. Chunki unga mehnat sarfidan boshga
omillar ham ta’sir qilib. natijada narx giymatdan past yoki
yugori bo‘lishi mumkin.

Jumladan, o‘zgarib turuvchi talab va taklif ta'siri ostida
biror tovarning bozor narxi tebranib, uning giymatidan u yoki
bu tomonga farglanishi mumkin. Ragobat ham giymat — narx
nisbatiga xuddi talab va taklif kabi ta’sir ko'rsatadi. Bu yerda
shuni ta’kidlash lozimki, xaridor u yoki bu tovarni sotib
olishda, nafagat uning gancha turishini, balki mazkur tovarning
iste’mol xususiyatlari o‘zining ehtiyoji va didiga qanchalik mos
kelishini, ya’ni uning nafliligini ham hisobga oladi.

Tovarning xarid qilinishi uning alohida olingan bir Kkishi
uchun emas, balki jamiyat uchun nafliligini va shu bilan birga
ijtimoiy giymatini ham tan olishni bildiradi. Shu sababili.
«jtimoiy  naflilik»  tushunchasining o‘zi  biror tovar
(xizmat)ning jamiyat uchun nafliligi, qadr-giymatga egaligini
ko‘rsatadi. Shu mulohazalardan kelib chigib aytish mumkinki,
narx o‘zida faqatgina naflilik yoki sarflarning birini emas,
balki har ikkalasining bir vaqtda mavjudligini va ularning
ma’lum miqdorini pul ko‘rinishida ifoda etadi.

Tovardagi ikki xususiyat birdaniga tan olinmasa, u pulda
ifodalanmasa oldi-sotdi sodir bo‘lmaydi. Chunki tovarning
giymati tomonida sotuvchining manfaati, nafliligi (iste’mol
giymati) tomonida esa, xaridorning manfaati yotadi. Tovar
egasi o‘z tovari uchun ketgan sarflarni qoplab, ma’lum
darajada, iloji boricha ko‘proq foyda olishni ta’minlashi
mumkin bo‘lgan giymatni pul shaklida o‘zlashtirishga intilsa,
xaridor iloji boricha sarf gilayotgan pulining har bir birligiga
ko‘proq naflilikka (iste’mol giymatiga) ega bo‘lishga harakat
giladi. Ularning manfaatlari to‘g‘ri kelgan nuqtada, darajada
narx o‘rnatilib, tovar-pul almashuvi, oldi-sotdi sodir bo‘ladi.

Bu holatni yaxshiroq tasavvur gilish uchun 1-chizmaga
e’tiboringizni jalb etamiz.
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Nafliligi Ijtimoiy Ijtimoiy na-
(iste’mol giymati) nafliligi flilikning
puldagi ifodasi

f f f

ljtimoiy-zaruriy
sarflar (mehnat va
moddiy) > Tovar Narxi

} | ‘

— - [jtimoiy qiy-
[jtimoiy giymati matning puldagi
Qiymati > ifodasi

1-chizma. Tovardagi ikki xil xususiyatlarning narxdagi ifodasi.

Bu chizmadan tovarning narxi ma’lum bir iqtisodiy
jarayonni ifoda etuvchi mustaqil ilmiy tushuncha ekanligi.
tovarning ikki  xususiyatga asoslanishini, ular bilan
chambarchas bog‘liglikda o‘zgarishini ko‘rish mumkin. Undan
tashqgari, hozirgacha real hayotda turli-tuman tovarlar va
xizmatlar nafliligini, ularning o‘zgarishini bir ko‘rsatkichga
keltirib hisoblashning pul ko‘rinishidan boshqa o‘lchami
iqtisodiy fanlarda topilgan emas. Naflilikning marjinalistlar
tomonidan kiritilgan shartli o‘lchami — yutil (inglizcha utility
- naflilik) ham turli tovarlar nafliligi hisobini olib borishga
godir emas.

Bulardan xulosa qilib aytish mumkinki, narx — real bozor
igtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarning ijtimoiy giymati
hamda ijtimoiy nafliligining puldagi ifodasidir.

Bu yerda shuni yana bir bor ta'kidlash joizki, narxda
alohida olingan ishlab chiqgaruvchilarning individual sarflari
emas yoki alohida olingan individual shaxslarning psixologik
jihatdan naflilikka bergan bahosi ham emas, balki jamiyat
tomonidan tan olingan ijtimoiy sarflar va jamiyat uchun zarur
bo‘lgan migdorda hamda sifatda yaratilgan va tan olingan
ijtimoiy naflilik (iste’mol giymat) o‘z ifodasini topadi. Tovarlar
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va xizmatlar uchun qilingan ijtimoiy sarflarning asosli ravishda
o‘sishi yoki tovar hamda xizmatdagi sifat ko‘rsatkichlarining
o'sishi ushbu tovar narxining oshishiga olib keladi.

Masalan, avtomobil dvigatelida ot kuchining oshishi,
saloni, boshqaruv tizimi va tezligida bo‘lgan o‘zgarishlar uning
narxi oshishiga sabab bo‘ladi. Chunki shu o‘zgarishlar bilan
bir vaqtda, unga sarflangan xarajatlar ham oshgan bo‘ladi.
Bunday ikki tomonlama o‘zgarishlar natijasida narxlarning
o‘zgarishi hamma tovarlar va xizmatlarga xosdir. Narx tovar
va xizmatlardagi ikki xususiyatning puldagi ifodasi sifatida,
ularning o‘zgarishi natijasida o‘zgaradi.

Shuning uchun real hayotda turli tovarlar va xizmatlardagi
ikki xil xususiyat o‘zgarishlari ularning hajmini hisoblashda
ikki xil narxda hisobga olinadi (2-chizma).

Ijtimoiy O.Zga'rma:" yoki Real mahsulot,
g 1yosty aratilgan tovar va
nafliligi YOSty yaralilg ‘
& > narxlarda Pl Xizmatlar summasi
Yaratilgan Yaratilgan Tovar va xizmat-
tovar va tovar va larning puldagi
xizmatlar »| . xizmatlarni » ifodasi
hisoblash
v A 4 Nominal mahsulot,
Joriy, ya'ni ya'ni tovar va xizmat-
L . o°zgaruvchi larning joriy narxdagi
ljtimoiy qiymati > narxlarda > giymati

2-chizma. Tovardagi ikki xil xususiyatni ifodalovchi narxlarning mahsulot
hajmini hisoblashda qo‘llanishi.

Narxning mazmunini to‘laroq tushunishda, uning
darajasiga ta’sir etuvchi omillarni bilish muhim ahamiyatga
egadir. Bulardan asosiylari bo‘lib: qiymat yoki ishlab chigarish
sarflari; tovarning naflilik darajasi; mazkur tovarga talab va
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taklif nisbati; ragobat holati; davlatning iqtisodiy siyosati va
h.k. hisoblanadi. Bu omillar ichida tovar giymati va nafliligi
uning narxini belgilovchi asos bo‘lib xizmat qgiladi (3-chizma).

Tovar yoki xizmatning

Tovar ishlab chiqa- nafliligi

rishdagi
ijtimoiy-zaruriy
sarflar (qiymat)

Davlat iqtisodiy

siyosati
Turli xil to‘g'ri " NARX
soliglar
Raqobat kurashlari
Talab va taklif
nisbatlari

Pulning qadr-qimmati

3-chizma. Narxga ta’sir giluvchi omillar.

Boshga omillar esa, narxning ijtimoiy qiymat bilan ijtimoiy
naflilik miqdori atrofida goh birinchisining, goh ikkinchisining
foydasiga tebranishiga sabab bo‘ladi. Masalan, talab va taklif
nisbatini olaylik. Agar tovarlarning ayrim turiga talab taklifga
nisbatan baland bo‘lsa, ijtimoiy giymat o‘zgarmagan holda,
narxning. darajasi nisbatan oshiq bo‘ladi yoki aksincha taklif
talabga nisbatan ko‘proq bo‘lsa, ijtimoiy qiymat o‘zgarmagan
holda, narxning darajasi unga nisbatan past bo‘ladi.

Hozirgi davrda chop etilayotgan ko‘plab igtisodiyot
nazariyasi bo‘yicha darslik va o‘quv qo‘llanmalarda narx
darajasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar qatorida pulning qadr-
gimmati e’tibordan chetda golmoqgda. Xolbuki, pulning qadr-
gimmatining o‘zgarishi ham narx darajasiga sezilarli ta'sir
ko‘rsatadi. Bu, aynigsa, milliy valyutaning chet el valyutalariga
ayirboshlanish nisbatining o‘zgarishi orqali yagqolrog namoyon
bo‘ladi. Masalan, 1 AQSh dollari 1000 so‘mga teng bo‘lgan
chog‘da 10 dollar turuvchi gandaydir tovarning narxi 10000 so‘m
bo‘ladi. Agar, so‘mning qadri oshib, 1 dollar 800 so‘mga
tenglashsa, u holda, shu tovarning narxi 8000 so‘m bo‘ladi.
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Narx darajasiga boshqa omillarning ta’siri etishiga alohida
to‘xtalmasa ham bo‘ladi. Chunki soliq miqdori gancha ko'p
bo‘lsa, narx darajasi shuncha yuqori bo‘lishi hammaga ayon.

Narxning iqtisodiy mazmuni. uning vazifalari Kko‘rib
chiqilganda yanada yagqol namoyon bo‘ladi.

Narx quyidagi asosiy vazifalarni bajaradi:

1. Muvozanatlikni ta’minlash vazifasi. Bunda narx bozorda
talab va taklifning hajmi hamda tarkibiga ta’sir etish orqali
ularni muvozanat holatiga keltiradi. Bozor narxi - bu
muvozanatli narx bo‘lib, u birinchidan, tovarlarning sotilishini
ta’minlaydi, ikkinchidan, bozorda tovarlar taqchilligini yuzaga
keltirmaydi.

2. Qiymat va naflilikni o‘lchash vazifasi. Narxning giymat
va naflilikning puldagi ifodasi deb aytamiz, chunki gilingan
sarf-xarajatlar va olingan natijalar (foyda yoki zarar) narxlar
asosida hisob-kitob etiladi. Ishlab chiqarish va uning
natijalarini natural ko‘rsatkichlari ham mavjud (tonna, kg, m2,
m3 kvt-soat va hokazo). Bu ko‘rsatkichlarni shu holicha
tagqoslab umumiy ko‘rsatkichga keltirib bo‘lmaydi. Barcha
natural ko‘rsatkichlarning umumiy o‘lchovi ularning pulda
ifodalangan narxidir. Hisob-kitob uchun joriy va giyosiy
narxlar qo‘llaniladi. Joriy narxlar amaldagi narxlar bo‘lib, ular
yordamida yil davomidagi ishlab chiqarish natijalari
hisoblanadi. Qiyosiy narxlarda ma’lum yil asos qilib olinib
(bazis yil), ishlab chigarishning natijalari shu narxda
hisoblanadi va boshqga yillar bilan taqqoslanadi. Yalpi milliy
mahsulot, milliy daromad, real ish haqi va shu kabi
ko‘rsatkichlar dinamikasi qiyosiy narxlarda hisoblanadi.
Chunki joriy narxlar inflyasiya tufayli o‘zgarishi va real
igtisodiy natijani ko‘rsatmasligi mumkin.

3. Tartibga solish vazifasi. Bozor holati (kon’yunkturasi)
talab va taklif hamda ularning nisbatiga bog‘liq. Talabning
ortishi muayyan tovarni ishlab chiqarishni kengaytirishi,
askincha, tovarning qisqgarishi esa, tovar ortiqchaligini, uni
ishlab chiqarishni gisqartirish zarurligini bildiradi. Narx tovar
ishlab chiqgaruvchilar faoliyatiga ularning daromadlari orqali
ta’sir ko‘rsatadi. Muayyan ishlab chiqarish harajatlari
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sagqlangan holda, narx yuqori bo‘lsa, foyda miqgdori ortadi,
narx tushsa, foyda kamayadi va hatto ishlab chiqaruvchilar
zarar ko‘rishi ham mumkin. Bu ishlab chigaruvchilar
faoliyatiga ta’sir ko'rsatadi. Narx oshsa ishlab chigarish
kengayadi. Boshqa kapitallar ham foyda yuqori bo‘lgan soha
va tarmoglarga oqib kecla boshlaydi. Xullas, narx ishlab
chigarishni tartibga solib, uni o‘zgartirib turadi va rivojini
ta’minlaydi.

4. Raqobat vositasi vazifasi. Narx raqobat kurashining eng
muhim vositasi hisoblanadi. Ishlab chigaruvchilar o'z
ragiblarini  yengish uchun narxni pasaytirish usulidan
foydalanishlari mumkin. Demak, narxni o‘zgartirib turish usuli
raqobatda keng qo‘llaniladi.

S. Ijtimoiy himoya vazifasi. Narx aholining kam daromad
oluvchi ayrim qatlamlarini ijtimoiy himoya qilish vazifasini
ham bajaradi. Narxning bu vazifasi tovar (xizmat)lar ijtimoiy
dotatsiyalashgan narxlar bo‘yicha sotilganda bajariladi. Bunda
ular davlat byudjeti va turli hayriya mablag‘lari hisobiga
moliyaviy ta’minlanadi.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tish bosqichida ijtimoiy himoya
vazifasini o‘tovchi narxlar, aholining keng gatlamlarini hayotiy
zarur iste’'molchilik  tovarlari bilan minimal darajada
ta’'minlash magsadida ham qo‘llaniladi. Masalan, bizning
respublikamizda 1991 yildan 1995 vyilgacha un va un
mabhsulotlari, gqand-shakar, go‘sht, o‘simlik moyi, choy, sovun
kabi mahsulotlar dotasiyalangan narxlarda, cheklangan
miqdorda sotildi. Ularning dotasion va haqgiqiy narxlari
o‘rtasidagi farq byudjet mablag‘lari hisobiga qoplab borildi.
Shunday qilib, narx bozor munosabatlarining vositasi sifatida
bir-biri bilan uzviy bog‘langan muhim vazifalarni bajaradi.

2-§. Narx turlari va ularning mazmuni
Igtisodiyotning turli sohalari va tarmogqlaridagi ishlab
chigarish va sotish sharoitlarining xilma-xilligi hamda bozor

munosabatlarining rivojlanishi darajasidagi farglar narx tur-
larini farglash zaruriyatini tug‘diradi. Iqtisodiyotda amal qilib
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turgan barcha narx turlari narx tizimini tashkil etadi. Narxlar
tizimida ularning ayrim turlarining iqtisodiy mazmunini
gisqacha garab chigamiz.

Ulgurji narxlar. Ishlab chiqaruvchilar tomonidan katta
partiyadagi tovarlar bir yo‘la ko‘tarasiga sotilganda ulgurji
narxlardan foydalaniladi. Ulgurji narxlar ishlab chigaruvchilar
va ta’minlash-sotish tashkilotlari xarajatlarini qoplashi hamda
ularning ma’lum miqdorda foyda ko‘rishini ta’minlashi zarur.
Ulgurji narxlar tovar birjalari va savdo wuylarida ham
go'‘llaniladi.

Shartnoma narxlar. Bu sotuvchi va xaridorning roziligi
bilan belgilanadigan, ular tomonidan tuzilgan shartnomada
gayd qilingan narxlardir. Shartnoma narxlar odatda,
shartnoma bitimi amal qilib turgan davrda o‘zgarmaydi.
Mazkur narxlar ham milliy, ham xalqaro bozorda qo‘llaniladi.
U xalgaro bozorda qo‘llanilganda tovar (xizmat)larning jahon
narxlariga yaqin turadi.

Chakana narxlar. Bu narxlarda tovarlar bevosita iste’-
molchilarga sotiladi. Chakana narxga tovarning ulgurji narxi,
chakana savdo tashkilotlarining xarajatlari va ularning
oladigan foydasi kiradi. Chakana narx tovarlarga bo‘lgan talab
va taklifni bog‘lovchi rolni o‘ynaydi hamda ularning nisbatiga
garab yuqori yoki past bo'‘lishi mumkin.

Davlatning narxlarni tartibga solishlik faoliyati chega-
ralangan (limitlangan) va dotatsiyali narxlarni vujudga
keltiradi. Chegaralangan narxlarda davlat narxlarning yuqori
va quyi chegarasini belgilaydi, ular shu doirada o‘zgarishi
mumkin. Bunday narxlar yordamida davlat inflyatsiyani
jilovlaydi, narxlarni nazorat giladi. Dotatsiyalangan narx — bu
davlat byudjeti hisobidan maxsus arzonlashtirilgan narxlardir.
Bunday narxlardan kam daromadli oilalar, beva-bechoralar,
ishsiz va nogironlarni hayotiy zarur ne’matlar bilan eng kam
darajada ta’minlab turishda foydalaniladi.

Demping narx. Bozorda o‘z mavgeini mustahkamlash va
ragiblarini siqib chiqgarish uchun firmalar maxsus narxdan
foydalanadiki, ular demping narx yoki bozorga kirib olish
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narxi deb ataladi. Demping narxda rasmiy narxning bir qismi-
dan kechib yuboriladi.

Sotish hajmini o‘zgartirmasdan yuqori foyda olishga erish-
ish uchun firmalar nufuzli nmarxdan foydalanadi. Bu narxni
go‘llash uchun bozorda raqobat cheklangan va monopol vazi-
yat mavjud bo‘lishi zarur. Mazkur vaziyatda talab narxga
bog‘lig bo‘imaydi, shu sababli narxning ko‘tarilishi tovar sotil-
ishini keskin kamaytirmaydi. Bundan tashqari aholining
yuqori daromad oluvchi qatlami xarid qiladigan nufuzli
tovarlar ham mavjudki, ular ana shunday narxlarda sotiladi.

Rivojlangan mamlakatlarda yuqori daromad oluvchi aholi
gatlami uchun dala hovliga ega bo‘lish, mashhur kurortlarda
dam olish, oxirgi nusxadagi kiyimlar kiyish, yangi modeldagi
avtomashinada yurish — martabali yoki obro‘talab iste’mol
hisoblanadi. Martabali iste’mol nufuzli narxlarni yuzaga kelti-
radi. Ular odatdagi narxlardan ancha yuqori bo‘ladi. Nufuzli
narxlarni qo‘llashda tovarlarni ishlab chigarish xarajatlari va
rentabellik darajasi, bozordagi talab, uning o‘zgarishi va
bozordagi raqobatlashuv sharoiti hisobga olinadi. Shunga
garab, ma’lum davrgacha o‘zgarmaydigan qat’iy (standart)
narxlar va o‘zgaruvchan narxlar qo‘llaniladi. Shunday tovarlar
borki, iste’molchilar ularning narxi o‘zgarmasligini afzal
ko‘radi. Masalan, kommunal va transport xizmatlari ta’riflari
shunday narxlar jumlasiga kiradi.

Erkin bozor narxlari — bu talab va taklif asosida vujudga
keladigan bozor narxlaridir. Madaniylashgan bozor sharoit-
larini vujudga keltirishda erkin narxlar jamiyat va bozor mu-
nosabatlari barcha subyektlari manfaatlarini eng magbul tarzda
uyg‘unlashtirishga imkon beradi.

Narx diapazoni narxlar oralig‘ining puldagi ifodasidir. Narx
diapazoni quyi, o‘rta va yuqori narxlarni o‘z ichiga oladi.
Narx diapazoni ganchalik katta bo‘lsa, tovar muomalasi
shunchalik tez yuz beradi, chunki talab bilan narx o‘zaro
bog‘lanadi.

Bozor ko‘lami hisobga olinganda hududiy (mintaqaviy),
milliy va xalgaro narxlar mavjud bo‘ladi. Hududiy narx faqat
ma’lum hududiy bozorga xos bo‘lib, u shu hudud doirasidagi
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omillar ta’siridan hosil bo‘ladi. Milliy bozor narxi bir
mamlakat doirasida amal giluvchi va ularning xususiyatini aks
ettiruvchi narxlardir. Milliy narx mamlakat doirasidagi ijtimoiy
sarf-xarajatlarni, milliy bozordagi talab va taklifni, tovar
nafliligini, uning qanchalik gadrlanishini hisobga oladi. Jahon
bozori narxi muayyan tovarga ketgan baynalmilal xarajatlarni,
tovarning jahon standarti talabiga mos kelish darajasini va
xalgaro bozordagi talab va taklif nisbatini hisobga oladi.

Narx xilma-xil turlardan iborat bo‘lsada, ular bir-biri bilan
o‘zaro bog‘langan, chunki ularda jamiyatdagi iqtisodiy
resurslarning ishlatilish samarasi o‘z ifodasini topadi. Igtisodi-
yot nazariyasida narx nisbati degan tushuncha bor, u narx
pariteti deb ham yuritiladi. Iqtisodiyot va undagi jarayonlar
bir-biriga bog‘liq bo‘lganidan narxlar bir-birini yuzaga
chigaradi. Masalan, ruda narxi metall narxiga, metall narxi
mashina narxiga, mashina narxi kiyim narxiga kiradi, chunki
bu narxlarning har biri o‘zidan keyingi mahsulot xarajatlarini
shakllantiradi. Bozorga shunday o‘ziga xos tovarlar chigadiki,
ular ko‘pchilik sohalarda ishlatiladigan eng muhim iqtisodiy
resurslar hisoblanadi. Bular metall, neft, ko‘mir, gaz, yog‘och,
bug‘doy, paxta kabi tovarlar bo‘lib, ular narxining o‘zgarishi
butun narxlar nisbatini o‘zgartiradi.

3-§. Raqobatning turli ko‘rinishlari sharoitida narxning
shakllanish xususiyatlari

Narxning shakllanishiga bozorning holati bevosita ta’sir
ko‘rsatadi, chunki narxning shakllanishida bozordagi talab va
taklif nisbati asosiy omillardan biri hisoblanadi. Shunga ko‘ra,
talab va taklif miqdoriga ta’sir ko‘rsata olish imkoniyati tufayli
bozordagi raqobatning turli ko‘rinishlari farglanadi. Mukam-
mal raqobat sharoitida ishlab chigaruvchi (yoki sotuvchi)
hamda iste’molchi (yoki xaridor)larning soni juda ko‘p bo‘lib,
ularning ishlab chiqarish hajmini o‘zgartirish orqali narx
shakllanishiga ta’siri umuman sezilmaydi. Nomukammal
ragobat sharoitida esa, ishlab chiqaruvchilar (sotuvchilar) yoki
iste’molchilar (xaridorlar)dan birining soni cheklangan bo‘lishi
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ularning bozordagi ishlab chigarish hajmiga va pirovardida bo-
zordagi narxning shakllanishiga sun’iy ta’sir ko'rsatish
imkonini beradi. Bunday raqobat turli darajalaridagi narxlarn-
ing shakllanish xususiyatlari bir-biridan farq qiladi.

Shu sababli, biz quyida mukammal raqobat, sof mo-
nopoliya, oligopoliya va monopsoniya sharoitida narxlarning
shakllanish xususiyatlarini ko‘rib chigamiz.

Mukammal raqobat sharoitida narxning shakllanishi. Erkin
raqobat kurashi sharoitida narxning tashkil topish xususiyat-
larini tadqiq etgan dastlabki igtisodchilardan biri A.Marshall
hisoblanadi. Uning fikricha, tovarning oldi-sotdi jarayoniga
gadar ikki xil, ya’ni sotuvchi va xaridor narxlari mavjud
bo‘ladi. Nazariy jihatdan har ikki narxning yuqori va quyi da-
rajalari mavjud. Sotuvchi o‘z tovari narxining imkon gadar
yugori bo‘lishidan manfaatdor, chunki bunday narx uning
foydasi hajmini oshiradi. Biroq erkin raqobat sharoitida narxni
boshgalardan yuqori darajada belgilashga intilish mazkur sotu-
vchining bozordan siqib chiqarilishiga olib kelishi mumkin.
Sotuvchi narxining eng past darajasi shu tovarni ishlab chiqar-
ish uchun ketgan xarajatlarni qoplashi kerak. Xaridor tovarni
eng past narxda sotib olishdan manfaatdor, biroq erkin raqo-
batli bozor sharoitida uning ham tovar sotib ololmay golish
xavfi mavjud bo‘ladi. Xaridor narxining yuqori darajasi esa,
Marshall ta’biricha, so‘nggi qo‘shilgan migdor nafliligiga teng
bo‘lishi kerak.

Sotuvchi va xaridor o‘rtasidagi qulay narxga erishish bora-
sidagi kurash har ikki narxning mosligi ta’minlangunga, ya'ni
bozor narxi paydo bo‘lgunga gadar davom etadi. Shunday
qilib, sotuvchining narxi tomonidan ishlab chiqarish xarajat-
lari, xaridor narxi tomonidan esa, so‘nggi qo‘shilgan miqdor
nafliligi maydonga tushib, ularning nisbati asosida bozor narxi
paydo bo‘ladi. Bu holatni Marshall shunday ifodalaydi: «ishlab
chiqarish xarajatlari» prinsipi hamda «so‘nggi qo‘shilgan na-
flilik» prinsipi, shubhasiz, yagona talab va taklif umumiy qon-
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unining tarkibiy qismi hisoblanib, ulardan har birini gaychin-
ing bitta kesuvchi tomoniga giyoslash mumkin».!

Shu o‘rinda, biz tomondan IV bobda bildirilgan fikr-
mulohazalarni yana bir bor esga olish magsadga muvofiq
hisoblanadi. Ya’ni mukammal raqobatli bozor sharoitida
narxning shakllanishida talab va taklifning ta’sirida,
A.Marshall ta’kidlaganidek, so‘nggi go‘shilgan naflilik va ish-
lab chiqarish xarajatlari emas, balki ijtimoiy-zaruriy naflilik va
ijtimoiy-zaruriy mehnat sarflari yotadi.

Talab va taklifning muvozanati mukammal raqobat bozori-
dagi narxning shakllanishiga muvofiq keladi (4-chizma).

P D S
PAF ........................................
| ) I — :
J— ; —
Qe Q

4-chizma. Mukammal raqobatli bozor sharoitida narxning shakllanishi.

Chizmadan ko‘rinadiki, faqat narxning Pg darajasidagi ta-
lab miqdoriga ishlab chigaruvchilar tomonidan taklif migdori
muvofiq keladi. Narxning bu darajadan har qanday pasayishi
talabning taklifdan oshib ketishini, narxning bu darajadan har
ganday yuqori bo‘lishi esa, taklifning talabdan oshib ketishini
keltirib chiqaradi.

Narxning Pa darajasidagi holat uzoq vaqt mavjud bo‘la
olmaydi. Chunki tovarlarning sotilmay, to‘planib qgolishi bilan
sotuvchilar o‘rtasidagi raqobat kuchayib, ular o‘z tovarlarini
tezroq sotish magsadida narxni tushira boshlaydilar.

' A.Marshall. Prinsipi ekonomicheskoy nauki. V 3 t. M.: 1993. T.III. S. 282.
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Narxning Pp darajasidagi holat ham barqaror turmaydi.
Chunki bu holatda talab taklifdan oshib ketib, tovarlar
taqchilligi boshlanadi. Taqchil tovarga ega bo‘lish uchun bir-
biri bilan raqobatga kirishgan xaridorlar uning narxini oshira
boshlaydilar.

Bozordagi yagona muvozanatlashgan, nisbatan uzoq vaqt
bargaror amal qiluvchi narx sifatida talab hajmi taklif hajmiga
muvofiq kelgan holdagi narx Pg maydonga tushadi. Ragobat-
lashuv asosida paydo bo‘lgan muvozanat doimo talab va taklif
egri chiziglarining kesishuv nuqtasida joylashadi. Muvozanat
narxi har doim ham darhol, bir zumda tarkib topmaydi. Unga
erishishda toki talab va taklif muvozanatga kelgunga qadar
narx atrofidagi tebranishlarni o‘z ichiga oluvchi ma’lum davr-
lar lozim bo‘lishi mumkin.

Monopoliya sharoitida narxning shakllanishi. Monopoliya
sharoitida narx shakllanishining o‘ziga xos jihati shundaki.
agar mayda tovar ishlab chiqaruvchilar fagat o‘zlarining indi-
vidual narxlarini o‘zgartira olsalar, ulardan farqli o‘laroq bozor
ishtirokchilari sifatidagi monopoliyalar bozor narxlarini o‘zlari
belgilay oladilar. Bunda monopoliyalar ommaviy talabning
oshishi bilan narxning oshishi hamda ommaviy taklifning osh-
ishi bilan narxning pasayib borishidan o‘ziga xos tarzda foy-
dalanadilar.

Ommaviy tartibda tovarlarni sotuvchi monopoliyalar o'z
manfaatlari yo‘lida taklif kam bo‘lganda narxning oshishi ten-
densiyasidan foydalanadilar.

Ommaviy taklif bo‘yicha narx o‘zgarishi quyidagi miqdoriy
bog‘liglikni aks ettiradi: talabga nisbatan tovarlar taklifi
ganchalik yuqori bo‘lsa, bozor narxi darajasi shunchalik past
bo‘ladi va aksincha, taklif kamayishi bilan narx oshib boradi.
Bu bog‘liglik 5-chizmada yaqqolrog namoyon bo‘ladi.
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5-chizma. Taklif bo‘yicha narx egri chizig‘i.

Chizmadan ko‘rinadiki, tik o‘gqda muayyan tovarlar taklifi
hajmining ko‘payib borishi, yotiq o‘qda esa, mahsulot birligiga
bo‘lgan narx darajasining oshib borishi aks ettirilgan. Taklif
bo‘yicha narx egri chizig‘i (P;P3) bozor narxining tovarlarning
ommaviy taklifiga bog'ligligini ifodalaydi.

Monopolistlar mahsulotlarning sun'iy taqchilligini vujudga
keltirish maqgsadida o‘z tovarlarini sotish hajmini ataylab
gisqartiradilar. Bozorda tovarlarning etishmasligi monopol yu-
gori narxlarning o‘sishiga olib keladi.

Monopoliyalar narxni oshirishning har bir yangi jarayonida
tovarlarni ishlab chiqarish va sotish hajmini qisqartirishdan
ko‘rilgan zararni hisobga oladi. Daromaddan bunday
yo‘qotishlarning oldini olish magsadida ular yangi narxlarni
yanada yuqori darajada belgilaydilar. Shu bilan bir vaqtda
monopoliyalar mahsulotlarning qisgargan hajmini sotishdan
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olingan tushum yo‘l go‘yilgan yo‘qotishni qoplashi hamda
daromad miqdorining o‘sishini ta’minlashini nazorat qilib
turadilar.

Monopsoniya sharoitida narxning shakllanishi. Mo-
nopsoniya mayda tovar ishlab chigaruvchilardan tovarlarning
katta hajmini sotib olib, talab bo‘yicha narx qonunidan o‘ziga
xos tarzda foydalanadi.

Ommaviy talab bo‘yicha narxning o‘zgarishi quyidagi miqg-
doriy bog‘liglikni aks ettiradi: taklifga nisbatan xaridorlarning
ommaviy talabi ganchalik katta bo‘lsa, bozor narxi darajasi
shunchalik yuqori bo‘ladi va aksincha, talabning kamayishi bi-
lan bozor narxi pasayib boradi. Bu bog'liglik S-chizmada
yaqqolroq aks ettirilgan.

Tanab muxdopu

10 P,

P

) l | I } 1
T T 1 1

0 12345678 910 Hapx
5-chizma. Talab bo‘yicha narx egri chizig‘i.

Chizmadan ko‘rinadiki, tik o‘qda muayyan tovarlarga talab
hajmining ko‘payib borishi, yotiq o‘qda esa, mahsulot birligiga
bo‘lgan narx darajasining oshib borishi aks ettiriigan. Talab
bo‘yicha narx egri chizig‘i (P|P,) bozor narxining xaridorlarn-
ing ommaviy talabiga bog‘ligligini ifodalaydi.
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Monopsonist 0°z1 uchun zarur bo‘lgan tovarni, masalan,
gishlog xo‘jaligi xom ashyosini oldindan past narxlarda sotib
olib, uning katta miqdordagi zaxirasini tayyorlab qo‘yadi. Bu
esa, unga yangi hosilning yig‘im-terimi davrida o‘zi sotib
olayotgan xom ashyoga monopol past narxlarni o‘rnatish
imkonini beradi. Bunday past narxlarda monopsonist juda
katta foyda oladi. Sun’iy ravishda sotilayotgan mahsulot or-
tigchaligi hududining vujudga Kkeltirilishi xarid narxlarining
navbatdagi pasayishiga olib kelib, natijada monopsonistning
foydasi oshib boradi. Bunga Farb mamlakatlari monopsoniya-
lari tomonidan ancha vaqtdan buyon Osiyo, Afrika va Lotin
Amerikasi mamlakatlari tadbirkorlari va mayda tovar ishlab
chiqaruvchilaridan sotib olinayotgan arzon xom ashyoni misol
tariqasida keltirish mumkin. Afrikadan an’anaviy tarzda
eksport qilinuvchi bir qator tovarlar (choy, kofe, kakao va
h.k.)ga ham azaldan o‘ta past narxlar o‘rnatib kelinadi.

Bir vaqgtning o‘zida monopoliya va monopsoniya hisob-
lanuvchi firma o‘zining daromadini «narxlar gaychisi» usuli
orqali ahamiyatli darajada oshiradi. Bunda monopol yuqori va
monopol past narxlardan foydalanilib, ular o‘rtasidagi farq
xuddi qaychining ikkita kesuvchi tomoni bir-biridan uzoglash-
gandagi singari kattalashib boradi. Narxlarning bunday hara-
kati tovarlar ortigchaligi va taqchilligi hududlarining kengayi-
shiga asoslanadi. U sanoatning ko‘plab qayta ishlovchi
korxonalari uchun xosdir. Bu korxonalar o‘zlarining tayyor
mahsulotlariga undirma sanoat tarmoglarida o‘rnatilgan narx-
larga nisbatan bir necha marta yuqori narx belgidilar.

XX asrning ikkinchi yarmida AQSh, Fransiya, Buyuk Bri-
taniya va boshqa Farb mamlakatlarida agrobiznes sohasining
kengayishi bilan narxlar gaychisi asosiy usullardan biriga ay-
lanib, uning yordamida yirik firmalar o‘rta va mayda fermer-
larni qishloq xo‘jaligi ishlab chiqarishidan siqib chiqardilar.

Oligopoliya sharoitida narxning shakllanishi. Oligopoliya
sharoitida narxning shakllanishi tarmoqdagi tovar ishlab
chigaruvchilar tomonidan qo‘llaniluvchi «ergashish» hamda
«inkor etish» xatti-harakatlari orqali izohlanadi.
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«Ergashish» holatida bir oligopolist tomonidan narx
bo‘yicha qilingan o‘zgarish (narxning pasayishi yoki oshiril-
ishi)ga qolgan oligopolistlar tomonidan ham ergashish, ya’ni
shunday o‘zgarishlar qilish kuzatiladi. Odatda, bozorda o‘z
tovarlariga narxni pasaytirish orqali iste’molchilar soni hamda
sotish hajmini oshirishga qaror qilgan oligopolist xatti-
harkatiga javoban qolgan oligopolistlar ham narxlarni pasayti-
radilar. Natijada narxning umumiy pasayishi ro‘y berib, bo-
zordagi ulush oldingi holda goladi, ya’ni oligopolistning hatti-
harakati samara bermaydi.

«Inkor etish» holatida bir oligopolist tomonidan narx
bo‘yicha qilingan o‘zgarish (narxning pasayishi yoki oshiril-
ishi)ga golgan oligopolistlar tomonidan inkor etish, ya’ni hech
ganday javob o‘zgarishlari qilmaslik kuzatiladi. Ko‘pincha
bunday holat oligopolist tomonidan o‘z tovariga narxni oshir-
gan chog‘ida ro‘y beradi, ya’ni qolgan oligopolistlar tovarlari
narxlarini oshirmaydilar. Natijada narxni oshirgan oligopolist
o'z iste’molchilarini yo‘qotib, bozcrdan siqib chiqariladi.

Yuqgorida bayon etilgan holatlar natijasida oligopolist-
firmaning talab egri chizig‘i «siniq egri chizig» ko‘rinishini
oladi (6-chizma). Bunday holatni birinchi bo‘lib XX asrning
40-yillarida amerikalik igtisodchi P.Suizi tavsiflab bergan.
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6-chizma. Ollgopohstlk bozordagi narxning shakllanishida
talah egri chizig‘ining «sinishi».

Chizmadan ko‘rinadiki, dastlab oligopolist firmaning
mahsulotiga talab egri chizig'i D|D; ko‘rinishida bo‘lib, Py
narx darajasida Qg sotish hajmini ta’minlar edi. Oligopolist-
firma o‘z tovari narxini P, darajaga pasaytirishi talabni
o‘stirib, mahsulot hajmini Q; ga gadar oshirishi ko‘zda tutilar
edi. Biroq, boshga oligopolistlarning «ergashish» hatti-
harakatini tutishi, ya’ni ularning ham o‘z tovarlari narxini
pasaytirishi natijasida talab egri chizig‘ining «sinishi» ro‘y
berib, u endi D;ED; ko‘rinishini oladi. Ogibatda, sotish hajmi
oldingi Qg darajasida qolgani holda, tovarning narxi pasayib,
oligopolistlar o‘z  foydalarining ma’lum bir qismini
yo‘qotadilar.

Oligopolist-firma o‘z tovari narxini Pg dan P; ga oshirgan
tagdirda iiigen ohaopollstlar «inkor etish» xatti-harakatini
qo‘llashlari natijasida talab egri chizig‘i yana «sinadi». Oldingi
DD, ko‘rinishdagi talab egri chizig‘i endi D3ED; ko‘rinishini
oladi. Agar boshqga oligopolistlar ham o‘z tovarlari narxini
oshirganlarida, mazkur oligopolist-firmaning tovarga bo‘lgan
talab hajmi Q, ga qadar qisqarishi lozim bo‘lsa, bunday xatti-
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harakatning amalga oshirilmasligi natijasida bu gisqarish Q3 ga
gadar davom etadi, ya’ni bozordagi sotish hajmini yo‘qotish
darajasi oshib ketadi.

Yuqoridagi fikr-mulohazalardan ko'rinadiki, oligopoliya
sharoitida ishlab chigaruvchilar narxni ko'proq o'zaro
kelishish orqgali belgilashga harakat qiladilar.

O‘z mahsulotlariga bozor narxini o'rnatishda oligopolistlar
tomonidan «narx bo‘yicha etakchilik» xatti-harakati keng
go‘llaniladi. Bu xatti-harakat narx vositasida ragobatlashuvni
inkor etib, mazkur tarmoqqga kiruvchi barcha oligopolist-
firmalarning narxni shakllantirish va uni o‘zgartirishda etakchi
oligopolist-firmaga ergashishlarini taqozo etadi. Odatda,
tarmogdagi eng yirik firma etakchi sifatida maydonga tushadi.
Narx bo‘yicha etakchi firma boshqalarga garaganda iqtisodiy
jihatdan ancha ustun bo‘lsada, u o‘zining xatti-harakatini
fagat narx jihatdan tazyiq o‘tkazish asosida amalga oshira
olmaydi. Narxni shakllantirishda etakchi firma boshqa er-
gashuvchi firmalarning ham manfaatlarini e’tiborga olmog'i
lozim. Bu manfaatlar ularning xarajatlarini  qoplash,
me’yordagi foydani ta’minlash, mahsulotlarini sotishga sharoit
yaratish kabi holatlar orgali namoyon bo‘ladi. Agar talab yoki
ishlab chigarish xarajatlarining o‘zgarishi natijasida bozor
narxi oligopolistik kelishuv doirasidagi firmalarning manfaat-
lariga muvofig kelmay qolsa, etakchi firma darhol narxlarni
o‘zgartirishi lozim bo‘ladi.

4-§. Narx siyosati va uning O‘zbekistonda amalga
oshirilish xususiyatlari

Buyrugbozlikka asoslangan iqtisodiyotdan bozor iqtiso-
diyotiga o‘tayotgan barcha mamlakatlarda davlatning narx
soha-sidagi siyosati ko‘p jihatdan narxlarni erkinlashtirish,
milliy bozor narxlarini jahon bozori narxlariga yaginlashti-
rishga garatiladi.

Narxlarni erkinlashtirish — iqtisodiy islohotlarning eng
asosiy yo‘nalishlaridan biri bo‘lib, islohotlarning ijtimoiy-
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iqtisodiy oqibatlari ko'p jihatdan shu muammoning hal etil-
ishiga bog'liqg bo'ladi.

Narxlarni erkinlashtirish xom ashyo bilan mahsulot ayrim
turlarining narxlari, narx bilan aholi va korxonalar daromad-
lari o'rtasida mutanosiblikka erishishga ganday yondashilishi
bilan farglanadi. Shu yondashuvlarga asoslanib. narxlar quyidagi
yo‘llar bilan erkinlashtiriladi:

a) narxlarni birdaniga yoki «esankiratadigan» tarzda go'yib
yuborish;

b) narxlarning o'sishini sun'iy ravishda to‘xtatib qo‘yish;

v) narxni davlat tomonidan boshqarish va nazorat qilishni
ma’lum darajada saglab qolish.

Bozor munosabatlariga o‘tayotgan har bir mamlakat, shu
yo‘llardan birini tanlashda ulardan har birining mavjud real
shart-sharoitlarga qanchalik mos kelishi, aholi asosiy gismin-
ing moddiy ahvoliga qanday darajada ta’sir ko‘rsatishi, isloh
qgilishning tanlab olingan yo‘liga qanchalik darajada javob ber-
ishi va kutiladigan salbiy ogqibatlarni hisobga olish muhim
ahamiyatga ega bo‘ladi.

Sobiq ittifoq mamlakatlari negizida vujudga kelgan bir
gancha mustaqil davlatlar narxlarni  erkinlashtirishning
«esankiratuvchi» yo‘lini tanlab oldi. Barcha turdagi xom ashyo
resurslari, iste'mol mollari hamda xizmatlar narxlari bir yo‘la
erkin qo‘yib yuborilishi natijasida narxlar keskin oshdi. Bu
aholi keng gatlamining birdaniga qashshoqglashuviga, ijtimoiy
ahvolining keskinlashuviga olib keldi. Ishlab chigarishning
pasayishiga, milliy sanoat va qishloq xo‘jaligining izdan
chiqishiga sabab bo‘ldi.

O‘zbekistonda iqtisodiyotni isloh gilishning o‘ziga xos ta-
moyillari, mamlakatdagi vaziyat va aholining turmush darajasi
hisobga olinib, narxlarni asta-sekinlik bilan hamda
bosqgichma-bosgich erkinlashtirish yo‘li tanlab olindi. Shu yo‘l
bilan narxlarni erkinlashtirishning dastlabki bosgichida (1992
yilning boshida) keng doiradagi ishlab chigarish-texnika
vositasi bo‘lgan mahsulotlar, ayrim turdagi xalq iste’moli mol-
lari, bajarilgan ishlar va xizmatlarning erkin narxlari va tari-
flariga otildi. Aholini himoyalash magsadida cheklangan
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doiradagi ozig-ovqat va sanoat tovarlari narxlarining chegarasi
belgilab qo‘yildi, ayrim turdagi xizmatlarning eng yuqori tari-
flari joriy qilindi.

Narxlarni erkinlashtirishning keyingi bosqichida (1993 yil)
kelishilgan ulgurji narxlarni davlat tomonidan tartibga solish
to‘xtatildi. Qat’iy belgilangan va davlat tomonidan tartibga
solib  turiladigan narxlarda sotiladigan tovarlar va
ko‘rsatiladigan xizmatlarning soni ancha qgisqardi.

Narxlarni erkinlashtirishning navbatdagi bosqichida (1994
yil oktyabr, noyabr) xalq iste’mol mollari asosiy turlarining
narxlari erkin qo‘yib yuborildi, transport va kommunal Xxiz-
matlarning tariflari oshirildi. Shunday qilib, respublikada iqti-
sodiyotni isloh qilishning birinchi bosgichi narxlarni
bosqichma-bosqich (uch bosqgichda) to‘liq erkinlashtirish bilan
tugadi. Narxlarni erkinlashtirish aholini ishonchli iqtisodiy va
ijtimoiy himoyalash tadbirlari bilan birga olib borildi. Davlat
tomonidan turli kompensasiyalar magsadidagi jamg‘armalar
tuzildi, ish haqi, pensiya va stipendiyalarning eng kam
miqdori muntazam suratda oshirib borildi, bolalar uchun
nafaqalar joriy etildi. Aholining muhtoj gismiga yordam
ko‘rsatildi, imtiyozli soliq stavkalari joriy etildi.

Xulosalar

1.Narx of‘zida faqgatgina naflilik yoki ijtimoiy mehnat
sarflarining birini emas, balki har ikkalasining bir vaqtda
puldagi ko‘rinishini ifoda etadi. Demak, narx — real bozor
iqtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarning ijtimoiy gqiymati
va ijtimoiy nafliligining puldagi ifodasidir.

2. Narxning darajasiga ta’sir etuvchi omillarni bilish muhim
ahamiyatga egadir. Bulardan asosiylari bo‘lib qgiymat yoki
ishlab chiqarish sarflari; tovarning naflilik darajasi; mazkur
tovarga talab va taklif nisbati; raqobat holati; davlatning
iqtisodiy siyosati, pulning gadr-qimmati va h.k. hisoblanadi.
Bu omillar ichida tovar qiymati va nafliligi uning narxini
belgilovchi asos bo‘lib xizmat giladi.
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3. Narx quyidagi asosiy vazifalarni bajaradi: muvoza-
natlikni ta’minlash; qiymat va naflilikni hisobga olish; tartibga
solish; ragobat vositasi va ijtimoiy himoya vazifalaridir.

4. Narxning juda ko'p turlari mavjud bo‘lsada, ularning
barchasi bir-biri bilan o‘zaro bog‘langan, chunki ularda
jamiyatdagi iqtisodiy resurslarning ishlatilish samarasi o‘z
ifodasini topadi.

5. Buyrugbozlikka asoslangan iqtisodiyotdan bozor iqti-
sodiyotiga o‘tayotgan barcha mamlakatlarda davlatning narx
sohasidagi siyosati ko‘p jihatdan narxlarni erkinlashtirish, mil-
liy bozor narxlarini jahon bozori narxlariga yaqinlashtirishga
garatiladi.

6. O‘zbekistonda iqtisodiyotni isloh qilishning o‘ziga xos
tamoyillari, mamlakatdagi vaziyat va aholining turmush dara-
jasi hisobga olinib, narxlarni asta-sekinlik bilan va bosqichma-
bosqich erkinlashtirish yo‘li tanlab olindi.

7. Respublikada narxlarni bosgichma-bosqgich erkinlashti-
rish aholini ishonchli igtisodiy va ijtimoiy himoyalash tadbir-
lari bilan birga olib borildi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Narx — bozor iqtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarn-
ing ijtimoiy qiymati va ijtimoiy nafliligining puldagi
ifodasidir.

Ulgurji narxlar — ishlab chigaruvchilar tomonidan tovarlar
katta partiyalarda bir yo‘la ko‘tarasiga sotilganda mavjud
bo‘ladi.

Chakana narxlar — tovarlar bevosita iste’molchilarga soti-
ladigan narxlardir.

Dotasiyalashgan narx — davlat byudjeti hisobidan maxsus
arzonlashtirilgan narxdir.

Demping narx — bozorda o‘z mavgeini mustahkamlash va
raqgiblarini siqib chiqgarish uchun foydalanilib, bozorga kirib
olish narxi deb ham ataladi. ’

Nufuzli narx — aholining yuqori daromad oluvchi qatlami
xarid giladigan tovarlarni sotishda qgo‘llaniladi.
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Narx diapazoni — narxlar oralig'idagi fargning puldagi
ifodasi.

Erkin narxlar — talab va taklif ta’sirida shakllanadigan
bozor narxlaridir.

Ommaviy talab bo‘yicha narxning o‘zgarishi — taklifga nis-
batan xaridorlarning ommaviy talabi qanchalik katta bo‘lsa.
bozor narxi darajasi shunchalik yuqgori bo‘lishi va aksincha, ta-
labning kamayishi bilan bozor narxi pasayib borishi o‘rtasidagi
miqdoriy bog‘liglik.

Ommaviy taklif bo'yicha narxning ozgarishi — talabga nis-
batan tovarlar taklifi ganchalik yuqori bo‘lsa, bozor narxi da-
rajasi shunchalik past bo‘lishi va aksincha, taklif kamayishi bi-
lan narx oshib borishi o*rtasidagi migdoriy bog‘liqlik.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

I. Narxning iqtisodiy mazmunini uning vazifalari orqali
tushuntirib bering. Narx asosiy turlarining qisqacha tavsifini
bering.

2. Narxning tashkil topishi borasida qanday nazariyalar
mavjud? Ularning afzallik va kamchilik tomonlarini ko‘rsatib
bering.

3. Sof raqobat sharoitida narxning tashkil topish mex-
anizmini tushuntirib bering.

4. Sof monopoliya sharoitida narx ganday shakllanadi?

5. Monopsoniya sharoitida narxning shakllanishi ganday
o‘ziga xos xususiyatlarga ega?

6. Oligopoliya sharoitida firmalarning «inkor etish» va
«ergashish» xatti-harakatlarining mazmuni nimadan iborat?
«Narx bo‘yicha etakchilik» tushunchasini izohlab bering.

7. «Narxlar gaychisi» nima va undan ganday sharoitlarda
foydalaniladi?

8. Narx siyosati nima? O‘zbekistonda narx siyosati amalga
oshirilishining ganday xususiyatlari mavjud?
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X BOB. TADBIRKORLIK FAOLIYATI. TADBIRKORLIK
KAPITALI VA UNING AYLANIShI

Mulkchilikning turli shakllariga asoslangan raqobatli bozor
iqtisodiyotiga o‘tish sharoitida xo‘jalik birliklari (korxona,
firma) doirasida ishlab chiqarishni tashkil qgilish va boshgarish
turli xil shakl hamda usullarda amalga oshiriladi.

Ularning ichida tadbirkorlik alohida o‘rin tutib, bu faoliyat
tufayli mulkchilikning turli shakllari igtisodiy jihatdan amalda
harakatga keltiriladi hamda o‘z egasiga daromad olib keladi.

Bozor munosabatlariga asoslangan iqtisodiyotda
tadbirkorlik layoqati iqtisodiy resurs hisoblanib, inson
omilining tarkibiy qismini tashkil etadi. Tadbirkorlik
faoliyatining mohiyati, magsadi va bozor iqtisodiyotiga o‘tish
sharoitida amal qiladigan shakllarini batafsil bayon etish,
tadbirkorlik  kapitalining mazmunini va uning harakat
shakllarini tahlil qilish, kapital harakatida vujudga keladigan
jarayonlar hamda uning namoyon bo‘lishini, shuningdek,
kapitalning  aylanish  tezligi va undan foydalanish
samaradorligini oshirish masalalarini yoritish ushbu bobning
asosiy vazifasi bo‘lib hisoblanadi.

1-§. Tadbirkorlik faoliyati tushunchasi, uning vazifalari
va rivojlanish shart-sharoitlari

Tadbirkorlik  faoliyati iqtisodiy faoliyatning ajralmas
tarkibiy qismi bo‘lib hisoblanadi. Bugungi kunda tadbirkorlik
faoliyatining yagona ta’rifi mavjud emas. Bir iqtisodiy
manbada keltirilgan ta’rif boshqa bir manbadagi ta’rifga
muvofiq kelmasligi mumkin.

Hozirgi paytda turli ilmiy-nazariy adabiyotlarda
tadbirkorlik faoliyati va biznes xususida, uning yo‘nalishlari,
tamoyillari, huquqiy-iqtisodiy jihatlari to‘g‘risida ko‘plab
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olimlarning fikrlari, mulohazalari keng o'rin egallamoqda.
Ularda ko‘pincha tadbirkorlik faoliyati va biznes bir xil
tushuncha sifatida talgin qilinmogda. Haqiqatan ham bozor
iqtisodiyoti subyektlari xo‘jalik faoliyatida “tadbirkorlik™ va
“biznes” tushunchalari bir-biri bilan chambarchas bog'liq
bo‘lib, amaliy jihatdan bir-birining o‘rniga ishlatilishi
mumkin. Ammo, “tadbirkorlik” va “biznes” tushunchasini
iqtisodiy ta’sir qilish sohalari nuqtai nazaridan garaganimizda,
aynan bir xil tushuncha deb bo‘lmaydi.

Kundalik hayotda aksariyat hollarda “biznes” so'zini
tijorat, savdo kabi tushunchalarning sinonimi sifatida talgin
giladilar. Ko‘pchilik hollarda esa, “tadbirkorlik” va “biznes”,
“tijorat” va “marketing” tushunchalarini bir xil faoliyat
sifatida baholanayotganligining guvohi bo‘lamiz.

Fikrimizcha, tadbirkorlikning biznesdan asosiy farqi
shundaki, tadbirkorlik — bu mahsulot ishlab chigarish va
xizmat ko‘rsatishga ijodkorlik, yangilik yaratish ruhi asosida
yondashish bilan bog'liq faoliyatdir. Biznes esa, unga nisbatan
keng tushuncha bo‘lib, umuman, foyda olish nuqtai nazaridan
yuritiluvchi faoliyatdir.

O’zbekiston Respublikasining «Tadbirkorlik va tadbir-
korlar  faoliyatining kafolatlari to‘g'risida»gi  Qonunida
ta’riflanishicha, «Tadbirkorlik (tadbirkorlik faoliyati) — yuridik
va jismoniy shaxslar tomonidan mulkiy ma’suliyat ostida,
mavjud gonunlar doirasida, daromad (foyda) olish magsadida,
tahlika bilan amalga oshiriladigan iqtisodiy faoliyatdir».!

Bugungi kunda tadbirkorlik faoliyati nazariyasining ri-
vojlanishda «uch to‘lgin», ya’ni mazkur sohani ilmiy jihatdan
tadqiq etishdagi alohida bosqichlar shartli ravishda ajratiladi.

Birinchi bosqich - dastlabki erkin bozor munosabatlari
shakllanishi davri. U XVIII asrda paydo bo‘lib, tadbirkor
tomonidan amalga oshiriladigan tavakkalchilik jarayonlari
bilan bog‘langan. Aynan iqtisodiyot fanida tadbirkorlik
faoliyatiga oid dastlabki tadqgigotlar ham XVIII asrda

! O‘zbekiston Respublikasi Qonuni. Tadbirkorlik va tadbirkorlar faoliyatining
kafolatlari to‘g'risida.
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R.Kantilon, A.Tyurgo, F.Kene, A.Smit va J.B.Sey asarlarida
amalga oshirila boshlangandi.

Fransuz iqtisodchisi R.Kantilon tadbirkorlikning muhim
tavsifiy xususiyatlaridan biri sifatida tavakkal-chiiikni ajratib
ko‘rsatadi. Uning fikricha, tadbirkor - vogea va hodisalarni
oldindan ko‘ra bilish xususiyatiga ega bo‘lgan, o‘z zimmasiga
barcha mas’uliyatni olib tavakkal qiluvchi, o‘z xatti-harakatlari
tufayli daromad olishga umid qiluvchi va har qanday
yo‘qotishlarga tayyor bo‘lgan ixtiyoriy bir shaxsdir.2

R.Kantilondan keyin neoklassik maktab namoyandalari o'z
asarlarida o‘ziga xos tavakkalchilik asosida raqobatlashib,
savdo faoliyati bilan shug'ulanuvchi korxona egasini tadbirkor
deb hisoblay boshladilar.

Tadbirkorlik faoliyati to‘g‘risidagi nazariyalar rivojla-
nishining ikkinchi bosqichida tadbirkorlikning asosiy xususiyati
sifatida innovasion faoliyat ajratib ko‘rsatiladi. Bu oqimning
asoschisi Y.Shumpeter bo‘lib, uning fikricha, iqtisodiy
o‘sishning negizida tadbirkorning ishlab chigarish omillarini
yangi kombinatsiyasini ishlatishga, go‘llashga bo‘lgan intilishi
yotadi va bu intilishning natijasi innovatsiya, yangiliklar
hisoblanadi.

Mazkur nazariyalar rivojlanishi uchinchi bosqgichning asosiy
g‘oyasi — tadbirkorning muhim shaxsiy fazilatlari, jumladan,
izlanish va tadqiqot hisoblanadi. Bu oqim namoyandalari
F.Xayek va L.Mizes tadbirkorlikka yangi iqtisodiy
imkoniyatlarni izlab topish va tadqiq qgilish deb garaydi, shu
bilan birga, faoliyati izlanish tarzida kechadigan har ganday
shaxsni bo‘lg‘usi tadbirkor deb hisoblashadi.

K.Makkonnell va S.Bryu tadbirkorlikka asosida uzluksiz
shartlar va talablar yotuvchi muhim faoliyat turi sifatida
garaydilar. Birinchidan, tadbirkor tovar va xizmatlar ishlab
chiqgarish jarayonida ishlab chiqarish omillarini birlashtiradi va
“katalizator” vazifasini bajaradi. lkkinchidan, biznesni yuritish
jarayonida u qarorlar qabul qilishdek qiyin bir vazifani
zimmasiga oladi. Uchinchidan, tadbirkor — tashkilotchi shaxs

2 Predprinimatclstva v konse XX veka. M., 1992, 20-bet.
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bo‘lib, yangi ishlab chigarish texnologiyalarini joriy qilib,
yangi mahsulotlar ishlab chiqarishga intiladi. To‘rtinchidan,
tadbirkor — u tahlikaga boruvchi insondir. U nafagat o'z mol-
mulki, vaqti, mehnati bilan, balki o‘z sheriklari, hissadorlari
go‘shgan mablag‘lar bilan ham tahlikaga boradi.3

Tadbirkorlik faoliyati to‘g‘risida yuqorida keltirilgan turli xil
fikrlar va yondashuvlarni umumlashtirgan holda, qisqa qilib
quyidagicha ta’rif berish mumkin: tadbirkorlik faoliyati — shakli
va sohasidan qat’i nazar, foyda olish va undan samarali
foydalanish magsadiga qaratilgan iqtisodiy faoliyatdir.

Tadbirkorlik faoliyati tushunchasining mazmuni uning
to‘rtta o‘zaro bog'liq vazifasini aniglash bilan to‘liq tushu-
niladi:

1) tadbirkor foyda olish magsadida tovar (yoki xizmat)
ishlab chiqarishning yagona jarayonida yer, suv, kapital va
mehnat resurslarini birlashtirish tashabbusini oladi. Shu bilan
birga, tadbirkor bir vaqtda ishlab  chiqarishning
harakatlantiruvchi kuchi va ishlab chigarishni amalga oshirish
uchun boshga resurslarni bir joyda uyg‘unlashtiruvchi
tashabbuskor hisoblanadi;

2) tadbirkor biznesni yuritish, foydani ko‘paytirish
bo‘yicha asosiy qarorlar gabul giladi, bu garorlar korxona
faoliyatining magsadini aniqlab beradi;

3) tadbirkor — yuqori foyda orgasidan quvib, yangi
mahsulotlar, yangi ishlab chigarish texnologiyasi yoki hatto
biznesni tashkil qilishning yangi shakllarini joriy qilishga
harakat giluvchi, yangilikka intiluvchi shaxs hisoblanadi;

4) tadbirkorlik faoliyati — bu tavakkalchilikka boruvchi
faoliyatdir.

Tadbirkorlikning rivojlanishi, o‘z navbatida, bir qator
sharoitlarning mavjud bo‘lishini tagozo etib, ular asosida
umuman, tovar ishlab chigarishning umumiy ijtimoiy-iqti-
sodiy shart-sharoitlari yotadi.

Birinckidan, tadbirkor xojalik yuritishda uning biron turini
tanlash, ishlab chiqarish jarayonini amalga oshirish, uni

3 K.Makkonnell, S.Bryu. Ekonomika. Prinsipi, problemi i politika. M.:
Respublika, 1992, 38-bet.
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o‘zgarishlarga moslashtirish, manbalarni tanlash, resurs topish,
mahsulot sotish, ularga narx belgilash, foydani tasarruf qilish
hamda shu kabilar bo‘yicha ma’lum huquqg va erkinliklar
mavjud bo‘lishini tagozo etadi.

Lhkinchiadan, tadbirkor ishlab chiqarish vositalariga, ishlab
chigarilgan mahsulot va olingan daromadga mulkchilik
huquqgiga ega Dbo‘lishi kerak. Tadbirkorlik faoliyati
mulkdorning o‘zi tomonidan ham. uning mol-mulki asosida
ish yurituvchi subyekt tomonidan ham amalga oshirilishi
mumkin. Xo‘jalik yuritish huquqi, ya'ni mol-mulkidan
foydalanish va daromadni tasarruf qilish tadbirkor tomonidan
takror ishlab chiqgarish jarayonini boshqarishining muhim
shart-sharoitini  tashkil qiladi.  Ma’lumki, tadbirkorlik
faoliyatining vazifasi nafaqat foyda olishga, balki uni qaysi
magsadlarda ishlatish va samarali sarflash yo‘llarini topishga
garatiladi, ya'ni u iste’mol-tagsimotchi nuqtai nazaridan emas,
balki yuqori raqgobatbardoshlilikni saqglab turish, xo‘jalikni
takomillashtirish, kengaytirish va shu kabilarni amalga oshirishga
asoslanadi.

Uchinchidan, xo'jalik  yuritish yo'lini erkin tanlash,
daromadni investitsiyalash imkoniyati va shu kabilarni real
ta’minlaydigan ma’'lum iqtisodiy muhit va ijtimoiy siyosiy
sharoit yaratishi zarur.

70 riinckiaan, tadbirkorlik mulkchilik va o‘zlashtirishning
turli-tuman shakllari hamda turlarining mavjudligini tagozo
giladi. O’z navbatida mulkchilik va o‘zlashtirish sohalaridagi
turli-tumanlilikning o‘zi  obyektiv hodisa bo‘lib, ishlab
chigaruvchi kuchlarning rivojlanishi ogibati sifatida maydonga
chigadi.

Shuningdek, etarli moliyaviy manbalarga, yaxshi ma’lumot
va malakali tayyorgarlikka ega bo‘lish, umumiy tijorat
gonunchiligi, soliq bo‘yicha imtiyozlar, tadbirkorlik muhiti va
uni rivojlantirishda jamiyat manfaatdorligining mavjud bo‘lishi
tadbirkorlikni rivojlantirishning navbatdagi shart-sharoitlari
hisoblanadi.

Yugorida ko‘rib chiqilgan barcha shart-sharoitlar mavjud
bo‘lgan davlatlarda tadbirkorlik yaxshi rivojlanadi, aks holda,
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faoliyatning bu turi xufyona iqtisodiyot sohasiga o‘tib Kketishi
ehtimoli ham yuqori bo‘ladi.

2-§. Tadbirkorlik faoliyatining shakllari

Hozir jahonda ishlab chiqaruvchi kuchlar darajasi va o‘ziga
xos tomonlarining beqiyos darajada bir-biriga qo‘shilib ketishi
kuzatiladi. Ishlab chiqaruvchi kuchlarning ijtimoiy, umumdavlat
magsadlarida foydalanadigan va nihoyat, jamoa, guruh, xususiy
hamda shaxsiy magsadlarda ishlatiladigan turlari mavjud. Shunga
mos ravishda tadbirkorlikning turli-tuman: davlat, jamoa,
shaxsiy, xususiy, aralash va boshqa hosila shakllari rivojlanadi.

Hozir jahonning ko‘pchilik mamlakatlarida davlat
tadbirkorligi mavjud bo‘lib, ularda milliy daromadning 20
foizidan 50 foizigacha davlatlar ulushiga to‘g‘ri keladi. Davlat
korxonalari ko‘pincha mamlakat iqtisodiyoti uchun juda
muhim ahamiyatga ega bo‘lgan yoki katta kapital qo‘yilmalar
talab giladigan tarmoglarda tuzilmogda. Masalan, Angliyada
davlat sektori qora metallurgiya, ko‘mir gazib chiqarish, aero-
kosmik sanoat, aloga vositalari, temiryo‘l transporti, clektr va
gaz bilan ta’minlash kabi sohalarni qamrab oladi.
Rivojlanayotgan mamlakatlarda davlat korxonalari
milliylashtirilgan chet el kompaniyalari bazasida, asosan,
sanoatning konchilik tarmogqlarida tuziladi. Rivojlanayotgan va
rivojlangan ko‘pchilik mamlakatlarda davlat kompaniyalari
sanoat firmalari orasida peshqadam hisoblanadi.

Turli mamlakatlarda davlat korxonalarining huquqiy
maqomi turli-tumanligi bilan ancha farqlanadi. Hatto biror-
bir mamlakatda barcha davlat korxonalari faoliyatini tartibga
soluvchi yagona qonuniy hujjat mavjud emas.

Yuqorida ko‘rib o‘tilgan sharoitlar asosida davlat
korxonalarini uch guruhga bo‘lish mumkin:

—byudjet korxonalari;

—davlat ishlab chiqarish korxonalari;

—aralash kompaniyalar.

Huquqgiy va xo‘jalik mustagqilligiga ega bo‘lmagan
korxonalar byudjet korxonalariga kiradi. O’zlarining holati
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bo‘yicha ular davlatning ma'muriy-boshqarish tizimiga kiradi
va biron-bir vazirlik, mahkama yoki mahalliy o°‘z-o‘zini
boshqarish organlariga bevosita bo‘ysunadi va ularning tarkibiy
qgismi hisoblanadi. Ular olgan foydasidan solig to‘lamaydi.
Barcha daromad va xarajatlar davlat byudjeti orqali o‘tadi.

Davlat ishlab chiqarish korxomalari — bu korxonalarning
ancha keng tarqalgan tashkiliy, huqugiy shaklidir. Ular
alohidalashgan mol-mulkka ega bo‘lib, xo‘jalik faoliyati bilan
birga davlat tomonidan belgilangan doirada boshqarish va
tartibga solish vazifalarini ham bajaradi, ya’ni davlat
korporatsiyalari o°‘zida tijorat korxonalari hamda davlat organlari
belgilarini mujassamlashtiradi.

Aralash kompaniyalar - hissadorlik jamiyatlari va
majburiyatlari cheklangan shirkatlar shaklida tashkil gqilinib,
aksiyalari davlatga va xususiy omonatchilarga taallugli bo‘ladi.
Aralash kompaniyalar hissadorlik jamiyatlari to‘g‘risidagi
gonun asosida ish yuritadi va yuridik shaxs hisoblanadi,
xo‘jalik faoliyatida xususiy firmalar bilan barobar tijorat
asosida qatnashadi. Shu bilan birga, ular xususiy firmalarga
nisbatan ma’lum imtiyozlardan foydalanadi. Bu imtiyozlarga
davlat tomonidan moliyaviy yordam va dotasiyalar berish,
chet el lisenziyalarini engil shartlar bilan olish, boshqa davlat
korxonalaridan xom ashyo va yarim fabrikatlarni qat’iy
belgilangan narxlarda olish, ishlab chigargan mahsulotni sotish
uchun bozor bilan ta’minlanganlik va shu kabilar.

Hamma vaqt korxona (firma) jamoa tadbirkorligini amalga
oshirish vositasi bo‘lib xizmat qiladi. Iqtisodiy kategoriya
sifatida korxona ishlab chiqaruvchi kuchlar va ishlab chiqgarish
munosabatlarini tashkil qilishning birlamchi asosiy bo‘g‘ini
hisoblanadi. Huquqgiy nuqtai nazaridan korxona deganda
yuridik shaxs huquqiga ega bo‘lgan mustaqgil xo‘jalik yuritish
subyekti tushuniladi. Ular o‘ziga biriktirilgan mol-mulkdan
foydalanish asosida mahsulot ishlab chigaradi va sotadi, ishlarni
bajaradi va xizmatlar ko‘rsatadi. Korxonalarning mulkchilik
mavqgeidan tashqgari xilma-xil tashkiliy-huquqiy shakllari ham
mavjud bo‘ladi. Korxonalar xo‘jalik jamiyatlari va shirkatlari,
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ishlab chigarish kooperativlari, jamoa korxonalari, ijara
korxonalari, xo‘jalik birlashmalari shaklida tuzilishi mumkin.

Kooperativ tadbirkorlik — jamoa tadbirkorligining alohida shakli
bo‘lib, jamoa mulkiga asoslanadi va kooperatsiya a’zolarining uning
faoliyatida o‘z mehnati bilan ishtirok etishini taqozo qiladi.
Kooperativ mulkchilikka asoslangan tadbirkorlikning asosiy belgilari
quyidagilardan iborat: ishlovchilaring ishlab chigarish vositalari
bilan bevosita go‘shilishi (xususiy mulkchilikda bunday go*shilishda
mulkdor, davlat mulkchiligida esa, davlat vositachi hisoblanadi);
kooperatsiya a’zolarining ishlab chigarish vositalaridan keng
foydalana olishi; ulaming iqtisodiy jihatdan teng huqugqliligi;
jamoaning o‘z-o‘zini boshqgarishni amalga oshirishi; jamoa va
shaxsiy manfaatlar uyg‘unligi yuzaga kelishi va h.k.

Xususiy tadbirkorlik alohida shaxs yoki korxona tomonidan
xususiy tashabbus asosida tashkil gilinadi. Tadbirkorlikning bu
shaklida mulk va ishlab chiqarish natijalari xususiy shaxslarga
tegishli bo‘lib, ishlab chigarishni tashkil qilish yollanma
mehnatga asoslanadi.

Yakka tartibdagi tadbirkorlik shaxsiy mulkka asoslanadi,
ishlab chigarishni tashkil qilish o‘zi yoki oila a’zolari mehnati
asosida amalga oshiriladi. Shaxsiy korxona egasi uning
menedjeri ham hisoblanib, korxonaning barcha majburiyatlari
uchun shaxsiy javobgar bo‘ladi. Xo‘jalik huquqgi nugqtai
nazaridan yakka tartibdagi tadbirkorlik huquqgiy shaxs
hisoblanmaydi, shu sababli uning egasi cheklanmagan
mas’uliyatga ega bo‘lib, faqat fuqarolardan olinadigan
daromad solig‘ini to‘laydi. Bu odatda, kichik magazin, xizmat
ko‘rsatish  sohasidagi  korxonalar, dehqon xo‘jaliklari,
shuningdek, huqugshunos, vrach, advokat kabi turli malakali
mutaxassislar ~ xizmati ko‘rinishida tashkil gilingan
tadbirkorlikdir.

O’zbekistonda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni
go‘llab-quvvatlashning mintaqaviy dasturlarini amalga oshirish
natijasida fagat 2004 yilning o‘zida 51,7 mingta korxona gayta
tashkil qilindi. «Xususiy tadbirkorlikni rivojlantirish hisobiga
2004 yilda 425 mingdan ziyod yangi ish o‘rinlari tashkil etildi.
Bu 2003 vyilga nisbatan 14 foiz ko‘p demakdir. Kichik
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biznesning yalpi ichki mahsulotdagi ulushi ortdi va 2004 yilda
35,6 foizni tashkil etdi»*. 2004 vyilda kichik biznes
subyektlariga 353.9 mird.so‘'m miqdorida kreditlar ajratildi.
shulardan 81 foizini kichik biznes. xususiy tadbirkorlik
subyektlariga ajratilgan uzoq muddatli kreditlar tashkil etadi.
Kichik biznes subyektlari tomonidan kreditlarni o‘zlashtirilishi
natijasida 81,2 mingta yangi ishchi o‘rinlari yaratildi.>

Tabdirkorlik  faoliyatini amalga oshirishning muhim
shakllaridan biri hissadorlik (aksionerlik) jamiyatlaridir.

Ancha katta va yirik ishlarni bajarishlari uchun Kkishilar
o‘zlarining mehnatini, mehnat qurollari va boshqa ishlab
chiqarish vositalari hamda pul resurslarini (kapitallar)
birlashtirishlari lozim bo‘ladi. Jamoa kuchini shu asosda
birlashtirish natijasida turli xil ittifoqlar (uyushmalar) vujudga
keldiki, ular ilmiy adabiyotlarda, gonuniy bitimlarda «jamiyat»
deb atala boshlandi.

Jamiyat umumiy tushuncha bo'lib, ularning shakli,
igtisodiy mazmuni, faoliyatining magsadi va huquqiy
majburiyatlari har xil bo‘lishi mumkin.

Hozirgi kunda korxonalarni hissadorlik shaklda tashkil
gilish jahon xo‘jaligi va avvalo, yirik ishlab chigarishning
ajralmas qismi hisoblanadi. AQSh, Yaponiya va Farbiy
Evropadagi barcha yetakchi mamlakatlarda hissadorlik
jamiyatlari sanoat, savdo, sug‘urta ishi va iqtisodiyotning
boshqa sohalarida korxonalarning etakchi tashkiliy-huquqiy
shakli bo‘lib goldi.

Aksiya chiqarish va uni erkin joylashtirish hissadorlik
munosabatlarining muhim tomonlaridan birini tashkil giladi.

Aksiya — bu uning egasi hissadorlik jamiyati kapitaliga
o‘zining ma’lum hissasini qo‘shganligiga va foydasidan
dividend shaklida daromad olish huquqi borligiga guvohlik
beruvchi qimmatli qog‘ozdir. Bundan tashqgari, aksiya
korxonani boshqgarishda qatnashish huquqini ham beradi.

* LA Karimov. Bizning bosh magsadimiz — jamiyatni demokratlashtirish va

yangilash, mamlakatni modemizatsiya va isloh etishdir. T., «O*zbckiston», 2005, 71-bet.
5 07R Igtisodiyot vazirligi. Samarali iqgtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh. 8-son, 2005 yil, 22-bct.
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Aksiyalar maxsus tovar sifatida sotiladi va sotib oli-nadi.
shu sababli o‘zining narxiga ega. Aksiyada ifodalangan pul
summasi uning nominal gqiymati deyiladi. Aksiyaning fond
bozorida sotiladigan narxi aksiya kursi deb atalib, u olinadigan
dividend miqdoriga to‘g‘ri mutanosib, foiz miqg-doriga esa.
teskari mutanosiblikda bo‘ladi. Xaridor aksiyani undan
olinadigan daromadi bankka qo‘yilgan puldan keladigan
foizdan kam bo‘lmagan tagdirdagina sotib oladi.

Aksiya kursi quyidagicha aniglanadi:

AK =2 4 100% |
F

bu yerda: AK - aksiya kursi; D — dividend; F; — ssuda foizi.

Ssuda foizi o‘sganda aksiya kursi tushadi. Agar dividend
ssuda foiziga garaganda yuqori darajada o‘ssa, aksiya Kursi
ko‘tariladi.

Aksiyaning haqiqiy bozor kursiga dividend va ssuda foizi
darajasi bilan birga, shu aksiyaga talab va taklif nisbati ham
ta’sir qiladi.

Hissadorlik jamiyatlari aksiya bilan birga obligatsiya ham
chiqaradilar.

Obligatsiya — uning egasi jamiyatga qayd qilingan foiz olish
sharti bilan pul go‘yganligini tasdiglaydi. Obligatsiya hissadorlik
jamiyati moliyaviy mablag‘larini ko‘paytirish uchun chiqgariladi.

Aksiya egasi korxona mulkdori, obligatsiya egasi esa, uning
kreditori hisoblanadi. Undan tashqari, obligatsiya aksiyadan
farq qilib, o'z egasiga yillik kafolatlangan daromad keltiradi,
ammo, hissadorlik jamiyati ishlarini hal gilishda ovoz berish
huquqgini bermaydi. Obligasiyalar bo'yicha to‘lanadigan
daromad odatdagi ssuda foizi miqdoridan ortiq bo‘lmaydi.
Uning giymati hissadorlik jamiyati tomonidan ma’lum muddat
o‘tishi bilan to‘lanadi. Aksiyaga qo‘yilgan mablag® obligasiyaga
joylashtirilgandan farq qilib, aksioner talabi bo‘yicha qaytarilishi
mumkin emas va faqat sotish orqali qoplanadi.

Hissadorlik jamiyatining tashkil topishi ta’sischilik foydasi
kabi daromad turining paydo bo‘lishi bilan bog'liq.
Ta’sischilik foydasi sotilgan aksiyalar summasi va hissadorlik
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korxonasiga haqigatan qo'yilgan mablag® miqdori o‘rtasidagi
farqdan iborat.

Hissadorlik korxonasida ta’sischilik foydasi bilan bir
qatorda dividend kabi daromad turi shakllanadi.

Dividend (lotincha dividendus - bo‘lishga tegishli) — aksiya
egasiga to‘lanadigan daromad. Dividend vositasida aksiya egasi
gimmatli qog'ozning shu turiga qo‘yilgan pul mablag‘lari
(kapital)ning tegishli qismiga o‘zining mulkchilik huquqini
iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chigaradi. Dividend orgali faqat
hissadorlik jamiyati olgan foydaning bir gismi tagsimlanadi.
Uning boshga qismi jamg‘arishga, soliq to‘lashga va shu
kabilarga ketadi. Dividend miqdori olinadigan foyda va
chigarilgan aksiya miqdoriga bog‘liq hamda odatda, ssuda
foizidan yuqgori bo‘ladi.

Odatdagi aksiyalar bo‘yicha dividend miqdori hissadorlik
jamiyati joriy yilda olgan foyda miqdoriga bog‘liq. Imtiyozli
aksiyalar bo‘yicha dividend miqdori esa, joriy yildagi foyda
miqdoridan gat’i nazar qayd qilingan foiz shaklida o‘rnatiladi.
Jamiyat tugatilgan taqdirda imtiyozli aksiya egasiga aksiya
go'‘yilgan mablag‘ uning nominal qiymati bo‘yicha qaytariladi.

Hozirgi kunda bizning respublikamizda korxonalarni
aksionerlashtirishning ikkita yo‘nalishi tarkib topdi: bi-rinchi
yo‘nalishda o‘zining huquqgiy magomi o‘zgartirmaydigan,
davlat mulki bo‘lib goladigan korxonalar, ikkinchi yo‘nalishda
o‘zining huquqgiy maqomini o‘zgartirib, to‘liq hissadorlik
jamiyatiga aylangan korxonalar aksiya chigaradi.

Respublikada hissadorlik jamiyatlarini rivojlantirishning
asosiy yo‘nalishi davlat mulkchiligidagi yirik va o‘rta
korxonalarni keng ko‘lamda hissadorlikka of‘tkazish, ular
negizida ochiq hissadorlik jamiyatlarini tuzish hisoblanadi.
Shu bilan birga ilgari tuzilgan yopiq turdagi hissadorlik
jamiyatlari ochiq turdagi jamiyatlar qilib gayta tuzilishi ko‘zda
tutilgan. Buning ma’nosi shuki, hissadorlikka o‘tish jarayoni
respublika aholisining keng gqatlamlari, shuningdek, xorijiy
jismoniy va huquqgiy shaxslar uchun ochiq bo‘lishi lozim.
Bunga gimmatli qog‘ozlarning ochiq savdosini o‘tkazib turish,
fond  birjasining  faoliyatini  kengaytirish, investitsiya
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kompaniyalari, investitsiya fondlari, kliring va agentlik
tarmogqlarini  tashkil qilish, qimmatli qog‘ozlar bozori
infratuzilmasini vujudga keltirish orqali erishiladi.

3-§. Tadbirkorlik kapitali va uning harakati
bosgqichlari

Tadbirkorlikning har qanday shakli o‘z faoliyatini amalga
oshirish uchun ma’lum miqdordagi ishlab chiqarish vositalari
va moliyaviy mablag‘lariga ega bo‘lishi zarur. Bu vosita va
mablag‘lar foyda olish magsadida ishlab chigarish hamda
xizmatlar ko‘rsatish jarayoni uchun zarur bo‘ladi.

Tadbirkor ixtiyorida bo‘lib, foyda olish magsadida
ishlatiladigan barcha moddiy vositalar, tovarlar va pul
mablag‘lari birgalikda tadbirkorlik kapitali deb ataladi. Uzoq
yillar davomida bizning xo‘jalik amaliyotimizda va iqtisodiy
atamashunosligimizda u korxona mablag‘lari (ishlab chigarish
fondlari) deb gabul gilindi va shu tushuncha bilan yuritildi.
Bozor iqtisodiyoti shakllanayotgan hozirgi davrda barcha
mulkchilikka asoslangan korxonalar (shu jumladan, davlat
korxonalari va muassalar) o‘zlarini tadbirkorlikning u yoki bu
shakli sifatida namoyon qiladi. Shu sababli, biz ham, ular
ixtiyoridagi ishlab chiqarish vositalari, tovarlar va pul
mablag‘larini tadbirkorlik kapitali yoki gisqacha kapital deb
ataymiz. Chunki bu vositalar va mablag'lar o‘z egalariga. shu
mehnat jamoasiga daromad yoki foyda keltiradi. Tadbirkorlik
kapitali ishlab chiqarish va muomala jarayonida doimo
harakatda bo‘ladi hamda bu harakat jarayonida bir qgator
bosqgichlarni bosib o‘tadi.

Pul Kkapitalining iqtisodiy faoliyat omillariga sarflanishi,
ularning ishlab chigarishda qo‘llanilishi, ishlab chigarilgan
tovarlarning sotilishi va mablag‘larning dastlabki shakliga
qaytishi kabi bosgichlarni o‘z ichiga olgan harakati uning
doiraviy aylanishini tashkil qgiladi.

Ishlab chiqarishga sarflanadigan har ganday sarmoya o'z
harakatini pul shaklidan boshlaydi. Pul (P) tegishli resurslar
bozoridan zarur tovarlar, ya’ni ishlab chigarish vositalari (Iv)
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va ishchi kuchi (Ik) sotib olishga sarflanadi (avanslanadi). Bu
holda, pul shunchaki tovarlar sotib olishgagina emas, balki
ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan igtisodiy faoliyat
omillarini sotib olishga sarflanadi. Ushbu muomala sohasida
pul kapitali o‘z harakatining birinchi bosgichidan o‘tadi:

Iv
P T —

Tk

Mazkur jarayon natijasida pul shaklidagi mablag‘lar unumli
kapital shakliga aylanadi va ular ishlab chiqarish jarayonining
potensial omillari hisoblanadi. Kapital harakatida ikkinchi
bosqich ishlab chiqarish (1) jarayoni hisoblanib, uning
natijasida unumli tovar (T) shaklini oladi. Bu yerda hosil
gilingan tovarlar giymati ishlab chiqarish vositalari va ishchi
kuchiga sarflangan giymatdan ortiq bo‘ladi, ya’ni:

Iv
T <: 1T
Ik

Chunki hosil gilingan tovarlar giymatida ishlab chiqarish
vositalarining ko‘chgan qiymati, ishchi kuchi qiymatining
ekvivalenti va ular tomonidan vujudga keltirilgan qo‘shimcha
mabhsulot giymati ham mavjud bo‘ladi.

Uchinchi bosgichda ishlab chiqarilgan tovarlarni sotish
sodir bo‘ladi: T'>P’". Ushbu bosqichda tovarlar pulga aylanadi
va o‘zining dastlabki shakliga qaytib keladi. Dastlab, pul
shaklida sarflangan mablag' yana pul shaklida, ammo, miqdor
jihatidan ko‘proq bo‘lib gaytadi.

Shu sababli uni P’=P+p ko‘rinishida ifodalash mumkin.

Tovarlarni sotishdan tushgan pul kapitali yana ishlab
chiqarish omillari sotib olish uchun sarflanadi va shu tariqa
yuqoridagi harakat to‘xtovsiz takrorlanaveradi.

Tadbirkorlik kapitalining o‘z harakatida uch bosgichni
izchil bosib o'tib, muntazam ravishda bir shakldan boshga bir
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shakliga aylanib, yana dastlabki shaklga qaytib kelishi uning
doiraviy aylanishi deyiladi.

Tadbirkorlik kapitali doiraviy aylanishining yaxlit ko‘rinishi
quyidagicha bo‘ladi:

Iv
P T | ... T—>p

T~k

Doiraviy aylanishning birinchi va uchinchi bosqichlari
muomala sohasida, ya’ni resurslar va tovarlar bozorida,
ikkinchi bosqichi esa, ishlab chiqarishda ro‘'y beradi. Shuning
uchun formulada ishlab chiqarish jarayoni va muomala sohasi
o‘rtasidagi oraliglar nuqtalar (...) bilan ajratilib ko‘rsatiladi.

Har bir bosqichda kapital muayyan harakat shakliga kiradi.
Birinchi bosqichda u pul shaklida, ikkinchi bosgichda unumli
yoki ishlab chiqarish omillari va uchinchi bosqichda tovar
shaklida yuzaga chigadi. Kapital doiraviy aylanish jarayonida
uning har bir shakli alohida vazifani bajaradi va shunga ko‘ra
ular kapitalning harakat shakllari deyiladi.

Kapital pul shaklining harakati igtisodiy faoliyat uchun
zarur bo‘lgan shart-sharoitlarni yaratishdan iborat. Bunga
pulni ishlab chiqarish vositalari va ishchi kuchi sotib olishga
avandash orqali erishiladi. Kapital unumli shaklining harakati
tovarlar ishlab chigarish va xuddi shu jarayonda giymatning
o‘sishiga erishishni ta’'minlash vazifasiga qaratiladi.

Kapital tovar shaklining harakati orqali ishlab chiga-rilgan
tovarlar giymatining narx shaklida ro'yobga chiqishi sodir
bo‘ladi va o'sgan qgiymatning pulga aylanishi bilan
tadbirkorning foyda olish magsadi ta’minlanadi.

Ishlab chigarish uzluksiz davom etishi uchun tadbirkorlik
kapitali o‘zining bir shaklidan boshga bir shakliga aylanib
turishi va ayni paytda har uchala shaklda ham mavjud
bo‘lmog‘i lozim. Agar tadbirkorlik kapitali bu shakllarning
birortasida to‘xtab qolgudek bo‘lsa, uning harakatidagi
uzluksizlik buziladi.
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Tadbirkorlik kapitalining har uchala shakli bir vagtda o'z
doiraviy aylanishiga ega bo‘ladi. Tadbirkorlik kapitali pul
shaklining doiraviy aylanishi:

/'lv

P—» T ... TN —— P
T~Ich

Unumli kapitalning doiraviy aylanishi:

Iv Iv
<l T P’—>T<:
Ik Ik

Tadbirkorlik kapitali tovar shaklining doiraviy aylanishi:

Iv
T—>P—>T<: LT
Ik

Mablag'lar pul shaklining doiraviy aylanishi uchun
bosqichlarning shunday izchillikda (bozor — ishlab chigarish
— bozor) bo‘lishi xoski, bunda ishlab chigarish muomalaning
bir-birini to‘ldirib turadigan ikki bosqichi (P>T va T->P)
o‘rtasida bo‘ladi, shuningdek, doiraviy aylanish boshlarida pul
shaklida avanslangan mablag’ uning oxirida yana o‘sha shaklga
gaytadi.

Tadbirkorlik kapitali unumli shaklining doiraviy aylanishi
ishlab chigarishning muomalaga nisbatan yetakchi rol
o‘ynashini ochib beradi: ishlab chigarish birinchi o‘ringa
qo‘yiladi, ishlab chiqarish jarayonida iste’mol qiymatlari
tashkil topadi va qiymat o‘sadi.

Kapital o'z harakatini ganday ijtimoy-iqgtisodiy shakllarda
amalga oshirmasin, ular uchun yuqorida ta’kidlaganimizdek,
doiraviy aylanish va uning bosgichlarining harakat ko‘rinishi
umumiydir. Shu bilan birga xo‘jalik yuritishning ayrim
shakllarida  tadbirkorlik  kapitalining doiraviy  aylanishi.
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ularning bosqgichlari va harakat shakllari o‘zlarning iqtisodiy
mazmuni jihatidan farglanadi.

4-§. Tadbirkorlik kapitalining aylanishi.
Asosiy va aylanma kapital

Tadbirkorlik kapitalining harakati bir doiraviy ayla-nish
bilan to‘xtab qolmaydi, balki u uzluksiz davom etib,
takrorlanib turadi. Doiraviy aylanishlarning bunday uzluksiz
takrorlanib, yangilanib turishi tadbirkorlik kapitalining
aylanishi deyiladi.

Kapitalning ayrim qismlari turli tezlikda harakat qilishi
tufayli sarflangan mablag‘larning aylanish tezligi turlicha
bo‘ladi. Masalan, unumli iste’molda bo‘lgan xom ashyo va
materiallar qiymati bir doiraviy aylanishdan keyin, boshga
gismi, masalan, mehnat qurollari qiymati bir necha doiraviy
aylanishdan keyin o‘zining boshlang‘ich shakliga qaytadi.

Kapital o‘zining aylanish tavsifiga ko‘ra ikki qismga: asosiy
va aylanma kapitalga bo‘linadi.

Asosiy kapital - ishlab chiqarish jarayonida bir gator
doiraviy aylanishlar davomida gatnashadi, o‘zining qiymatini
tayyorlanayotgan mahsulotga (xizmatga) bo‘lib-bo‘lib o‘tkazib
boradi va ashyoviy-buyum shaklini o‘zgartirmaydi.

Aylanma kapital - bir doiraviy aylanish davomida to‘liq
iste’mol qilinadi, o‘zining qiymatini ishlab chiqarish
natijalariga to‘liq o‘tkazadi va ashyoviy-buyum shaklini ham
yo‘qotadi.

Asosiy va aylanma Kkapitallarning farglanishi asosida
quyidagi belgilar yotadi:

\. [#hlab chrgarish jarqyonida harakar gilish Xususiyar/ass.
Asosiy kapital tayyorlanayotgan mahsulot moddiy tarkibiga
buyum jihatdan kirmaydi, uzoq davr (masalan, stanok 10 vyil,
bino 50-100 yil) davomida faoliyat ko‘rsatadi, o‘zining oldingi
natural-buyum shaklini bir nechta doiraviy aylanishlar
davomida saqlab qoladi. Aksincha, aylanma kapital (masalan,
paxta, jun, metall) har bir doiraviy aylanishda to‘liq unumli
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iste’mol qilinadi, o‘zining ashyoviy-buyum shaklini yo‘qotadi
va yangi turlari bilan almashinadi.

2. Qpmanni  Ishlab  chigarish  rarjalariga o maish
aususivari. Asosiy kapital ishlab chiqarish jarayonida gqator
yillar davomida faoliyat ko‘rsatib, ularning giymati tovarlarga
gisman o‘tib boradi. Agar stanok 10 vyil, binolar esa, 50 yil
davomida foydalanilsa, bunda har vyili yangi mahsulot
giymatiga stanok giymatining 1/10 va bino giymatining 1/50
gismi o‘tkazib boriladi. Xom ashyo va materiallar, yoqilg‘i va
energiya kabi aylanma kapital elementlari har bir doiraviy
aylanishda to‘lig‘icha unumli iste’mol qilinadi hamda ularning
giymati mahsulot va xizmatlar giymatiga to‘lig‘icha o‘tadi.
Aylanma kapital bir yil davomida bir necha marta aylanishi
mumkin.

3. Kapia/ giymanining aplansh asddi Qiymatning aylanish usuli
bo‘yicha asosiy kapital qiymati ikkiga bo‘linadi. Qiymatning
mahsulotga o‘tgan gismi tovarlar va xizmatlar bilan birga muomalada
bo‘ladi, doiraviy aylanish jarayonida tovar shaklidan pul shakliga
o‘tadi hamda qoplash fondi shaklida asta-sekin jamg‘ariladi.
Mahsulotga o‘tmagan gismi ishlab chigarish doirasida mavjud
bo‘lgan asosiy Kkapitalda gavdalanganicha qolaveradi. Iste’mol
qilingan mehnat predmetlari qiymati to‘la-to‘kis aylanib, yangi
mahsulotlar giymati tarkibiga kiradi. Mehnat vositalari 0‘z aylanishi
davomida bir qator izchil doiraviy aylanishlarda ishtirok etadi,
vaholanki, mehnat predmetlarining aylanish vaqti bir doiraviy
aylanish davriga to‘g‘ri keladi.

4. Qapra nklanisk wswuli. Qayta tiklanish usulida asosiy
kapitalning ishlab chiqgarish natijlariga o‘tkazilgan giymati, bu
vositalar bir qator doiraviy aylanishlarni o‘z ichiga olgan
muayyan davr davomida edirilib, ishdan chigqandan keyin pul
shaklidan yangi asosiy kapital shakliga aylanadi. Aylanma
kapital har bir doiraviy aylanishdan keyin ashyoviy-buyum
shaklida qaytib tiklanadi.

Batcha mehnat vositalari asosiy Kkapital tarkibiga
kirmasdan, faqat ularning inson mehnati bilan vujudga
keltirilgan qismi shunday kapital hisoblanadi. Shu sababli yer,
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o‘rmonlar va boshga tabily resurslar mehnat vositalari
hisoblansada, odatda, asosiy kapital tarkibiga kirmaydi.

Fagat unumli kapital asosiy va aylanma kapital shaklini
oladi, chunki ular ishlab chiqarish jarayonidagina o'z
giymatini mahsulotga o°‘tkazadi. Shu bilin birga muomala
doirasida ishlab chigarish jarayoni ma’lum darajada davom
etganligi tufayli bu yerda ham qo‘shimcha unumli Kkapital,
masalan,  muzlatish  uskunalari, qadoglash, oflchash
mashinalari, idish materiallari va boshgalar mavjud bo‘ladiki,
bular ham asosiy va aylanma kapitalga bo‘linadi.

Tadbirkorlik kapitali o‘z harakatida ishlab chigarish va
muomala bosgichlarini bosib o‘tadi. Shu sababli uning
aylanish vaqti (Av) ishlab chigarish vaqti (Iv) va muomala
vagti (Mv) yig‘indisidan iborat:

Av=Llv+ M.

Sarflangan mablag‘larning ishlab chigarish jarayonida
bo‘lish vaqti, ya’ni ishlab chiqarish vositalari sotib olingandan
tayyor tovar bo‘lgan davrgacha o‘tgan vaqt ishlab chiqarish
vaqtini, muomala jarayonida bo‘lish vaqti, ya'ni ishlab
chiqgarish vositalari sotib olish va tayyor tovarlarni sotish
uchun ketgan vaqt muomala vaqtini tashkil etadi. Ishlab
chiqarish vaqti uch gismdan iborat bo‘ladi:

1) bevosita mehnat jarayoni yoki ish davri (Id);

2) turli tanaffuslar davri (Td);

3) ishlab chiqarish vositalarining ishlab chiqarish
zaxiralarida bo‘lish davri (Zd).

Demalk,

lv=1d+7d+ 4.

Ish davri — ishlab chiqarish vaqtining asosiy tarkibiy gismidir.
Bu vaqt davomida mahsulot mehnatning bevosita ta’siri ostida
bo‘ladi. Ish davrining uzunligi ishlab chigariladigan mahsulot
xususiyatiga, qo‘llaniladigan mehnatning miqdori va uning
unumdorligi darajasiga bog‘liqdir.
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Tanaffuslarni ikki sabab: tabiiy jarayonlarning mehnat
buyumlariga ta’sir ko‘rsatish zarurligi va tashkiliy tavsifdagi
sabablar taqozo etadi. Birinchi holda, mehnat buyumlari u
yoki bu darajada uzoq davom etadigan jismoniy, kimyoviy va
biologik jarayonlarning ta’siri ostida bo‘ladi. Buning natijasida
muayyan foydali samaraga erishiladi yoki iste’mol
giymatlarining shakli o‘zgaradi. Bunda mehnat jarayoni
gisman yoki to‘liq to‘xtaydi, ishlab chigarish jarayoni esa
davom etadi. Tashkiliy sabablarga ko‘ra tanaffuslar vaqti
korxonalarning ish rejimi, shuningdek, ishlab chiqarishni
tashkil kilish xususiyatlari bilan belgilanadi.

Ishlab chiqarish vositalaming zaxira va echtiyotlar sifa-tida
bo'lish vaqti - bu ulaming ishlab chiqarish jarayonining
uzluksizligini ta’minlash uchun zarur bo‘lgan davrdir. Tez
quritadigan va achitadigan, umuman, texnologik jarayonlarni
tezlashtiradigan yangi texnika va texnologiyalarning qgo‘llanilishi
tanaffus davrining hamda binobarin ishlab chigarish vaqtining
qgisqarishiga olib keladi. Transport shaxobchalarini rivojlantirish,
xo‘jalik aloqgalarining samarali tizimini belgilash, ishlab chigarish
vositalari bozorini shakllantirish, ehtiyojlammi puxta hisobga olish,
muomala vaqtini gisqgartirish uchun muhim ahamiyatga ega.

Kapitalning aylanish tezligi ulardan foydalanish sama-
radorligiga jiddiy ta’sir giladi. Aylanish tezligi muayyan davr
ichida (A) qilingan aylanishlar soni (n) yoki bir aylanishning
uzun-qisqaligi (a) bilan belgilanadi: n=A/a; a=A/n.

Agar kapital aylanish uzunligi uch oyni (90 kunni) tashkil
etsa, u vaqtda n=12/3=4; a=360/4=90 kun bo‘ladi.

Turli sohalarda kapitalning aylanish vaqti ularning ishlab
chigarish va muomaladagi sharoitiga qarab turlicha bo‘ladi.
Masalan, yengil sanoatda band bo‘lgan kapitalning aylanish
vaqti, kemasozlik va mashinasozlik sanoatlaridagi kapitalning
aylanishiga nisbatan qisqa bo‘ladi.

Avanslangan giymatning aylanish tezligi ko‘pgina omillarga
bog‘lig. Bulardan eng muhimlari: unumli kapitalning qanday
nisbatda asosiy va aylanma kapitalga bo‘linishidir. Shu sababli
asosiy va aylanma kapital tushunchalarining iqtisodiy
mazmunini garab chigamiz.
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5-§. Asosiy kapitalni takror ishlab chiqarish va undan
foydalanish samaradorligi

Tadbirkorlik kapitali tarkibida asosiy kapital belgilovchi rol
o‘ynaydi. Uning miqdor va sifat jihatdan o‘sishi, takomillashib
borishi ishlab chigarishning yuksak texnika darajasini
ta’minlaydi va shu asosda samaradorligini o‘stiradi.

Asosiy kapitalning miqdor jihatdan ofsishi unga qo‘yiladigan
investitsiyalar  hajmiga, sifat jihatdan takomillashishi esa,
investitsiyalarning tarkibiga bog‘liq bo‘ladi. 2004 yil respublikada
asosiy kapitalga qo‘yilgan investitsiyalar hajmi 2473,2 mird. so‘mni
tashkil qilib, uning 1586,1 mird. so‘mi yoki 64,1 foizi ishlab
chigarish obyektlarini qurish, kengaytirish, rekonstruksiya qilish va
texnikaviy qurollantirish ishlariga sarflangan®.  Ta’minlanish
manbalari bo‘yicha asosiy kapitalga qo‘yilgan investitsiyalar tarkibi
quyidagi ma’lumotlar orqali ifodalanadi:

1-jadval
O’zbekistonda asosiy kapitalga qo‘yilgan investisiyalarning
ta’minlanish manbalari (2004 yil)7

Shu jumladan
Ko‘r- .
Jami
sat- : . . Bank Chet el
kich- tiltgi‘;zslar B,ytl;f-'e}_ ':‘h(;]:):: kreditlari va | investitsiyalari| Boshqa
lar maplag orxond 1 boshqa qarz (kreditlar manbalar
lari mablag'lari
mablag‘lar bilan birga)
mid- | 24732 | 3685 | 13751 64,3 606,0 59,4
foiz
hiso- 100,0 14,9 55.6 2,6 24,5 2,4
bida

® 0ZR Iqtisodiyot vazirligi, Samarali iqtisodiy siyosat markazi. O%bekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh, 2004 yil, 8-son, mart 2005 yil, 56-bct.

7 0zR Iqtisodiyot vazirligi, Samarali iqtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh ma’lumotlari asosida hisoblangan. 2004 yil, 8-son, mart
2005 vyil, 65-bet.
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Milliy ishlab chiqgarishning iqtisodiy samaradorligi ko‘p
jihatdan asosiy kapitalning miqgdoriy o‘sishiga emas, balki
undan olinadigan samarani oshirishga, ya'ni asosiy kapitalning
har bir so‘miga to‘g‘ri  keladigan mahsulot hajmini
ko‘paytirishga bog‘liqdir. Kapitalning samaradorlik darajasi
turli omillarning ta’siri ostida shakllanadi. Ular orasida asosiy
kapitalning tarkibi (tarmoq tarkibi, turlar bo‘yicha tarkibi);
asosiy kapitaldan foydalanish va uni tagsimlash samaradorligi;
eskirgan mehnat vositalarini yangilari bilan almashtirish
yo‘llari va usullari muhim ahamiyatga ega.

Asosiy kapitalning tarmoq tarkibi ularning ayrim tarmogqlar
bo‘yicha tagsimlanishi va kapitalning umumiy giymatidan har
bir tarmoqning hissasi bilan tavsiflanadi. Agar asosiy kapital
tarkibida ko‘proq texnika taraqqgiyoti va ishlab chiqarish
samaradorligini belgilaydigan tarmoqlarning ulushi oshsa,
ularning tarmoq tarkibining yaxshilanganligini bildiradi.

Asosiy kapitalning turlari bo‘yicha tarkibi ularning umumiy
giymatida, har bir turlarining hissasi va nisbati bilan
tavsiflanadi.

Asosiy kapitalning ayrim turlari ishlab chiqarishda o'z
ishtiroki bo‘yicha bir xil rol o‘ynamaydi. Agar binolar asosan
ishlab chiqarish jarayonining bir me’yorda borishini ta’minlab
mehnatning umumiy sharoitini tashkil qilib, ishlab chigarish
samaradorligiga bilvosita tasir ko‘rsatsa, mehnat qurollari (ish
mashinalari, uskunalar va boshqgalar) ishlab chiqarish
jarayonida faol rol o‘ynaydi va ishlab chiqarish
samaradorligiga bevosita ta’sir ko‘rsatadi.

Asosiy kapitalning mulk shakllari bo‘yicha tarkibi,
kapitalning umumiy qiymatida har bir mulk shaklining hissasi
bilan tavsiflanadi.

Respublikamizning bozor iqtisodiyotiga o‘tishi, davlat
mulkini uning tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish
natijasida asosiy kapitalning mulk tarkibida davlat mulkining
ulushi kamayib, boshqa mulkchilik shakllari va shu jumladan,
xususiy mulkning ulushi ortib boradi. Bu o‘z ifodasini
mulkchilik shakllari bo‘yicha asosiy Kkapitalga Kkiritilgan
investitsiyalar tarkibida ham topadi. Respublikada mulkchilik
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shakllari bo‘yicha asosiy kapitalga qo'yilgan investitsion
mablag'lar tarkibi quyidagi ma’lumotlar orqali ifodalanadi (2-
jadval).

Asosiy kapitalni takror ishlab chiqarish o‘zaro bog‘langan
ichki jarayonga: asosiy kapitalning eskirishi, ya’'ni
amortizatsiya jarayoni va amortizatsiya fondidan mehnat
vositalarini jismoniy shaklda tiklash uchun foydalanishga
tayanadi.

Mehnat vositalari jismoniy eskirishining ikki shakli mavjud:
ulardan foydalanish jarayonida va harakatsiz turish natijasida,
tabiiy kuchlarning ta’sirida jismoniy eskirish.

2-jadval
O’zbekistonda asosiy kapitalga qo‘yilgan investitsion
mablag‘larning mulkchilik shakllari bo‘yicha tarkibi
(foiz hisobida)?

- . Yillar
Mutkchilik shakllari 3002 3003 3004
Davlat mulki 40.9 40.4 ] 414
Nodavlat mulki 59,1 59.6 58.6
Jami 100.,0 100,0 100.0

Mehnat vositalari ishlab chigarish jarayonida foydalanish
natijasida jismoniy eskirganda, ular texnik, ishlab chiqarish
xossasini va iste’'mol qiymatini asta-sekin yo‘qotib boradi.
Ayni vaqtda asosiy kapital tabiiy kuchlarning ta’sirida jismoniy
eskirishi ham mumkin. Bunday eskirish qiymati qoplanmaydi
va u yo‘qotishni bildiradi. Bu yo‘qotish asosiy kapitalning
harakatsiz turish natijasidagi eskirishiga teng bo‘ladi.

Mehnat vositalari jismoniy eskirish bilan birga ma’naviy
jihatdan ham eskiradi. Ma’naviy eskirishning ikki xil turi
mavjud bo‘lib, u bir-biridan farq giladi.

Ma’naviy eskirishning birinchi turi mehnat vositalari
tayyorlanadigan tarmoglarda mehnat unumdorligi oshganligi
natijasida ular giymatining pasayishida ifodalanadi. Bu ishlab

8 02R Iqtisodiyot vazirligi, Samarali igtisodiy siyosat markazi. O‘zbckiston
igtisodiyoti. Tahliliy sharh. 2004 yil, 8-son, mart 2005 yil, 62-bet.
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turgan uskunalarni yangilari bilan almashtirishni zarur qilib
go‘ymaydi, chunki ishlab turgan va yangi uskunalarning
texnika darajasi bir xil bo‘lib qolaveradi. Biroq ancha past
qiymatga ega bo‘lgan mehnat vositalarining keng qo‘llanishi
shunga olib keladiki, ilgari sotib olingan mehnat vositalari
qiymatining bir qismi yo‘qoladi. Masalan, agar bir necha yil
oldin bironta uskuna 100 ming so‘mga sotib olingan bo‘lsa, bu
yil uni 70 ming so‘mga sotib olish mumkin bo‘ladi. Shunda
oldingi uskunaga sarflangan giymatning 30 foizi yo‘qoladi.

Ma’naviy eskirishning ikkinchi turida ancha mukammal.
arzon va unumli mashinalarming ishlab chiqarishga kirib
kelishi bilan ilgari o‘rnatilgan mehnat vositalaridan
foydalanish magsadga muvofiq bo‘lmay qoladi va natijada ular
yangilari  bilan  almashtiriladi.  Ma’naviy  eskirishdan
ko‘riladigan zararning oldini olishning asosiy yo‘li mehnat
qurollaridan ancha samarali foydalanish hisoblanadi.

Asosiy kapitalni takror ishlab chiqarish uchun qilingan
xarajatlarning bir qismi amortizatsiya fondi yordamida
qoplanadi.

Amortizatsiya asosiy kapital eskirib borishiga garab, uning
giymatini asta-sekin ishlab chiqarilgan mahsulotga o‘tkazish,
asosiy kapitalni keyinchalik qayta tiklash maqg-sadlarida
mahsulotning amortizatsiya migdoriga teng gismini jamg‘arish
jarayonidan iborat. Asosiy kapitalning eskirishi bilan
amortizasiya o‘rtasida’ mustahkam aloga bor. Biroq bular bir
xil tushunchalar emas. Eskirish mehnat vositalaridan
foydalanish vaqtida ularning texnikishlab chiqarish xossalarini
asta-sekin yo‘qotish jarayonini aks ettiradi. Amortizatsiya
ancha murakkab jarayon bo‘lib, iste’mol gilingan mehnat
vositalari giymatini ularning eskirishiga muvofiq ravishda
mahsulotga o‘tkazish, iste’mol gilingan mehnat vositalarining
o‘rnini qoplash magsadida pul fondini jamg‘arish jarayonini
aks ettiradi. Shunday Kkilib, eskirish amortizasiyaning dastlabki
shart-sharoitidir.

Amortizatsiya normasi amortizasiya ajratmalari yillik
summasining shu asosiy kapital qiymatiga nisbatan aniq-lanadi
va foizda ifodalanadi. Amortizatsiya ajratmalarining umumiy
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normasi asosiy kapitalni takror ishlab chiqarishning o‘ziga xos
xususiyatlariga muvofiq ravishda ikki qismdan iborat bo‘ladi:
bir gismi asosiy kapitalni to‘la qoplashga (qayta tiklashga),
ikkinchisi ularni gisman qoplashga (kapital ta’mirlashga)
mo‘ljallanadi.

Amaliyotda umumiy yillik amortizatsiya normalarini (A,)
belgilashda asosiy kapital giymati (K,s), asosiy kapitalning
harakat qilishi muddati davomida kapital ta’mirlash uchun
sarflar (Ty) eskirgan mehnat vositalarini tugatishdan olingan
mablag’ (M) va shu vositaning xizmat davri (Xq4) hisobga
olinadi:

wt Ty + M,
4

A, = x 100%

Amortizatsiya normalari mehnat vositalari jismoniy va
ma’naviy eyilishining haqiqiy miqdorini aks ettirishi kerak.
Oshirilgan normalar mahsulot tannarxini sun’iy ravishda
o‘stirib yuboradi, pasaytirilgan normalar esa, asosiy kapital
tiklanish davrini kechiktiradi va shu tariga taraqqgiyotga to‘siq
bo‘ladi.

Hozirgi sharoitda amortizatsiya ajratmalari rivojlangan
mamlakatlarda kapital qo‘yilmalarni moliyalashtirishning
asosiy manbai hisoblanadi. Shunga ko‘ra davlat ko‘pincha
firmalarga jadallashtirilgan amortizatsiyani qo‘llashga ruxsat
beradi. Jadallashtirilgan amortizatsiya ajratmalarning yuqori
normalarini belgilash orqali asosiy fondlar giymatini nisbatan
gisqaroq vaqt ichida ro‘yxatdan chiqarish imkonini beradi.
Odatda, jadallashtirilgan amortizatsiyani qo‘llash asosiy
fondlarning aktiv qismi uchun ruxsat etiladi. Birog bu holat
nafaqat asosiy kapitalning tezroq yangilanishini, balki ishlab
chiqarish xarajatlarini amortizasiya ajratmalariga to‘g'ri
keluvchi qgismining oshib ketishiga ham olib keladi.

Asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligining oshishi,
avvalo, qo‘shimcha kapital mablag® sarflanmasdan turib
mahsulot hajmini ko‘paytirishda o‘z ifodasini topadi.
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Bir tomondan, milliy mahsulot yoki milliy daromadning
o‘sish sur’atlari bilan, ikkinchi tomondan, asosiy kapitalning
o'sish sur’atlari o‘rtasidagi nisbat milliy igtisodiyot migyosida
asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligining
umumlashuvchi ko‘rsatkichi bo‘lib xizmat qiladi.

Asosiy  kapitaldan foydalanish samaradorligi ishlab
chiqarilgan mahsulot hajmi bilan asosiy kapital qiymati
o‘rtasidagi alogani aks ettirib, u o‘zaro bog‘liq ikki ko‘rsatkich
- kapitaldan olinadigan samara (Ks) va mahsulotning kapital
sigiimi  (Kgjg') ko'rsatkichlari  bilan ifodalanadi. Milliy
iqtisodiyot miqyosida asosiy kapitaldan olinadigan samara
darajasi ishlab turgan asosiy kapitalning har bir so‘miga to‘g‘ri
keladigan yalpi ichki mahsulot yoki milliy daromadni, kapital
sig‘imi darajasi esa ishlab chigarilgan milliy daromad yoki
yalpi ichki mahsulotning bir so‘mi hisobiga asosiy kapital
giymatining to‘g‘ri kelishini tavsiflaydi:

YAIM MD
K = ki K =P
’ K(’S yo l ’ K(‘S
K
Koy =1 ki Ky =—"=.
s = yam Y0 9T Mp

Korxona miqyosida kapitaldan olinadigan samara darajasi
asosiy  kapitalning bir so‘mi evaziga Kkorxona ishlab
chigaradigan mahsulot miqdori (M) bilan, kapital sig‘imi esa,
korxonada ishlab chiqarilgan mahsulotning (M) bir so‘m
hisobiga gancha asosiy kapital giymati to‘g‘'ri kelishi bilan
tavsiflanadi:

el
samara sig'.kor. M

K
Kas

Korxonadagi mehnat vositalarining ayrim turlaridan
foydalanish samaradorligi natural ko‘rsatkichlar yordami bilan
aniqglanadi. Masalan, bir to‘quv dastgohida metr hisobida bir
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kunda to‘'qilgan mato, bir avtomobilda bir kunda tonna
hisobida tashilgan yuk va hokazo.

Asosiy kapital (fondlar) harakati aylanma kapital va
muomala mablag‘lari harakati bilan uzviy bog'liq. Shu sababli
aylanma kapital va aylanma mablag‘lardan foydalanish
samaradorligini aniglash hamda wuni oshirish omillarini
ko‘rsatib berish muhim ahamiyatga ega.

Aylanma kapitaldan foydalanishning umumlashuvchi
ko‘rsatkichi hisoblangan iqtisodiyot miqyosida mahsulotning
material sig‘imi (M) mahsulot yaratishda iste’mol gilingan
aylanma kapital giymatining yalpi ichki mahsulot (YalM) yoki
milliy daromadga (Mg) nisbati orqali aniglanadi:

Msiq' = &
‘ MD

Korxona midyosidagi material sig‘imi (Mgjg kor) unda
iste'mol qilingan aylanma Kkapital qiymatining ishlab
chiqarilgan mahsulot giymatiga nisbati orgali aniglanadi:

AK
Msig “kor. = 7 .

Sarflangan aylanma Kkapital birligi hisobiga ishlab
chigarilgan mahsulot miqdori material sig‘imi ko‘rsatkichiga
teskari miqdordir.

Aylanma mablag‘lardan foydalanish samaradorligi u bilan
aylanma Kkapital o‘rtasidagi nisbatga bog‘liqdir. Bevosita ishlab
chigarish jarayonida band bo‘lgan aylanma kapitalning
salmog‘i qanchalik ko'p bo‘lsa, aylanma mablag'lardan
shunchalik samarali foydalaniladi.

Amaliyotda aylanma mablag‘lardan foydalanish
samaradorligi ularning aylanish koeffistienti bilan o‘lchanadi.
Bu koefftisient bir yil ichida sotilgan mahsulot giymatining
aylanma mablag‘larning o‘rtacha yillik summasiga nisbati
sifatida aniglanadi.
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Aylanish davri (a) yildagi kunlar sonining aylanishlar
soniga (n) nisbati bilan aniglanadi:

360
a=—--.
n

Agar bir yilda aylanma mablag‘larning o‘rtacha vyillik
miqdori 10 min. so'm bo‘lganida 60 mln. so‘mlik mahsulot
sotilgan bo‘lsa, aylanish koeffitsienti 6 ni (n=60/10) tashkil
giladi. Aylanma mablag‘lar 6 marta aylanib, bir aylanish davri
60 kundan (360/6) iborat bo‘ladi.

Aylanma mablag‘lar tezligini oshirish ularga bo‘lgan
talabni kamaytirdi. Masalan, yuqoridagi misolda aylanish soni
6 dan 8 ga (n=360/45) o‘'zgarsa, aylanma mablag‘larga
bo‘lgan ehtiyoj 10 million so‘m o‘rniga, 7,5 min. so‘mni
tashkil etadi ((60x4)/360).

Binobarin, aylanma mablag‘larning aylanishini 15 kunga
tezlatish 2,5 min. so‘mlik aylanma mablag‘larni bo‘shatib
beradi va korxona aylanma mablag‘larining o‘sha summasida
mahsulot chigarishni 20 min. so‘mga ko'paytirishni [(8x10)-
60] ta’minlaydi.

Aylanma mablag‘lar aylanishini tezlashtiradigan asosiy
omil - ishlab chiqarish vaqtini, avvalo, ish davrini,
shuningdek, muomala vaqtini qisqartirishdir.

Xulosalar

1.Xo'jalik  yuritishning bozor tizimiga o‘tish —
iqtisodiyotning  tadbirkorlik  turiga  o‘tish  demakdir.
Tadbirkorlikning igtisodiy tabiati tashabbuskorlik,
tavakkalchilik va mas’uliyat, ishlab chigarish omillarini
yangicha usulda birlashtirish, novatorlik kabi bir qancha
belgilar bilan tavsiflanadi.

2. Tadbirkorlik faoliyati deb shakli va sohasidan qat’i nazar,
foyda olishga va undan samarali foydalanish maqsadiga
qaratilgan iqtisodiy faoliyatga aytiladi.
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3.Tadbirkorlik daromadining o‘ziga xo0s xususiyati
shundaki, birinchidan, u ishlab chigarish jarayonida
resurslarning eng magbul (optimal) variantda qo‘llanilishi
natijasida  vujudga keladi, ikkinchidan esa, bozorda
ayirboshlash natijasida shakllanadi.

4. Tadbirkorlik  faoliyatini amalga  oshirish  uchun
mamlakatda ma’lum darajada shart-sharoit yaratilishi zarur.
Tadbirkorlik vazifalarini amalga oshirish, rivojlantirish va
shakllantirishga ta’sir ko‘rsatadigan shart-sharoitlar majmuasi
tadbirkorlik mubhitini tashkil qiladi. Tadbirkorlik muhiti bir
necha unsurlardan tashkil topgan: huquqgiy asosning
mavjudligi, iqtisodiy erkinlik, shaxsiy manfaat, bozorning
rivojlanganligi, ragobat, davlatning cheklangan roli.

5.«Tadbirkorlik», «biznes» tushunchalari mazmun va
mohiyatan bir faoliyatni anglatadi. Ammo faoliyatning
novatorlik tomoni haqida gap borganda «tadbirkorlik»
tushunchasi ishlatiladi.

6.Hozirgi zamon bozor iqtisodiyotida tadbirkorlik
faoliyatining quyidagi shakllariga samarali amal qilib
kelinmoqda: xususiy tadbirkorlik, mas’uliyati cheklangan va
mas’uliyati cheklanmagan jamiyatlar, hissadorlik jamiyatlari.
Hissadorlik jamiyatlarining rivojlanishi milliy iqtisodiyot
uchun  muhim  ahamiyat kasb  etadi. Hissadorlik
jamiyatlarining paydo bo‘lishi gimmatli qog‘ozlar bozorini
rivojlantiradi, iqgtisodiyotga to‘g‘ridan-to‘g‘ri investitsiyalar
oqimini ko‘paytiradi, aholining keng qatlamini tadbirkorlik
faoliyati bilan shug‘ullanishga undaydi.

7.Kapital o‘zining amal qilish jarayonida bir necha shaklda
namoyon bo‘ladigan murakkab hodisadir. Ik bosgichda
kapital buyum, pul, giymat ko‘rinishida bo‘lib, xofjalik
faoliyatiga yo‘naltiriladi. Shuning uchun kapital avanslashgan
giymat shaklini oladi. Qiymat foyda olish magsadida
avanslashgani uchun kapital go‘shimcha mahsulot, daromad
olishni ta’minlaydigan giymatga aylanadi.

8.Kapitalning aylanishi shunday harakatki, unda kapital
barcha ishlab chiqarish bosqichlarini o‘tib, o‘ziga xos bo‘lgan
vazifalarni bajarib, o‘zining ilk shakliga qaytadi. Kapitalning
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aylanishi avanslashgan giymat butunlay qoplangan taqdirda
amalga oshgan hisoblanadi. Kapital aylanish tezligi kapitalning
bir yilda aylanish tezligi va aylanish soni bilan o‘lchanadi.
9.Kapital o‘zining aylanish xususiyatiga qarab asosiy va
aylanma kapitalga bo‘linadi. Asosiy kapital ishlab chigarish
jarayonida to‘liq ishtirok etib, o'z qgiymatini mahsulot
giymatiga gismlar bilan o‘tkazadi. Mehnat vositalari o‘rnini
goplash uchun mo'‘ljallangan va amortizatsiya fondida
jamg‘ariladigan asosiy kapital giymati amortizatsiya ajratmalari
deyiladi. Amortizatsiya ajratmalari summasining asosiy kapital
giymatiga nisbati amortizatsiya me’yori deyiladi va foizlarda
hisoblanadi. Aylanma kapital ishlab chiqarish jarayonida o‘z
giymatini to‘laligicha tayyor mahsulot qiymatiga o‘tkazadi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Tadbirkorlik faoliyati — shakli va sohasidan qat’i nazar,
foyda olishga va undan samarali foydalanish magsadiga
qaratilgan iqtisodiy faoliyat.

Hissadorlik jamiyati — ko‘proq foyda olish magsadida
aksiyalar chiqarish orqali mehnat, mehnat qurollari va boshga
ishlab chiqarish vositalari hamda pul resurs (kapital)larini
birlashtirgan uyushma.

Aksiya — bu uning egasi hissadorlik jamiyati kapitaliga
o‘zining ma’lum hissasini qo‘shganligi va uning foydasidan
dividend shaklida daromad olish huquqi borligiga guvohlik
beruvchi qimmatli qog‘oz.

Aksiya kursi — gimmatli qog‘ozlar bozorida aksiyalarning
sotiladigan narxi.

Obligatsiya — uning egasi jamiyatga qayd qilingan foiz olish
sharti bilan pul qo‘yganligini tasdiglovchi gimmatli qog‘oz.

Ta’sischilik foydasi — sotilgan aksiyalar va hissadorlik
korxonasiga  haqiqatan qo‘yilgan mablag‘lar summasi
o‘rtasidagi farq.

Dividend — aksiya egasi o‘zlashtiradigan daromad turi.
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Tadbirkorlik kapitali - tadbirkorlik faoliyatini amalga
oshirish uchun zarur bo‘lgan barcha moddiy vositalar, tovarlar
va pul mablag'lari.

Aylanma kapital — unumli kapitalning bir doiraviy aylanish
davomidagi ishlab chigarish jarayonida to‘lig iste’mol
gilinadigan, o'z giymatini yaratilgan mahsulotga to‘lig
o'tkazadigan va ashyoviy-buyum shaklini ham yo‘gotadigan
qismi.

Asosiy kapital — unumli Kkapitalning ishlab chiqarish
(xizmat ko‘rsatish) jarayonida bir qator doiraviy aylanishlar
davomida gqatnashib, o‘zining qiymatini tayyorlanayotgan
mahsulotga (xizmatga) bo‘lib-bo‘lib o‘tkazib boradigan va
ashyoviy-buyum shaklini o‘zgartirmaydigan qismi.

Amortizatsiya me’yori — amortizatsiya ajratmalari yillik
summasining asosiy kapital qiymatiga nisbatining foizdagi
ifodasi.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Tadbirkorlik faoliyatiga ta'rif bering. <«Tadbirkorlik
faoliyati» va «biznes» tushunchalarini izohlang.

2. Tadbirkorlikning vazifalarini sanab ko‘rsating. Nima
uchun tadbirkor tahlika (tavakkalchilik) bilan faoliyat
ko‘rsatadi?

3. Tadbirkorlikning rivojlanish shart-sharoitlari nima-lardan
iborat?

4. Tadbirkorlikning shakllarini va ularning xususiyat-larini
ko‘rsating.

5. Hissadorlik jamiyatiga ta’rif bering. Aksiya nima, aksiya
kursi ganday aniqlanadi? Aksiya kursiga ta’sir qi-luvchi
omillarni ko‘rsating.

6. Tadbirkorlik kapitali nima? Uning tarkibiy tuzi-lishi
ganday?

7. Tadbirkorlik kapitali ishlab chigarish va muomala
jarayonida qanday bosgichlardan o‘tadi hamda qanday
shakllarga kiradi?
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8. Kapitalning aylanishiga tavsif bering. Aylanish vaqti
ganday vagqtlarni o'z ichiga oladi? Ularga tushuncha bering.

9. Kapitalning aylanish tezligi qganday aniqlanadi?
Kapitalning aylanish uzunligi ikki oyni tashkil qgiladi deb faraz
qilsak, bir yilda necha marta aylanadi va bir aylanishining
uzunligi qancha davom etadi?

10. Unumli kapital asosiy va aylanma Kkapitalga ganday
mezonlar bo‘yicha ajratiladi? Asosiy va aylanma kapitalga
tavsif bering.

11. Amortizasiyaning iqtisodiy mazmuni nimadan iborat?
Uning me’yori ganday aniglanadi?

12. Asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligi qanday
ko‘rsatkichlar orqali aniglanadi? Aylanma kapital va aylanma
mablag‘lardan foydalanish samaradorligi ko‘rsatkichlarini
tushuntiring.
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XI BOB. KORXONA (FIRMA) XARAJATLARI
VA FOYDASI

Oldingi boblardan ma’lumki, ragobatli bozor iqgtisodiyoti
sharoitida tovar narxi ijtimoiy zaruriy sarflar, ijtimoiy naflilik
darajasi hamda talab va taklif nisbatining o‘zaro ta’siri
natijasida o‘rnatiladi. Korxonalarning bozorga mahsulot
yetkazib berishga bo‘lgan layogatini aniglab beruvchi muhim
omil sarf-xarajatlar darajasi hisoblanadi. Har qanday tovarni
ishlab chiqarish iqtisodiy resurs sarflarini taqozo giladi, ular
ham ma’lum narxga ega bo‘ladi. Korxona bozorga taklif
giladigan tovar miqdori iqtisodiy xarajatlar (resurs narxlari)
darajasiga, resurslardan foydalanish samaradorligi va tovarlar
bozorida sotiladigan narxlarga bog‘liq. Bu mavzuda biz sarf-
xarajatlarning umumiy tabiati va tarkibiga to‘xtalamiz hamda
foydaning tashkil topishini tahlil gilamiz.

1-§. Ishlab chiqarish xarajatlari tushunchasi
va uning tarkibi

Milliy iqtisodiyotdagi ishlab chiqarish birliklari (korxona,
firma) o‘z faoliyati natijalaridan ko‘proq foyda olishga harakat
giladilar. Har gqanday korxona oladigan foyda nafagat o‘zining
tovarini ancha yuqori narxlarda sotishga, balki tovar ishlab
chigarish va uni sotishga qilinadigan sarf-xarajatlarni
kamaytirishga ham intiladi.

Tovarlarni sotish narxlari asosan korxona faoliyatiga
bog‘lig bo‘lmagan tashqi sharoitlar bilan belgilansa, ishlab
chiqarish sarf-xarajatlari korxonaning ishlab chiqgarish va
tayyor tovarlarni  sotish  jarayonlarini  tashkil  qilish
samaradorligi darajasiga bog‘liq. Lekin har qganday tovarni
ishlab chiqarish va sotish uchun ma’lum sarf-xarajatlar talab
etiladi.
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Hozirda ishlab chigarish xarajatlarini tadqiq gilishda ikki xil
nuqtai nazardan - klassik va neoklassik yoki zamonaviy yondashish
mavjud. Klassik nazariya yondashuviga ko‘ra, ishlab chiqarish
xarajatlari — bu mahsulot ishlab chigarish uchun amalga oshirilgan
barcha jonli mehnat, pul va moddiy sarflardir.

Umumiy nazariy jihatdan quyidagilarni farglash lozim:

1) ishlab chigarishning ijtimoiy xarajatlari yoki mahsulot
qiymati;

2) korxona (firma)ning individual ishlab chiqgarish
xarajatlari. -

Tjtimoiy ishlab chiqarish xarajatlari — bu mahsulot ishlab
chigarish uchun ijtimoiy zaruriy mehnatning umumiy (jonli va
moddiylashgan) sarflaridir. Ular mazkur mahsulotni ishlab
chiqarish jamiyat uchun ganchaga tushganligini ko‘rsatadiy Tovar
ishlab chigarish sharoitida ijtimoiy xarajatlar pul shaklida
namoyon bo‘ladi va tovar giymatiga muvofiq tushadi, ya’ni:

w=c+v+m,

bu yerda: w — ijtimoiy ishlab chiqarish xarajatlari yoki
mahsulot giymati; s — doimiy kapital; v — o‘zgaruvchi kapital
(ishchi kuchi) xarajatlari; m — qo‘shimcha giymat.

 Korxona (firma) mahsulotining ishlab chiqarish xarajatlari —
bu korxonaning mahsulot ishlab chigarish va uni sotishga
gilingan barcha sarflari yig‘indisidir:

k = s+v.

Uning tarkibiga xom ashyo va materiallar, amortizatsiya,
ish haqi va boshqa sarflar kiradi.

Ishlab chiqarish xarajatlari deganda, tovar va xizmatlami ishlab
chigarish va iste’molchilarga yetkazib berishga gilinadigan barcha
sarflar tushuniladi. Ishlab chigarish sarf-xarajatlari tarkibiga xom
ashyo, asosiy va yordamchi materiallar, yonilg'i va energiya uchun
qilingan xarajatlar, asosiy kapital amortizatsiyasi, ish haqi va ijtimoiy
sug‘urtaga ajratmalar, foiz to‘lovlari va boshqa xarajatlar Kkiradi.
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Ishlab chiqgarishga qilingan barcha sarf-xarajatlarning puldagi ifodasi
mahsulot tannarxini tashkil qgiladi.

Ishlab chigarish xarajatlarini ikkiga bo‘lib o‘rganish mumkin:
bevosita ishlab chiqarish xarajatlari va muomala xarajatlari (I-
chizma). Ishlab chigarish xarajatlari deganda mahsulotni bevosita
ishlab chigarish uchun qilinadigan barcha sarflar (ish haqi, xom
ashyo va material sarflari, amortizatsiya va h.k.) tushuniladi. Tovar
birligining giymatida ishlab chiqarish xarajatlari fagat uning bir
gismini tashkil giladi. Ishlab chiqarish xarajatlari tovar giymatidan
foyda miqdoriga kam bo‘ladi. Muomala xarajatlari tushunchasi
tovarlami sotish jarayoni bilan bog‘liq bo‘lib, shu tovarlami ishlab
chiqaruvchidan olib, iste’molchiga etkazilguncha ketadigan sarflarga
aytiladi. Ular ikki guruhga bo‘linadi: qo‘shimcha muomala xarajatlari
va sof muomala xarajatlari. Tovarlarmi o‘rash, gadogqlash, saralash,
transportga ortish, tashish va saqlash xarajatlari qo‘shimcha muomala
xarajatlari hisoblanadi. Muomala xarajatlarining bu turlari ishlab
chiqarish xarajatlarining davomi hisoblanib, tovar qiymatiga kiradi va
uning qiymatini oshiradi. Xarajatlar tovarlar sotilgandan keyin
olingan pul tushumi summasidan goplanadi.

Sof muomala xarajatlari sotuvchi maoshi, marketing
(iste’molchilar talabini o‘rganish), reklama va shu Kkabi
xarajatlardan iborat bo‘ladi. Sof muomala xarajatlari tovar
giymatini oshirmaydi va ishlab chiqarish jarayonida yaratilgan
tovarni sotgandan keyin olingan foyda hisobidan qoplanadi.

UMUMIY XARAJATLAR

T~

Ishlab chigarish xarajatlari Muomala xarajatlari
Xom ashyo Yonilg'i va moylast “'Sof muomala
xarajatlari materiallariga xarajatlari

xarajatlar
— Qo ‘shimcha

Ish hagi €| Amortizatsiya va h.k. muomala

xarajatlari

1-chizma. Xarajatlarning namoyon bo‘lish sohasiga ke‘ra turkumlanishi.
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Ishlab chiqarish xarajatlarining ikkinchi yo‘nalishdagi
konsepsiyalari marjinalistlar va neoklassiklar tomonidan ishlab
chiqgilgan bo‘lib, ular bu boradagi Kklassik nazariyalarni ham
ma’lum darajada hisobga oladilar. Biroq, bu konsepsiyalarning
o‘ziga xos tomoni shundaki, ular ishlab chiqarish xarajatlarini
tushuntirishda resurslarning cheklanganligi va ulardan mugqobil
foydalanish imkoniyatlaridan kelib chigadilar.

Ma’lumki, muayyan bir resursni ishlab chigarishning biron-
bir yo‘nalishi bo‘yicha sarflanishi endilikda bu resursdan boshqga
yo‘nalishlarda foydalanish imkoniyatini cheklab qo‘yadi. Shunga
ko‘ra, tadbirkor (yoki resurs egasi) mazkur resursni eng yuqori
darajada naf keltiruvchi yo'nalishga sarflashga harakat giladi.

Iqtisodiy resurslarni eng yuqgori naf olish magsadida boshqa
mugqobil yo‘nalishlarda ishlatilishiga yo‘l qo‘ymay o‘ziga jalb
etish uchun to‘lov igtisodiy yoki zimmasiga tushuvchi xarajat deb
ataladi.

Iqtisodiy xarajatlar mikrodarajadagi iqtisodiy ko‘rsatkichlardan
biri bo‘lib, korxona (firma) miqyosida muayyan turdagi mahsulot
ishlab chiqarish yoki xizmat ko‘rsatishning samaradorlik darajasini
ifodalashda muhim ahamiyat kasb etadi.

Marjinalistik sarf-xarajatlar nazariyasi bo‘yicha korxona
ishlab chiqarish jarayonida foydalaniladigan resurslar o‘z
resurslari yoki jalb gilingan resurslar bo‘lishi mumkin. Shunga
ko‘ra, xarajatlar ichki yoki tashqi xarajatlarga bo‘linadi (2-
chizma). Tashgi xarajatlar korxona tomonidan zarur resurs va
xizmatlarni tashqaridan to‘lov asosida jalb etishi natijasida
vujudga keladigan xarajatlardir. Bunday xarajatlarga yollanma
ishchilar ish haqi, xom ashyo va materiallarga to‘lovlar, kredit
uchun foiz to‘lovlari, ijaraga olingan yerga renta, transport
xizmati va boshga har xil xizmatlar uchun to‘lovlar Kkiradi.
Tashqi xarajatlar to‘lov hujjatlari bilan rasmiylashtiriladi, shu
sababli buxgalteriya xarajatlari deb ham ataladi.

Korxonaning ofziga tegishli bo‘lgan resurslardan foydalanishi
bilan bog'liq xarajatlar ichki xarajatlar deyiladi. Bunday xarajatlar pul
to‘lovlari shaklida chigmaydi. Shu sababli ichki xarajatlar darajasini
baholash 0z resurslari qgiymatini shunga o‘xshash resurslaring
bozordagi narxlariga taqqoslash orgali amalga oshiriladi.
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UMUMIY

XARAJATLAR
‘Tashqi xarajatlar Ichki xarajatlar
Ishchi kuchiga sarflar |4 Bino-inshoct
amortizatsiyasi
Xom ashyo xarajatlari
Mashina-uskuna
amortizatsiyasi
Yonilg‘i energiya
xarajatlari <
ljara haqi
Transport-aloga
xnz‘lje{tlalr 184 N Qarz pul mablag‘lari
xarajatlar va uning uchun foizlar
Bank xizmatlari uchun R Me’yordagi
sarf-xarajatlar foyda

2- chizma. Xarajatlarning jalb etilishi manbaiga ko‘ra turkumlanishi.

Tashqi va ichki xarajatlarning mohiyatini ochib berish,
ularning bir-biridan farqini tushuntirishda bugungi kunda
bizning xo‘jalik amaliyotimizda ko‘plab faoliyat yuritayotgan
yakka tartibdagi tadbirkorlarni yagqol misol tariqasida keltirish
qo‘l keladi. Aytaylik, biron-bir tadbirkor o‘ziga qarashli
bo‘lgan xonadonda kichik ishlab chiqgarish sexi tashkil qildi.
Bu yerda uning tashqi xarajatlari aniq: ishlab chigarishga zarur
bo‘lgan xom ashyo uchun to‘lov, elektr energiyasi, suv va
boshqga kommunal xizmatlar uchun to‘lovlar, transport
xizmatlariga to‘lov va boshgalar. Bu o‘rinda ichki xarajatiar
nimadan iborat bo‘ladi, degan savol tug‘ilishi tabiiy.

Misolimizdan ko‘rinadiki, tadbirkor sex binosi sifatida o'z
xonadonidan foydalanyapti. Shubhasiz, u o‘z xonadonidan
foydalanganligi uchun o‘ziga haq to‘lamaydi, biroq agar, u,
ushbu xonadonni biron-bir kishiga ijaraga berganida ma’lum

340

www.ziyouz.com kutubxonasi



miqgdorda (aytaylik. 50 ming so‘m) pul daromadi olgan bo'lar
edi. Uning xonadonidan sex sifatida foydalanish mugobil
holatda kelishi mumkin bo'lgan ijara to'lovidan, ya’ni 50 ming
so'mdan mahrum etmoqda. Demak, bu o‘rinda tadbirkor
«ko‘zga ko‘rinmagan» holda 50 ming so'm sarflamoqda, ya'ni
ichki xarajat gilmogda. Bu turdagi ichki xarajatlarga yana
tadbirkorning ish haqini, agar oila a'zolari mehnatidan
foydalansa, ularning ish hagini va shunga o‘xshash boshqga
xarajatlarni kiritish mumkin.

Shu bilan birga tadbirkorlik faoliyatini ushlab turish uchun
zarur bo‘lgan to‘lov — normal (me'yordagi) foyda ham renta
va ish haqi bilan birga xarajatlarning tarkibiy qismi
hisoblanadi.

Normal foyda iqtisodiy foydadan farq qiladi (iqtisodiy
foydaning mazmuniga keyingi o‘rinlarda to‘xtalib o‘tamiz).
Bizning misolimizdagi tadbirkor o‘z faoliyatining samarali
ekanligini ko‘rsatuvchi umumiy foydadan tashgari yana
normal foyda ham olishi lozim. Normal foyda — bu iqtisodiy
resurs sifatidagi tadbirkorlik qobiliyatini rag‘batlantirib turish
uchun to'lanadigan haq hisoblanadi. Agar biron-bir faoliyat
turi normal foyda keltirmasa, tadbirkor bu faoliyat turi bilan
shug‘ullanishdan to‘xtaydi va o‘zining kuch-quvvatini boshqga
faoliyatga sarflaydi.

Sarf-xarajatlarni ichki va tashqi xarajatlarga ajratish,
korxona iqtisodiy faoliyati samaradorligini oshirish yo‘llarini
giyosiy tahlil gilish imkoniyatini beradi.

Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga ta’sir gilish yoki
gilmasligiga qarab xarajatlar doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlarga
bo‘linadi (3-chizma).

Ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishiga (qisqarishi yoki
ortishiga) ta’sir qilmaydigan xarajatlar doimiy xarajatlar
deyiladi.

Doimiy xarajatlar (FC) ishlab chigarish hajmining o‘sishiga
bevosita ta'sir etmaydi va ishlab chiqarishning har qanday,
hatto nolinchi hajmida ham mavjud bo‘ladi. Bunga
korxonaning to‘lov majburiyatlari (zayomlar bo‘yicha foiz va
boshqga), soliglar (ishlab chigarish hajmiga bog'lig bo‘lmagan
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turlari), amortizasiya ajratmalari, ijara haqi, qo‘riglash
xizmatiga to‘lov, uskunalarga xizmat ko'rsatish sarflari.
boshqaruv xodimlari maoshi va shu kabilar kiradi.

| UMUMIY XARAJATLAR |

/\

Doimiy xarajatlar O‘zgaruvchi xarajatlar
Korxona to‘lov

o . Xom ashyo
majburiyatlari
Soliglar Material
Amortizatsiya ajratmalari Yonilg'i
ljara haqi Transport xizmati
Qo‘riglash xizmati Ishchilar ish hagi va shu
xarajatlari kabilar uchun xarajatlar

Boshgaruv xodimlari
maoshi va h.k.

3-chizma. Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga ta’sir
etishiga qarab xarajatlarni turkumlash.

)

JO‘zgaruvchi xarajatlar (VC) deb, ishlab chigarish
hajmining o‘zgarishiga ta’sir qiladigan xarajatlarga aytiladi.
Unga xom ashyo, material, yonilg'i-transport xizmalti,
ishchilar ish haqi va shu kabilarga gilinadigan sarflar kiradi.l

Ishlab chiqarishning har bir darajasida doimiy 'va
o‘zgaruvchan xarajatlar yig'indisi umumiy yoki yalpi xarajatlar
(TC)ni tashkil giladi.

Doimiy (FC), o‘zgaruvchi (VC) va yalpi (TC)
xarajatlarning grafikdagi ifodasini 4-chizma orqali ko‘rishimiz
mumkin.

Mahsulot birligini ishlab chiqarishga qilinadigan sarf-
xarajatlarni hisoblash uchun o‘rtacha umumiy, o‘rtacha
doimiy va o‘rtacha o‘zgaruvchi xarajatlar tushunchalaridan
foydalaniladi.” O‘rtacha umumiy xarajatlar yalpi (umumiy)
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xarajatlarning ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori nisbatiga
leng:

AC = I .
Q
bu yerda: AC — o‘rtacha umumiy xarajatlar;
TC — yalpi (umumiy) xarajatlar;
Q — ishlab chiqgarilgan mahsulot migdori.

C 4
TC
o vC
FC
0 Q
4-chizma. Doimiy, o‘zgaruvchi va umumiy (yalpi) xarajatlarning grafikdagi

tasviri.

O‘rtacha doimiy xarajatlar doimiy xarajatlarning ishlab
chiqgarilgan mahsulot migdoriga nisbati bilan aniglanadi:

TFC

AFC =

9

bu yerda: AFC — o'rtacha doimiy xarajatlar;
TFC — doimiy xarajatlar summasi.
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O‘rtacha o‘zgaruvchi xarajatlar o’zgaruvchi xarajatlarni
ishlab chiqgarilgan mahsulot migdoriga nisbati bilan aniglanadi:

ave = Ve
Q

bu yerda: AVC — o'rtacha o‘zgaruvchi xarajatlar:;
TVC — o'zgaruvchi xarajatlar summasi.

Shuningdek, o‘rtacha umumiy xarajatlarni o'rtacha doimiv
va o‘rtacha o°zgaruvchi xarajatlarning yig'indisi sifatida ham
ifodalash mumkin:

AC = AFC + AVC.

Bu o‘rtacha umumiy, doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlarning

egri chiziglari quyidagi ko'rinishda bo‘ladi (5-chizma):

Ca AC

AFC

5-chizma. O‘rtacha xarajatlarning egri chiziglari.

Chizmadan ko‘rinadiki, dastlabki paytda o‘rtacha xarajatlar
yuqori darajada bo‘ladi. Bu holat mahsulot hajmi Q ning past
darajasida doimiy xarajatlar miqdori juda katta bo‘ladi.
Mahsulot hajmi o‘sib borishi bilan uning birligiga to'g'ri
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keluvchi doimiy xarajatlar miqdori pasayib boradi. Doimiy
xarajatlar mahsulot miqdorining katta hajmiga to‘g'ri
kelganda, o‘rtacha xarajatlarga ahamiyatli ta’sir Kko‘rsata
olmaydi. Endi o‘zgaruvchi xarajatlar katta ahamiyat kasb eta
boshlaydi. Natijada o‘rtacha xarajatlar o‘sa boshlaydi. Ishlab
chigarish hajmining ma’'lum miqdordan keyingi o‘sishi bilan
samaraning pasayishi ro'y bera boshlaydi.

Eng yuqori darajada foyda olishga erishish uchun tovar
ishlab chiqgarishning zarur miqdorini aniqglash lozim. Bunda
iqtisodiy tahlil vositasi bo‘lib so‘nggi qo‘shilgan xarajat
tushunchasi xizmat qiladi. Avvalo, so‘nggi qo‘shilgan xarajat
deb, mahsulotning navbatdagi birligini ishlab chiqarish bilan
bog‘liq qo‘shimcha xarajatlarga aytiladi:

MC = ATC ,
AQ

bu yerda: MC — so‘nggi qo‘shilgan xarajat;

ATC — umumiy xarajatlarning o‘zgarishi;
AQ — mahsulot migdorining o‘zgarishi.

Qo‘shilgan xarajatlarni har bir navbatdagi qo‘shilgan
mahsulot birligi uchun aniglash mumkin. Tovar yoki
xizmatlarning qo‘shilgan birligini ishlab chigarishga to‘g‘ri
keladigan xarajatlar o‘rtacha qo‘shilgan xarajatlar deyiladi.

2-§. Qisqa va uzoq muddatli davrlarda ishlab chiqarish
xarajatlarining o‘zgarish tamoyillari

Korxona foydalanadigan ko‘plab resurslar migdori, ya'ni
jonli mehnat, xom ashyo, yonilg‘i va energiya sarflari tovar
hajmining o‘zgarishiga tez va oson ta'sir qiladi. Boshqa
resurslar sarfi ta’'sirida tovar hajmi o‘zgarishi uchun uzoq vaqt
talab qilinadi. Masalan, og‘ir sanoat tarmoglarining ishlab
chigarish quvvatlari ancha uzoq vaqt oralig'ida mahsulot
miqdori ofzgarishiga ta’sir qilishi mumkin. Demak, ishlab
chiqarish xarajatlarini hisobga olishda vaqt omili, ya’ni xarajat
qilingandan pirovard natija olinguncha o‘tgan davr sezilarli
ta’sir ko‘rsatadi. Shu sababli vaqt omilidan kelib chiqib, ishlab
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chigarish xarajatlari gisqa va uzoq muddatli davrda alohida
tahlil gilinadi.

Korxona ishlab chigarish hajmini o'stirish uchun qisqa
davrda faqat ofzining o‘zgaruvchi xarajatlari miqdorini
o‘zgartirishi mumkin. Bu qisqa muddatli xarajatlardir. Ishlab
chigarish quvvatlari esa (ishlab chigarish bino va inshootlari
maydoni, mashina va uskunalar miqdori), doimiy bo‘lib
goladi hamda bu davr faqat ulardan foydalanish darajasini
o‘zgartirish uchun yetarli bo‘lishi mumkin.

Boshgacha aytganda, qisqa davr oralig'ida korxonaning
ishlab chiqgarish quvvatlari o‘zgarishsiz qoladi, ishlab chigarish
hajmi jonli mehnat, xom ashyo va boshqa resurslar migdorini
ko‘paytirish orqali o‘zgarishi mumkin. Bunda mavjud ishlab
chigarish quvvatlaridan foydalanish intensivligini oshirish
mumkin.

Uzoq muddatli davr — bu korxonaning ishlab chiqarish
quvvatlarini va butun band bo‘lgan resurslari miqgdorini
o‘zgartirish uchun etarli bo‘lgan davrdir.

Bu yerda shuni ta'kidlash lozimki, ishlab chiqarish
quvvatlarining o‘zgarishini taqozo qiladigan davr davomiyligi
ayrim tarmoq va korxona xususiyatidan kelib chiqib farqlanishi
mumkin. Masalan, engil sanoat tarmog‘ida kiyim-kechak ishlab
chigaradigan kichkina firma, bir nechta qo‘shimcha tikuv
mashinasi o‘rnatish bilan o‘zining ishlab chiqarish quvvatlarini
gisqga vaqtda (bir necha kunda) oshirish mumkin. Og'ir sanoat
tarmoqlarida yangi quvvatlarni ishga tushirish uchun bir necha
yil talab qilinadi.

Biz bilamizki, qisga muddatli vaqt davomida korxona
o‘zining doimiy (qayd qilingan) quvvatlariga o‘zgaruvchi
resurslar migdorini qo‘shib borish yo‘li bilan ishlab chigarish
hajmini o‘zgartirishi mumkin. Bu yerda shunday savol
tug‘iladi: korxonaning ishlab chiqarish quvvatlariga (doimiy
resurslarga) ko‘proq va yanada ko‘proq migdorda o‘zgaruvchi
resurslarni go‘shib borish yo‘li bilan ishlab chigarish hajmi
ganday o‘zgarib boradi?

Bu savolga marjinalistlar o‘zlari tomonidan o‘ylab topilgan
samaraning kamayib borishi qonuni deb ataluvchi qonun
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orqali javob beradi. Bu qonunga binoan, ma’lum davrdan
boshlab korxonaning ishlab chigarish quvvatlariga (masalan.
kapital yoki yerga) o‘zgaruvchi resurslar birligini (masalan,
jonli mehnat) ketma-ket qo‘shib borish, har bir keyingi
o‘zgaruvchi resurs birligi qiymatiga kamayib boruvchi
go‘shimcha mahsulot beradi. Boshqacha aytganda, agar asosiy
kapitalga xizmat ko‘rsatuvchi ishchilar soni ko‘payib borsa,
ishlab chiqarishga ko‘proq ishchini jalb qilib borish bilan
ishlab chiqarish hajmining o‘sishi tobora sekinlik bilan ro'y
beradi. Bu qonunni tasvirlash uchun quyidagi misolni
keltiramiz: faraz qilaylik, fermer foydalanadigan yerning
doimiy miqdoriga (masalan, 20 ga) ega bo‘lib, unda don
yetishtiradi. Agar fermer ekinga gayta ishlov bermasa, har bir
gektar yerdan 40 sentnerdan hosil oladi deb hisoblaymiz. Agar
ekinga qo‘shimcha bir marta ishlov berilsa, hosildorlik
gektariga 50 sentnerga qadar ko‘tarilishi mumkin. Ikkinchi
ishlov berish hosildorlikni 57 s/ga, uchinchisi — 61 s/ga,
to‘rtinchisi, aytaylik 63 s/ga ga qadar ko‘tarishi mumkin.
Ekinga keyingi ishlov berishlar juda kam yoki nolga teng
bo‘lgan go‘shimcha hosil beradi.

Bu yerda shuni ta'kidlab o‘tish lozimki, samaraning
kamayib borish qonuni, o‘zgaruvchi resurslarning barcha
birligi (masalan, barcha ishchilar) sifat jihatidan bir xil degan
farazga asoslanadi. Ya’ni har bir qo‘shimcha ravishda jalb
gilingan ishchi bir xil aqliy layogatga, bilimga, malakaga,
harakat tezligi va shu kabilarga ega deb hisoblanadi.

Demak, qo‘shilgan mahsulot keyingi jalb gilingan ishchi
kam malakaga ega bo‘lgani uchun emas, balki kapital
(fondlar)ning mavjud miqdoriga nisbatan ko‘p miqdorda
ishchilarni band qilish sababli kamayib boradi. Bu yerda ishlab
chigarish omillari o‘rtasidagi nisbat, mutanosiblik buzilishi
sodir bo‘ladi.

Bundan ko‘rinib turibdiki, samaraning pasayib borishi
degan qonun tabiiy ravishda o‘zidan-o‘zi emas, balki
omillarning boshqasi o‘zgarmagani holda ayrimlarini ko‘r-
ko‘rona ko‘paytirib, ular o‘rtasidagi mutanosiblik buzilganda
sodir bo‘ladi.
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Qulay igtisodiy muhit tufayli, ishlab chiqarish
quvvatlarining to‘xtovsiz kengayib borishi natijasida korxona
o‘rtacha umumiy (yalpi) xarajatlarida qanday o‘zgarish ro‘'y
beradi? Dastlab gandaydir vaqt oralig'ida ishlab chiqarish
quvvatlarining kengayishi o‘rtacha umumiy xarajatlarning
pasayishi bilan birga boradi. Ammo oxir-ogibatda ko‘proq va
yanada ko‘prog quvvatlarni ishga tushirish o‘rtacha umumiy
xarajatlarning  o‘sishiga olib keladi. Bunday hollarni
samaraning kamayib borish qonuni tushuntirib berolmaydi.
chunki uning amal qilish shart-sharoiti ishlab chiqarishda
foydalanadigan resurslardan bittasi miqdorining o‘zgarmasligi
hisoblanadi. Uzoq muddatli davrda barcha resurslar miqdori
o‘zgaradi. Bundan tashqari, biz tahlilda barcha resurslar
narxini doimiy deb faraz gilamiz. Shu sababli uzoq muddatli
davrda o‘rtacha xarajatlarning o‘zgarishi tamoyilini ishlab
chigarish miqyosi o‘sishining ijobiy va salbiy samarasi
yordamida tushuntirish mumkin.

Ishlab chiqarish miqyosining ijobiy samarasi shunda
namoyon bo‘ladiki, korxonada ishlab chigarish hajmi o‘sib
borishi bilan, bir gator omillar ishlab chiqarish o‘rtacha
xarajatlarining pasayishiga ta’sir ko‘rsata boshlaydi. Bu omillar
quyidagilar: 1) mehnatning ixtisoslashuvi; 2) boshgaruv
xodimlarining  ixtisoslashuvi; 3)  kapitaldan  samarali
foydalanish; 4) go‘shimcha turdagi mahsulotlarning ishlab
chiqarilishi.l Quyida bu omillarning har biriga batafsil to‘xtab
o‘tamiz:

1. Mehnatning ixtisoslashuvi. Korxor.a ko‘lamining o'sib
borishi bilan foydalanilayotgan mehnatning ixtisoslashuv
darajasini oshirish imkoni kengayib boradi. Qo‘shimcha
ravishda ishchilarning yollanishi topshirigning ular o‘rtasida
borgan sari aniqroq tagsimlanib borishini anglatadi. Ishlab
chiqarish jarayonida 5-6 tadan turli operasiyalarni bajarish
o‘rniga endilikda har bir ishchi bitta — yagona topshirigni
bajarishi mumkin. Butun ish kuni davomida u o‘zining
malakasiga ko‘proq mos keladigan vazifani bajarish bilan band
bo‘ladi. Kichik korxonalarda malakali ishchilar ko‘pincha o‘z
ish vaqtlarining deyarli yarmini hech ganday malaka talab
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etmaydigan ishlarni bajarishga sarflaydilar. Bu esa, ishlab
chiqarish  xarajatlarining oshib ketishiga olib  keladi.
Shuningdek, ishlab chiqarish miqyosining o‘sishi bilan
ta’minlanuvchi  mehnat  operasiyalarining  tagsimlanishi
imkoniyati ishchilar uchun o'z vazifalarini bajarishlarida katta
tajriba orttirishga zamin yaratadi. 5-6 ta topshiriq bilan band
gilingan «o‘z ishining ustasi» ham bu vazifalarning har birini
bajarishda u gadar malakali bo‘la olmaydi. Yagona vazifani
bajarish imkoniga ega bo‘lgach, xuddi shu ishchi yanada
unumliroq ishlay oladi. Va nihoyat, mehnat ixtisoslashuvining
yuqori darajasi ishchi tomonidan bir topshirigni bajarishdan
boshqga biriga o‘tishdagi vaqt yo‘qotilishi holatining oldini
oladi.

2. Boshqaruv xodimlarining ixtisoslashuvi. Ishlab
chiqgarishning yirik miqyoslari, shuningdek, boshgaruv
bo‘yicha mutaxassislar mehnatidan yaxshiroq foydalanish
imkonini beradi. Birdaniga 20 nafar ishchini nazorat qilishga
godir bo‘lgan rahbarning mehnati bir necha ishchiga ega
bo‘lgan kichik korxonada yetarli darajada foydalanilmaydi. Bu
holatda ma’muriy apparatni  ta’minlash  xarajatlarini
oshirmagan holda, korxona ishlab chiqarish xodimlarining
sonini ikki baravar ko‘paytirish mumkin bo‘ladi. Shu bilan
birga, kichik firmalar boshqaruvchi mutaxassis mehnatidan
bevosita magsadga muvofiq foydalana olmaydilar. Kichik
korxonada sotish muammolari bo‘yicha mutaxassis o‘z vaqtini
boshqaruvning turli sohalari — masalan, marketing, mehnat
resurslarini  boshqgarish, moliyaviy boshqarish bo‘yicha
tagsimlashga  majbur  bo‘lishi  mumkin.  Operatsiyalar
miqgyosining kengayishi marketing bo‘yicha mutaxassis o‘zini
mabhsulotlarni tagsimlash va sotish ustidan nazorat o‘rnatishga
to‘lig bag‘ishlashi mumkinligidan darak berib, boshqaruvning
boshqa funksiyalarini bajarish uchun qo‘shimcha ravishda
tegishli mutaxassislar jalb etiladi. Pirovardida bu holat
samaradorlikning oshishi hamda mahsulot birligiga bo‘lgan
ishlab chiqarish xarajatlarining pasayishiga olib keladi.

3. YKapltaldan samarali foydalanish. Ko‘p hollarda kichik
firmalar ishlab chiqarish jihozlaridan texnologik nuqtai

349

www.ziyouz.com kutubxonasi



nazardan nisbatan samarali foydalanishga qodir bo‘lmaydilar.
Mahsulotlarning ko‘plab turlarini ishlab chigarish uchun
mashinalarni faqat juda yirik va qimmat turuvchi
komplektlarda sotib olish mumkin. Buning ustiga, mazkur
mashina jihozlaridan samarali foydalanish ishlab chiqarishning
katta hajmlarini taqozo etadi. Demak, yaxshi jihozlarni sotib
olish va samarali foydalanishga fagat yirik ishlab
chiqaruvchilargina erishishlari mumkin,

Misol uchun, avtomobilsozlikda ishlab chiqgarishning
nisbatan samarali usullari yig‘ish liniyasi uchun robot texnikasi
hamda murakkab jihozlarning qo‘llanishini taqozo etadi.
Mazkur jihozlarning samarali ishlatilishi uchun, ba’zi bir
hisob-kitoblarga ko‘ra, yiliga 200 mingdan to 400 mingga
gadar avtomobil ishlab chiqarish hajmiga erishish lozim
bo‘ladi. Faqgat yirik ishlab chigaruvchilargina bunday jihozlarni
sotib olishlari va samarali foydalanishlari mumkin. Mayda
ishlab chiqgaruvchilar ikki o‘tning orasida bo‘ladilar.
Avtomobillarni boshqga jihozlar yordamida ishlab chiqgarish
samarasiz va mahsulot birligiga nisbatan ko‘proq xarajatlar
gilinishiga olib keladi. Biroq, nisbatan samarali jihozni sotib
olib, undan ishlab chiqarishning kichik hajmi tufayli to‘liq
foydalanmaslik ham samarasiz va qimmatga’ tushuvchi yo‘l
hisoblanadi.

4. Qo‘shimcha turdagi mahsulotlarning ishlab chiqarilishi.
Yirik  miqgyosdagi ishlab  chiqarishning  tashkilotchisi
go‘shimcha mahsulotlarni ishlab chigarish uchun kichik
firmaga qaraganda kengroq imkoniyatga ega bo‘ladi. Go‘shtni
gadoqlash bo‘yicha yirik fabrika ishlab chigarish chiqindisidan
yelim, o‘g‘itlar, dorivor mahsulotlar va boshga shu kabi
go‘shimcha mahsulotlarni tayyorlaydiki, kichik firma bu
chigindilarni zarur bo‘lmaganligi uchun shunchaki tashlab
yuborishi mumkin edi.

Ishchi va boshgaruvchilar mehnatini ixtisoslashtirish
darajasini oshirish, nisbatan samarali asbob-uskunalardan
foydalanish imkoniyati, chigindilardan samarali foydalanish
kabi barcha texnologik omillar o‘z ishlab chigarish miqyosini
kengaytirishga layoqatli bo‘lgan tadbirkor tomonidan mahsulot
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birligini ishlab chiqarish xarajatlarining pasaytirilishiga ta’sir
ko‘rsatadi. Boshgacha aytganda, ishlab chiqarishga jalb etilgan
barcha resurslar miqdorining 10 foizga oshirilishi ishlab
chiqarish hajmining nisbatan ko‘proq, masalan, 20 foizga
oshishiga olib keladi, natijada o‘rtacha umumiy xarajatlar
pasayadi.

Salbiy miqyos samarasi. Vaqt o‘tishi bilan firmaning
kengaytirilishi salbiy iqtisodiy oqibatlarga va shundan kelib
chiqggan holda, mahsulot birligi ishlab chiqarish xarajatlarining
o‘sishiga olib kelishi mumkin.

Salbiy miqyos samarasi ro‘y berishining asosiy sababi yirik
miqgyosdagi ishlab chiqaruvchiga aylangan firmaning faoliyatini
samarali nazorat etish va muvofiqlashtirishga harakat gqilish
chog‘ida vujudga keluvchi ma’lum boshqaruv qiyinchiliklari
bilan bog‘liq. Uncha katta bo‘lmagan korxonada bitta-yagona
boshqaruvchi uning faoliyatiga doir barcha muhim qarorlarni
shaxsan o'zi gabul gilishi mumkin. Firma hajmining uncha
katta bo‘lmaganligi tufayli mazkur boshqaruvchi barcha ishlab
chigarish jarayonini yaxshi tasavvur etadi hamda firma
faoliyatining barcha yo‘nalishlarini tezlik bilan o‘zlashtira
olishi, 0‘z qo‘l ostidagilaridan olayotgan axborotlarni osonlik
bilan tahlil gilishi, ular asosida aniq va samarali qaror chiqgara
olishi mumkin bo‘ladi.

Birog bunday qulay holat firma miqyosining kengayishi
bilan o‘zgaradi. Ma’muriy xodimlar va ishlab chiqarish
jarayonini alohidalashtiruvchi boshgaruv gatlamlari ko‘payib
boradi, yuqori rahbariyat korxonadagi haqiqiy ishlab chigarish
jarayonidan alohidalashib qoladi. Yirik korxona miqyosida
ogilona qaror gabul gqilish uchun zarur bo‘lgan barcha
ma’lumotlarni yig‘ish, tushunish va gayta ishlash bir Kkishi
uchun imkon darajasidan tashgarida bo‘ladi. Boshgaruv
apparatining chuqurlashuvi va kengayishi esa, axborot
almashinuvi, qarorlarni muvofiglashtirishdagi muammolarni
hamda byurokratik holatni keltirib chigaradi, boshgaruvning
turli bo‘g‘inlari tomonidan gabul gilingan gqarorlarning bir-
biriga zid kelish ehtimoli kuchayadi. Natijada samaradorlikka
putur yetib, ishlab chiqarishning o‘rtacha xarajatlari oshadi.
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Boshqacha aytganda, barcha resurslar miqdorining 10 foizga
o‘sishi ishlab chiqgarish hajmining nomuvofiq ravishda, aytaylik
5 foizga o'sishiga olib keladi.

Ishlab chiqarish miqyosining o‘sishidan doimiy ravishda
olinuvchi samara. Ba’zi hollarda ijobiy miqyos samarasi ta’siri
barham topuvchi ishlab chigarish hajmi bilan salbiy miqyos
samarasi kuchga kiruvchi ishlab chigarish hajmi o‘rtasidagi
tafovut juda ahamiyatli bo‘lishi mumkin. Bu ikkala chegara
orasidagi maydonda barcha resurslarning 10 foizga o‘sishi
ishlab chiqarish hajmining ham mutanosib ravishda 10 foizga
ko‘payishiga olib keladi.

Ishlab chigarish miqyosining kengayib borishi chuqur
ixtisoslashuv  tufayli boshqarish bo‘yicha mutaxassislar
mehnatidan ancha yaxshi foydalanish imkoniyatini beradi. Bu
oxir-oqibatda samaradorlikning oshishi va mahsulot birligida
ishlab chiqarish xarajatlarining kamayishiga olib keladi.

3-§. Foydaning mazmuni. Foyda normasi va massasi

Korxonalarning  faoliyatiga baho berishda sotilgan
mahsulotlarning hajmi, ularga gilingan sarf-xarajatlar va foyda
tushunchalaridan keng foydalaniladi. Korxonalarda tovar va
xizmatlarni  sotishdan olingan mablag‘lar ularning pul
tushumlari yoki pul daromadlari deyiladi. Korxona pul
daromadlaridan  sarflangan  barcha  xarajatlar  chiqarib
tashlangandan keyin qolgan qismi foyda deb yuritiladi. Ayrim
adabiyotlarda bu iqtisodiy foyda deb ham yuritiladi.

Foydaning tarkib topishi ikki bosqichda o‘tadi:

— birinchi bosqgichda foyda ishlab chiqgarish jarayonida
yangi qiymatning yaratilish chog‘ida vujudga keladi. Yangidan
yaratilgan giymat tarkibidagi qo‘shimcha qiymat foydaning
asosiy manbai hisoblanadi, biroq u hali aniq foyda shaklida
namoyon bo‘lmaydi;

— ikkinchi bosgichda ishlab chiqarish jarayonida yaratilgan
foyda tovarlarni sotilgandan so‘ng olingan pul daromadi bilan
xarajatlarning farqi ko‘rinishida to‘lig namoyon bo‘ladi.
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Demak, tovar va xizmatlar sotilganda ularning umumiy
giymati pul daromadlariga; undagi qo‘shimcha giymat esa.
foydaga aylanadi. Bundan ko‘rinib turibdiki, foydaning haqiqiy
manbai qo'shimcha mahsulot yoki qo‘shimcha giymatdir.
Lekin shu narsani aytish lozimki, butun jamiyatda, ba’zan
alohida olingan bir mamlakatda foyda massasi bilan qo*shimcha
giymat massasi miqgdor jihatdan bir-biriga teng bo'lishi
mumkin. Lekin alohida olingan korxonalarda va tarmoglarda
yaratilgan qo‘shimcha mahsulot olingan foydaga migdoran teng
bo'lmasligi mumkin. Chunki talab va taklif nisbatlarining
hamda narx mexanizmining o‘zgarishi ta'sirida bir tarmoqda
yoki bir guruh korxonalarda yaratilgan qo'shimcha mahsulotlar
boshga korxona va tarmoglarga foyda shaklida o‘tib ketadi.

Odatda, ishlab chigarish sohasidagi yirik korxonalar
tovarlarni  katta hajmda ishlab chigarib, ularni savdo
vositachilariga ulgurji narxlarda sotadilar. Shunga ko‘ra, ular
tovarning ulgurji narxi uning tannarxidan yuqori bo‘lgan
tagdirda foyda oladilar. Demak, ishlab chigaruvchi foydasi
(Fich) — bu mahsulot tannarxi (T) va ulgurji narxi (Ny)
o‘rtasidagi farqdan iborat:

F

ich :NH_T'

Bundan ko‘rinadiki, mahsulot birligidan olinadigan foyda
ikki asosiy omilga bog'liq bo‘ladi: 1) mahsulot tannarxi
darajasi; 2) ulgurji narxlar darajasi.

Tannarx — bu mabhsulot ishlab chigarish uchun sarflangan
xarajatlarning puldagi ifodasidir. Bu o‘rinda mahsulot
tannarxini uning qiymatidan farglash lozim. Ma’lumki,
mahsulot giymati (Q) o'z ichiga sarflangan ishlab chiqgarish
vositalari giymati (Qqv) hamda yangidan yaratilgan qgiymat-
(Qy.)ni to'liq oladi. O‘z navbatida yangidan yaratilgan qiymat
ish hagi (IH) va yalpi foydaga (Fy,) ajraladi. Bu holatni 6-
chizma orqgali ko‘rish mumkin.
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Sarflangan ishlab chiqarish i
vositalari qiymati (Qqv) Ish haqgi (I1H) Yalpi foyda (Fy,) ‘
1

44— Mabhsulot tannarxi (T)———8 —»p

< Mahsulot qiymati (Q)

v

I
i
i
i

6-chizma. Mahsulot giymati tarkibi.

Foyda miqdoriga ta'sir ko‘rsatuvchi ikkinchi omil —
korxona o‘z mahsulotlarini sotuvchi narx darajasi bo‘lib, bu
o‘rinda mahsulot narxi, qiymati va tannarxi o‘rtasidagi
nisbatning beshta asosiy holatini ajratib ko‘rsatish mumkin (7-
chizma).

4

Foyda

Qivmar

Tannarx 2|~

3
JV Zy v v v v

7-chizma. Tovar giymati va narxining nisbati.

Chizmadan ko‘rinadiki, birinchi holatda narx mahsulotlar
tannarxidan past darajada ofrnatilib (N;| daraja), buning
natijasida ular zarariga sotilishi mumkin. Ikkinchi holatda
narxning N, darajada o‘rnatilishi mahsulotni sotishdan
olingan pul tushumining korxona xarajatlariga teng kelishi,
ya'ni ishlab chiqarishning fagat o‘zini-o‘zi  qoplashi
ta’'minlanishi mumkin. Uchinchi holatdagi N3 narx darajasi
tannarxdan yuqori, biroq gqiymatdan past bo‘lib, bunda
korxona foydasi tovarda mujassamlashgan foyda migdoridan
kam bo‘ladi. To'rtinchi holatdagi N4 narx darajasi giymat
miqdoriga teng bo‘lib, korxona tovarda mujassamlashgan
barcha foydani oladi. Va nihoyat, beshinchi holatdagi N5 narx
darajasini o‘rnatish korxonaga tovar giymatidan ko‘proq pul
daromadi olish imkonini beradi.
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Korxona yalpi

ahamiyat kasb etadi (8-chizma).

foydasining tagsimlanishi

Yalpi foyda

ham muhim

h
I 1 ] 1 ]
. Hayriya
ljara haqi u cllizid:':)iz Sof foyda va boshga Soliglar
: fondlar
[ I I I |
Atrof- S .
Jamg arish mubhit Kadrlarni lgtug?:y ?dtl,’llt-
muhofazasi tayyorlash ondlar oriik
daromadi

8-chizma. Yalpi foydaning tagsimlanishi.

Chizmadan ko‘rinadiki. eng avvalo. yalpi foydadan boshqa
iqtisodiy subyektlarga turli to‘lovlar amalga oshiriladi. Bu
to‘lovlarga boshqgalarning yer va binolaridan . foydalanganlik
uchun ijara haqi, qgarzga olingan pul mablag‘lariga
to'lanadigan foizni kiritish mumkin. Bundan tashqari,
korxonalar davlat va mahalliy hokimiyat organlari byudjetiga
soliglar to‘laydilar, turli hayriya va boshga fondlarga
mablag'‘lar kiritadilar. Mablag‘larning qolgan qismi korxona
sof foydasini tashkil etadi. U korxonaning ishlab chiqgarish va
ijtimoiy  ehtiyojlariga.  shuningdek, jamg‘arish  (ishlab
chiqarishni kengaytirish)ga, atrof-mubhit muhofazasi,
xodimlarni tayyorlash va qayta tayyorlash hamda boshqga
magsadlarga sarflanadi.

Shuningdek, sof foydadan korxona egasi o‘ziga tegishli
bo‘lgan tadbirkorlik daromadini ham oladi. Agar korxona
hissadorlik jamiyati shaklida tashkil etilgan bo‘lsa, u holda, sof
foydaning bir qismi barcha aksiyadorlar o‘rtasida tagsimlanadi.

Yalpi foydani tagsimlashning tarkib topgan hozirgi
sharoitida uning hajmi oshib borishi bilan korxonalar va
davlatning mulki ham ko‘payib boradi. Shuningdek, nafagat
har bir korxona xodimining, balki davlat va korxonalardan

355

www.ziyouz.com kutubxonasi



ijtimoiy ne'matlar va turli ko‘rinishdagi nafaqalar oluvchi
jamiyat boshga a’zolarining ham shaxsiy iste’moliga
sarflanuvchi daromadini ko‘paytirish imkoniyati paydo bo‘ladi.

Buxgalteriya foydasi sotilgan mahsulot uchun tushgan
umumiy pul summasidan ishlab chigarishning tashgqi
xarajatlarini chiqarib tashlash yo‘li bilan aniglanadi. Shu
sababli buxgalteriya foydasi iqtisodiy foydadan ichki xarajatlar
miqdoriga ko‘proqgdir. Bunda ichki xarajatlar har doim o7
ichiga me’yoriy foydani ham oladi. Korxona umumiy pul
tushumi tarkibidagi umumiy va buxgalteriya xarajatlari hamda
foydasining farqlanishini quyidagi chizma orqgali yaggolrog
tasavvur etish mumkin (9-chizma).

Buxgalteriya Buxgalteriya o .
atamasi bo'yicha xarajatlari Buxgalteriy: foydasi

1 4

—

Umumiy tushum Tashqi . . Daromad
tarkibi xarajatlar + Ichki xarajatlar +

I i

o

Iqtisodchilar Ishlab chigarish lqtisodiy
atamasi bo*yicha xarajatlari loyda

9-chizma. Korxona umumiy pul tushumi tarkibidagi iqtisodiy va buxgalteriya
foydasining farqlanishi.

Korxona foydasining mutlaq miqdori uning massasini
tashkil giladi. Foyda massasining ishlab chigarish xarajat-lariga
nisbati va uning foizda ifodalanishi foyda (normasi) deyiladi.

Amaliyotda foyda normasini hisoblashning ikki varian-tidan
foydalaniladi. Bular foydaning joriy sarflarga - korxona
xarajatlariga yoki avanslangan mablag‘larga (asosiy va aylanma
kapital) nisbatidir.

Bular quyidagicha aniglanadi:
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1. R =(P/W)x100%,

bu yerda: R' — foyda normasi; P — foyda massasi; W — ishlab
chiqarish xarajatlari;

2. R =(P/K ) x100%,

bu yerda: R' — foyda normasi; P — foyda massasi; K,yans (asosiy
kapital+aylanma kapital) — korxona avanslangan mablag‘lari yoki
asosiy va aylanma kapitalning o‘rtacha yillik giymati.

Foyda normasi ishlab chiqarilayotgan mahsulot hajmiga
to‘g‘ri mutanosib hamda ishlab chiqarish xarajatlari yoki
avanslangan mablag‘lar giymatiga teskari mutanosibdir. Shu
tufayli foyda normasi korxona ish samaradorligining integral
ko‘rsatkichi hisoblanadi.

Foydaning o‘sishiga, chiqarilayotgan mahsulot umumiy
hajmi o‘zgarmagan holda ikki yo‘l bilan yoki ishlab chigarish
xarajatlarini kamaytirish, narxni oshirish hisobiga erishish
mumkin. Narxning o‘sishi ba’zi igtisodchilarning foyda normasi
ko‘rsatkichini bartaraf etib bo‘lmaydigan qusurga ega bo‘lgan va
shu sababli samaradorlikni o‘lchash uchun mutlago yarogsiz
ko‘rsatkich sifatida tanqid qilishlariga sabab bo'ldi.

Xulosalar

1.Ishlab chiqarish xarajatlari — iqtisodiyot nazariyasining
eng muhim tadqiqot kategoriyalaridan biridir. Uning vazifasi
korxonaning bargaror rivojlanishini ta’minlaydigan mahsulot
ishlab chiqarishga sarflanadigan xarajatlarning miqdori va
tarkibini aniglashdan iborat.

2. Xarajatlarni tadqiq qilish shuni ko‘rsatadiki, ishlab
chiqarilgan va sotilgan mahsulotdan olingan pul tushumi
nafagat ishlab chiqarish xarajatlarini qoplashi, balki foyda
olishni ham ta’minlashi kerak. Foyda — tadbirkorlik
faoliyatining mazmunini anglatadigan, uni harakatga keltiruvchi
omildir Ammo bu maqsadga erishish ishlab chigarish
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xarajatlariga bevosita bog‘liq. Shuning uchun ishlab chigarish
xarajatlarini tadqiq etish igtisodiy tahlilning muhim bo‘g‘ini
hisoblanadi.

3.Tadbirkor korxona xarajatlari va foydasiga turlicha
yondashadi. Muayyan xarajatlar doirasida foyda ishlab
chigarishning eng yaxshi imkoniyatlarini ta’minlashi kerak.
Muayyan foyda doirasida esa xarajatlarni shunday magbul
darajaga  keltirish  kerakki, bunda ishlab chiqarishni
moliyalashtirish ko‘p sarf talab etmasin.

4.Korxona umumiy xarajatlari ikkiga bo‘linadi: ishlab
chiqarish xarajatlari va muomala xarajatlari. Ishlab chiqarish
xarajatlari mahsulotni yaratish uchun sarflanadigan xarajatlardir.
Ushbu xarajatlar xom ashyo, yoqilg‘i, energiya, ishchi kuchi,
amortizasiya va boshqalarga sarflanadi. Muomala xarajatlari
tovarlarni realizasiya jarayoni bilan bog‘liq bo‘lgan sarflardir.
Ular sof muomala va qo‘shimcha muomala xarajatlariga
bo‘linadi. Sof muomala xarajatlari foyda hisobidan qoplansa,
go‘shimcha muomala xarajatlari esa tovar tannarxiga kiritiladi.

5.Korxona ishlab chiqarish jarayonida foydalanadigan
resurslar o‘z resurslari yoki jalb qilingan resurslar bo‘lishi
mumkin. Shunga ko‘ra xarajatlar ichki yoki tashqi xarajatlarga
bo‘linadi. Tashqi xarajatlar — korxona o‘zi uchun zarur resurs
va xizmatlarga to‘lovlarni amalga oshirishi natijasida vujudga
keladigan xarajatlardir. Tashqgi xarajatlar to‘lov hujjatlari bilan
rasmiylashtiriladi, shu sababli buxgalteriya xarajatlari deb ham
ataladi. Korxonaning o‘ziga tegishli bo‘lgan resurslardan
foydalanishi bilan bog‘liq xarajatlar ichki xarajatlar deyiladi.
Bunday xarajatlar pul to‘lovlari shaklida chigmaydi. Shu
sababli ichki xarajatlar darajasini baholash o‘z resurslari
giymatini shunga o‘xshash resurslarning bozor narxlariga
taqqoslash orqali amalga oshiriladi.

6.Ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishiga ta’sir etish
darajasiga qarab doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlar ham farglanadi.
Ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishiga (qgisqarishi yoki ortishi)
ta’sir etmaydigan xarajatlar doimiy xarajatlar deyiladi. Doimiy
xarajatlar ishlab chigarish hajmiga bog‘liq bo‘lmaydi, uning
o‘sishiga ham bevosita ta’sir etmaydi va ishlab chiqarishning
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har qanday, hatto nolinchi hajmida ham mavjud bo‘ladi.
Ofzgaruvchi xarajatlar deb ishlab chiqariladigan tovar
miqdorining oshishiga yoki kamayishiga bevosita ta’sir
giladigan xarajatlarga aytiladi. Ishlab chiqarishning har bir
darajasida doimiy va o‘zgaruvchan xarajatlar yig‘indisi
umumiy yoki yalpi xarajatlarni tashkil qgiladi.

7.Korxona ishlab chigarish hajmining o‘stirishi uchun qisga
muddatli davrda fagat o‘zining o‘zgaruvchi xarajatlari migdorini
o‘zgartirishi mumkin. Bu gisqa muddatli xarajatlardir. Ishlab
chiqarish quvvatlari esa (ishlab chiqarish bino va inshootlari
maydoni, mashina va uskunalar miqdori), doimiy bo‘lib
goladi hamda bu davrda fagat ulardan foydalanish darajasini
o‘zgartirish uchun yetarli bo‘lishi mumkin. Boshqgacha
aytganda, qgisqa muddatli davr oraligida korxonaning ishlab
chiqarish quvvatlari o‘zgarishsiz goladi, ishlab chigarish hajmi
jonli mehnat, xom ashyo va boshqa resurslar miqdorini
ko‘paytirish orgali o‘zgarishi mumkin. Bunda mavjud ishlab
chiqarish quvvatlaridan foydalanish intensivligini oshirish
mumkin.

8)Uzoq muddatli davr — bu korxonaning ishlab chiqarish
quvvatlarini va butun band bo‘lgan resurslari miqgdorini
o‘zgartirish uchun yetarli bo‘lgan davrdir. Bu yerda shuni
ta’kidlash lozimki, ishlab chiqarish quvvatlarining o‘zgarishini
taqozo qiladigan davr davomiyligi ayrim tarmoq va korxona
xususiyatidan kelib chigib farglanishi mumkin. i

9.Korxona pul daromadlaridan sarflangan barcha xarajatlar
chiqarib tashlangandan keyin qolgan gismi foyda yoki iqtisodiy
foyda deb yuritiladi. Tovar va xizmatlar sotilganda ularning
umumiy giymati pul daromadlariga, undagi qo‘shimcha qiymat
esa foydaga aylanadi. Bundan ko‘rinib turibdiki foydaning
haqiqiy manbai qo‘shimcha mahsulot yoki qo‘shimcha
giymatdir.

10. Korxonaning umumiy foydasidan byudjetga (asosan soliq
to‘lovlari), banklarga (olingan ssuda uchun foiz) to‘lovlar va
boshqa majburiyatlar chiqarib tashlansa, korxona sof foydasi
qoladi. Buxgalteriya foydasi sotilgan mahsulot uchun tushgan
umumiy pul summasidan ishlab chiqarishning tashgqi
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xarajatlari chiqgarib tashlanishi natijasida hosil qilinadi. Shu
sababli buxgalteriya foydasi iqtisodiy foydadan ichki xarajatlar
miqdoriga ko‘proqdir. Bunda ichki xarajatlar har doim o'z
ichiga normal foydani ham oladi.

+11. Foydaning o‘sishiga, chigarilayotgan mahsulot umumiy
hajmi o‘zgarmagan holda ikki yo‘l bilan: yoki ishlab chiqarish
xarajatlarini kamaytirish. yoki narxni oshirish hisobiga erishish
mumkin.

IR R

[ Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chiqarish xarajatlari — tovar va xizmatlarni ishlab
chigarish va iste’molchilarga yetkazib berishga gilinadigan
barcha sarflardir.

Ichki xarajatlar — korxonaning o‘ziga tegishli bo‘lgan
resurslardan  foydalanish  natijasida  vujudga keladigan
xarajatlar.

Tashqi xarajatlar — tashgaridan jalb qilingan resurslarga
to‘lovlarni amalga oshirishga ketgan xarajatlar.

Doimiy xarajat — ishlab chiqgarish hajmiga ta’sir
etmaydigan, u o‘zgarganda ham miqdorini o‘zgartirmaydigan
xarajatlar.

O‘zgaruvchi xarajat — ishlab chiqarish hajmining
o‘zgarishiga ta’sir etadigan xarajatlar.

O‘rtacha xarajatlar — mahsulot birligiga to‘g‘ri keladigan
xarajatlar.

Qo‘shimcha xarajatlar — mahsulotning navbatdagi
go‘shimcha birligini ishlab chiqgarishga gilinadigan xarajatlar.

To‘g‘ri xarajatlar — mahsulot tannarxiga bevosita qo‘shilib,
uning tarkibiga kiradigan xarajatlar.

Egri xarajat — mahsulot tannarxiga ustama bo‘lib, narxda
aks etadigan xarajatlar.

Iqtisodiy yoki sof foyda — yalpi pul tushumidan barcha
xarajatlar chiqarib tashlangandan keyin qolgan gismi.

Foyda me’yori — foyda massasining ishlab chiqarish
xarajatlariga bo‘lgan nisbatining foizdagi ifodasi.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ishlab chiqarish sarf-xarajatlarining mohiyatini va
tarkibini tushuntiring.

2. Ichki va tashqi xarajatlar o‘rtasidagi farq nimadan
iboratligini misol orqgali tushuntiring.

3. O‘rtacha doimiy, o‘zgaruvchi va umumiy xarajatlarning
mazmuni hamda ularning ahamiyatini tushuntirib bering.

4. Ishlab chiqarish resurslari tarkibidagi quyidagi
o‘zgarishlardan qaysilari uzoq muddatli davrdagi xarajatlarga
kiradi:

a) kompaniya neftni gayta ishlovchi yangi uskunani o‘rnatadi;

b) korxona yana 200 ishchini yollaydi;

v) fermer o'z uchastkasida qo‘llaniladigan o‘g‘it miqgdorini
ko‘paytiradi;

g) fabrikada uchinchi smena joriy qilinadi.

5. Sarflarning quyidagi turlari xarajatlarning qaysi
turkumga tegishli ekanligini aniqlang: mahsulot reklamasiga
sarflar, korxona chigargan zayomlar bo‘yicha foiz to‘lovlari;
xom ashyoga sarflar, ko‘chmas mulkka soliq to‘lovlari,
boshqaruv xodimlari maoshi; ishchilarga ish haqi to‘lovlari;
amortizatsiya ajratmasi.

6. Foydaning mazmunini va manbaini tushuntiring.

7. Iqtisodiy foyda va buxgalteriya foydasining farqi
nimada? Ularning shakllanish tartibini tushuntirib bering.

8. Yalpi foydaning tagsimlanish tartibini tushuntirib bering.
Mulkchilik va xo‘jalik yuritish shakllarining turliligi foydaning
tagsimlanish tartibiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?

9. Foyda massasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillarni izohlab
bering.

10. Quyida keltirilgan ma’lumotlarni qo‘llab, foyda
normasini har ikkala usulda hisoblang:

— umumiy foyda — 250 ming so‘m;

— ishlab chiqarish xarajatlari — 1250 ming so‘m;

- avanslangan mablag‘lar (asosiy va aylanma kapital) —
2500 ming so‘m;

- natijalarni tagqoslab, izohlab bering.
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XII BOB. ISh HAQI VA MEHNAT MUNOSABATLARI

Jamiyatda yoki alohida olingan mamlakatda yaratilgan
mahsulotning tagsimlanish tamoyillari, shakllari, usullari
muhim muammo bo‘lib, iqtisodchilar e’tiborini jalb etib
hamda ular o‘rtasida turli tortishuvlarga sabab bo‘lib keladi.
Shunga ko‘ra, kishilarning hayot kechirishi va turmush
darajasini aniqlab beruvchi daromadlarning asosiy turi
bo‘lgan ish haqini tahlil qgilish muhim ahamiyat kasb etadi.
Bu bobda ish haqining iqtisodiy tabiati bilan bog‘liq
muammolar va uning shakllari hamda bozor munosabatlari
sharoitida ish haqi darajasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar
ko‘rib chigiladi. Tahlil ish haqi stavkasini tabaqalashtirishni
tushuntirish  bilan davom ettiriladi. Mavzuda mehnat
munosabatlarining iqtisodiy mazmuni va ularni
shakllantirishda turli shartnomalarning hamda kasaba
uyushmalarining roliga alohida o‘rin beriladi.

1-§. Yaratilgan mahsulot va daromadlarning tagsimlanish
tamoyillari

Ish hagining mazmunini to‘g‘ri tushunib olish uchun eng
avvalo, yaratilgan milliy mahsulotning tagsimlanish tartibi
to‘g‘risida tasavvurga ega bo‘lish lozim. Mamlakatda ishlab
chigarilgan  mahsulotning  (tovar va  xizmatlarning)
tagsimlanish tamoyillari bo‘yicha turlicha nazariyalar mavjud.
Bozor iqtisodiyotiga doir adabiyotlarning ko‘pchiligida «uch
omil» deb atalmish nazariya keng targalgan.

Bu nazariyaning asoschililaridan biri fransuz olimi
J.B.Sey «ishlab chigarishning uch omili» degan g‘oyani ilgari
surib, unda tovarlarni ishlab chigarishda mehnat, yer va
kapital bab-baravar qatnashadi, ular hamma daromadlar
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manbaidir va binobarin daromadlar ham shu omillar
o‘rtasida tagsimlanadi, deb ko‘rsatadi.

Uning bu g'oyasi amerikalik iqtisodchi  olim
J.B.Klarkning qo‘shilgan omil (so‘nggi qo‘shilgan kapital
yoki ishchi kuchi) unumdorligi degan g'oyasiga asos bo‘lib
xizmat qiladi. J.B.Klark o‘zining «Boyliklarning
tagsimlanishi» nomli asarida yaratilgan boylik uchala omil
o‘rtasida ularning har biri yaratgan mahsulot miqdoriga
(ya’ni unumdorligiga) qarab tagsimlanadi, deb ko‘rsatdi.

Sey va Klark g‘oyalarining ijobiy tomoni quyidagilardan
iborat:

a) kapital, yer va ishchi kuchi (jonli mehnat)ning har
uchalasi tovar yoki xizmatning nafliligini yaratishda
gatnashishi ko‘rsatiladi;

b) vyaratilgan naflilik miqgdori bilan bu uchala omilning
miqdori va unumdorligi o‘rtasida bog‘liglik mavjudligi, agar bu
uchala omil bir-biriga mos ravishda miqgdor va sifat jihatidan
oshsa, tovarlar va xizmatlar hajmi ham ko‘payishi asoslanadi.

Ammo bu g‘oyalarning kamchiligi ham mavjud bo‘lib,
ular hozirgi bozor iqtisodiyoti sharoitiga to‘g‘ri kelmaydi.

1. Sey va Klark hali iqtisodiyot nazariyasi yetarli
rivojlanmagan davrda yashab, ijod etganliklari uchun, tovar
va xizmatlarda gavdalangan mehnatning ikki yoqglama
tavsifini va undan kelib chiquvchi tovarning ikki xil
xususiyatini tushunmaganliklari tufayli kapital va yer tovar
nafliligini yaratishda passiv ravishda gatnashsa-da, giymat
yaratmasliklarini, ular faqat eskirishiga, ya’ni amortizasiya
ajratmalariga teng giymatni yangi tovarga jonli mehnat
ta’sirida o‘tkazishini, yangi giymat esa, faqat jonli mehnat
tomonidan yaratilishini ko‘rsatib berolmagan.

2. Klark tomonidan yaratilgan qo‘shilgan mehnat
unumdorligining kamayib borish qonuni turli omillarning
bir-biriga mosligi ta’minlanmagan, ko‘r-ko‘rona xarajatlar
oshirib borilgan hamda ilmiy-texnika taraqqgiyoti mutlago
to‘xtab qolgan davrga (holatga) mos kelib, hozirgi zamon
rivojlangan bozor iqtisodiyoti sharoitiga to‘g‘ri kelmaydi.
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3. Sey va Klark aytganlaridek, hozirgi davrda yaratilgan
boylik, to‘g‘rirog‘i milliy mahsulotning hammasi bu uchala
omilning miqdori va unumdorligiga garab tagsimlanmaydi,
balki uning amortizatsiya ajratmalari, markazlashgan fondlar
tashkil gilingandan qolgan gismi shu omillarga qarab uning
egalari o‘rtasida tagsimlanadi.

Sey va Klarklardan tashqari ayrim oqimlar, masalan.
lassalchilar mehnat hamma boylikning va madaniyatning
manbaidir, shuning uchun hamma daromad jamiyat a’zolari
o‘rtasida teng tagsimlanishi zarur, deb ko‘rsatadilar.

Lassalchilar, birinchidan, boylik fagatgina mehnatning
natijasi bo‘lmasdan, uni yaratishda yer (tabiat) va kapital
ham qatnashishini, ya’ni uning nafliligi har uchala omil
natijasi ekanligini unutdilar.

Ikkinchidan, ularning yaratilgan mahsulotni hamma
jamiyat a’zolari o‘rtasida teng tagsimlash zarur degan g‘oyasi
mutlago noto‘g‘ri  bo‘lib, bunday holatda mahsulotni
ko‘paytirishga ishlab chigaruvchilar o‘rtasida hech ganday
qiziqish bo‘lmasligi o‘z-o‘zidan tushunarlidir. Keyinchalik
sobiq sosialistik mamlakatlarda, jumladan, sobiq ittifoqda
mahsulot va daromadlar davlat qo‘lida bo‘lib, mehnatning
miqdori va sifatiga garab tagsimlanadi degan g‘oya hukmron
bo‘ldi. Lekin uning talablari bajarilmadi. Davlat, partiya va
xo‘jalik rahbarlari yaratilgan mahsulotning ko‘pchilik gismini
o‘z xohishlaricha, davlat foydasiga tagsimladilar va turli
yo‘llar bilan o‘zlashtirib, undan foydalandilar, shu vaqtning
o‘zida mehnatkashlar o‘z mehnatining miqdori, sifati va
unumdorligiga yarasha haq ololmadilar.

Mana shu yuqoridagi aytilgan nazariy fikrlarni va amaliy
tajribalarni hamda hozirgi davrda mamlakatimizda amalga
oshirilayotgan iqtisodiy islohotlar talablarini hisobga olib,
yaratilgan mahsulotni tagsimlashning asosiy yo‘nalishlarini
ko‘rsatishga harakat gilamiz:

a) umuman olganda mahsulotni, binobarin daromadlarni
tagsimlash ham doim bir xil bo‘lmay, balki shu davrda amal
qilib turgan iqtisodiy munosabatlar tizimiga, jumladan,
mulkchilik  munosabatlariga  bog‘liq  bo‘ladi.  Ishlab
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chiqgarishning moddiy shart-sharoitlari, ya’ni kapitalga
mulkchilikning turli shakllari mavjud bo‘lgan, yer esa, davlat
mulki bo‘lib turgan sharoitda yaratilgan milliy mahsulot mulk
egalari (davlat, jamoa, xususiy, shaxsiy) va ishchi kuchining
egasi bo‘lgan ishchi-xizmatchilar ofrtasida tagsimlanadi.
Bunda daromadlarning bir gismi albatta, umum-jamiyat
manfaatlarini ko‘zlab ish olib boruvchi davlat ixtiyoriga kelib
tushadi;

b) milliy mahsulotdan eng avvalo, shu mahsulotni
yaratishda gatnashgan ishlab chiqarish vositalarining giymati,
aniqrog‘i, amortizatsiya summasi ajratib qo‘yiladi, chunki bu
summa asosiy ishlab chiqarish vositalarini (asosiy kapitalni)
gayta tiklash uchun zarurdir;

v) undan keyin turli xil tabiiy ofat va boshqa favqulodda
hodisalarning ta’sirini bartaraf qilish, ishlab chiqarish va
xizmat ko‘rsatishni o‘z maromida to‘xtovsiz olib borishni
kafolatlash uchun sug‘urta fondlari, qariyalar, bolalar,
nogironlar va turli boshga kam ta’minlangan -oilalarni
himoya qilish uchun nafaga hamda ijtimoiy himoya
fondlariga ajratiladi;

g) davlatni  boshqarish, mamlakat mudofaasini
mustahkamlash, aholining tinch hayotini va mehnatini
go‘riglash, mamlakat miqyosida fan-madaniyatni, ta’lim
tizimini, sog‘ligni saqlashni rivojlantirish uchun fondlar
ajratiladi (bu ajratmalar ko‘pdan-ko‘p davlat soliglari tarzida
amalga oshiriladi).

Yalpi ichki mahsulotning yuqgorida aytilganlardan qolgan
gismi hozirgi zamon bozor iqtisodiyoti sharoitida kapital, yer
va ishchi kuchi egalari o‘rtasida tagsimlanadi hamda jamiyat
a’zolarining ixtiyoriga kelib tushadi.

Chunki bu jarayon natijasida ishlab chiqarishda
gatnashgan ishchi kuchi egasi va boshqa omillar egalari —
mulkdorlarning mahsulotdagi ulushi aniqlanadi hamda
ularning omilli daromadlari sifatida shakllanadi. Bu ish haqi,
foiz, renta va foyda shaklidagi daromad turlari ko‘rinishini
oladi.
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2-§. Ish haqining iqtisodiy mazmuni

Yaratilgan yalpi ichki mahsulotning uning ishlab
chiqaruvchilari o‘rtasida mehnatning miqdori, sifati va
unumdorligiga qarab tagsimlanadigan qismi ish haqi deb
yuritiladi. Ish haqgi hozirgi davrda barcha mamlakatlar
igtisodiyotida muhim o‘rin tutadi. Shuning uchun ham
igtisodchi olimlar ish haqining mazmuniga Kkatta e’tibor
beradilar. Ish hagining mazmunini aniglashda turli
igtisodchilar turli tomondan yondashib, unga har xil ta'rif
beradilar.

Masalan, D.Rikardo va T.Maltuslarning «Yashash uchun
vosita minimumi» konsepsiyasida ish haqini yashash uchun
zarur vositalarning fiziologik minimumi bilan bir xil deb
hisoblanadi. Lekin ish haqgini yashash uchun zarur
vositalarning fiziologik minimumi bilan bir xil deb qarash
to‘g'ri emas. Bu minimum o°‘z ichiga ishchi kuchi
shakllanadigan iqtisodiy, ijtimoiy va madaniy shart-sharoitlar
tug‘dirgan ehtiyojlarni ham oladi. Shu bilan birga ishchi
kuchi narxining quyi chegarasini yashash uchun zarur
vositalar miqdorining minimumi bilan aniqlash, ishga
yollo